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Pfeffers PR-Newsletter 

Nr. 345 / 29. + 30. KW 2012 

So - und hier noch das Inhaltsverzeichnis des 
345. Newsletters des PR-Journals (die 
gewohnten Kompaktmeldungen finden Sie 
jeweils am Ende der einzelnen Rubriken - mit 
zusammen weiteren 88 Einzelmeldungen): 

1. SZ über Otto-Versand: Social Media in 
Unternehmen - Wie das Web 2.0 
Machtstrukturen ändert 
2. Holmes Report: PR-Wirtschaft wächst 
weltweit um acht Prozent 
3. Christian Dingler: Medienwandel zwingt PR, 
sich anzupassen 
4. PR-Agentur Kontext prangert Ideenklau an: 
PR-Konzept für lau  
5. Social Media bei Yello Strom: „Immer rein in 
die gelbe Stube“  
6. Wechsel in der Porsche-Kommunikation 
7. Donald A. Baer wird neuer CEO von Burson-
Marsteller 
8. Volker Hoff verlässt Opel 
9. Personalien compact - Sonstige (13) 
(29.+30.KW-2012) 
10. Personalien compact - Unternehmen (8) 
(29.+30.KW-2012) 
11. Personalien compact - Agenturen (13) 
(29.+30.KW-2012) 
12. fischerAppelt ersetzt Serviceplan bei der KfW 
13. Faktor 3 und Fink & Fuchs lösen Weber-
Shandwick bei Samsung ab 
14. Klangvolle PR: PSM&W macht Musik mit 
Roland 
15. Etats compact (19) (29.+30.KW-2012) 
16. Neugründungen compact (1) (29.+30.KW-
2012)  
17. Branche compact (10) (29.+30.KW-2012) 
18. Carta: Journalisten – ab in den Hühnerstall! 
19. 93 Prozent der Bevölkerung lesen 
Zeitschriften, 67 Prozent Zeitungen 

20. Medien compact (5) (29.+30.KW-2012) 
21. Olympia: Deutsche Sportler nicht in Form für 
Facebook und Twitter 
22. Nachrichtenagentur: 20 Empfehlungen für den 
richtigen Umgang mit sozialen Netzwerken 
23. Klaus Eck: Warum das Corporate Blogging 
besser als Facebook ist 
24. Marken werden im Netz geprägt 
25. Social Media compact (5) (29.+30.KW-2012 
KW) 
26. PR-Interview Nr. 78. Christina Fischbach: Die 
beraterische Kompetenz steht im Mittelpunkt der 
PR-Ausbildung 
27. Kerlikowsky: Warum finanzieren wir EU-Länder 
mit kriminellen Politikern? 
28. Salz: Journaille als olympische Disziplin? 
29. Die Mail-Dinos sterben nicht aus: 1.226 MB in 
einem halben Jahr 
30. Gericht: Das große Sommermenu (5) - 
Spaghettini mit Kaninchenleber-Ragout 
31. 1,7 Millionen Euro für Bildungs-PR? 
32. Bildung compact (6) (29.+30.KW-2012) 
33. Studie zu Whistleblowing 
34. HR-Communication wird immer wichtiger 
35. DHL, UPS und comdirect sprechen Facebook 
36. Burson-Marsteller: Internationale Großkonzerne 
lernen Social Media 
37. ConventionCamp 2012 startet Call for Papers 
38. Termine compact (4) (29.+30.KW-2012) 
39. Werte sind die Knotenpunkte zwischen Marken 
und Konsumenten 
40. Tipps compact (2) (29.+30.KW-2012) 
41. Fleing: Kommunikation verkaufen 
42. Literatur compact (1) (29.+30.KW-2012) 
43. Stamm Medien-Newsletter August 2012 
44. Ein Abschied, der ein Anfang ist - Stefan d'Hone 
sagt Tschüss 
45. Jobbörse 
46. Impressum 

Mit den besten Wünschen für Sie und Ihre Arbeit  
Ihr Gerhard A. Pfeffer und das PRJ-Team  
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 Seite 1 

SZ über Otto-Versand: Social Media in 
Unternehmen - Wie das Web 2.0 
Machtstrukturen ändert 

Wikis, Blogs und Feeds lösen traditionelle 
Instrumente der Kommunikation in großen 
Unternehmen ab. Das verändert das Miteinander 
von Chefs und Angestellten - und sorgt mitunter 
für Unmut. In der Früh, nachdem sie ihren 
Rechner hochgefahren hat, schaut Laura Fischer 
als erstes im Teamraum vorbei. Allerdings nicht 
persönlich. Denn den Teamraum der Otto Group 
gibt es nicht wirklich. Er ist virtuell und auf der 
unternehmensinternen Social Media-Plattform 
angesiedelt. "Dort finde ich alle Daten meiner 
Projekte wie Protokolle, Ansprechpartner, 
Dokumente und Präsentationen. Außerdem kann 
ich jederzeit sehen, welche Aufgaben anstehen." 
Den Artikel von Christiane Siemann am 28. Juli in 
"sueddeutsche.de" hier online weiterlesen. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Holmes Report: PR-Wirtschaft wächst 
weltweit um acht Prozent 

Acht Prozent Wachstum bei der globalen PR-
Wirtschaft, 10,4 Prozent bei den unabhängigen 
PR-Agenturen, sechs Prozent bei den Holdings 
sowie zehn Prozent bei der weltweiten Zahl der 
Mitarbeiter in PR-Agenturen - dies sind die 
zentralen Ergebnisse aus dem Globalen PR-
Ranking, das Paul Holmes in seinem jährlichen 
"Holmes Report" publiziert hat. Wie jedes Jahr 

hat er dazu die Honorarumsätze aus dem Jahre 
2011 detailliert ausgewertet. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Christian Dingler: Medienwandel zwingt 
PR, sich anzupassen 

Digitalisierung und Medianwandel ändern den 
Journalismus. Die Medienjournalistin Ulrike Langer 
hat für die Debattenplattform vocer.org dazu den 
ehemaligen Handelsblatt-Redakteur Thomas 
Knüwer interviewt. Knüwer sagt dabei einige sehr 
richtige Dinge über zeitgemäßen und zukünftigen 
Journalismus. Ich möchte das Rad hier ein wenig 
weiter drehen. Wenn sich Journalismus wandelt, 
muss sich auch die PR wandeln. Tageszeitungen 
und Magazine verlieren heute schon an Relevanz, 
was man an kontinuierlich sinkenden Auflagen 
sehen kann. Die journalistische Qualität leidet unter 
dem allgegenwärtigen Kostendruck. Natürlich kann 
man das als Chance für die PR sehen, Beiträge zu 
lancieren. Allerdings sollte jeder Agenturmensch 
weiter blicken. 
Den Artikel von Christian Dingler, Köln in seinem 
Blog "genuin4 - Kommunikation für Unternehmen" 
vom 20. Juli hier online weiterlesen. 

PR-Agentur Kontext prangert Ideenklau 
an: PR-Konzept für lau  

Klaus Schardt, Geschäftsführer der 
Fürther PR-Agentur Kontext public 
relations, ist in Rage: Das Golf-Portal 
golffriends.com ist für die 
Turnierserie "Trophy" auf der Suche 

nach einer PR-Agentur und bedient sich dabei 
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fragwürdiger Mittel. Über einen breit gestreuten 
Newsletter gibt das Unternehmen bekannt, einen 
Partner zur Unterstützung für Pressearbeit zu 
suchen. Kontext-Geschäftsführer Schardt 
schreibt sofort eine E-Mail an die angegebene 
Adresse, um die Agentur vorzustellen und 
schlägt ein persönliches Treffen vor. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Social Media bei Yello Strom: „Immer 
rein in die gelbe Stube“  

„Wir wollen die Menschen in 
unser virtuelles Wohnzimmer 
einladen. Auf den Social Media 
Kanälen von Yello können sich 
Fans und Follower wie im 
Wohnzimmer fühlen: sich 

austauschen, Filme ansehen oder lesen.“ Jochen 
Mai ist Social Media Manager beim 
Stromanbieter Yello sowie Gründer und 
Herausgeber der Karrierebibel (Buch und Blog). 
Von 2000 bis 2011 leitete er das Ressort 
„Management + Erfolg“ bei der WirtschaftsWoche 
und war dort zuletzt zusätzlich als Social Media 
Manager verantwortlich für den Auftritt des 
Magazins in den Sozialen Netzwerken. 

Seit 2011 ist er als Social Media Manager von 
Yello Strom, Köln verantwortlich für die 
strategische Ausrichtung, die interne 
Organisation, den Community-Aufbau sowie 
sämtliche Aktivitäten in den Sozialen 
Netzwerken. Anja Beckmann (Agentur get 
noticed!, Köln/Düsseldorf und Redaktionsmitglied 
des PR-Journals) hat ihn zu den Social Media 
Aktivitäten des Unternehmens, den 
Erfolgsfaktoren für ein Blog und Trends im Social 
Web interviewt. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

 
 

Personalien 

Wechsel in der Porsche-Kommunikation 

Albrecht Bamler (54) leitet ab dem 1. August die 
Kommunikation der Porsche Automobil Holding in 
Stuttgart. Dies teilte der Stuttgarter 
Sportwagenbauer mit. Bei der Porsche SE folgt er 
auf Wolfgang Glabus (52), der zur britischen VW-
Tochter Bentley geht. Bamler war zuvor für das 
Ressort Politik und Außenbeziehungen im 
operativen Sportwagengeschäft bei der 
Dachgesellschaft des Autobauers verantwortlich. 
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Donald A. Baer wird neuer CEO von 
Burson-Marsteller 

Der frühere Kommunikationschef des Weißen 
Hauses, Donald A. Baer, übernimmt die 
weltweite Leitung der internationalen 
Kommunikationsagentur Burson-Marsteller. Seit 
vier Jahren war er bereits als stellvertretender 
Vorsitzender sowie Leiter des Bereichs 
Unternehmensstrategie in der Agentur tätig. Baer 
verfügt über langjährige Erfahrung in den 
Bereichen Medien, Kommunikation, Journalismus 
und Politik. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Volker Hoff verlässt Opel 

Der personelle Umbruch bei Opel geht weiter: 
Nach Unternehmens-Chef Karl-Friedrich Stracke 
geht nach hr-iNFO-Informationen jetzt auch 
Volker Hoff. Er war für Regierungsbeziehungen 
zuständig. Er sei mit dem neuen Opel-
Management uneins über die künftige 
Unternehmensstrategie, sagte Hoff hr-iNFO. 
Deshalb habe man sich entschlossen, getrennte 
Wege zu gehe. Er verlasse das Unternehmen 
ohne Zorn. In seinen zweieinhalb Jahren bei 
Opel habe er viel gelernt. Der ehemalige 
Staatsminister war für Regierungsbeziehungen 
zuständig. 

Personalien compact - Sonstige (13) 
(29.+30.KW-2012) 

• Marliese Kalthoff ist zur 
Chefredakteurin der TextilWirtschaft 
berufen worden, die im Deutschen 
Fachverlag erscheint. Gemeinsam mit 
Michael Werner (53) wird sie künftig alle 
unter dem TW-Dach erscheinenden  

 

Medienprodukte in Frankfurt am Main 
leiten. 

• Matthias Urbach, Online-Chef der Berliner 
taz, wechselt zum Spiegel-Verlag. In 
Hamburg wird er als Ressortleiter "Hard 
Science" die deutsche Version des 
Wissenschaftsmagazins New Scientist 
mitentwickeln, das Ende 2012 erstmals 
erscheinen soll. taz.de sucht jetzt einen 
Nachfolger für Urbach als Ressortleiter 
Online. 

• Sabine Adler, Pressesprecherin sowie 
Leiterin Presse und Kommunikation des 
Deutschen Bundestags, hat die 
Bundestagsverwaltung verlassen und wird 
Warschau-Korrespondentin des 
Deutschlandfunks. Adler kam erst im 
November vom Deutschlandradio, wo sie 
seit 2007 Chefin des Hauptstadtstudios 
war. 
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• Fabian Gerstenberg verlässt Ende Juli 
die Zimpel Media-Daten. Über fünf Jahre 
lang hatte er beim Adress-Dienstleiter in 
Wiesbaden den Bereich Marketing und 
Kundenservice geleitet. Künftig wird 
Gerstenberg in Darmstadt für die 
Deutsche Telekom als Senior Marketing 
Manager bei der 
Entwicklungsorganisation "Products & 
Innovation" tätig sein. 

• Tom Strohschneider (38) wird neuer 
Chefredakteur von Neues Deutschland. 
Der ehemalige Redakteur im 
Inlandsressort und zwischenzeitliche 
Redakteur bei Freitag und taz wird die 
sozialistische Tageszeitung ab August 
zunächst gemeinsam mit dem bisherigen 
Chefredakteur Jürgen Reents (62) 
leiten. Dieser wird Ende des Jahres das 
Blatt dann verlassen. 

• Ludger Heuer (50), bisher 
Pressesprecher und Fachbereichsleiter 
Öffentlichkeitsarbeit beim Diözesan-
Caritasverband Würzburg, wird zum 1. 
September Pressesprecher im 
Bischöflich Münsterschen Offizialat 
Vechta. Der gebürtige Cloppenburger 
folgt auf Peter Waschinski (60), der in 
den passiven Teil der Altersteilzeit tritt. 

• Ann-Maria Wagner wird Community-
Managerin bei der Bundesgeschäftsstelle 
des DJV Deutscher Journalisten-
Verband, Berlin. Dabei soll sie sich 
schwerpunktmäßig um die neue DJV-
Website kümmern, die Online-Aktivitäten 
koordinieren und Ehrenamtliche bei 
deren Webprojekten unterstützen. Damit 
will der DJV-Bundesvorstand die Online-
Präsenz der Journalistengewerkschaft 
stärken. 

 

• Nicola Kabel ist Pressesprecherin im 
Ministerium für Energiewende, 
Landwirtschaft, Umwelt und ländliche 
Räume des Landes Schleswig-Holstein in 
Kiel. Zuvor arbeitete sie als Redakteurin in 
verschiedenen Redaktionen der dpa, 
zuletzt im Landesdienst Nord im Kieler 
Außenbüro. 

• Torsten Panzer (38) scheidet aus der 
Geschäftsführung von Webculture 
(Betreiber der Social Media Akademie) in 
Mannheim aus. Der Akademie bleibt er 
jedoch weiterhin als Dozent verbunden. 
Andreas Leonhard, der das Unternehmen 
gemeinsam mit Ralph Scheurer-Lee 2010 
gegründet hat und bis Dezember 2011 in 
der Geschäftsführung tätig war, übernimmt 
als Geschäftsführer wieder die Leitung des 
Tagesgeschäfts. Er ist ab sofort für 
Marketing und Kommunikation sowie 
Produktentwicklung und 
Unternehmensstrategie verantwortlich. 

• Marcus Jung (43) ist neuer Direktor für 
Medien/Kommunikation bei dem Fußball-
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Bundesligaverein VfB Stuttgart. Der 
Fernsehjournalist arbeitete zuletzt bei 
dem Pay-TV-Sender Sky in Unterföhring 
als Redaktionsleiter Fußball national. Er 
folgt auf Oliver Schraft, der den VfB 
nach 17 Jahren verlässt, um zum  VfL 
Wolfsburg zu wechseln. 

• Heike Betzwieser (40) verstärkt ab 1. 
August die Nachrichtenproduktion der 
dapd in Berlin als Nachrichtenchefin und 
Koordinatorin Text-Bild. Die studierte 
Germanistin mit Schwerpunkt Journalistik 
und Politik kommt von der Deutschen 
Telekom  in Darmstadt, wo sie mehr als 
zehn Jahre als Head of Multimedia-Office 
tätig war. Sie wird gemeinsam mit 
Melanie Ahlemeier, die von 
sueddeutsche.de kommt, die 
journalistische Produktion der Agentur 
steuern. 

• Thomas Straka (43) übernimmt am 15. 
August die Leitung der Abteilung Press & 
Public Relations des ITR in Wiesbaden 
für die DTM und die "Formel 3 Euro 
Serie". Der Diplom-Sportwissenschaftler 
und erfahrene Agentur-Journalist 
wechselt nach den Olympischen Spielen 
in London vom Sport-Informations-Dienst 
(SID) zur ITR und wird dort das Team um 
Anja Wente und Fabian Liboschik 
verstärken. 

• Sven Wahl (33) verstärkt das PR Plus-
Team in Heidelberg und verantwortet die 
Unternehmenskommunikation inklusive 
der Online-Redaktion. Er ist Absolvent 
des PR-Fernstudiums und war vor 
seinem Wechsel sowohl hauptberuflich 
als auch ehrenamtlich sowie 
selbstständig in der PR tätig. Wahl folgt  

 

auf Katja Fürstenau, die in die Elternzeit 
geht. 

 

Personalien compact - Unternehmen (8) 
(29.+30.KW-2012) 

• Olaf Sprung (51) ist neuer Leiter 
Marketing/Unternehmenskommunikation 
beim Berliner Wohnungsunternehmen 
degewo. Der gebürtige Berliner war zuvor 
viele Jahre u.a. als Head of Brand 
Management und Marketing 
Kommunikation bei Vattenfall Europe. 

• Pia Nothing (40) verstärkt das Presse-
Team bei Daiichi Sankyo Deutschland in 
München. In dieser Position verantwortet 
die PR-Beraterin (DAPR) für die deutsche 
Landesvertretung des drittgrößten 
japanischen Pharmaunternehmens künftig 
die Fachkommunikation zu den Bereichen 
Bluthochdruck sowie Gefäßerkrankungen.  

• Mathias Wieland (40) ist seit dem 1. Juli 
Unternehmenssprecher beim 
Bahnbetreiber Keolis Deutschland. In der 
neu geschaffenen Position wird er künftig 
zudem die Geschäftsführung in Fragen 
strategischer Kommunikation beraten. 

• René Kreis (53) ist seit Mitte Juli Manager 
Public Relations für Cadillac Europe in 
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Zürich. Er folgt auf Hanspeter Ryser, 
der in den Ruhestand gegangen ist. 

• Alex Kostner (32) übernimmt ab sofort 
die Position des Pressesprechers bei 
Siemens Elektrogeräte. Bisher 
verantwortete er die Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit der Marke Neff. Bei 
Siemens folgt er auf Angelika Spitzer. 

• Dominik Schneider verstärkt das Team 
der Coop-Pressestelle in Basel (CH), er 
wird neben Denise Stadler, Sabine 
Vulic und Urs Meier weiterer 
Pressesprecher der Schweizer 
Einzelhandelsgenossenschaft. Schneider 
war zuletzt bei der International in 
Muttenz (CH) als Mediensprecher 
verantwortlich für die globalen 
Fachmedien sowie für die lokale 
Schweizer Presse. 

• Tina Lück (33) verantwortet die 
Kommunikation des auf 
Wasseraufbereitung spezialisierten 
Unternehmens Söll in Hof. Die studierte 
Kommunikationswissenschaftlerin war 
zuvor vier Jahre als Pressesprecherin bei 
dem Erfurter IT-Dienstleister Ibykus tätig. 

• Gitta Hölzer versrätkt den Bereich 
Öffentlichkeitsarbeit von Vision & Control 
in Suhl. Die Diplom-Betriebswirtin baute 
zuvor als Geschäftsführerin die 
Geschäftsstelle des Logistik Netzwerk 
Thüringen in Eisenach auf. 

Personalien compact - Agenturen (13) 
(29.+30.KW-2012) 

• Manuela Schwab (32) unterstützt seit 
Juli die Agentur Schwartz Public 

Relations in München als Account 
Managerin. Sie war zuvor mehrere Jahre 
für die externe und interne Kommunikation 
großer Verbände zuständig. 

• Stefan Mathys (38) ist neuer Senior 
Berater bei IRF Communications in Zürich. 
Der PR-Berater verstärkt die Agentur auf 
den Arbeitsfeldern Unternehmens- und 
Finanzmarktkommunikation sowie 
Medienarbeit. Mathys war von 2009 bis 
2012 Partner bei Barino Consulting. 

• Bite Communications hat den ehemaligen 
The Times Feature-Redakteur und 
Technologiekorrespondent Mike Harvey für 
sein Board of Directors verpflichtet. Harvey 
kommt von Google, wo er den Posten des 
Director of Communications Northern 
Europe inne hatte. Bei Bite übernimmt er 
u.a. die Führung des Content-Teams und 
berät in Fragen von strategischer 
Kommunikation und Storytelling. 

• Katharina Simon (26) verstärkt das 
Beraterteam von Lautenbach Sass in 
Frankfurt am Main und betreut dort Kunden 
in allen Fragen des strategischen 
Kommunikationsmanagements. Zuvor hat 
sie an der Universität Leipzig an 
verschiedenen Forschungsprojekten zu 
Kommunikationsmanagement und -
Controlling mitgearbeitet, darunter dem 
„European Communication Monitor“. 

• Die Agentur noble kommunikation hat ihre 
Führungsriege deutlich erweitert. So 
wurden die langjährige Mitarbeiterin Regina 
Bopp, die Beraterin Sabrina Lütcke sowie 
die neu hinzugekommene 
Tourismusexpertin Andrea Bärwalde zu 
"directors public relations" ernannt. Diese 
werden künftig gemeinsam mit Inhaberin 
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Marina Noble die Geschicke der 
wachsenden Agentur leiten. 

• Lena Stemplewitz (30) übernimmt am 1. 
August die Leitung des Standorts 
Hamburg der Agentur Brandzeichen. Die 
studierte 
Kommunikationswissenschaftlerin ist seit 
2007 bei Brandzeichen in der 
Markenkommunikation tätig, zuletzt als 
Teamleiterin des Bereichs Food & 
Beverage am Hauptsitz in Düsseldorf. 
Die Hamburger Dependance der Agentur 
eröffnete im Januar 2012 und wurde 
zunächst von der geschäftsführenden 
Gesellschafterin Victoria Wagner 
geleitet. 

• Sven Müller startet unter dem Namen 
"Sven Müller PR & Live Kommunikation" 
in Erlensee eine eigene Agentur für 
Veranstaltungen und klassiche 
Pressearbeit. Zuvor hat er die Führung 
der Frankfurter PR-Agentur Metropress 
an Jörg Müller übergeben. Die beiden 
Brüder haben Metropress in den letzten 
fünf Jahren gemeinsam geführt. 

• Claudia Schneider (30) ergänzt das 
Berater-Team bei epr - elsaesser public 
relationsn in Augsburg. Die studierte 
Politikwissenschaftlerin ist im Bereich 
Marketing, Sponsoring, strategische 
Presse- und Öffentlichkeitsarbeit sowie in 
Online- und Social Media-PR tätig. 

• Anna Schwan (34) verstärkt ab 15. 
August die Geschäftsleitung der 
strategischen Kommunikationsberatung 
UMPR in Hamburg. Die 
Kommunikationswissenschaftlerin kommt 
von dem Hamburg Ballett John 
Neumeier, wo sie seit 2008 als Leiterin 

Presse und Kommunikation die gesamte 
Außendarstellung verantwortete. 2011 
wurde sie  für ihre Arbeit vom 
Bundesverband deutscher Pressesprecher 
mit dem 'Goldenen Apfel' ausgezeichnet.  

• Freddy Staudt (35) wird Campaign 
Manager für den deutschsprachigen Raum 
bei BondPR Worldwide in München. Der 
ausgebildeter PR-Berater (DPRG) hat 
zuvor als Senior PR-Berater auf 
Agenturseite fast acht Jahre international 
tätige IT-Unternehmen betreut. Staudt und 
David Schimm, Campaign Director für die 
DACH-Region von BondPR Worldwide, 
haben schon bei der internationalen 
Agentur WaggenerEdstrom zusammen 
gearbeitet. 

• Petra Schnitzler komplettiert als Director of 
Finance die Chefetage der 
inhabergeführten Stuttgarter Agentur Roth 
& Lorenz. Die Finanzexpertin fungiert 
zusätzlich als Sparringspartner für 
Agenturchef Ulrich Roth. Sie kommt von 
Uniplan in Köln, wo sie als CFO über fünf 
Jahre alle Bereiche des Finanzwesens 
leitete. 

• Kristina Materna (32) hat in Düsseldorf 
ihre eigene Agentur mit dem Namen 
Partout PR Materna gegründet, ihre 
Schwerpunkte liegen auf Media Relations, 
Marken- und Produkt-PR, Vertriebs-PR und 
Corporate Communications. 

• Ildiko Füredi-Kolarik (38) hat die 
Kommunikationsberatung "the 
concept_office for communications" in Wien 
(AT) gegründet. Die Agentur ist auf 
Kommunikationsstrategien für 
Unternehmen spezialisiert, berät das Top-
Management und erstellt 
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Kommunikationskonzepte für Themen, 
Projekte und Produkte. Die ehemalige 
CEE-Kommunikationschefin und 
Pressesprecherin der Bank Austria war 
zuletzt Geschäftsführerin von media 
consult in Wien. 

 

Etats 

fischerAppelt ersetzt Serviceplan  
bei der KfW 

fischerAppelt (GPRA) hat die europaweite 
Ausschreibung um den Lead-Etat der KfW 
Bankengruppe gewonnen. Vom Berliner Standort 
wird die Agentur ab August die strategische 
Markenführung sowie die Image- und 
Produktkommunikation der KfW verantworten. In 
dieser Funktion löst fischerAppelt den bisherigen 
Betreuer Serviceplan, München ab. 
Im Mittelpunkt der Zusammenarbeit wird der 
neue Claim „Bank aus Verantwortung“ stehen, 
der für die Positionierung und den 
gesellschaftlichen Auftrag der KfW steht. Geplant 
sind dazu unter anderem Maßnahmen zur 
Positionierung der Marke KfW, Bewerbung des 
Leistungsangebots sowie zur Umsetzung des 
neuen KfW-Markenauftritts. Dies will 
fischerAppelt in einem Kommunikationsmix aus 
Social Media-Aktivitäten, Below-the-Line-
Maßnahmen und klassischer Werbung 
umsetzen, um so den Modernisierungsprozess 
der KfW kommunikativ zu begleiten. 

Faktor 3 und Fink & Fuchs lösen 
Weber-Shandwick bei Samsung ab 

Der Elektronikriese Samsung (Deutschland-
Zentrale in Schwalbach/Ts.) wechselt seine PR-

Agentur für den deutschen Markt. Bereits ab 1. 
August werden sich die beiden Agenturen Faktor 3, 
Hamburg (GPRA) und Fink & Fuchs, Wiesbaden 
die Aufgaben des bisherigen Etat-Halters Weber 
Shandwick (GPRA) teilen. Dies ist dem Samsung-
Blog "all about Samsung" zu entnehmen. 
Danach wird sich Faktor 3 um die Bereiche 
Smartphones, Tablets & Co. kümmern, während 
sich Fink & Fuchs auf die Themenfelder Laptops, 
PC und Displays sowie den B2B-Sektor fokussieren 
wird. 

Klangvolle PR: PSM&W macht Musik 
mit Roland 

Roland, einer der weltweit führenden Hersteller 
elektronischer Musikinstrumente, hat seinen 
Gesamt-PR-Etat für den deutschsprachigen Raum 
an die Frankfurter Kommunikationsagentur PSM&W 
vergeben. Neben Kommunikations- und 
Strategieberatung zeichnet PSM&W ab Juli 2012 
für die gesamte Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 
der legendären Traditionsmarke verantwortlich. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Etats compact (19) (29.+30.KW-2012) 

•  IWBank, Stuttgart 
was: Corporate- und Produkt-PR für 
deutschen Markt 
an: Fleishman-Hillard, Frankfurt am Main 

• SugarCRM Deutschland, München 
was: PR-Etat 
an: Lewis PR, München  

• Inficon GmbH, Köln 
was: Pressearbeit und B-to-B-
Kommunikation im DACH-Raum 
Cloud-Counsel, Wiesbaden 
was: PR-Etat 
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an: Möller Horcher Public Relations, 
(GPRA), Offenbach 

• Online-Portal www.hipaway.com, Berlin 
was: Pressearbeit in Reise-, Ratgeber- 
und Wirtschaftsmedien 
C.O.M.B.O. Communications, München 

• Diageo, London 
was: Trade-PR für Gesamt-Portfolio 
an: Häberlein & Mauerer, München  

• „Ich will da rauf!“ e.V., München 
was: Kommunikationsberatung, 
Pressearbeit, Social Media Beratung (pro 
bono) 
an: Maisberger, München  

• Gliss Kur (Schwarzkopf), Düsseldorf 
was: Strategieentwicklung und 
Betreuung Facebook-Auftritt 
an: media makis, Hamburg 

• Siemens, München 
was: weltweite Employee 
Communication 
an: buchele cc, Leipzig  

• Südsalz GmbH (Marken Bad 
Reichenhaller und Aquasale), Heilbronn 
was: Medienarbeit in Fach-, Publikums- 
und Onlinemedien sowie Hörfunk-PR 
an: Ansel & Möllers, Stuttgart  

• eGentic, Sulzbach 
was: Pressearbeit für Niederlande, 
Spanien, Skandinavien 
an: Möller Horcher PR (GPRA), 
Offenbach 

• Holy, Metzingen 
was: Pressearbeit und Journalisten-
Betreuung für das Event-Projekts 

"Fashion & Music" 
an: Roth & Lorenz, Stuttgart 

• Dominator International, Wien (AT) 
was: Positionierung, Konzept, Literatur und 
Website 
an: Lach Communication Group, 
Mönchengladbach 

• Maschinenfabrik Reinhausen (MR), 
Regensburg 
was: crossmediales Konzept für die 
Unternehmens- und Personal-
Kommunikation 
an: Publicis, München 

• Ramsay Fairs, Hamburg 
was: PR-Etat für die Affordable Art Fair in 
Hamburg 
an: UMPR, Hamburg 

• Staatsregierung Ungarn, Amt des 
Ministerpräsidenten, Budapest (HU) 
was: Medienberatung in Deutschland und 
Österreich 
an: dimap communications, 
Beratungsgesellschaft für Kommunikation 
und Politik, Berlin 

• Fairplane, Wien (AT) 
was: PR-Etat für die die 
Kommunikationsarbeit in Deutschland 
an: C.O.M.B.O. Communications, 
München 

• Ascom, Bern (CH) 
was: Entwicklung eines neuen 
Kommunikationskonzepts 
Schweizerische Bundesbahnen SBB 
Immobilien, Bern (CH) 
was: Markenauftritt für das Bauvorhaben 
Europaallee 
an: MetaDesign, Zürich (CH) 
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Branche 

Neugründungen compact (1) 
(29.+30.KW-2012)  

• Kommunikationsexperte Stefan Bast hat 
in Dresden die Agentur Basta 
Kommunikation gegründet. Die 
Schwerpunkte liegen künftig in den 
Bereichen Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit, Textkreation und 
Mediaplanung. Neben der Realisierung 
von Einzelleistungen will Basta 
ganzheitliche Kommunikationskonzepte 
gerade für klein- und mittelständische 
Unternehmen entwickeln und 
gemeinsam mit Netzwerkpartnern 
umsetzen. 

Branche compact (10)  
(29.+30.KW-2012) 

• "Twitter wird im österreichischen 
Wahlkampf eine große Rolle spielen". 
Der Trend aus den USA, das Internet im 
Wahlkampf einzusetzen, stößt auch in 
Österreich auf Interesse. Der Ex-Politiker 
und Unternehmer Rudolf Fußi hat 
gemeinsam mit Hans Arsenovic und 
Michael Gitzi von der "Grünen 
Wirtschaft" die Firma Mindworker 
gegründet. Sie hat Barack Obamas 
Wahlkampf-Software für den 
österreichischen Markt adaptiert. Schon 
die nächsten Wahlen 2013 werden im 
Zeichen des Internets stehen, ist Fußi 
sicher. Alexander Mathé am 27. Juli in 
"wienerzeitung.at". 

• Berlin communications baut das 
Neugeschäft im russischsprachigen 

Raum weiter aus. So hat die Berliner 
Public Affairs Agentur kürzlich ihr russisch-
sprachige Website www.bercomm.ru 
gelauncht. Seit Anfang des Jahres betreut 
sie u.a. die russischen 
Regierungsinstitutionen in Perm bei der 
Bewerbung der Region Perm als 
Kulturhauptstadt Europas. 

• Am 27. September zeichnet der 
Bundesverband deutscher 
Pressesprecher e. V. (BdP) wieder 
kommunikative Erfolge mit dem Goldenen 
Apfel aus. Dabei wird der Preis für die 
"Pressestelle des Jahres" in diesem Jahr 
erstmalig in drei Kategorien verliehen: 
Politik/Verwaltung, Verbände/NGO und 
Unternehmen. Einreichungen werden ab 
sofort und bis zum 15. August über die 
Website des BdP entgegen genommen. 

• Die Hamburger Agentur Karl Anders hat 
für die Staatsoper Hamburg eine 
Kampagne zum 200. Geburtstag von 
Richard Wagner entworfen. Unter dem 
Motto „Wagner-Wahn“ übersetzen die 
Kreativen das Vorhaben der Staatsoper 
kommunikativ, innerhalb von drei Wochen 
zehn Wagner-Opern auf die Bühne zu 
bringen. Die integrierte Kampagne startet 
im Herbst und beinhaltet Anzeigen, 
Plakate, Guerilla-Maßnahmen, PR und 
Social Media. 

• Euro RSCG Worldwide startet mit 
“TrendsU” eine eigene E-Learning 
Plattform. Teilnehmer können 
audiovisuelle E-Learning Kurse nutzen 
sowie mit ihrem Professor und ihren 
Kommilitonen kommunizieren. Ziel der 
Initiative ist es, die Bedeutung des 
Trendspottings für die Planung, Kreativität 
und langfristigen Erfolg von Marken und 
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Unternehmen den rund 11.000 
Mitarbeitern des Netzwerkes näher zu 
bringen. 

• Das österreichische Bundesministerium 
für Wirtschaft, Familie und Jugend hat 
den jährlichen Staatspreis Public 
Relations ausgeschrieben. Damit soll 
eine professionelle und 
verantwortungsvolle Öffentlichkeitsarbeit 
gefördert und herauragende 
Kommunikationsprojekte ausgezeichnet 
werden. Mit der Ausrichtung des 
Staatspreises wurde der Public Relations 
Verband Austria (PRVA) beauftragt. Die 
Preisverleihung findet im Rahmen der 
PR-Gala am 22. November in Wien statt. 

• Als Reaktion der Verabschiedung des 
Lobbying-Gesetzes im Nationalrat hat 
der österreichische Fachverband 
Werbung und Marktkommunikation 
einen Verhaltenskodex für Werbe- und 
PR-Agenturen beschlossen. In diesem 
Kodex werden strenge und transparente 
Richtlinien zum Thema Lobbying und 
Interessensvertretung festgelegt. Diese 
sollen den Mitgliedsunternehmen als 
Instrument dienen, ein seriöses 
Verhalten im Geschäftsverkehr zu 
gewährleisten. Der Verhaltenskodex 
steht zum Download auf der Webseite 
des Fachverbands zur Verfügung. 

• Die Orchestrierung der Medien und die 
Instrumentalisierung von Journalisten 
gehören zur DNA des Lobbyismus. Der 
katholische Geheimbund "Opus Dei" ist 
im Vergleich zu den Lobby-
Einflüsterern ein offenes Buch – wie 
einige Fallbeispiele zeigen. "„Unsere 
Arbeit ist prinzipiell nicht 
öffentlichkeitsfähig" – mit diesem Leitsatz 

fasste ein führender Altana-Lobbyist einmal 
das Arbeitsprinzip seiner Branche 
zusammen. (...) So abgeschottet  und 
schmallippig die Lobbyisten ihr Geschäft 
nach innen betreiben, so professionell 
agieren sie gegenüber Medien und 
Journalisten. Zu jeder Lobby-Initiative und 
jeder langfristigen Zielplanung gehört 
immer die "mediale Orchestrierung" der 
Lobby-Ziele. → carta.info 

• Die deutsche Agenturgruppe Media 
Consulta hat dem "Financial Transparency 
System" der Europäischen Kommission 
zufolge 2011 einen Gesamtumsatz von 13 
Millionen Euro mit der Behörde erzielt. Hier 
dürfte sich das Honorarvolumen 
Schätzungen zufolge in etwa auf die Hälfte 
belaufen. Damit ergibt sich ein anderes 
Bild als die Agentur gerne zeichnet. Erst 
im März hatte Media Consulta gemeldet, 
dass man sich im Pitch um den 80 Millionen 
Euro schweren Rahmenvertrag der 
Generaldirektion Kommunikation behauptet 
habe. Weniger deutlich kommuniziert wurde 
allerdings, dass damit das Volumen für vier 
Jahre gemeint ist und die Agentur um die 
einzelnen Projekte gegen andere Pool-
Dienstleister der Kommission pitchen muss. 
→ horizont.net 

• Die Bremer Agentur Scheidtweiler PR hat 
am 19. Juli ihren ersten Geburtstag 
gefeiert. Inhaber Nicolas Scheidtweiler lud 
Wegbegleiter des ersten Jahres zu einem 
Empfang in das Künstlerhaus Bremen ein. 
"Die Monate seit dem 19. Juli 2011 
vergingen wie im Flug. Am Anfang war es 
schwierig unsere Dienstleistungen rund um 
die Unternehmenskommunikation in den 
Markt zu bringen. Aber jetzt bin ich mich 
sicher, dass wir noch viele weitere 
Geburtstage feiern werden." Aktuelle 
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Herausforderung sei die Steigerung des 
Bekanntheitsgrades und des Images der 
Agentur. → scheidtweiler-pr.de 
 

Medien 

Carta: Journalisten –  
ab in den Hühnerstall! 

Wenn Journalistenverbandsfunktionäre über das 
Wesen des Journalismus reden, dann stellen sie 
gern hehre Grundsätze auf, etwa zur strikten 
Trennung von PR und Journalismus. In der 
Praxis wird das schon mal vermischt. Wer hätte 
gedacht, dass die eher dröge Kreiszeitung der 
Nordheide – das Elbe & Geest-Wochenblatt – 
mal einen journalismus-kritischen „Knüller“ 
landen würde. Am vergangenen Samstag lautete 
die Aufmacher-Schlagzeile: „Massentierhaltung 
als ein PR-Event“, Unterzeile: „Fachmagazin 
‚journalist’ organisiert Workshop für ‚gefällige 
Journalisten’“. Der empörte Text hat es in sich:  
Den Artikel von Wolfgang Michal am 30. Juni auf 
der "Carta"-Website hier online weiterlesen. 

93 Prozent der Bevölkerung lesen 
Zeitschriften, 67 Prozent Zeitungen 

Die Gesamtreichweite der Zeitschriften und der 
Zeitungen in Deutschland bleibt auf weiterhin 
hohem Niveau. Dies teilte die 
Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse (agma) mit. 
Laut der ma 2012 Tageszeitungen lesen lesen 
zwei Drittel der Bevölkerung täglich Zeitung. 
Damit liegt die Gesamtreichweite aller Zeitungen 
bei 46,8 Millionen. Während die regionalen Titel 
leichte Reichweitenverluste hinnehmen mussten, 
konnten die überregionalen Zeitungen 
(Reichweite aktuell: 4,2 Mio.) und die 
Kaufzeitungen (14,5 Mio.) tägliche Leser 

hinzugewinnen. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact (5) (29.+30.KW-2012) 

• Der Verlag Hoffmann und Campe 
Corporate Publishing baut seine 
Aktivitäten im Bereich 
Finanzkommunikation aus. Die neue Unit 
Corporate Reporting wird künftig die 
Analyse, Konzeption und Umsetzung von 
Geschäfts- und Nachhaltigkeitsberichten 
sowie Imagebroschüren übernehmen. 

• Der österreichische Radiomarkt verliert 
leicht. Im ersten Halbjahr 2012 reduzierte 
sich die Dauer der durchschnittlichen 
Radionutzung von 202 auf 190 Minuten 
zum Vergleichszeitraum 2011. Wie 
horizont.at meldete, hörten damit 1,3 
Prozent Österreicher (81,3%) ab 10 Jahren 
weniger täglich Radio als im Vorjahr. 

• Die Landau Media AG hat mit 
"medienrot" ein neues Onlinejournal für 
PR und Medien gestartet. Dieser soll PR-
Profis künftig alle zwei Wochen mit frischen 
News aus der Kommunikationsbranche 
versorgen. In medienrot wird auch die 
bisherige Kolumne von Vorstand Uwe 
Mommert erscheinen. 

• Der Bruttowerbemarkt in Deutschland ist 
laut Nielsen im ersten Halbjahr 2012 auf 
rund 12,4 Milliarden Euro gewachsen. 
Damit steht in der Halbjahresbilanz ein Plus 
von zwei Prozent. Das große Sportereignis 
der Fußball-Europameisterschaft setzte 
Akzente im Werbemarkt: Rund 174 
Millionen Euro wurden in 
Werbemaßnahmen mit direktem oder auch 
indirektem Bezug auf das Großereignis 
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investiert. Davon floss der größte Teil 
(rund 150 Millionen Euro) in 
Fernsehwerbung, an zweiter Stelle 
profitierten die Zeitungen, gefolgt von 
den Publikumszeitschriften. Als 
Wachstumstreiber im deutschen 
Werbemarkt ist im ersten Halbjahr 2012 
unter anderem McDonald’s 
hervorzuheben: die Fast-Food-Kette 
steigerte ihren Werbedruck um rund 25 
Millionen Euro. → nielsen.com 

• Jürgen Leinemann, der geniale 
Analytiker des deutschen Politikbetriebs, 
hat früh eine journalistische Grauzone 
ausgemacht, die bis heute nicht 
ausgeleuchtet ist: Die größte 
(Korruptions-)Gefahr für seriösen 
Journalismus bestehe in der 
Abhängigkeit von Informanten, die 
beständig Material für vermeintlich 
exklusive Geschichten lieferten. 
Nirgendwo ist diese Gefahr größer als 
bei der Geheimdienstberichterstattung. 
Hier gilt für einen kleinen, ausgesuchten 
Kreis der sogenannten Spezialisten die 
opportunistische Formel: Die Hand, die 
mich füttert, beiße ich nicht. Lorenz 
Matzat hat den systemischen Konflikt 
jüngst am Beispiel NSU und das 
Versagen des Journalismus auf 
datenjournalist.de entziffert. → freitag.de 
 

Social Media 

Olympia: Deutsche Sportler nicht  
in Form für Facebook und Twitter 

Deutschlands Team für die Olympischen Spiele 
in London tut sich schwer mit dem Internet. Nur 
42 Prozent der 392 Athleten des Olympia-Teams 

besitzen eine Homepage, magere 30,2 Prozent 
eine Facebook-Page. Mit 18,2 Prozent nutzen noch 
weniger Twitter als Marketing- und 
Kommunikationsinstrument. Das ergibt eine Studie 
der Digital-Beratung kpunktnull aus Düsseldorf. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Nachrichtenagentur: 20 Empfehlungen 
für den richtigen Umgang  
mit sozialen Netzwerken 

Wie sollen sich Journalisten in sozialen Netzwerken 
verhalten? Die weltweit größte Nachrichtenagentur 
AP, die in Deutschland mit der dapd kooperiert, hat 
eigene Regeln für ihre Mitarbeiter aufgestellt. Dabei 
wird den Mitarbeitern unter anderem empfohlen, auf 
sozialen Netzwerken präsent zu sein. Und 
Vorgesetzte dürfen Untergebenen keine 
Freundschaftsanfrage zusenden. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Klaus Eck: Warum das Corporate 
Blogging besser als Facebook ist 

“Vergessen Sie Facebook”, ist mein Ratschlag in so 
manchen Beratungsgesprächen. “Damit können Sie 
Ihre Stakeholder gar nicht so gut erreichen!” Es gibt 
manchmal eine spannende Alternative, die viele 
unserer Kunden zunächst gar nicht für sich auf der 
Agenda hatten: das Bloggen. Einige sprechen von 
einem Blogrevival, obwohl diese nie wirklich 
verschwunden waren. Blogs stellen ein mächtiges 
Kommunikationsinstrument dar, wenn man es 
richtig einsetzt. Wie das grundsätzlich geht, 
erläutere ich in diesem Blogartikel in 13 Punkten. 
Den Artikel von Klaus Eck in seinem Blog vom 18. 
Juli hier online weiterlesen. 
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Marken werden im Netz geprägt 

Katharina Borchert ist Geschäftsführerin von 
Spiegel Online. Anlässlich der DLD Women 
Conference sprach sie mit dem "Notizblog" über 
die veränderte Rolle der Journalisten, 
Leserkommentare auf Facebook und die 
Herausforderung durch mobile Internetnutzung. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Social Media compact (5)  
(29.+30.KW-2012 KW) 

• Social-Media-Erlöse steigen 2012 auf 
16,9 Milliarden Dollar, das besagt eine 
Prognose des Marktforschungsinstituts 
Gartner.  

• Im Kreativranking von W&V ist Jung 
von Matt mit großem Abstand auf 
Platz eins. Aber auch im Social Web 
verfügt die Marke über treue Fans und 
eifrige Kommentatoren und steht auch 
bei Facebook an der Spitze der 
Kreativagenturen, berichtet Lead-Digital. 

• Twitter will seinen Nutzern künftig 
ermöglichen, ihre älteren Tweets 
komplett herunterzuladen und arbeitet 
an einem entsprechenden Werkzeug, 
meldet Business-Insider. 

• iPads machen konsumfreudiger. Die 
Umsätze pro Bestellung liegen im 
Durchschnitt 20 Prozent höher als bei 
anderen Mobilgeräten, so der Online-
Zahlungsanbieter Adyen. 

• Neuer Index bewertet Facebook-
Präsenz von Unternehmen. Die 
Goldmedia Marketing GmbH hat den 
Goldmedia Interaktions-Index entwickelt, 

mit dem eine unabhängige Bewertung der 
Interaktion von Fans und Betreibern auf 
deutschen Facebook-Firmenseiten möglich 
sein soll. 

 

Das PR-Interview 

PR-Interview Nr. 78. Christina 
Fischbach: Die beraterische Kompetenz 
steht im Mittelpunkt der PR-Ausbildung 

„Das PR-Interview“ wird realisiert von k1 
gesellschaft für kommunikation, Köln  

Interview mit Christina Fischbach, 
Geschäftsführerin PR Plus GmbH, 
Heidelberg/Köln/Krems 

PR-Journal: Welchen 
Bedürfnissen/Erwartungen von 

künftigen PR-Professionals muss ein 
Ausbildungsinstitut heute gerecht werden?  

Christina Fischbach: Inhaltlich streben unsere 
Teilnehmer vor allem eine umfassende 
Grundlagenausbildung an. Ein Schwerpunkt liegt 
hier sicher im konzeptionellen Arbeiten: ihnen ist es 
wichtig, Kommunikationskonzepte umfassend 
angehen, planen und umsetzen zu können und sich 
in Sachen Strategieplanung schulen zu lassen. 
Kurzum: die beraterische Kompetenz steht im 
Mittelpunkt. Denn das ist letztendlich auch das, was 
in der Praxis oft zu kurz kommt, weil schlichtweg 
die Zeit fehlt. Durch unseren starken Fokus auf die 
konzeptionelle Ausbildung unserer Teilnehmer 
können sie die einzelnen Schritte, die in ihrem Job 
gemacht werden, besser nachvollziehen und 
beurteilen. Unsere Absolventen schätzen den 
großen Nutzen dieser ganzheitlichen, umfassenden 
konzeptionellen Ausbildung, die aber auch 
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Spezialdisziplinen und neue Anforderungen an 
die Unternehmenskommunikation, wie 
beispielsweise Social Media, berücksichtigt. 
Zudem werden eine praxisorientierte Ausbildung 
und persönliche Kontakte erwartet. Beides 
können wir unseren Kursteilnehmern bieten. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Kommentare 

Kerlikowsky: Warum finanzieren wir 
EU-Länder mit kriminellen Politikern? 

Guten Tag! In dem aktuellen Newsletter der 
Europäischen Kommission „EU-Nachrichten“ wird 
in der Titelgeschichte berichtet: „Rumänien und 
Bulgarien müssen sich weiterhin einer 
besonderen Rechtsstaatskontrolle stellen. „Alle 
EU-Staaten müßten garantieren, daß innerhalb 
ihrer Grenzen Recht und Gesetze respektiert 
werden,“ wird EU-Kommissionspräsident José 
Maunel Barroso zitiert. Im Fließtext heißt es 
weiter: „Beim EU-Beitritt beider Länder am 1. 
Januar 2007 hatte deren Justizsystem noch nicht 
den rechtsstaatlichen Ansprüchen der EU 
genügt, und die Kommission bezweifelte, daß 
genug gegen organisierte Kriminalität und 
Korruption getan werde.“ Über dem Text sieht 
man auf dem farbigen Titelbild Barroso und 
Rumäniens Ministerpräsidenten Victor Ponta mit 
der Bildzeile, der EU-Präsident würde den 
Rumänen „den Weg zur Rechtsstaatlichkeit“ 
weisen. Der sozialistische Ponta, der seine 
Dissertation nicht alleine geschrieben hat und 
gefälschte akademische Grade trägt, ist dabei, 
den konservativen Präsidenten des Landes, 
Traian Basescu, mit fragwürdigen Mitteln zu 
stürzen. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Salz: Journaille als olympische 
Disziplin? 

Noch will es mit Medaillen für deutsche 
Athleten in London nicht so recht 
klappen, (aber das wird sicher noch). 
Dabei hatten sich die deutschen 
Rundfunkjournalisten doch so viel 

vorgenommen: Ins Mikrofon sollten und wollten sie 
schreien und jubeln, bis hin zum Herzkasper. 
Tatsächlich lief unmittelbar vor dem Londoner 
Eröffnungsritual, zur Einstimmung auf 
bevorstehende Radioübertragungen, eine 
bemerkenswerte Sendung auf den Wellen des 
SWR. In dem ausführlichen Beitrag passierten sie 
im Stakkato Revue, die verbalen und gutturalen 
Reporterausbrüche früherer Sportberichten. Sie 
hatten herzuhalten als Beispiele für trefflichen 
„Berichterstattung“. Sei es doch Aufgabe guten 
Journalismus‘, Emotionen zu wecken und zu 
befördern. Aber so? Ach so! 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Die Mail-Dinos sterben nicht aus:  
1.226 MB in einem halben Jahr 

Wie gute Online-PR funktioniert, sollte mittlerweile 
jede(r) wissen, zumindest im Idealfall. Wie es 
funktioniert, ist hier nachzulesen: Regeln für 
professionelle Online-Pressarbeit. Warum erhält 
man dann täglich Pressemitteilungen per E-Mail, 
die mit teilweise gigantischen Datenanhängen 
versehen sind? Ein halbes Jahr habe ich mal 
aufgelistet, was so alles an völlig unnötigen 
Datenmengen über 1MB in meiner Inbox gelandet 
ist. 
Hier ist die Hitliste: 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 
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Norbert: Gerüchte+Gerichte 

Gericht: Das große Sommermenu (5) - 
Spaghettini mit Kaninchenleber-
Ragout 

(nsb) Innereien sind nicht jedermanns Sache, 
allein die Leber findet öfter Liebhaber. Besonders 
zart in der Konsistenz und mild im Geschmack ist 
das Organ vom Kaninchen. Im Handel ist Ware 
aus Frankreich und Italien, wo Kaninchen 
insgesamt viel häufiger auf dem Teller landen als 
bei uns. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Lesehinweise 

1,7 Millionen Euro für Bildungs-PR? 

Der Berliner Tagesspiegel berichtet darüber, 
dass das Bundesministerium für Bildung und 
Forschung (BMBF) fast 1,7 Millionen Euro einem 
Bildungsexperten für eine PR-Kampagne 
gegeben hatte. Genau gesagt für eine 
„Koordinierungs- und Beratungstätigkeit im 
Rahmen der Ausbildungsoffensive des BMBF“ im 
Zeitraum von Februar 2006 bis Ende Mai 2012. 

Ungewöhnlich sei die Sache an zwei Stellen - so 
der Tagesspiegel: Einerseits übersteigt diese 
hohe Summe bei weitem die üblich vergebenen 
Etatgrößen. Gewöhnlich erhalten nur 
Großeinrichtungen Beträge in dieser Höhe. 
Ungewöhnlich sei außerdem, dass der 
Bildungsexperte 25 Jahre lang u.a. als 
Bereichsleiter für das Bundesinstitut für 
Berufsbildung tätig war. Dieses zählt wiederum 
zum Zuständigkeitsbereich des Ministeriums. 

Es wird spannendsein, zu erfahren, wie sich diese 
ungewöhnliche Vergabe erklären lässt (auch wenn 
sich die Summe durch die Laufzeit relativiert - dann 
sind es nämlich ca. 280 TEuro p.a.). 
 

Bildung 

Bildung compact (6) (29.+30.KW-2012) 

• Fachliches PR-Hintergrundwissen für PR-
Sekretärinnen, PR-Assistentinnen und -
Assistenten vermittelt das Sommerseminar 
der AFK Akademie Führung und 
Kommunikation. Das fünftägige 
Intensivtraining findet vom 20. bis 24. 
August in Oberursel bei Frankfurt am Main 
statt 

• Unter dem Motto "Media.Inspirations" lädt 
die Fachhochschule des Mittelstandes 
Schüler und Abiturienten zu einer Summer 
School des Fachbereichs Medien ein. 
Dieses Schnupperstudium findet vom 14. 
bis 16. August auf dem Campus Bielefeld 
statt. 

• Am 6. August findet in Berlin ein Infoabend 
zum berufsbegleitenden Kompaktstudium 
Politikmanagement & Public Affairs statt. 
Dieses Studium an der Quadriga 
Hochschule Berlin vermittelt in drei 
Präsenzphasen mit Seminaren und 
Workshops die Grundlagen, 
Arbeitsbereiche und -techniken von 
Politikmanagement, Public Affairs und 
Lobbying. 

• Die PR-Akademie Frankfurt bildet ab 
September in fünf Intensiv-Wochenenden 
wieder zum PR-Berater und PR-
Referenten aus. Diese Ausbildung findet 
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berufsbegleitend und als Präsenzkurs an 
den Wochenenden statt, damit 
Berufstätige diese Qualifikation mit 
einem überschaubaren Zeitaufwand 
absolvieren können. Optional können 
sich die Teilnehmer auf die öffentlich-
rechtliche Prüfung der IHK Köln 
“Fachwirt/in für Public Relations (IHK)” 
bzw.” Bachelor Professional of Public 
Relations (CCI)” vorbereiten lassen. 

• Das durchschnittliche Einstiegsgehalt 
der Masterabsolventen liegt mit 44.800 
Euro rd. 3.000 Euro über dem der 
Bachelorabsolventen. Hierfür verzichtet 
der Master in der Regel auf mindestens 
zwei Jahresgehälter in Höhe von 41.800 
Euro. Bei gleichbleibendem 
Gehaltsabstand, einem Erwerbsleben 
von 40 Jahren und einer 
Renditeerwartung von sieben Prozent 
liegt der Barwert des Bachelors rd. 
43.500 Euro über dem des Masters. 
Steuern und Sozialabgaben wurden nicht 
betrachtet. Dies sind Ergebnisse der 
"Hochschul-Recruiting-Studie 2012".  → 
jobware.de 

• Für webaffine Einsteiger, PR-Texter, 
Journalisten, Marketing-Erfahrene oder 
andere kommunikative Generalisten 
bietet WBS Training  jetzt eine 
Weiterbildung zum Social Media PR-
Manager, die am 5. September startet. 
In vier Monaten Vollzeit-Unterricht mit 
erfahrenen Trainern aus der Praxis 
erwerben die Teilnehmer strategisches 
Wissen, PR-Kompetenz für soziale 
Netzwerke, das Know-how des 
Community Management sowie 
anwendungsorientiertes Wissen über 
Monitoring und rechtliche Grundlagen. → 
wbstraining.de 

Studien 

Studie zu Whistleblowing 

Mitarbeiter gehen weltweit stets ein hohes Risiko 
ein, wenn sie Interna an die Öffentlichkeit bringen, 
gerade um Unrecht oder Korruption aufzudecken. 
Eine internationale Studie der australischen 
Universitäten Griffith und Melbourne soll jetzt 
herausfinden, wie es um die öffentliche Meinung zu 
Whistleblower bestellt ist. Während in der ersten 
Studienphase bereits 1.200 Menschen zu ihrer 
Haltung befragt wurden, können - so Spiegel Online 
- an der Online-Befragung der zweiten Phase jetzt 
auch deutsche Nutzer seit heute teilnehmen. 

HR-Communication wird  
immer wichtiger 

HR-Communication rückt für die HR-
Verantwortlichen immer stärker in den Fokus. Der 
Grund: Zunehmender Fachkräftemangel und enger 
werdender Personalmarkt erhöht die Notwendigkeit, 
sich extern, aber vor allem auch intern als 
attraktiver Arbeitgeber zu profilieren. Die 
Kommunikationsagentur Lux [+] GmbH führte mit 
Dr. Geke & Associates GmbH eine Studie zum 
Thema „Aktueller Stand und Trends in der HR-
Communication“ durch. Mehr als 80 
Personalverantwortliche aus Dax 30 und MDax 
Unternehmen haben an der Studie teilgenommen 
und für interessante Insights gesorgt. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

DHL, UPS und comdirect  
sprechen Facebook 

Das Web Excellence Forum hat erstmals die 
Reaktion auf Fanpage-User Posts bei DAX 30 und 
anderen Großunternehmen gemessen und 
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bewertet. Dazu wurden sämtliche Posts auf den 
Fanpages von 66 Unternehmen mit insgesamt 
fast 23 Millionen Fans ausgewertet. 
Durchschnittlich wird jeder fünfte Post (18%) 
innerhalb eines Zeitraums von durchschnittlich 10 
Stunden und 4 Minuten beantwortet. Die beste 
Dialogleistung erzielten dabei die Fapages von 
DHL, UPS und comdirect. Jedes siebente 
Unternehmen nutzte laut diesem Dialog-Ranking 
Facebook Fanpages weiterhin nur als 
kommunikative Einbahnstraße. 

Burson-Marsteller: Internationale 
Großkonzerne lernen Social Media 

Die 100 größten Unternehmen der Welt nutzen 
die Möglichkeiten des Social Web souveräner als 
noch vor zwei Jahren. Dies lässt sich aus dem 
dritten jährlichen „Global Social Media Check-Up“ 
von Burson-Marsteller unter den Fortune Global 
100-Unternehmen ziehen. Demnach stieg der 
Anteil der Unternehmen, die in mindestens einem 
sozialen Netzwerk aktiv sind, von 79 auf 87 
Prozent. Dabei bleibt Twitter mit 82 Prozent 
weiter beliebteste Plattform. YouTube legte 
gegenüber 2011 um mehr als ein Drittel zu und 
wird jetzt von 79 Prozent der größten 
Unternehmen eingesetzt. Fast die Hälfte (48%) 
nutzen zusätzlich Google Plus, 25 Prozent 
besitzen einen Pinterest-Account. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 
 

Termine 

ConventionCamp 2012 startet  
Call for Papers 

Am 27. November findet das ConventionCamp 
zum fünften Mal in Hannover auf dem 
Messegelände statt. Rund 1.500 Teilnehmer aus 

Wirtschaft, Wissenschaft und der Netzgemeinde 
werden im Convention Center zur großen 
interaktiven (Un-)Konferenz zur digitalen Zukunft 
erwartet. 
Noch bis zum 10. August nimmt das 
Programmkomitee Themen-Vorschläge zu den 
diesjährigen vier inhaltlichen Schwerpunkten Meta-
Change, Smart Life, Social-, Local-, Mobile-Insights 
und Beta-Kultur an. Dazu werden praxisnahe 
Beiträge zu den Topthemen gesucht, die als 
Kurzexposé einzureichen sind. 
Weitere Informationen zur Konferenz, zu den 
einzelnen Programmpunkten und zur Einreichung 
der Themenvorschläge finden sich hier sowie auf 
der Webseite des ConventionCamp 2012. 

Termine compact (4) (29.+30.KW-2012) 

• Die Einreichungsfrist für den CREA 
Credential Award 2012 ist bis zum 10. 
September verlängert worden. Bis dahin 
können Kommunikationsagenturen 
Selbstdarstellungen, Kampagnen und 
Neugeschäftsmaßnahmen einreichen - 
ganz nach dem Motto "Fight for New 
Business". Rund 50 Marketingleiter werden 
bei dieser 10. Ausgabe entscheiden, 
welche Agentur-Eigendarstellung einen 
CREA verdient. 

• Bestsellerautor Frank Schätzing und 
Filmregisseur Tom Tykwer sind Stargäste 
auf dem Internationalen Medienkongress 
2012, der am 3./4. September im Berliner 
ICC stattfindet. Am 4. September werden 
sie darüber diskutieren, wie und ob man die 
Zukunft durch fiktionale Szenarien, 
Visionen und Utopien aktiv gestalten und 
beeinflussen kann. Ihr Titel: "Von der 
Fiktion zur Innovation: Wie kommt man zu 
einer Vorstellung der künftigen Welt?" 
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• Bilder gewinnen in unserer 
Kommunikation an Bedeutung: Immer 
mehr Menschen nutzen Smartphones, 
fotografieren digital und teilen ihre 
Schnappschüsse in Sekundenschnelle 
über die neuen Medien. Welchen 
Einfluss hat dieses Verhalten auf die 
Kommunikation der Zukunft? Vor diesem 
Hintergrund veranstaltet die GPRA am 
26. Oktober in Wiesbaden den 
Workshop "Inszenierte Wirklichkeiten 
- von der Kommunikation der Bilder". 
Dieser soll Antworten auf die Frage 
geben, wie die PR auf die veränderten 
Gegebenheiten reagieren muss. Dieser 
Workshop findet vor der Verleihung des 
Internationalen Deutschen PR-Preises 
statt. 

• Mit welchen Strategien können 
Unternehmen ihre Bilanz in den sozialen 
Netzwerken verbessern? Was lässt sich 
von klugen Vorbildern, aber auch aus 
Fehlern anderer lernen? Welche 
aktuellen Trends und Entwicklungen gibt 
es? Und wie misst man den Erfolg von 
Social Media? Antworten auf diese und 
andere Fragen, verbunden mit 
zahlreichen Praxisbeispielen, bietet der 
3. Social Media Kongress. Er findet am 
28. und 29. August in Düsseldorf statt. 
Veranstalter ist das Management Forum 
der Verlagsgruppe Handelsblatt. → 
managementforum.com 

Tipps 

Werte sind die Knotenpunkte 
zwischen Marken und Konsumenten 

Profilschärfe statt Beliebigkeit. Ob Freiheit, 
Gemeinschaft, Anerkennung, Einfachheit, 

Ehrlichkeit oder andere bedeutsame Hyperzeichen: 
Substanzielle Werte sind heute wichtiger denn je. 
Sie regeln das Zusammenleben. Geben 
Orientierung. Sie prägen das menschliche 
Miteinander. Und sie sind natürlich auch fixierende 
Punkte zwischen Marken und Konsumenten. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Tipps compact (2) (29.+30.KW-2012) 

• Outsourcing scheitert oft an dem 
mangelnden Sachverstand der Dienstleister 
oder aber am Koordinationsaufwand. 
Entlastung bieten die "Freunde der 
Technik", ein auf das B2B-Marketing 
spezialisiertes Agenturnetzwerk. Von der 
Mediaplanung über klassische Marketing- 
und PR-Instrumente bis zu anspruchsvollen 
Online-Applikationen bieten die Partner ein 
abgerundetes Portfolio an Dienstleistungen 
– und das, im Gegensatz zu den meisten 
Agenturnetzwerken, aus einer Hand. Die 
Freunde der Technik kombinieren den 
Vorteil der Technik- und B2B-
Spezialisierung mit den Möglichkeiten 
erfolgreicher B2C-Kommunikation. → 
press-n-relations.com 

• Wen müssen Sie überzeugen, um eine 
Gehaltserhöhung zu bekommen? Nur 
einen einzigen Menschen: Ihren direkten 
Chef. Wenn er sich hinter Ihre Forderung 
stellt, können Sie auf den Geldsegen 
bauen. In den meisten Fällen muss sich ein 
Gruppen- oder Abteilungsleiter nicht einmal 
das Okay der Geschäftsleitung hohlen. Er 
verfügt über einen Etat, den er nach 
eigenem Ermessen verteilt. Wenn nicht, 
kann er Ihre Interessen zumindest nach 
oben vertreten und durchsetzen. Wie 
gelingt es Ihnen, den Chef für Ihr Anliegen 
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zu gewinnen? Es kommt vor allem auf 
Ihre Argumente an. → horizontjobs.de 

•  

Literatur 

Fleing: Kommunikation verkaufen 

Elke Fleing: Kommunikation verkaufen. 
[Marketing, Design, Text]. Realistisch kalkulieren 
– klare Angebote erstellen – erfolgreich 
verhandeln. Das Praxisbuch für Kontakter, 
Konzeptioner, Texter, Grafiker, Fotografen, 
Illustratoren, Webdesigner, Audio- und 
Videoworker. Veerlag: Business Village, 
Göttingen. 2012. 190 Seiten. Preis: 17,90 Euro. 

ISBN: 987-3-86980-164-3.    
Rezension von Birgit Mauroner, Managerin 
Marketing & PR bei Beitraining International und 
Absolventin von PR Plus, Heidelberg 
(www.prplus.de) 

Wie bereits im Cover angekündigt, richtet sich 
dieses Buch an Selbstständige in der 
Kommunikationsbranche. Wer gut in seinem 
Fachgebiet ist, hat noch lange nicht das 
Knowhow und die Fähigkeiten, um als 
Selbstständiger auf einem hart umkämpften 
Markt überleben zu können. Elke Fleing gibt in 
ihrem Leitfaden in lockerer und leicht lesbarer 
Sprache Ratschläge, wie sich 
Mediendienstleistungen erfolgreich verkaufen 
lassen. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Literatur compact (1) (29.+30.KW-2012) 

• Mit mehr als 161 Millionen Mitgliedern in 
über 200 Ländern ist LinkedIn heute das 
weltweit größte professionelle soziale 
Netzwerk. In Europa liegen die Zahlen bei 
34 Millionen Mitgliedern. Trotzdem nutzen 
die meisten Unternehmen die Vorteile der 
Plattform nicht voll aus. Mit dem Leitfaden 
"LinkedIn, a New Territory for 
Communications" zeigt die MSLGroup mit 
Deutschlandsitz in Berlin die vielfältigen 
Möglichkeiten des Netzwerks und wie 
Unternehmen diese wahrnehmen können. 
Der Leitfaden soll Unternehmen neue 
Wege zeigen, um ihre Sichtbarkeit bei 
LinkedIn zu erhöhen und ungenutzte 
Möglichkeiten auszuschöpfen. → 
mslgroup.de 

 

STAMM Medien-News 

Stamm Medien-Newsletter August 2012 

Der Stamm-Verlag in Essen dokumentiert seit 1947 
als einziger Verlag komplett alle Medien in 
Deutschland (Print, Rundfunk, Online (seit 2003)). 
Im Juli 2012 wurden 6.178 Medien aktualisiert, im 
letzten Quartal waren es insgesamt 9.720 Medien. 
Der monatliche "Stamm Medien-Newsletter", 
informiert über aktuelle Änderungen in der 
deutschsprachigen Medienlandschaft (Deutschland, 
Österreich, Schweiz). Mit freundlicher 
Genehmigung folgen hier einige 
Änderungen/Meldungen: 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 
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Internes - aus der Redaktion 

Ein Abschied, der ein Anfang ist - 
Stefan d'Hone sagt Tschüss 

Liebe PR-Journal-Leser, 
bei nass-grauem, unsommerlichem Wetter 
nehme ich heute Abschied von Ihnen. Seit 
nunmehr fünf Jahren begleite ich von meinem 
Büro in Hamburg aus Gerhard Pfeffers PR-
Journal, zunächst kommerziell, später 
redaktionell, diese Zusammenarbeit läuft jetzt 
aus. Es war eine wahrlich spannende Zeit, in der 
ich Ihnen mit viel Freude und Engagement 
Interessantes und Wissenswertes aus der PR-
Branche geliefert und die Entwicklung des PR-
Journal mitgestaltet habe. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

 Jobangebote  

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer 
Jobboerse stehenden Gesuche und Angebote.  

GESUCHE  

Die 10 aktuellen Gesuche finden Sie hier  

ANGEBOTE (53)  

Volontariat/Trainee  

Die 21 aktuellen Angebote für diesen Bereich 
finden Sie hier  

Praktikum  

Die 4 aktuellen Angebote für diesen Bereich 
finden Sie hier  

Agenturen 

• Akima sucht PR Manager/in B2B Technologie in 
München 

• Berater/in mit Redaktionserfahrung, Berlin / Köln 
/ Frankfurt 

• PR-Redakteur (w/m) B2B-Bereich, Tübingen 

• waterworks sucht PR-Berater/in, Stuttgart 

• PR-Manager/in, München 

• PR- und Social Media Berater/in (Vollzeit, 
unbefristet), Berlin 

• Kommunikations-Berater/in, Düsseldorf 

• PR-Berater/-in und Junior-Berater/-in, München 

• Junior-PR-Berater/-in 

• PR-Berater/-in Schwerpunkt Tourismus 

• Junior-Berater/in, Hamburg 

• Consultant und Senior Consultant für Klenk & 
Hoursch, Frankfurt am Main 

• Social Media Consultant (m/w), Frankfurt 

• Junior-PR-Berater/-in mit Gummistiefeln, 
Montabaur 

• PR-Berater/-in mit Gummistiefeln, Montabaur 

• Junior PR-Berater/in - Schwerpunkt 
Finanzdienstleistungen, Frankfurt 

• Projektmanager/in für Full-Service-Agentur, 
Essen 

• PR-Redakteure (m/w), Standort Bensheim 
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• PR Account Berater - TBWA\ Healthcare, 
München oder Hamburg 

• PR-Berater mit Schwerpunkt Healthcare 
(m/w), Frankfurt am Main 

• Junior-PR-Berater Healthcare, Frankfurt 

Unternehmen 

• Pressesprecher/in, Berlin 

• Presse- und Medienfachkraft (m/w), Freiburg 

• Fachkonzeptionist (m/w) Grundsatzfragen der 
Unternehmenskommunikation, GIZ 

• Abteilungsleiter/in Social Media Evaluation, 
Berlin 

Verbände (Non-Profit) 

• Leiterin/Leiter Stabsstelle Kommunikation und 
Fundraising, Schwerte 

• Pressereferent/in, Hamburg 

• PR-Referent Schwerpunkt Messe 
(Elternzeitvertetung/Teilzeit), Köln 

********************************************************
Redaktionsschluss dieser Ausgabe: 
Montag, 30. Juli 2012 – 22:30 Uhr 
Dieser Newsletter wurde an 10.925 Empfänger 
versandt.  
******************************************************** 
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