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Pfeffers PR-Newsletter 

Nr. 363 / 50. + 51. KW 2012 

Und hier noch das Inhaltsverzeichnis des 363. 
Newsletters des PR-Journals (die gewohnten 
Kompaktmeldungen finden Sie jeweils am Ende 
der einzelnen Rubriken - mit zusammen weiteren 
48 Einzelmeldungen):  

1. Danke für 2012, frohe Weihnachten und 
alles Gute für 2013 

2. Leistungsschutzrecht: Etwas 
Besorgniserregendes geschieht in 
Deutschland 

3. Google: Elefant im PR-Porzellanladen 
4. Interessanter Deal: Schulze van Loon, 

Hamburg und Schröder, Berlin schließen 
sich der Hamburger Orca-Gruppe an 

5. Groth leitet Kommunikation bei der 
Bertelsmann Stiftung 

6. Stühlerücken bei den 
Versicherungskonzernen 

7. Personalien compact - Unternehmen (3) 
(50./51. KW-2012) 

8. Personalien compact - Sonstige (8) 
(50./51. KW-2012) 

9. Personalien compact - Agenturen (8) 
(50./51. KW-2012) 

10. fischerAppelt gewinnt Etat der Deutschen 
Verkehrswacht 

11. A&B One soll "MV tut gut"-Kampagne 
weiterentwickeln 

12. Schott vergibt an Fink & Fuchs PR 
13. Etats compact (9) (50./51. KW-2012) 
14. Continental eröffnet Public-Affairs-Büro 

in Berlin  
15. Ivy L. Lee’s Erbe oder der Eid der PR-

Profis 
16. DRPR präsentiert neuen Deutschen 

Kommunikationskodex 
17. Wie sieht die Agentur der Zukunft aus? 
18. GPRA-Vertrauensindex: Deutsche 

vertrauen hiesigen Marken 
19. Branche compact (2) (50./51. KW-2012) 
20. Pieper: Zeitungsmarkt ist von einer 

Schwindsucht befallen 
21. IVW-Zahlen der PR-Branchenpresse des 

3. Quartals 2012 
22. Medien compact (1) (50./51. KW-2012) 
23. Social Media compact (7) (50./51. KW-

2012) 

24. Glaubwürdigkeit: Mensch und Marke - eine 
wunderbare Beziehung? 

25. "CSR-Made in Germany" in Europa: CSR-
Forum übergab Stellungnahme 

26. Online-PR: 7 Erwartungen und mehr 
Fragen 

27. Lektionen: Studienanalysen haben etwas 
mit Denken zu tun 

28. Von Online-PR zu Onlinekommunikation zu 
Kommunikation 

29. PR-Debakel: Android-Fans sabotieren 
Microsoft  

30. Bildung compact (3) (50./51. KW-2012) 
31. Kienbaum-Studie: Unternehmen 

vernachlässigen Mitarbeiter als 
Markenbotschafter  

32. Studien compact (3) (50./51. KW-2012) 
33. Termine compact (4) (50./51. KW-2012)  
34. Jobbörse 
35. Impressum 

Mit den besten Wünschen für Sie und Ihre Arbeit 
und Grüssen von Site zu Site 
Ihr Gerhard A. Pfeffer + das PRJ-Team 
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Danke für 2012, frohe Weihnachten  
und alles Gute für 2013 

Fürs "PR-Journal" war es wieder ein 
wunderbares, erfolgreiches Jahr 

2012 - und dafür danken wir allen 
Mitstreitern, Helfern und 

Autoren, aber auch unseren 
Inserenten. Und nicht zuletzt 
Ihnen allen, unseren 
Leserinnen und Lesern. Sie 

unterstützen uns und Sie fordern uns. Und deshalb 
soll uns auch weiterhin niemand hindern, von Tag 
zu Tag noch ein wenig besser zu werden. Das ist 
unser Versprechen auch für 2013. 
Wir haben dieses Jahr keine Geschenke verschickt, 
sondern wiederum der Hamburger "Aktion 
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Sternenbrücke" mit ihrem Kinderhospiz und der 
Hilfe für sterbenskranke Kinder eine Spende 
zukommen lassen. (www.sternenbruecke.de) 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Leistungsschutzrecht: Etwas 
Besorgniserregendes  
geschieht in Deutschland 

In den nächsten Monaten fällt die Entscheidung, 
ob Presseverlage ein Leistungsschutzrecht 
erhalten. Niemand profitiert davon, alle verlieren. 
Besonders besorgniserregend ist deshalb die 
Befangenheit der Presse. In den Hauptrollen: das 
Internet, führende deutsche Presseverlage sowie 
Politiker. Worum geht es? 
Eine Reihe tonangebender Presseverlage unter 
Federführung der Axel Springer AG und 
unterstützt von Burda, FAZ und Süddeutsche, 
fordern seit einigen Jahren ein Gesetz, welches 
gewerbliche Onlineanbieter wie Suchmaschinen 
und Aggregatoren wie etwa Rivva dazu 
verpflichten würde, für die automatisierte 
Indexierung und Darstellung von Überschriften 
und Textanrissen von Presseprodukten 
Lizenzgebühren zu zahlen. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Google: Elefant im PR-Porzellanladen 

Der weltgrößte und sehr profitable 
Suchmaschinenkonzern Google scheint von PR 
(und damit positiver Imagebildung und 
Reputation) keine Ahnung zu haben. Denn wie 
könnte sonst der Verwaltungsratschef Eric 
Schmidt sehr stolz auf seine Steuertricks sein,  
 

mit denen der Konzern weltweit Milliarden an 
Steuerzahlungen umgeht. Schmidt in seiner 
dummen Überheblichkeit im britischen 
"Independent": "Das nennt man Kapitalismus." Und 
das wird auch nicht dadurch gemindert, dass 
Starbucks, Apple, Facebook oder Intel ähnlich 
wirtschaften. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Interessanter Deal: Schulze van Loon, 
Hamburg und Schröder, Berlin 
schließen sich der Hamburger  
Orca-Gruppe an 

Individuelle und zugleich koordinierte crossmediale 
Kommunikationslösungen wollen die 
Kommunikationsexperten der Orca-Gruppe künftig 
bieten. Dietrich Schulze van Loon und Michael T. 
Schröder, die in ihren Agenturen bereits jetzt über 
die Grenzen ihrer Disziplin hinaus arbeiten, setzen 
gemeinsam mit Klaus Utermöhle und Jan Ritter auf 
ein vernetztes Arbeiten. Die Führung der 
erweiterten Orca-Gruppe sieht sich damit für die 
Herausforderungen einer Medienwelt im Wandel 
optimal aufgestellt. Die Berliner wbpr Public 
Relations, die sich zuvor bereits aus der wbpr-
Gruppe gelöst hatte, ist ab sofort unter dem Namen 
Orca Affairs am Markt. Molthan van Loon stößt am 
1. Januar 2013 zur Gruppe und wird zu Orca van 
Loon (GPRA). Damit entsteht eine neue Größe und 
Qualität unter den unabhängigen und 
inhabergeführten Agenturen. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 
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Personalien 

Groth leitet Kommunikation  
bei der Bertelsmann Stiftung 

Klaus-Henning Groth (53) wird zum 1. Februar 
2013 neuer Leiter des Bereichs Strategische 
Kommunikation der Bertelsmann Stiftung in 
Gütersloh. Er kommt vom Naturschutzbund 
Deutschland NABU, wo er als stellvertretender 
Bundesgeschäftsführer für den Fachbereich 
Fundraising, Kommunikation und Marketing 
verantwortlich war. Groth folgt auf Regina 
Körner, die die Stiftung nach nur zehn Monaten 
wieder verlassen hatte. Groth verfügt über 
langjährige Erfahrung in der Öffentlichkeitsarbeit 
und in der politischen Kommunikation. So hatte 
er in der Vergangenheit u.a. den Bereich 
Kommunikation und Vorstandsbüro bei der RAG-
Stiftung in Essen und den Bereich 
Kommunikation und Politik beim WWF begleitet 
und parallel die WWF-Vertretung in Berlin 
geführt. Zudem war er Pressesprecher des 
Ministeriums für Raumordnung, Landwirtschaft 
und Umwelt des Landes Sachsen-Anhalt. 

Stühlerücken bei den 
Versicherungskonzernen 

Andreas Krosta (41) leitet ab April 2013 die 
Presse- und Öffentlichkeitsarbeit des 
Versicherungskonzerns Talanx AG in Hannover. 
Damit wird er die Presse- und Öffentlichkeitsar-
beit, die interne Kommunikation, die Marken-
führung und das Sponsoring verantworten und an 
den Vorstandsvorsitzenden, Herbert K. Haas, 
berichten. Krosta kommt dann von der  
 

AachenMünchener, wo er Unternehmenskommu-
nikation leitete und auch als Unternehmens-
sprecher fungierte. Der ausgebildete Journalist folgt 
auf Thomas von Mallinckrodt, der nach vielen 
Jahren Talanx auf eigenen Wunsch verlässt und 
künftig die Pressearbeit bei der HUK-Coburg 
Versicherungsgruppe verantwortet. 

Personalien compact - Unternehmen (3) 
(50./51. KW-2012) 

1. Marc Langendorf (39) leitet ab 1. Februar 
die Kommunikationsabteilung Strategische 
Planung von Siemens in München. Der 
langjährige Siemens-Mann berichtet damit 
künftig an den Leiter Corporate 
Communications and Government Affairs, 
Stephan Heimbach. 

2. Markus Siebrecht (46) wird ab 1. Februar 
das Marketing von Audi in Ingolstadt 
verantworten. Der gelernte Betriebswirt war 
zuletzt für den Vertriebsnetz der Region Ost 
zuständig. Er folgt damit auf Hans-Peter 
Kleebinder, der ab 1. März wiederum die 
Kundenbetreuung via Social Media leiten 
wird. 

3. Sabine Meinitz ist zur Vice President 
Corporate Communications & Marketing bei 
der Servicegesellschaft für 
Fluggesellschaften und Flughäfen 
Swissport International ernannt worden. Die 
neue Kommunikationschefin wird in Zürich 
die Unternehmenskommunikation, das 
Marketing sowie die Investor Relations 
verantworten. Meinitz war viele Jahre lang 
mit leitenden Kommunikationsaufgaben in 
internationalen Unternehmen betreut 
gewesen. 
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Personalien compact - Sonstige (8) 
(50./51. KW-2012) 

1. Christoph Podewils leitet ab dem 1. 
Januar 2013 die Kommunikation für die 
Berliner Initiative Agora Energiewende. 
Podewils hatte zuletzt als Vize-
Chefredakteur für das 
Solarstrommagazin Photon sowie als 
Wissenschaftsredakteur für die Agentur 
Erneuerbare Energien geschrieben. 

2. Jan Haibach wird ab Januar neuer 
Standortleiter von Meta Communication 
Intermedial in Berlin. Damit baut das 
Unternehmen neben Frankfurt am Main 
einen weiteren zentralen 
Produktionsstandort in Deutschland auf, 
um der wachsenden Nachfrage nach 
Information und Analyse Rechnung zu 
tragen. Haibach, der seit sieben Jahren 
bei Meta Communication ist, war zuletzt 
stellvertretender Chefredakteur und 
Leiter des Teams für Finanz- und 
Versicherungskunden. 

3. Thomas Hagenbucher (36) heißt seit 1. 
Dezember der neue Pressesprecher des 
Baden-Württembergischen 
Genossenschaftsverbands mit Sitz in 
Karlsruhe. Der langjährige Journalist folgt 
in dieser Funktion auf Reinhard Bock-
Müller (60), der in den Vorruhestand 
gegangen ist. 

4. Dirk Borhart (44) ist seit dem 1. 
Dezember Pressesprecher der 
Nordrhein-Westfälischen Akademie der 
Wissenschaften und der Künste in 
Düsseldorf. Der studierte Theater-, Film- 
und Fernsehwissenschaftler war zuvor 
Pressesprecher im Ministerium für 
Innovation, Wissenschaft und Forschung 
des Landes Nordrhein-Westfalen. Er folgt 
auf Elmar Kramer, der jetzt in der 
Stabsstelle Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit der Humboldt-
Universität zu Berlin arbeitet. 

5. Sara Käch wird ab 1. Januar die Leitung 
der Kommunikation beim Verband der 
forschenden pharmazeutischen 
Unternehmen in der Schweiz, 
Interpharma, übernehmen. Die bisherige 
Leiterin der EU-Communications von 
Pfizer löst damit Roland Schlumpf ab, 
der sich künftig auf die Pressearbeit  

 
 
konzentrieren will. Käch wird zudem 
Mitglied der Geschäftsleitung. 

6. Der Zeit-Redakteur Peer Teuwsen (45) ist 
von den Lesern des Fachmagazins 
Schweizer Journalist zum "Journalist des 
Jahres 2012" in der Schweiz gewählt 
worden. Bei der erstmaligen Online-Wahl, 
bei der insgesamt 1.012 Personen 
teilnahmen, siegte er vor Jonas Projer vom 
Schweizer Fernsehen und dem Syrien-
Korrespondenten Kurt Pelda. Teuwsen 
leitet seit Ende 2008 die Schweizer Seiten 
der Wochenzeitung Die Zeit. 

7. Nicolas Scherger (32) ist neuer 
Pressesprecher der Universität Freiburg. Er 
folgt auf Eva Opitz, die mit 65 Jahren in 
den Ruhestand gegangen ist. Scherger war 
vor zwei Jahren vom Verlag Badische 
Zeitschriften zur Universität gewechselt. 

8. Holger Laschka (46) leitet seit 1. 
November die Pressestelle der bayerischen 
Landtagsfraktion von Bündnis 90/Die 
Grünen in München. Der früherere Main-
Post-Redakteur folgt auf Simone 
Paulmichl, die seit Sommer die 
Öffentlichkeitsarbeit beim Institut für 
Zeitgeschichte leitet. 
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Personalien compact - Agenturen (8) 
(50./51. KW-2012) 

1. Florian Konrad Schmitz ist seit 1. 
Dezember als Senior Account Manager 
bei We Are Social 
Deutschland eingestiegen. Der 
diplomierte Betriebswirt hatte zuvor als 
Senior Social Media Manager bei der 
Digitalagentur iCrossing gearbeitet. Der 
erfahrene Account Manager wird den 
Münchner Standort der Social Media 
Agentur stärken. 

2. Die Freiburger Agentur für healthcare 
communications s&k hat ihr Team 
erweitert. Als Senior Medical Managerin 
verstärkt Daniela Simon (35) die 
medizinische Abteilung der Agentur. Die 
promovierte Diplom-Psychologin kommt 
aus der Schmittgall-Gruppe. Constanze 
Gundlach (28) unterstützt das Team 
Pneumologie als Account-Managerin. 
Die Kommunikationswissenschaftlerin 
verfügt über mehrjährige Erfahrung im 
Bereich Corporate Communications. 
Jacqueline Zarra (25) war zuletzt für 
Messe- und Kundenevents bei der 
Agentur Kiesewetter verantwortlich. 

3. Iris von Kirschbaum (48) ist neue 
Leiterin im Bereich Corporate 
Communications für die Medienfabrik am 
Standort Leverkusen. Sie kommt vom 
Maschinenbauer Bomag in Hoppegarten 
bei Berlin, bei dem sie sechs Jahre lang 
die Bereiche Kommunikation und 
Werbung geleitet hatte. Zuvor war die 
promovierte Geisteswissenschaftlerin für 
Marketing und Medienarbeit bei Kia 
Motors Europe zuständig gewesen. 

4. Gratulation an Mirko Kaminski, Gründer 
und CEO der 
Kommunikationsagentur achtung!, 
Hamburg/München. Er wurde als 
einziger PR-Schaffender in der jährlichen 
w&v-Liste der 100 besten Manager 2013 
auf Platz 77 gelistet. 

5. Und nochmal achtung!: Anneli Tomfort 
(39) ist neuer Senior Art Director bei der 
Kommunikationsagentur achtung!. Sie 
kommt von fischer’s brand loft und wird 
in der Kreation des Hamburger Standorts 
unter anderem für Kunden wie eBay und 
Barclaycard tätig sein. 

 
 
 

6. Marion Schihin (32) unterstützt künftig die 
Zürcher Dynamics Group. Als Senior 
Consultant wird sie verschiedene Mandate 
im Bereich Unternehmenskommunikation 
und Public Affairs betreuen. Schihin hatte 
zuvor die Kommunikation des 
Pharmahändlers Zur Rose gelietet bzw. die 
AXA Winterthur als Pressprecherin 
unterstützt. 

7. Kargo Kommunikation mit Sitz in Bern hat 
das Kreativteam um vier Mitarbeiter 
erweitert: Nora Grunder von der Berner 
Werbeagentur Contexta und Nicole Gerber 
von Nemuk kommen als Beraterin bzw. 
Online-Beraterin zu Kargo. Zudem 
unterstützen Monique Grütter als PR-
Office-Managerin und Marc Zenhäusern 
als Grafikdesigner künftig die Agentur in 
der Schweizer Hauptstadt. 

8. Susanne Schmitt (38) verstärkt das Team 
der Tourismus-PR-Agentur Primus 
Communications mit Sitz in Zürich. Die 
studierte Touristik-Managementassistentin 
arbeitete zuletzt als Projektleiterin Meetings 
& Events bei MCI Schweiz. 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12484:personalien-compact-sonstige-3-50-kw-2012&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12484:personalien-compact-sonstige-3-50-kw-2012&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.wearesocial.de/
http://www.wearesocial.de/
http://www.sk-healthcare.de/
http://www.sk-healthcare.de/
http://www.medienfabrik.de/
http://www.achtung.de/
http://depak.de/shop
http://www.dynamicsgroup.ch/
http://www.kargokomm.ch/
http://www.primuscommunications.ch/
http://www.primuscommunications.ch/
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Etats 

fischerAppelt gewinnt Etat  
der Deutschen Verkehrswacht 

Die Agenturgruppe fischerAppelt hat die 
Kommunikation für die Aktion "Ich trag’ Helm" der 
Deutschen Verkehrswacht übernommen. Das 
Projekt wird aus Mitteln des Berliner 
Bundesministeriums für Verkehr, Bau und 
Stadtentwicklung finanziert. Der Hintergrund: 
Obwohl in Deutschland im letzten Jahr über 
75.000 Radfahrer bei einem Unfall verletzt oder 
getötet wurden, trugen nur elf Prozent der Radler 
einen Helm. Die Aktion richtet sich daher an alle 
Altersgruppen und soll für die Vorteile eines 
Fahrradhelms sensibilisieren. Dazu wird das 
Berliner Agenturbüro ein 
Kommunikationskonzept entwickeln und 
umetzen. Im Zentrum stehen eine 
Anzeigenkampagne, Video-Podcasts sowie 
klassische Presse- und Medienarbeit. In einer 
beschränkten Ausschreibung hatte sich 
fischerAppelt gegen zwei andere Agenturen 
durchgesetzt. 

A&B One soll "MV tut gut"-Kampagne 
weiterentwickeln 

Das Land Mecklenburg-Vorpommern hat die 
Kommunikationsagentur A&B One aus Berlin 
damit beauftragt, die bisherige 
Landesmarketingkampagne "MV tut gut." ab dem 
kommenden Jahr weiterzuentwickeln. In einer 
europaweiten Ausschreibung hatte sich die 
Agentur gegen 22 Mitbewerber durchgesetzt. 
A&B One will künftig die Stärken des Landes als 
Land zum Leben selbstbewusst betonen. So 
sollen die etablierte Marke Mecklenburg-
Vorpommern und das Markensymbol Strandkorb 
konsequent weitergeführt werden. Dazu gehören 
auch die schrittweise, zielgruppengerechte 
Überarbeitung aller Auftritte der Marke und des  

 

Markensymbols sowie die Konzentration auf 
aktualisierte und fokussierte Kernbotschaften für 
Mecklenburg-Vorpommern. 

Schott vergibt an Fink & Fuchs PR 

Der Mainzer Technologiekonzern Schott hat seinen 
PR-Etat an die Wiesbadener Agentur Fink & Fuchs 
PR vergeben. Die Zusammenarbeit umfasst den 
Ausbau der Corporate, Produkt- und Marken-PR in 
Europa sowie die Positionierung des Konzerns als 
attraktiven Arbeitgeber. Bereits in den vergangenen 
Jahren hatte die Agentur das Unternehmen auf 
Projektbasis unterstützt. 

Etats compact (9) (50./51. KW-2012) 

1. BMA Ergonomics Deutschland, Essen 
was: Strategische PR-Beratung und 
Produkt-PR 
an: Berlin communications, Berlin 

2. Activision Blizzard Deutschland, Ismaning 
was: Public Relations für Games- und 
Entertainment-Publisher 
an: Bite Communications, München 

3. Körber Schleifring, Bern 
was: Umsetzung des Kundenmagazins 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12509:fischerappelt-gewinnt-etat-der-deutschen-verkehrswacht&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12509:fischerappelt-gewinnt-etat-der-deutschen-verkehrswacht&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.ich-trag-helm.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12508:a-b-one-soll-mv-tut-gut-kampagne-weiterentwickeln&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12508:a-b-one-soll-mv-tut-gut-kampagne-weiterentwickeln&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.a-b-one.de/
http://scm-praxistage.de/
http://scm-praxistage.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12500:schott-setzt-auf-fink-fuchs-pr&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.schott.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12481:etats-compact-1-50-kw-2012&catid=68:etats&Itemid=51
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'Motion' 
an: Hoffmann & Campe Corporate 
Publishing, Hamburg 

4. Quadia, Düsseldorf 
was: PR-Etat zur Steigerung des 
Bekanntheitsgrades des Online-
Videospezialisten 
an: Lewis PR, Düsseldorf 

5. a) Friedhelm Loh Group, Haiger 
was: Realisierung des Kundenmagazins 
'be top' 
b) Total Deutschland, Berlin 
was: Überarbeitung des 
Mitarbeitermediums 'Atrium' 
an: muehlhausmoers, Köln 

6. socialBench, Hamburg 
was: Positionierung des Social Media 
Monitoring-Spezialisten 
an: talkabout, München 

7. mei:do concept, Hamburg 
was: Pressearbeit 
an: Ziegfeld Enterprise, Hamburg 

8. KNA, Bonn 
was: Community-Management für die 
Bistumspresse-Plattform 
an: dreipunktdrei, Bonn 

9. Ernstes Design, Nordhorn 
was: Produkt- und 
Unternehmenskommunikation für 
Schmuckmarke 
an: Convensis, Stuttgart 

 

Branche 

Continental eröffnet Public-Affairs-
Büro in Berlin  

Der Automobilzulieferer Continental eröffnet zum 
1. Januar 2013 ein Büro für Public Affairs in 
Berlin, das von Harry Rogasch (51) geleitet wird. 
Der Ex-Bosch-Mann Rogasch gilt als 
ausgewiesener Experte für Regierungs- und 
Politikbeziehungen. "Mit unserem neuen Büro 
wollen wir den zunehmend intensiveren Dialog 
zwischen Continental und den Regierungs- und 
Nicht-Regierungs-Institutionen in Berlin vertiefen 
und bereichern“, so Continental- 

 

Vorstandsvorsitzende Elmar Degenhart. Erst vor 
wenigen Monaten hatte Continental bereits in 
Brüssel sowie in Washington D.C. jeweils ein Büro 
mit ähnlichen Zielen eröffnet. 

Ivy L. Lee’s Erbe  
oder der Eid der PR-Profis 

1906 formulierte Ivy L. Lee, einer der Begründer der 
modernen Public Relations, den ersten PR-Kodex 
und ahnte wohl bereits, dass der Berufsstand ihn 
mehr als 100 Jahre später wohl dringend nötig 
haben wird. Ob Luxus-Pressereisen bei Thyssen-
Krupp oder Spionage beim Bundesministerium für 
Gesundheit - aktueller hätte der Deutsche Rat für 
Public Relations (DRPR) den Termin zur 
Veröffentlichung des Deutschen 
Kommunikationskodex nicht wählen können. Sechs 
Punkte umfasst das Papier und stellt das Ergebnis 
von drei Jahren Arbeit unter Beteiligung der 
Branchenverbände BdP, de'ge'pol, DPRG und 
GPRA sowie zahlreicher ehrenamtlicher 
Unterstützer dar. Ergänzt um die Richtlinien des 
DRPR ist mit dem Kodex ein Leitsystem zum 
standesgemäßen Handeln und eine Basis zur 
Beurteilung kommunikativen Fehlverhaltens 
gegenüber der Öffentlichkeit entstanden. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

DRPR präsentiert neuen Deutschen 
Kommunikationskodex 

Die deutschen Public Relations-/Kommunikations-
verbände BdP, de'ge'pol, DPRG und GPRA, die 
Träger des Deutschen Rats für Public Relations 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12505:continental-eroeffnet-public-affairs-buero-in-berlin&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12505:continental-eroeffnet-public-affairs-buero-in-berlin&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.conti-online.com/
http://stamm.de/impressum_start.ihtml
http://stamm.de/impressum_start.ihtml
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12497:ivy-l-lee-s-erbe-oder-der-eid-der-pr-profis&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12497:ivy-l-lee-s-erbe-oder-der-eid-der-pr-profis&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12497:ivy-l-lee-s-erbe-oder-der-eid-der-pr-profis&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12495:drpr-praesentiert-neuen-deutschen-kommunikationskodex&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12495:drpr-praesentiert-neuen-deutschen-kommunikationskodex&catid=69:branche&Itemid=70
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(DRPR), haben einstimmig einen neuen 
Kommunikationskodex verabschiedet, der am 29. 
November 2012 in Kraft trat. Der Vorsitzende des 
DRPR, Günter Bentele, PR-Professor an der Uni 
Leipzig, informierte am 13. Dezember in der 
DPRG-Bundesgeschäftsstelle über die 
Entwicklung und Bedeutung für die 
Professionalisierung dieses neuen Regelwerkes 
der deutschen Public Relations-
/Kommunikationsfachleute. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Wie sieht die Agentur  
der Zukunft aus? 

Der Think Tank "Agenturen der Zukunft" hat eine 
spannende Studie publiziert. Auf Basis von 134 
befragten Brancheninsidern wird darin formuliert, 
welche zentralen Herausforderungen angesichts 
des gesellschaftlichen Wandels auf die Branche 
zukommen und wie neue Agenturmodelle zu 
gestalten sind. In den Ergebnissen wird deutlich, 
dass Agenturen künftig deutlich flexibler und 
vernetzter agieren müssen. Als 
Herausforderungen wurden u.a. identifiziert: 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

GPRA-Vertrauensindex: Deutsche 
vertrauen hiesigen Marken 

Der Verband der PR-Agenturen GPRA, 
Berlin und das Meinungsforschungsinstitut TNS 
Emnid, Bielefeld haben wie alle drei Monate die 
Deutschen nach ihrem Vertrauen in deutsche 
Top-Marken gefragt. In dieser repräsentativen 
Umfrage wurden zusätzlich für das 
Branchenmagazin horizont auch 14 
internationale Marken untersucht. Das Ergebnis 
des GPRA-Vertrauensindex: Die Deutschen 
schätzen die hiesigen Marken. So ging der 
Automobilhersteller VW mit 77 Prozent als Sieger 
aus der Studie hervor, gefolgt von Audi und 
Nivea. Großer Verlierer auf dem letzten Platz ist 

die Deutsche Bank: Nur 35 Prozent der Befragten 
haben ein sehr starkes bis eher starkes Vertrauen 
in das Kreditinstitut. Zudem ist das Vertrauen in 
internationale Marken wie Apple und Nike gerade 
bei älteren Bundesbürgern nur gering ausgeprägt. 

Branche compact (2) (50./51. KW-2012) 

1. Der Vorstand der Deutschen Gesellschaft 
für Politikberatung (de'ge'pol) hat die 
Bundesvereinigung Deutscher 
Apothekerverbände (ABDA) aufgefordert, 
alle Vorwürfe bezüglich der Spionage im 
Bundesgesundheitsministerium 
lückenlos aufzuklären. Der Verband trage 
nicht nur rechtliche, sondern auch eine 
ethische Verantwortung. Dieses beinhaltet 
die Verantwortung für das Tun der eigenen 
Berater und von freien Mitarbeitern. Darum 
verlangt die de'ge'pol, dass ABDA 
umgehend eine externe 
Untersuchungskommission einsetze, die 
unabhängig von staatsanwaltschaftlichen 
Ermittlungen diesen Fragen nachgehe. 

2. Die Deutsche Post DHL hat mit ihrem 
Blog "Delivering Tomorrow - dialog on 
future trends" in London den European 
Excellence Award 2012 in der Kategorie 
"Corporate Blog" erhalten. Dieses zeigt 
Zukunftsperspektiven zu Wirtschaft, 
Technologie, Logistik, Umwelt und 
Gesellschaft auf. Mit diesem Award werden 
jährlich Leistungen in den maßgeblichen 
Aspekten der Öffentlichkeitsarbeit 
ausgezeichnet. Insgesamt waren über 
1.500 Bewerbungen von Unternehmen, 
Agenturen, Unternehmensberatungen und 
NGO eingereicht worden. 
 

Medien 

Pieper: Zeitungsmarkt ist  
von einer Schwindsucht befallen 

„Zeitungskrise? Typisch, rufen die Kritiker der 
Medien, die Journalisten schreiben mal wieder alles 
runter, bis es kaputt ist. Dabei ist die Krise da, sie 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12495:drpr-praesentiert-neuen-deutschen-kommunikationskodex&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12491:wie-sieht-die-agentur-der-zukunft-aus&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12491:wie-sieht-die-agentur-der-zukunft-aus&catid=69:branche&Itemid=70
http://agenturenderzukunft.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12491:wie-sieht-die-agentur-der-zukunft-aus&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12490:gpra-vertrauensindex-deutsche-vertrauen-hiesigen-marken&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12490:gpra-vertrauensindex-deutsche-vertrauen-hiesigen-marken&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.gpra.de/news-media/vertrauensindex/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12504:branche-compact-2-50-kw-2012&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.degepol.de/
http://www.delivering-tomorrow.de/
http://www.delivering-tomorrow.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12512:pieper-zeitungsmarkt-ist-von-einer-schwindsucht-befallen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12512:pieper-zeitungsmarkt-ist-von-einer-schwindsucht-befallen&catid=70:medien&Itemid=52
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muss nicht herbeigeredet werden. Was nicht 
bedeutet, dass die Zeitungen vor ihrem nahen 
Ende stehen, aber die Zeichen stehen auf Sturm, 
der den Verlegern und Journalisten ins Gesicht 
bläst“, schreibt Alfons Pieper, lange Jahre 
stellvertretender Chefredakteur der 
„Westdeutschen Allgemeinen Zeitung“ in Essen, 
in einem Debatten-Beitrag für "Newsroom". 
Das Ende der linksliberalen „Frankfurter 
Rundschau“ und der feinen „Financial Times 
Deutschland“ sind klare Alarmsignale, die durch 
Zahlen belegt werden. Lag die tägliche Auflage 
der Blätter vor zehn Jahren noch bei gut 23 
Millionen Zeitungen, so ist sie heute auf 18 
Millionen gesunken, zieht man den Vergleich 
über die letzten 20 Jahren, so wurde die Auflage 
gar halbiert. Der Zeitungsmarkt ist von einer 
Schwindsucht befallen, die ihn seit Jahrzehnten 
schwächt. Aber, um das gleich klarzustellen, es 
liegt nicht nur am Internet, dass sowohl die 
Auflagen wie die Anzeigen drastisch 
zurückgegangen sind. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

IVW-Zahlen der PR-Branchenpresse 
des 3. Quartals 2012 
 
Die IVW in Berlin hat kürzlich die Verbreitung der 
gedruckten Fachpublikationen der PR-Branche 
für das Quartal III/2012 bekannt gegeben. Vom 
zweiten zum dritten Quartal des Jahres 2012 
lassen sich beim prmagazin aus dem 
Rommerskirchen-Verlag in Remagen-
Rolandseck nur minimale Veränderungen 
feststehen. Dagegen hat in dem gleichen 
Zeitraum der PR Report aus dem britischen 
Haymarket-Verlag mit deutschem Verlags- und 
Redaktionssitz in Hamburg und Berlin rund 50 
Prozent seiner verkauften Auflage verloren, 
während im Gegenzug die Zahl der Freistücke 
um rund 1.000 erhöht wurde. 
Im Vergleich zum Vorquartal ergaben sich 
folgende Veränderungen: 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact (1) (50./51. KW-2012) 

1. Der Beschwerdeausschuss des Deutschen 
Presserates hat drei öffentliche und eine 
nicht-öffentliche Rüge ausgesprochen. 
Gerügt wurde die Internetseite taz.de 
wegen der Thilo-Sarrazin-Kolumne "Der 
Ausländerschutzbeauftragte", der nach 
Meinung des Presserates die 
Menschenwürde des Berliner Ex-
Finanzsenators verletzt. Eine nicht-
öffentliche Rüge erhielt bild.de für einen 
Bericht über einen Jagdunfall, bei dem das 
Bild eines irrtümlich erschossenen Mannes 
abgedruckt wurde. 

 

Social Media 

Social Media compact (7)  
(50./51. KW-2012) 

1. Insgesamt wurden der Burda Digital GmbH 
in München, einer 100%-igen Tochter der 
Burda GmbH, 1,156 Millionen Aktien 
angeboten. Dies entspricht 20,8 Prozent 
des Grundkapitals, so dass Hubert Burda 
Media jetzt kumuliert 59,2 Prozent der 
Aktien der XING AG in Hamburg hält. 

2. Ein Viertel aller Einkäufe erledigen die 
deutschen Internetnutzer mittlerweile 
über das Internet. Vor dem Kauf 
recherchiert fast jeder von ihnen über 
Produkte und Dienstleistungen im Web. 
Dies zeigt eine Studie des BVDW. 

3. Neun nützliche Twitter-Tools stellt der 
Dienst PR Daily Europe vor. 

4. Zu den Top Ten der Google Suche 2012 
gehörten z. B. die Suchbegriffe Whitney 
Houston oder Gangnam Style. Zum Artikel 
bei PR Daily Europe. 

5. "BVB", "Leider Geil" oder "Berlin Tag und 
Nacht" gehören zu den Top Ten der meist 
verwendeten Begriffe in deutschen 
Facebook-Statusmeldungen 2012. Die 
komplette Top Ten bei Meedia.de. 

6. Facebook will seinen Nutzern die 
Kontrolle über ihre Privatsphäre 
erleichtern: Die Privatsphäre-Einstellungen 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12512:pieper-zeitungsmarkt-ist-von-einer-schwindsucht-befallen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12485:ivw-zahlen-der-pr-branchenpresse-des-3-quartals-2012&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12485:ivw-zahlen-der-pr-branchenpresse-des-3-quartals-2012&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.ivw.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12485:ivw-zahlen-der-pr-branchenpresse-des-3-quartals-2012&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12486:medien-compact-1-50-kw-2012&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.taz.de/
http://www.bild.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12493:social-media-compact-2-50-kw-2012&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=12493:social-media-compact-2-50-kw-2012&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.bvdw.org/medien/bvdw-25-prozent-aller-einkaeufe-der-deutschen-internetnutzer-finden-online-statt?media=4391
http://www.prdaily.eu/PRDailyEU/Articles/13375.aspx
http://www.prdaily.eu/PRDailyEU/Articles/13371.aspx
http://meedia.de/internet/die-deutschen-facebook-trends-2012/2012/12/11.html?utm_campaign=NEWSLETTER_SONDER&utm_source=newsletter&utm_medium=email
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sollen klarer sortiert werden und über 
weniger Klicks erreichbar sein. Zudem 
können Mitglieder Facebook-Apps 
künftig verbieten, in ihrem Namen etwas 
zu posten, berichtet Sueddeutsche.de. 

7. Twitter führt eine Archivfunktion ein: 
Zunächst für eine Reihe ausgesuchter 
Nutzer erlaubt der Kurznachrichtendienst 
den Download aller bisher gesendeter 
Tweets. Auf Anfrage erhalten sie einen 
Link zum lokalen Sichern aller ihrer 
Meldungen, so berichtet mashable.com. 

 

Reputation Management 

Glaubwürdigkeit: Mensch und Marke - 
eine wunderbare Beziehung? 

Während in den 50er- bis 70er-Jahren die 
Kommunikation das Produkt und in den 80er- 
und 90er-Jahren den Verbraucher in das 
Zentrum stellte, dreht sich seit dem 
Jahrtausendwechsel alles um das Internet und 
die Netzwerke, die dort entstanden sind. Aus den 
Verbrauchern von einst sind Fans, Follower und 
„Gefällt mir“-Verehrer geworden. Im 21. 
Jahrhundert gestalten die Kunden selbst die 
Kommunikation. Sie wissen oft mehr über 
Marken und Produkte als das Unternehmen 
selbst. So findet sich in Bewertungsportalen eine 
Vielzahl von Kundenmeinungen – beispielsweise 
im Hotelbereich und auf Online-Shopping-Seiten. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

 

 

 

CSR Unternehmensverantwortung 

"CSR-Made in Germany" in Europa: 
CSR-Forum übergab Stellungnahme 

Das Bundesministerium für Arbeit und Soziales hat 
am 5. Dezember 2012 zu der Veranstaltung 
"Luncheon - CSR - Made in Germany" in die 
Ständige Vertretung der Bundesrepublik 
Deutschland bei der Europäischen Union in Brüssel 
eingeladen. Der Experten-Dialog bot einen 
anregenden und konstruktiven Beitrag zur 
europäischen CSR-Debatte. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Autoren-Beiträge 

Online-PR: 7 Erwartungen  
und mehr Fragen 

Gutes Thema, dachte ich, als Ed Wohlfahrt vor ein 
paar Wochen die Blogparade zur „Zukunft Online-
PR“ initiierte. Ein wichtiges Thema – und doch so 
wenig fassbar. Überbordendes, grenzenloses 
Thema – und dann von so vielen anderen 
Disziplinen beansprucht. Wo steht also nun diese 
Online-PR? 
In seinem Beitrag kennzeichnet Ed Online-PR als 
Begriff, der unsere Hilfe braucht, auch da der 
Begriff und die Inhalte oft vage bleiben, „weder 
Fisch noch Fleisch“. Das ist sehr wahr. Er 
beschreibt sie als „Dialogbeziehungen (Relations) 
zwischen einer Organisation und ihren 
Teilöffentlichkeiten und zwar online“. Dann ließe 
sich der Begriff doch auch – so wie ich – mit Online 
Relations oder – so wie der geschätzte Thomas 
Pleil argumentiert – mit Online Kommunikation 
nutzen? Willkommen im Begriffswirrwarr! 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

TOP 
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Lektionen: Studienanalysen haben 
etwas mit Denken zu tun 

Es ist rund einen Monat her, als ich mich das 
letzte Mal kritisch zum Thema Rezeption von 
Studien geäußert, damals die Aussagekraft von 
einzelnen Studien analysiert und teils in Frage 
gestellt habe. Dieser Beitrag lässt sich als kleine 
Fortsetzung verstehen, wobei sich die Kritik 
dieses Mal weniger an den Herausgeber denn an 
die bedenkenlosen Wiedergeber der Studie 
richtet. 
Um was geht es: Der von mir wirklich geschätzte 
Bundesverband der Digitalen Wirtschaft (BVDW) 
hat vor zwei Tagen eine neue Studie publiziert. In 
der Pressemitteilung mit dem Titel “Unternehmen 
setzen mehrheitlich auf Social-Media-Strategie” 
heißt es dazu: “Bereits 78 Prozent der befragten 
Unternehmen vertrauen auf eine eigene Strategie 
für Social Media. Rund 69 Prozent der 
Unternehmen ohne übergeordnete Strategie 
wollen diese langfristig einführen.” Dazu hatte der 
BVDW 140 deutsche Unternehmen im Zeitraum 
Mai/Juni online befragt. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Lesehinweise 

Von Online-PR zu 
Onlinekommunikation zu 
Kommunikation 

So eine Blogparade hat einen besonderen 
Charme: Wenn’s klappt, gibt es viele 
Perspektiven und Ideen zu einem gemeinsamen 
Thema. Da mich das aktuell von Ed Wohlfahrt 
gesetzte Thema Zukunft der Online-PR als 
Ausbilder direkt betrifft, mache ich gern mit. 
Allerdings mit einer Gegenposition, die vielleicht 
nicht allen gefällt. Ich frage mich: Brauchen wir 
wirklich mehr PR für Online-PR? Ich halte den 

Begriff heute noch für notwendig, würde ihn morgen 
aber lieber durch Onlinekommunikation ersetzen 
und langfristig von Kommunikation sprechen. In 
diesem Sinne denken wir auch neue 
Studiengangskonzepte. 
Dies klingt auf ersten Blick vielleicht irritierend, wo 
alle davon reden, wie wichtig Social Media für die 
PR seien. Daraus könnte man ja ableiten, dass mit 
dieser Entwicklung – die begleitet wird durch einen 
Bedeutungsverlust der Pressearbeit (dies allerdings 
von einem sehr hohen Niveau) – eine großartige 
Zukunft der Online-PR eingeläutet wird. Und ja, 
viele Social Media Manager haben einen PR-
Hintergrund. Es macht mich ja auch stolz, wenn 
unsere Absolventen solche Jobs machen. 
Den ganzen Beitrag von Prof. Thomas Pleil in 
seinem privaten Blog "Das Textdepot" nachlesen. 

PR-Debakel: Android-Fans  
sabotieren Microsoft  

Microsoft ist mit dem Versuch, via Twitter negative 
Erfahrungsberichte von Android-Usern zu sammlen, 
kläglich gescheitert. Unter dem Hashtag 
#DroidRage hat der Konzern aus Redmond eine 
Negativ-Kampagne gegen das Google-
Betriebssystem gestartet, wie Cnet berichtet. 
Anstelle von Einträgen zu Problemen mit Android-
Malware erhielt die Marketing-Abteilung von 
Microsoft jedoch tonnenweise kritische Meldungen 
zu den eigenen Produkten. Jetzt verbreitet sich 
auch unter #WindowsRage massenhaft Häme für 
Microsoft beim Kurznachrichtendienst.  
Den Beitrag von Markus Keßler auf 
pressetext weiterlesen. 
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Bildung 

Bildung compact (3) (50./51. KW-2012) 

1. Ein praxisorientiertes Text-Training zum 
journalistischen Schreiben für PR-
Fachleute bietet die AFK Akademie 
Führung und Kommunikation in 
Oberursel bei Frankfurt am Main. Vom 4. 
bis 8. Februar stehen dazu 
Nachrichtensprache, der Umgang mit 
Nachrichtenwert sowie der Textaufbau 
journalistischer Darstellungsformen auf 
dem Programm. Ein weiteres 
Seminar "Schreibtraining Fachthemen 
perfekt" richtet sich vom 30. Januar bis 1. 
Februar speziell an 
Kommunikationsfachleute, die 
insbesondere über technisch komplexe 
Themen berichten sollen. 

2. Die Leipzig School of Media startet im 
Februar ein Weiterbildungsprogramm 
für PR-Berater und -Referenten. Die 
berufsbegleitende Qualifizierung richtet 
sich an Young Professionals sowie PR-
Schaffende mit erster Berufserfahrung, 
die nach einer systematischen 
Fundierung ihrer Kenntnisse suchen. 
Kooperationspartner ist die Prüfungs- 
und Zertifizierungsorganisation der 
deutschen Kommunikationswirtschaft 
(PZOK). 

3. Das Zentrum für Journalismus und 
Kommunikationsmanagement 
(JoKom) im österreichischen Krems 
bietet den Universitätslehrgang 
"Kommunikation und Management" 
künftig auch in Zusammenarbeit mit dem 
BFI Salzburg in der Mozartstadt an. Die 
Patenschaft für den ersten 
Universitätslehrgang übernimmt die 
Geschäftsführerin der 
Industriellenvereinigung Salzburg, Irene 
Schulte. 

 

 

 

Studien 

Kienbaum-Studie: Unternehmen 
vernachlässigen Mitarbeiter als 
Markenbotschafter  

Viele Unternehmen in Deutschland haben noch 
nicht erkannt, welches Potenzial ihre Mitarbeiter als 
Markenbotschafter für das eigene Unternehmen 
haben: Zwar haben bereits 69 Prozent der Firmen 
eine Strategie für ihre Markenführung entwickelt 
oder setzen diese bereits um; doch ebenso viele 
Unternehmen vernachlässigen noch die 
Möglichkeiten, die ihnen die eigenen Mitarbeiter als 
Markenbotschafter in der 
Arbeitgeberkommunikation eröffnen. Dies ergab die 
aktuelle Kienbaum-Studie "Internal Employer 
Branding 2012", zu der die 
Kommunikationsberatung 234 
Personalverantwortliche aus Unternehmen aller 
Größen befragt hatte. 
Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Studien compact (3) (50./51. KW-2012) 

1. Über 80 Prozent der deutschsprachigen 
Journalisten nutzen Facebook & Co. zur 
Unterstützung ihrer Arbeit oder wollen dies 
künftig tun. Das ist eines der Ergebnisse 
einer Online-Umfrage, die das ECCO-PR-
Agenturnetz unter 700 Journalisten in 
Deutschland, Österreich und der Schweiz 
durchgeführt hat. Vor allem beim Einfangen 
von Stimmungen und Hintergründen wird, 
so die Studienergebnisse, gerne auf Social 
Media Plattformen zurückgegriffen. 

2. Den Printmedien laufen die Leser davon. 
Dies ist das Ergebnis der Langzeitstudie 
des Kölner Wirtschaftspsychologen Volker 
Schulz, zu der er in drei Einzelerhebungen 
1.200 Leser in Deutschland befragte. 
Während 2007 noch 89 Prozent angaben, 
Zeitungen und Zeitschriften zu nutzen, ist 
dies über 81 Prozent (2010) auf 73 Prozent 
im Jahre 2012 gefallen. Zudem werden die 
Print-Leser immer älter. Während 100 
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Prozent der über 61-Jährigen angaben, 
intensiv Zeitungen und Zeitschriften zu 
lesen, gaben bei den 18- bis 30-Jährigen 
nur noch 71 Prozent an, sich mit 
Printerzeugnissen zu beschäftigen. 

3. Stärkere Kundenorientierung und 
daraus resultierender Innovationsdruck 
bei der Entwicklung kundenspezifischer 
Lösungen, Verbesserung des 
Kundenbeziehungsmanagements und 
die Optimierung des Vertriebes sind die 
drei wichtigsten Herausforderungen für 
Marketingentscheider in B2B-
orientierten Unternehmen im 
kommenden Jahr. Diese verstärkte 
Kundenzentrierung ergab eine Studie 
unter 109 Marketingentscheidern aus 
deutschen B2B-Unternehmen mit mehr 
als 2.000 Beschäftigten, die TNS 
Infratest im Oktober und November 2012 
durchgeführt hat. 

 

Termine 

Termine compact (4) (50./51. KW-2012)  

1. Zu dem ersten deutschen Politik- und 
Wirtschaftstag lädt die Quadriga 
Hochschule am 20. Februar 2013 nach 
Berlin. Unter dem Motto "Public meets 
private" soll mit hochwertigen Referenten 
aus Wirtschaft und Politik diskutiert 
werden, warum Politik und Wirtschaft 
nicht immer das gleiche Ziel vor Augen 
haben. 

2. Am 29. April 2013 findet in Düsseldorf 
der vierte Deutsche 
Medienbeobachterkongress statt. Wie 
im Vorjahr werden rund 400 PR-
Professionals bei diesem Branchenforum 
für professionelle Medienbeobachtung 
und -analyse erwartet. 

3. Die design akademie Berlin 
veranstaltet am 26. Januar 2013 die 
Heldentage. Innerhalb eines 
Kongresstages werden Teilnehmer aus 
ganz Deutschland ein 
Kommunikationskonzept für eine soziale 
Organisation entwickeln. Unter allen 

Teilnehmern werden zwei Bachelor-
Stipendien für die Studiengänge 
Marketingkommunikation und 
Kommunikationsdesign vergeben. 

4. Zu einer Informationsveranstaltung zum 
Thema "Moderne Politik richtig gestalten 
- Wie sich die politische Kommunikation 
und Meinungsbildung verändert" lädt 
MedInform am 29. Januar 2013 nach 
Berlin. Dort soll der Frage nachgegangen 
werden, welche Auswirkungen digitale und 
sozialen Medien auf Politik, die 
Meinungsbildungsprozesse und den 
Lobbyismus haben – und dies auch im 
Hinblick auf das Bundestagswahljahr. 

 

Jobangebote  

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer 
Jobbörse stehenden Gesuche und Angebote.  

GESUCHE  

Die 6 aktuellen Gesuche finden Sie hier  

ANGEBOTE (58)  

Volontariat/Trainee  

Die 23 aktuellen Angebote für diesen Bereich 
finden Sie hier  

Praktikum  

Die 2 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 
Sie hier  

Agenturen 

• Consultant / Senior Consultant (m/w) 
Automotive PR, Frankfurt 

• Junior- / Berater (m/w), Berlin 
• Senior-PR-Berater/in bei Publik, 

Ludwigshafen 
• PR-Berater/-in, Hamburg 

http://www.tns-infratest.com/
http://www.tns-infratest.com/
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http://www.heldentage.org/
http://www.bvmed.de/
http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
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http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/3900-junior-berater-mw-standort-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/3899-senior-pr-beraterin-bei-publik-ludwigshafen
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• Agentur in Hamburg sucht erfahrene/n 
PR-Berater/in 

• PR Junior-Beraterin/PR Assistentin, 
Hamburg 

• Juniorberater/Projektmanager (w/m), 
München 

• Seidl PR & Marketing sucht 
Kommunikationsprofi, Essen 

• (Junior) PR-Berater/in & Volontär/in im 
Bereich Mode/Lifestyle, München 

• KOOB sucht Junior PR-Consultant 
(m/w), Mülheim a.d.R. 

• Corporate Publishing: Journalist/in / 
Redakteur/in in Köln gesucht 

• Markenzeichen sucht in Düsseldorf 
Kundenberater/in und Junior/in IT/TK für 
Werbung und PR 

• Senior PR Manager (m/w), München 
• Junior PR-Berater (m/w), München 
• Berater (m/w), JP│KOM Frankfurt am 

Main 
• Yamaoka International Public Relations 

sucht PR-Berater und Praktikanten, 
Hamburg 

• Erfahrene(r) Corporate Publishing-
Redakteur(in), Stuttgart 

• PR-Berater (m/w), Mannheim 
• Juniorberater/-in bei SEA PR, Frankfurt 
• PR-(Junior-)Berater/in Healthcare bei 

Fuhrmann & Schütz in Wiesbaden 
• PR-Berater (m/w) Bereich Technologie, 

Grayling Deutschland GmbH, Düsseldorf 
• PR-Berater (m/w) Corporate 

Communications, München 
• PR-Berater (m/w) Marke, München 
• salaction public relations sucht 

Empfangssekretär/in, Hamburg 
• Berater (m/w) mit Persönlichkeit und 

Profil gesucht, Düsseldorf 
• Hamburger PR-Agentur sucht PR Junior-

Berater (m/w) 

Unternehmen 

• Mitarbeiter Corporate Affairs (m/w) in 
Teilzeit, München 

• Pressesprecher/in - Supervisor 
Corporate Communications, München 

• PR und Communications Manager (w/m), 
Viersen 

• Freier Mitarbeiter (m/w) im Bereich PR 
für Prestige Marken, Mainz 

• Projektmanager (m/w) 
Sponsoring/Anzeigenakquise, Leipzig 

Verbände (Non-Profit) 

• PR/Marketing-Mitarbeiter/in beim FSC 
Deutschland, Freiburg 

• Online-Redakteur/in bei Campact 

 

*********************************************************** 

Redaktionsschluss dieser Ausgabe: 
Montag, 17. Dezember 2012 – 22:30 Uhr 
 
Dieser Newsletter wurde an 10.940 Empfänger 
versandt.  

*********************************************************** 
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