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PR-Journal Newsletter 
Nr. 431 / 24. KW 2014 

 

Neuer Website-Check 

Alle PR-Agenturen, die wollen, können ihre Websi-

te erneut vom „PR-Journal“ bewerten lassen. Fünf 

PR-Studentinnen und ein männlicher Kollege aus 

Hannover überprüfen die angemeldeten Websites 

unter anderem im Hinblick auf Usabilitiy, PR-Wir-

kung und Aktualität. Interessenten melden sich 

bitte bis 30. Juni an  

websitecheck@pr-journal.de 

Weitere Informationen in Artikel Nr. 12.  

Und hier das Inhaltsverzeichnis des 431. News-

letters des PR-Journals (die gewohnten Kompakt-

meldungen finden Sie jeweils am Ende der ein-

zelnen Rubriken - mit zusammen weiteren 50 Ein-

zelmeldungen):  

1. DPRG-Mitgliederversammlung: Präsident-
schafts-Kandidat Minwegen holt Schindera an 
Bord 

2. Vitali Klitschko erhält Ettaler Friedenpreis 
3. Rademacher wird Professor an der Hochschu-

le Darmstadt 
4. Personalien compact - Unternehmen (7) (24. 

KW-2014)  
5. Personalien compact - Agenturen (2) (24. KW-

2014)  
6. Personalien compact - Sonstige (5) (24. KW-

2014)  
7. Etats compact (17) (24. KW-2014)  
8. Cannes: Sechs Shortlistplätze für deutsche 

Agenturen in der Kategorie PR 
9. Beziehungskapital – tschüss Nabelschau, 

willkommen Perspektivenwechsel! 
10. Furrer.Hugi&Partner übernehmen Stoll, Hess 

und Partner 
11. Agenturen compact (1) (24. KW-2014)  
12. Bitte melden: Für Neubewertungen im PR-

WebsiteCheck des PR-Journals 
13. Ausschnitt eröffnet neues Büro in Hamburg 
14. Noch-DPRG-Präsident Nies kündigt Vertrag 

mit F.A.Z.-Institut 
15. DPRG Norddeutschland wählt Vorstand 
16. Weniger PR-Praktika durch Mindestlohn 

17. Branche compact (3) (24. KW-2014)  
18. Frank Schirrmacher gestorben 
19. Medien compact (2) (24. KW 2014)  
20. „Statement on Wikipedia“? Heiße Luft! 
21. Social Media compact (11) (24. KW-2014)  
22. PR-Interview Nr. 115 mit Heiko Kretschmer, 

Johannsen + Kretschmer Agentur für strategi-
sche Kommunikation 

23. Auch daneben… Klaus Kocks zu den Be-
triebsunfällen der PR (12) 

24. Aus, aus, das Spiel ist aus? PR, die Persona-
ler und das Geschäft der Kunden 

25. Gericht: Unser Sommermenü II - Meeres-
früchte auf Fenchel 

26. Wie Berater und ihre Klienten Streit vermei-
den können (2) 

27. Donau-Universität Krems setzt bei Studienan-
geboten auf Flexibilität 

28. PRVA vergibt Wissenschaftspreis 2014: digi-
tale Themen Blickpunkt 

29. Bildung compact (2) (24. KW-2014)  
30. Studie: Nachrichtennutzung über das Smart-

phone steigt 
31. NRW-Landesgruppe der DPRG zu Gast bei 

Siemens 
32. Employer Branding und Arbeitgeberkommuni-

kation 
33. Unternehmenserfolg = Stellschraube + 

Schraubendreher  
34. Jobbörse 
35. Impressum 

Mit den besten Wünschen für Sie und Ihre Arbeit 

und Grüßen von Site zu Site 

Ihr Thomas Dillmann und das Team vom PRJ 
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DPRG-Mitgliederversammlung:  

Präsidentschafts-Kandidat Minwegen 

holt Schindera an Bord 

Die Deutsche Public Relations Gesellschaft 

(DPRG) steht – mal wieder – vor einem Neuan-

fang. Wenige Tage vor der Mitgliederversammlung 

am 19. Juni in München stellte der Kandidat für 

das Amt des Präsidenten, Norbert Minwegen (Foto  
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ganz links, (c) photo@altengarten.de), jetzt per 

Rundschreiben an die Mitglieder sein Personal-

tableau und sein Programm vor.  

Die Überraschung: Philipp Schindera (2. Foto von 

links), seit 2006 Leiter Unternehmenskommunika-

tion der Deutschen Telekom AG in Bonn, kan-

didiert für das Amt des stellvertretenden DPRG 

Präsidenten. Minwegen und Schindera kennen 

sich gut. Als Minwegen von 1999 bis 2002 Presse-

sprecher bei T-Mobile Deutschland war, hieß sein 

Chef Schindera. Jetzt sind die Vorzeichen umge-

kehrt: Schindera ist bereit, seinen früheren Mit-

arbeiter im Amt des DPRG-Präsidenten zu unter-

stützen.  

Zweiter Stellvertreter Minwegens soll Stefan 

Hencke (3. Foto von links) werden, er ist seit 2001 

Inhaber und Geschäftsführer der Kommunikations-

agentur Convensis Group mit Sitz in Stuttgart und 

Vorsitzender der DPRG-Landesgruppe Baden-

Württemberg. 

Als Schatzmeister kandidiert erneut Gerhard Vils-

meier (Foto rechts), der langjährig in der Siemens-

Mitarbeiterkommunikation tätig war und seit 2009 

sein eigenes Medienbüro für interne und externe 

Kommunikation – ie communications – führt. Vils-

meier gehört dem DPRG-Vorstand bereits seit 

einigen Jahren an. Doch Minwegen nannte nicht 

nur Namen, er machte auch klar, welche pro-

grammatischen Schwerpunkte er in den kom-

menden drei Jahren setzen möchte. Der Titel 

seines Programms: „DPRG fit machen für eine er-

folgreiche Zukunft des PR-Berufsstandes“. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

 

 

 

Personalien 

Vitali Klitschko erhält  

Ettaler Friedenpreis 

Friedenstiftende Kommunikation des 

Kiewer Bürgermeisters ausgezeich-

net. Der Ettaler Friedenspreis, der 

anlässlich der European Communi-

cations Convention erstmals verlie-

hen wird, geht an den ehemaligen Boxweltmeister 

und jetzigen Bürgermeister der ukrainischen 

Hauptstadt Kiew, Vitali Klitschko (Foto, Quelle: wi-

kipedia). Damit wird das persönliche Engagement 

Klitschkos gewürdigt, der auf dem Maidan in der 

ukrainischen Hauptstadt und in anderen Städten 

des Landes mit der Macht des Wortes die aufge-

heizte Volksmenge beruhigt und eine Eskalation 

weitgehend verhindert hat. 

Eine internationale Jury unter Vorsitz von Simona 

Miculescu, Vizepräsidentin der UNO-Vollversamm-

lung und Botschafterin Rumäniens, und mit den 

Mitgliedern Laurent Brihay, Direktor des Presse-

Club Brussels Europe und Leiter der European 

Federation of Press Clubs, Abt Barnabas Bögle, 

Kloster Ettal, und Thomas Achelis, ECC-Orga-

nisations-Team, ehemaliger Präsident von CERP, 

dem europäischen Dachverband nationaler PR-
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Berufsverbände, hat Vitali Klitschko als internatio-

nal anerkannter Persönlichkeit den Preis zuer-

kannt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Rademacher wird Professor  

an der Hochschule Darmstadt 

Lars Rademacher (Foto, 42) wird 

zum Wintersemester neuer Professor 

für Public Relations im Studiengang 

Onlinekommunikation an der Hoch-

schule Darmstadt. Schwerpunkte sei-

nes Studiengangs sind die (interne) Kommunikati-

on bei organisatorischem Wandel sowie die 

Themen Stakeholder-Management und Partizipati-

on. Mit der Berufung Rademachers erhält Thomas 

Pleil, seit zehn Jahren an der Darmstädter Hoch-

schule Inhaber einer Professur für Public Relations 

mit Schwerpunkt Online-PR, einen Kollegen. Zu-

sätzlich sollen an der dortigen Hochschule noch 

zwei weitere Professuren, eine für Online-Marke-

ting und eine für Web Literacy, vergeben werden. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien compact - Unternehmen (7) 

(24. KW-2014)  

1. Susanne Mühlemann, zuletzt seit 2010 Leite-
rin der Pressestelle der Swiss Air AG in Basel, 
wechselt in die Kommunikationsabteilung der 
UBS Bank in Zürich. Sie ist dem Team von 
Armin Guhl zugeordnet, der seit Anfang des 
Jahres Kommunkationschef von UBS Schweiz 
ist, und ist zuständig für die strategische 
Kommunikation und die Betreuung von UBS-
Schweiz-Chef Lukas Gähwiler und Verwal-
tungsratspräsident Axel Weber in der 
Schweiz. Vor ihrem Wechsel zur Swiss Air 
war sie als Redakteurin bei den Medien „Bi-
lanz“, „Mittelland Zeitung“ und „Sonntagsblick“ 
tätig. 

2. Volker Strohm, zuletzt als Journalist für den 
Axel Springer Verlag in der Schweiz tätig, wird 
zum 1. Oktober Leiter des neu geschaffenen 
Bereichs Digitale Medien und Pressesprecher  

 
der WIR Bank Genossenschaft in Basel. 
Strohm arbeitete seit 1999 als Journalist und 
Redakteur für verschiedene Medien. Seit dem 
Jahr 2000 war er in verschiedenen Positionen 
für das Anlegermagazin „Stocks“ tätig, das bei 
Axel Springer Schweiz erscheint. Ende 2011 
wechselte er in den Onlinejournalismus und 
war als stellvertretender Chefredakteur des 
Schweizer Wirtschaftsnetzes für die Inhalte 
von „handelzeitung.ch“, „bilanz.ch“ und „finan-
zen.ch“ verantwortlich. 

3. Thorsten Wehner ist beim Telekommunikati-
onsunternehmen NFON in München zum 1. 
Juni vom Pressesprecher zum Vice President 
Public Relations befördert worden. Die Stelle 
wurde neu geschaffen. Wehner berichtet an 
den Chief Executive Officer Rainer Koppitz. 
Vor seinem Wechsel zu NFO im Jahr 2012 
arbeitete Wehner als selbständiger Berater für 
Audiovisuelle Kommunikation und PR. 

4. Daniela Flückiger (33) arbeitet seit dem 1. 
Mai als Leiterin Kommunikation Latin World 
und Pressesprecherin bei der Schweizeri-
schen Bankiervereinigung Swiss Banking in 
Basel. Sie folgt auf Rebeca Garcia die als 
stellvertretende Leiterin Corporate Communi-
cations zur Bank Vontobel gewechselt ist. 
Flückiger berichtet an den Leiter Kommunika-
tion Thomas Sutter. Zuletzt war sie für die 
Agentur BLS als Pressesprecherin und Kom-
munikationsberaterin tätig. 

5. Florian Deumeland (39) leitet seit dem 1. Ju-
ni die Unternehmenskommunikation der Ame-
os Gruppe in Zürich. Er wurde Nachfolger von 
Markus Eugster, der den Gesundheitsdienst-
leister verlässt. Deumeland, der zuvor beim 
Unternehmen proCampus als Geschäftsführer 
tätig war, berichtet bei Ameos an Marina 
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Martini, die Vorstandsmitglied ist. 
6. Sabine Kranz ist neuer Director Marketing & 

Public Relations Europe Central bei IFS in Er-
langen. Der Anbieter von ERP-Lösungen hat 
die Position neu geschaffen. Die Betriebswir-
tin kommt von Sage Software, wo sie zuletzt 
Leiterin des Endkundenmarketings und Mar-
kenbotschafterin war. Zuvor arbeitete Kranz 
einige Jahre in verantwortlichen Positionen 
bei dem Telekommunikationsanbieter debitel 
sowie bei OgilvyOne worldwide, einer Kom-
munikationsagentur für Dialogmarketing, Inter-
active und Relationship Marketing tätig. 

7. Daniel Graf wird als Nachfolger von Roman 
Kappeler ab August neuer Leiter Media Rela-
tions der Swisscanto Holding AG, einem 
führenden Anlagefondsanbieter, Vermögens-
verwalter und Anbieter von Lösungen der 
beruflichen und privaten Vorsorge in Bern. 
Graf, der vor einiger Zeit die Sendung „cash 
TV“ im schweizerischen Fernsehen moderiert 
hat, verantwortet die Medienarbeit und die 
Umsetzung der Content- und Interaktionsstra-
tegien auf den Online-Kanälen von Swiss-
canto. Vorgänger Kappeler wechselt Anfang 
Oktober Cablex, einem Anbietern von zu-
kunftsorientierten ICT- und Netzinfrastruktur-
Lösungen, wo er Kommunikationschef wird. 

Personalien compact - Agenturen (2) 

(24. KW-2014)  

1. Harald Händel (52) wird neuer Seniorberater 
Medienmanagement und Redaktionsleiter bei 
der Berliner Agentur Johanssen + Kretschmer 
(J + K). Mit Händel holt sich J + K einen erfah-
renen Medienprofi an Bord. Nach langjähriger 
Tätigkeit als Pressesprecher und Kommunika-
tionsverantwortlicher für die Europäische 
Kommission, die Europäische Polizeimission 
EUPOL in Afghanistan und zuvor für den 
Bundesvorstand von Bündnis 90 / Die Grünen 
leitete er zuletzt die Presse- und Öffentlich-
keitsarbeit der Stadt Eberswalde. 

2. Corina Hany (34) und Daniel Lüchinger (33) 
verstärken das Team von SDA/AWP Multime-
dia, dem Zürcher Corporate-Publishing-Unter-
nehmen der beiden schweizerischen Nach-
richtenagenturen SDA und AWP Finanznach-
richten. Hany arbeitete zuletzt als Senior 
Corporate Publisher bei Denon Publizistik. Für 
SDA/AWP Multimedia ist Hany als Redakteu- 

 
rin und Beraterin tätig. Lüchinger kommt von 
der Notenstein Privatbank, wo er unter ande-
rem für den Bereich Corporate Publishing 
verantwortlich war. Bei SDA/AWP Multimedia 
wird er ebenfalls als Redakteur und Berater 
eingesetzt. 

Personalien compact - Sonstige (5)  

(24. KW-2014)  

1. Alexandra Beust (34) wird ab dem 1. Okto-
ber den Bereich Kommunikation bei der Bun-
desrepublik Deutschland - Finanzagentur in 
Frankfurt am Main leiten. Die Stelle war seit 
Januar unbesetzt. Sie ist zuständig für die Be-
reiche Investoren-Kommunikation und Presse 
und berichtet an den Geschäftsführer Tammo 
Diemer. Zuvor war sie seit 2003 in verschie-
denen Kommunikationsfunktion bei der Aareal 
Bank tätig, seit 2008 als Director Investor Re-
lations. 

2. Claudia Hamboch leitet für die Wirtschafts-
senatorin Cornelia Yzer die Pressearbeit der 
Berliner Senatsverwaltung für Wirtschaft, 
Technologie und Forschung. Sie wurde Nach-
folgerin von Petra Diroll, die als Leiterin der 
Pressestelle zum Bundesministerium für wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung 
gewechselt ist. Zuvor war Hamboch seit 2013 
PR-Referentin im Verband der ölsaatenverar-
beitenden Industrie in Deutschland. 

3. Susanne Gläser, zuletzt Chefredakteurin des 
Wirtschaftsmagazins „Venture Capital“, ist 
neue Mitarbeiterin im Kommunikationsteam 
der Siemens-Betriebskrankenkasse SBK, 
München. Neben ihrer Funktion als Presse-
sprecherin wird Gläser auch an der politischen 
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Kommunikation der Krankenkasse mitwirken. 
Sie berichtet an die Leiterin der Unterneh-
menskommunikation, Katrin Gast. Vor ihrer 
Zeit bei „Venture Capital“ arbeitete Gläser für 
die Kommunikationsberatung Hering Schup-
pener. 

4. Oliver Quiring (44), seit 2009 im Hauptberuf 
Professor für Kommunikationswissenschaft an 
der Johannes Gutenberg-Universität Mainz, 
wurde für die kommenden zwei Jahre zum 
neuen Vorsitzenden der Deutschen Gesell-
schaft für Publizistik- und Kommunikations-
wissenschaft (DGPuk), Mainz, gewählt. Seit 
2011 ist Quiring Geschäftsführender Leiter 
des Instituts für Publizistik der Johannes Gu-
tenberg-Universität Mainz. Bis zu seiner Wahl 
zum Vorsitzenden der DGPuk arbeitete er be-
reits seit 2010 als stellvertretender Vorsitz-
ender im Vorstand mit. 

5. Thorsten Schatz (31) arbeitet seit dem 1. Ju-
ni als stellvertretender Pressesprecher der 
CDU-Fraktion des Abgeordnetenhauses von 
Berlin. Er berichtet an den Fraktionsvorsitzen-
den Florian Graf und die Parlamentarischen 
Geschäftsführer Heiko Melzer, Sven Riss-
mann und Oliver Friederici. Von 2012 bis 
2014 war er bereits PR-Referent der CDU-
Fraktion im Berliner Abgeordnetenhaus. 

 

Etats 

Etats compact (17) (24. KW-2014)  

1. a) LEO Pharma GmbH, Neu-Isenburg 
was: Blogger Relations zu Steigerung der Be-
kanntheit des Patientenservice-Programs 
QualityCare-Schuppenflechte.de  
b) gastropharm healthcare GmbH & Co.KG, 
Rastatt  
was: Blogger Relations zu Steigerung der Be-
kanntheit Produkts PariSan® für Morbus 
Crohn Patienten  
an: Circle Comm GmbH - Agentur für Ge-
sundheitskommunikation, Darmstadt 

2. DSG Deutsche Seniorenstift Gesellschaft, 
Hannover 
was: Content-Marketing, Pressearbeit 
an: Aufgesang Public Relations GmbH, 
Hannover 

 
3. Anbieter von Bezahlsystemen PPRO Financi-

al Ltd, London 
was: Öffentlichkeitsarbeit im Raum DACH.  
an: Möller Horcher Public Relations GmbH, 
Offenbach 

4. Apothekenkooperation ELAC Elysée Consul-
ting, Hamm 
was: Kundenmagazin "Mein Tag" 
an: wdv-Gruppe, Bad Homburg 

5. BIPA Parfümerien GmbH, Neudorf (Öster-
reich) 
was: Employer Branding 
an: Kommunikationsagentur currycom 
communications, Wien 

6. Zukunftsprojekt Innovationspark Augsburg 
was: Strategische Kommunikationsberatung, 
nationale und internationale Presse- und PR-
Arbeit, Online-Kommunikation 
an: consense communications gmbh, Mün-
chen 

7. Naturkosmetikhersteller Weleda AG, Arles-
heim (Schweiz) 
was: Roadshow zur Markteinführung des 
MEN Aktiv-Duschgels in der Region DACH 
an: Roth & Lorenz GmbH, Stuttgart 

8. Kao Chemicals GmbH, Emmerich 
was: PR-Events, Social Media, Pressearbeit 
und B-to-C-PR für John Frieda Haarprodukte  
und die Salonmarken Goldwell und KMS Cali-
fornia 
an: häberlein & mauerer, München 

9. M-DAX-Konzern Brenntag AG, Mülheim/Ruhr  
was: Crossmedialer Geschäftsbericht  
an: mpm media process management 
gmbh, Mainz 

http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14742:etats-compact-2-24-kw-2014&catid=68:etats&Itemid=51
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10. Vendoleo, München  
was: PR und Kreationsarbeit für die Dusch- 
und Körperpflegemarke treaclemoon 
an: Zucker.Kommunikation, Berlin 

11. Vorwerk & Co. KG, Wuppertal 
was: Strategische Beratung und Kampag-
nenmanagement für Corporate Social Media 
an: B+D Interactive, Köln 

12. ÖkoBusinessPlan Wien  
was: Strategische Kommunikationsberatung 
und Medienarbeit 
an: Ecker & Partner Öffentlichkeitsarbeit 
und Public Affairs GmbH, Wien 

13. Verlagshaus F.A.Z., Frankfurt am Main 
was: Corporate Communications 
an: A&B one, Frankfurt am Main 

14. Schwedischer Spielwarenhersteller Brio 
GmbH, Schwabach  
was: PR und Social Media im deutschen 
Markt 
an: Activation Agentur Megacult - marke-
ting for the masses GmbH, Köln und Berlin 

15. a) Seniorbook AG, München 
was: Bekanntmachung und Profilierung des 
sozialen Netzwerks "seniorbook" 
b) Singtrix LLC, New York 
was: Pressearbeit für das Karaoke-System 
Singtrix  
an: Serviceplan Public Relations, München 

 

Agenturen 

Sechs Shortlistplätze für deutsche 

Agenturen in der Kategorie PR 

Das Kreativitätsfestival in 

Cannes hat begonnen. Für 

die 17 Kategorien wird nun 

bekannt gegeben, welche Agenturen einen Platz 

auf der Shortlist ergattert haben. In der Disziplin 

„PR“ ist das in diesem Jahr vier deutschen Teil-

nehmern gelungen, die in insgesamt sechs Unter-

kategorien gelistet sind: Cheil Germany, Schwal-

bach/Taunus, mit der Kampagne „Slow down 

Dead“ für Samsung Electronics, Jung von Matt, 

Hamburg, mit „Give Blood give Power“ für das 

Deutsche Rote Kreuz (zweimal), Thjink, Hamburg,  

 

mit „Year one“ für die Commerzbank (zweimal) und 

Heimat mit „Eyes on S4“ für Swisscom. Obwohl 

man die Namen vielleicht eher im Werbeumfeld 

verorten würde, sind sie mit ihren Kampagnen für 

den PR-Preis nominiert. Die Shortlist umfasst in 

diesem Jahr 181 Plätze, im Vorjahr waren es 158, 

davon 13 deutsche Nominierungen. 

Beziehungskapital – tschüss  

Nabelschau, willkommen  

Perspektivenwechsel! 

Am 12. Juni haben Heiko 

Kretschmer (Foto links), 

Kommunikationsagentur 

Johannsen + Kretschmer, 

und Peter Szyszka (Foto 

rechts), Professor an der Hochschule Hannover, 

einen neuen Ansatz zur Analyse und Bewertung 

des Wertebeitrags von Stakeholder Management 

vorgestellt. Nun weiß die geneigte Fachgemeinde 

der Kommunikatoren, dass zahlreiche Versuche 

http://www.lautenbachsass.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14773:cannes-sechs-shortlistplaetze-fuer-deutsche-agenturen-in-der-kategorie-pr&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14773:cannes-sechs-shortlistplaetze-fuer-deutsche-agenturen-in-der-kategorie-pr&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14763:beziehungskapital-tschuess-nabelschau-willkommen-perspektivenwechsel&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14763:beziehungskapital-tschuess-nabelschau-willkommen-perspektivenwechsel&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14763:beziehungskapital-tschuess-nabelschau-willkommen-perspektivenwechsel&catid=389:agenturen&Itemid=722


 

 

                                                                          ------------------------------------------------------------------------- 

                                                                      PR-Journal - NL Nr. 431 am 17. Juni 2014) - Seite 7� 

         Statistik 2013: 357.592 Visits; 979.978 PageImpressions; 10.668 Newsletter-Empfänger; 562 Stellenanzeigen 

 

unternommen wurden, den Einfluss von Kommuni-

kation in ökonomischen Kennzahlen auszudrücken 

und auf diese Weise ihren Einfluss auf betriebs-

wirtschaftliche Entwicklungen nachzuweisen. Noch 

eine umständliche und hochkomplizierte Methode, 

die personell und monetär nicht zu leisten ist und 

darüber hinaus auch nicht zum Heiligen Gral führt? 

Birgit Grigoriou, Berliner Korrespondentin für das 

„PR-Journal“, hat sich die Methode von Heiko Kre-

tschmer, Gründer und Geschäftsführer der Agentur 

für strategische Kommunikation, erklären lassen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Furrer.Hugi&Partner übernehmen  

Stoll, Hess und Partner 

Die in Bern, Zürich und Brüssel ansässige Agentur 

für politische Kommunikation Furrer.Hugi&Partner 

übernimmt zum 1. September die inhabergeführte 

Kommunikationsagentur Stoll, Hess und Partner 

und will damit ihr Portfolio und ihre Kompetenzen 

ausbauen. Zudem wird der Standort Zürich ver-

stärkt und ein neuer Standort in Genf eröffnet. 

Damit will Furrer.Hugi&Partner sich in die Lage 

versetzen, nationale wirtschaftliche und politische 

Kampagnen aus einer Hand umzusetzen. Die Mit-

arbeiter von Stoll, Hess und Partner sollen die im 

April gegründete Agentur furrerhugi.corporate in 

den Bereichen Marketingkommunikation, Web/Di-

gital und Kreation verstärken. Die beiden Partner 

Martin Stoll und Lorenz Hess werden weiterhin ihre 

angestammten Kunden betreuen. Darüber hinaus 

wird Martin Stoll als Partner von Furrer. Hugi & 

Partner bei der Akquise und der Leitung neuer 

Mandate tätig sein. 

Agenturen compact (1) (24. KW-2014)  

1. Nachdem Press’n’Relations in Ulm mit einer 
Durchschnittsbewertung von 4,4 von 5 Punk-
ten bereits letztes Jahr bei der Bewertungs-
plattform kununu als „Top Company“ 
ausgezeichnet wurde, darf sich die Ulmer PR-
Agentur nun auch über das zweite Siegel  

 
„Open Company“ freuen. Lediglich knapp 
ein Prozent der übrigen bei kununu beurteilten 
Firmen werden den Anforderungen für diese 
Auszeichnung gerecht. Uwe Pagel, Ge-
schäftsführer der Press’n’Relations GmbH, 
freut sich, dass Kollegenzusammenhalt und 
Arbeitsatmosphäre positiv bewertet wurden. 

 

Branche 

Bitte melden: Für Neubewertungen im 

PR-WebsiteCheck des PR-Journals 

Am 23. Januar hatten wir den ersten Relaunch für 

den PRJ-WebsiteCheck der PR-Agenturen veröf-

fentlicht. 266 Agenturen wurden in einem ersten 

Durchgang bewertet. Wir berichteten. Es waren 

dies vor allem die 250 Bestplatzierten des ersten 

WebsiteChecks 2010/2011 incl. der Teilnehmer am 

PR-Ranking 2012.  

Nun wollen wir uns in der "Sommerpause" die da-

maligen Rankingplätze bis Platz 800 und Note 2,3 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14763:beziehungskapital-tschuess-nabelschau-willkommen-perspektivenwechsel&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14761:furrer-hugi-partner-uebernehmen-stoll-hess-und-partner&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14761:furrer-hugi-partner-uebernehmen-stoll-hess-und-partner&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14749:agenturen-compact-1-24-kw-2014&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14770:bitte-melden-fuer-neubewertungen-im-pr-websitecheck-des-pr-journals&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14770:bitte-melden-fuer-neubewertungen-im-pr-websitecheck-des-pr-journals&catid=69:branche&Itemid=70
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings/pr-websitecheck.html
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/agenturen/14168-pr-journal-websitecheck-vergibt-24-mal-sehr-gut-nachholbedarf-bei-social-media.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings/pr-websitecheck/ranking.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings/pr-websitecheck/ranking.html
http://www.instinctif.de/
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(also alle mit mindestens gut bewerteten) vorneh-

men. Die Bewertung wird erneut von einem Team 

von fünf PR-Studentinnen und einem Studenten 

aus Hannover durchgeführt - diesmal unter der Lei-

tung der neuen Sprecherin des PRSH PR-Stu-

dierende Hannover Lan Anh Nguyen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Ausschnitt eröffnet neues  

Büro in Hamburg 

Die Ausschnitt-Medienbe-

obachtung eröffnete am 

16. Juni ein neues Büro in 

Hamburg. Die Standortlei-

tung und Pressespiegel-

Beratung übernimmt Sandy Ebner (Foto links), 

Katja Walluks-Gültzow (Foto rechts) stärkt den 

Vertrieb. Beide wechseln von Kantar Media zu 

Ausschnitt, einem der führenden Dienstleister für 

Medienbeobachtung und Medienevaluation in 

Deutschland. Mit dem neuen Büro setzt das Berli-

ner Unternehmen weiter auf Wachstum und 

Kundennähe. Den großen Geschäftspartnern im 

Hamburger Raum wird künftig vor Ort eine auf in-

dividuelle Bedürfnisse abgestimmte und per-

sönliche Beratung geboten. „Sandy Ebner und 

Katja Walluks-Gültzow werden den Vertrieb in ei-

ner der wichtigsten deutschen Medienstädte aus-

bauen“, sagt Birgit Scheffler, Geschäftsleiterin Ver-

kauf und Marketing beim Berliner Medienbeob-

achungsunternehmen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Noch-DPRG-Präsident Nies kündigt 

Vertrag mit F.A.Z.-Institut 

Der Beschluss des Hauptausschusses der Deut-

schen Public Relations Gesellschaft (DPRG), 

Berlin, die laufende Kooperation zwischen der 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14770:bitte-melden-fuer-neubewertungen-im-pr-websitecheck-des-pr-journals&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14766:ausschnitt-eroeffnet-neues-buero-in-hamburg&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14766:ausschnitt-eroeffnet-neues-buero-in-hamburg&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14766:ausschnitt-eroeffnet-neues-buero-in-hamburg&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14762:noch-dprg-praesident-nies-kuendigt-vertrag-mit-f-a-z-institut&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14762:noch-dprg-praesident-nies-kuendigt-vertrag-mit-f-a-z-institut&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.dapr.de/karrieretage
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DPRG und dem F.A.Z.-Institut zu kündigen (wir be-

richteten am 2. Juni), wurde in die Tat umgesetzt. 

Laut Rundschreiben des scheidenden DPRG-

Präsidenten Ulrich Nies (Foto) an die 

Mitglieder hat er selbst am 13. Juni 

„vorsorglich die Kooperation mit dem 

F.A.Z.-Institut in Bezug auf den ‚Kom-

munikationsmanager‘ fristgemäß zum 

Jahresende gekündigt.“ Dies, so Nies weiter, diene 

dem Ziel, einem neuen Vorstandsteam die Gele-

genheit zu geben, ohne terminlichen Druck über 

die Fortsetzung der Kooperation Gespräche führen 

zu können. Doch auch das F.A.Z.-Institut zeigte 

Entgegenkommen und verlängerte die Kündi-

gungsfrist bis Ende September. Damit hat der neu 

zu wählende Vorstand die Zeit, die er sich erbeten 

hatte, um über diesen Punkt in Ruhe befinden zu 

können. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

DPRG Norddeutschland wählt Vorstand 

Am 11. Juni 2014 hat die Mitglieder-

versammlung der Landesgruppe 

Norddeutschland der Deutschen Pub-

lic Relations Gesellschaft einen neuen 

Vorstand gewählt. Als Vorsitzender 

wurde Jürgen Braatz (Foto), Unternehmen Rating-

wissen GbR, bestätigt. Seine Stellvertreter sind 

Claudia Fasse, Agentur Bieger PR, Hamburg, die 

neu im Vorstand ist, und Henry Meyer, Gesell-

schafter der Agentur impressum health & science 

communication oHG. Weitere Mitglieder des Vor-

stands sind Christina Becker, Agentur MMK Markt- 

& Medien-Kommunikation GmbH, Andrea Montua, 

Agentur Montua & Partner, und Julia Rienhoff, Ra-

tingwissen GbR, die ebenfalls neu im Vorstand ist. 

Fasse und Daniel Görs, PR-Agentur Görs Com-

munications, wurden als Vertreter in den DPRG-

Hauptausschuss gewählt. Alle Kandidaten wurden 

einstimmig gewählt. „Der neue Vorstand steht für 

Kontinuität und Erneuerung. Ich bin über diese Mi-

schung sehr froh.“, so Braatz. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Weniger PR-Praktika  

durch Mindestlohn 

„Gut gemeint“ ist manchmal das Gegenteil von „gut 

gemacht“. Das gilt wohl auch für die bevorstehen-

de Einführung des Mindestlohns. Deshalb suchen 

verschiedene Unternehmen heute schon nach Al-

ternativen – oder um es ehrlicher zu formulieren: 

nach Schlupflöchern. Die Kommunikationsagentur 

Weber Shandwick führt nach einem Bericht von 

„Welt.de“ bereits Gespräche mit der Berliner Hoch-

schule für Wirtschaft, Technik und Kultur (HWTK) 

darüber, „wie man als Alternative zu freiwilligen 

Praktika Studierenden die Möglichkeit geben könn-

te, bei Weber Shandwick Erfahrungen zu 

sammeln“. Hintergrund ist, dass Betriebspraktika, 

die länger als sechs Wochen dauern, unter den 

Mindestlohn von 8,50 Euro pro Stunde fallen sol-

len. Demnach müsste ein Unternehmen 1.360 

Euro für einen Praktikanten pro Monat bezahlen. 

Der Deutsche Journalistenverband (DJV) plädiert 

für Änderungen am Mindestlohngesetz und will er-

reichen, dass Volontariate und freiwillige journa-

listische Praktika und sonstige Ausbildungen in 

Medienunternehmen einbezogen werden. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://scm-praxistage.de/interne_kommunikation_2_0-praxistage/
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/branche/14715-dprg-hauptausschuss-kuendigt-vertrag-mit-dem-f-a-z-institut.html#sthash.2WHeTYoZ.dpuf
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/branche/14715-dprg-hauptausschuss-kuendigt-vertrag-mit-dem-f-a-z-institut.html#sthash.2WHeTYoZ.dpuf
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14762:noch-dprg-praesident-nies-kuendigt-vertrag-mit-f-a-z-institut&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14755:dprg-norddeutschland-waehlt-vorstand&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14755:dprg-norddeutschland-waehlt-vorstand&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14741:weniger-pr-praktika-durch-mindestlohn&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14741:weniger-pr-praktika-durch-mindestlohn&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.welt.de/wirtschaft/article128827323/So-umgehen-Firmen-Mindestlohn-bei-Praktikanten.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14741:weniger-pr-praktika-durch-mindestlohn&catid=69:branche&Itemid=70
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Branche compact (3) (24. KW-2014)  

1. Nur noch wenige Tage, dann endet die Be-
werbungsfrist für neuen PR-Bild Award, 
der von der dpa-Tochter news aktuell und 
dem Magazin „pressesprecher“ ausgeschrie-
ben wird. Am 20. Juni endet die Ein-
reichungsfrist für den neunten PR-Bild Award 
gegeben. Gesucht werden die besten PR-
Bilder des Jahres in den Kategorien Unter-
nehmenskommunikation, Event und Messe, 
Produktfoto, Portrait, NGO-Foto sowie Tou-
rismus, Freizeit und Sport. Noch bis Freitag, 
20. Juni, sind Unternehmen, Organisationen 
und PR-Agenturen aus der Region DACH 
aufgerufen, ihre besten PR-Bilder der letzten 
zwölf Monate einzureichen. Zu weiteren In-
formationen und zur Anmeldung geht es hier 
direkt auf Award-Website. 

2. Der Private Public Award geht in die nächste 
Runde: Auch 2014 bewertet ergo Kommuni-
kation, Köln, zusammen mit der PKF Fasselt 
Schlage Wirtschaftsprüfungsgesellschaft und 
weiteren Partnern bis Ende Juli die Ge-
schäftsberichte der 250 umsatzstärksten, 
nicht-börsennotierten Familien- und Stif-
tungsunternehmen in Deutschland. Bereits 
zum fünften Mal in Folge analysieren die Ex-
perten dabei Inhalt, Sprache, Struktur und 
Gestaltung anhand von über 100 Kriterien. 
Die 50 am besten bewerten Berichte kommen 
dann in die Endausscheidung. Die Preis-
vergabe ist für November geplant. 

3. Kantar Media, einer der weltweit führenden 
Anbieter von Medien-Monitoring und -
Analyse, hat die Precise Media Group, An-
bieter für PR-Evaluation und Monitoring-
Services mit Sitz in London, übernommen. 
Damit verstärkt Kantar Media sein internatio-
nales Angebot für Reputations- und PR-
Wirkungs-Analyse. Precise, 1996 gegründet, 
beschäftigt 430 Mitarbeiter und verfügt über 
Büros in Großbritannien und den USA. Das 
Unternehmen versorgt 2.500 Kunden mit Me-
dien-Monitoring und Analyse. 

 

 

 

 

Medien 

Frank Schirrmacher gestorben 

Frank Schirrmacher ist tot. Schirrmacher, der seit 

1994 als Nachfolger von Joachim Fest einer der 

Herausgeber der „Frankfurter Allgemeinen Zei-

tung“ (FAZ) war, ist am 12. Juni nach Angaben der 

„FAZ“ an den Folgen eines Herzinfarkts gestorben. 

Er hinterlässt seine Ehefrau und zwei Kinder. „Er 

war einer der scharfsinnigsten und profiliertesten 

Journalisten und Intellektuellen“, heißt es in einem 

Nachruf in „seiner“ Zeitung. Schirrmacher, der seit 

1985 im Feuilleton des Frankfurter Zeitungshauses 

war, wurde dort 1990 als Nachfolger von Marcel 

Reich-Ranicki Literaturchef. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact (2) (24. KW 2014)  

1. Die Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse 
(agma), Frankfurt am Main, veröffentlicht heu-
te die Ergebnisse der ma 2014 IP Audio II. 
Ein erstes Ergebnis ist: Pro Monat werden die 
26 Publisher mit ihren 165 Channels knapp 
46 Millionen Mal genutzt. Eine durchschnittli-
che Webradio-Session dauert rund eine 
Stunde und 18 Minuten. Die Nutzungsdauer 
zeigt, dass Radio auf jedem Empfangsweg 
Tagesbegleiter der Menschen ist. Die ma 

http://www.pr-summerschool.de/?utm_campaign=pr_journal
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14744:branche-compact-1-24-kw-2014&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-bild-award.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14756:frank-schirrmacher-gestorben&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14756:frank-schirrmacher-gestorben&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14745:medien-compact-1-24-kw-2014&catid=70:medien&Itemid=52
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2014 IP Audio ist ein wichtiger Meilenstein auf 
dem Weg hin zu einer Audio-Konvergenz-
Datei, die klassisches Radio und digitale Onli-
ne-Audio Angebote und Empfangswege in 
einer Datei planbar machen wird. 

2. Die Internationale Medienhilfe (IMH), der 
Verband fremdsprachiger Medien in 
Deutschland mit Sitz in Berlin, hat in einer 
Studie ermittelt, dass in Deutschland rund 
2.000 nicht-deutschsprachige Zeitungen, 
Zeitschriften und Mitteilungsblätter er-
scheinen. Die meisten davon werden auf 
Englisch, Russisch, Türkisch, Polnisch und 
Italienisch veröffentlicht. Die Studienergebnis-
se sind im neuen IMH-Buch „Fremdsprachige 
Publikationen in Deutschland“ zusammenge-
fasst. Es listet alle wichtigen Veröffent-
lichungen mit Adresse, Auflagenzahl, Redak-
tionsleiter, Erscheinungsweise und weiteren 
Informationen auf. Zum Preis von 48 Euro 
kann es auf der IMH-Website direkt bestellt 
werden. 

 

Social Media 

„Statement on Wikipedia“? Heiße Luft! 

Elf PR-Agenturen aus den USA haben 

eine gemeinsame Erklärung veröffent-

licht, die ihre Arbeit in Wikipedia be-

trifft. Was auf den ersten Blick wie ein 

gewaltiger Fortschritt in der Diskussi-

on um bezahlte Beiträge wirkt, ist in Wirklichkeit 

eher ein zahnloser Tiger ohne konkreten Mehrwert 

– und zeigt, dass die PR-Branche Wikipedia immer 

noch nicht versteht. Unter der Überschrift „State-

ment on Wikipedia? Heiße Luft!“ hat Markus Franz, 

Geschäftsführer von Sucomo, einen kritischen 

Kommentar verfasst. Lesen Sie seine Einschät-

zung, die auch im „PR-Agentur-Blog“ der Aufge-

sang Public Relations GmbH veröffentlicht wurde. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

 

 

Social Media compact (11)  

(24. KW-2014)  

1. Facebook erhöht Anzahl von News Feed 
Anzeigen. Wenn Nutzer Anzeigen von einer 
Seite angezeigt bekommen, mit der sie sich 
bereits verbunden haben, fallen die Interaktio-
nen positiver aus, als bei Seiten zu denen 
keine Verbindung besteht. Die Anzahl dieser 
Anzeigen wird sich nun erhöhen von bisher 
einer Anzeige pro Tag im News Feed auf zu-
künftig vier Anzeigen pro Tag. Das gilt nur für 
News Feed Anzeigen von Seiten, mit denen 
sich Nutzer verbunden haben, also deren Fan 
sie sind. Sind Nutzer kein Fan einer Seite, 
bleibt die Anzahl bei einer News Feed Anzei-
ge pro Tag. Zum Artikel bei futurebiz.de. 

2. Warum es bei Facebook zu gesunkenen 
Reichweiten gekommen ist, wird von dem 
Unternehmen nun in einem Blog-Beitrag be-

http://www.communications-convention.eu/
http://www.imh-deutschland.de/service/index.php?rubrik=0023&id=0073
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14754:statement-on-wikipedia-heisse-luft&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-agentur-blog.de/%E2%80%9Estatement-on-wikipedia-heise-luft-ein-kritischer-kommentar-10043.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14754:statement-on-wikipedia-heisse-luft&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14751:social-media-compact-3-24-kw-2014&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14751:social-media-compact-3-24-kw-2014&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.futurebiz.de/artikel/facebook-erhoht-anzahl-von-news-feed-anzeigen/?utm_source=Futurebiz+Heute&utm_campaign=036e83c8cf-Futurebiz_Heute_28_07_2013&utm_medium=email&utm_term=0_894236dcd9-036e83c8cf-244302993
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antwortet. Lead-Digital zitiert einige Antwor-
ten. 

3. Socialbakers übernimmt Edgerank Che-
cker. Das US-Tool Edgerank Checker ana-
lysiert den Newsfeed einer Facebook-Seite. 
Zum Artikel bei wuv.de. 

4. Großbritannien, Kanada und Australien wer-
den die nächsten Länder sein, in denen 
Unternehmen Werbeanzeigen beim Bilder-
dienst Instagram nuchen können, berichtet 
wuv.de. 

5. Teilen auch Sie Inhalte via Social Media? 
Eine Übersicht der sechs verschiedenen "ty-
pes of online sharers" zeigt ragan.com. 

6. Twitter wird von deutschen TV-Sendern 
noch zu wenig eingesetzt, so zwei Abtei-
lungschefs des Dienstes. Es reiche jedoch 
nicht aus, nur ein Hashtag einzublenden. Ge-
lungene Beispiele für Zuschauerinteraktion 
seien der Eurovison Song Contest und das 
Dschungelcamp. 

7. Apple hat neue Richtlinien und verbannt 
Anwendungen, die die Nutzer fürs An-
schauen von Werbung belohnen, aus 
seinem App-Store. Zum Artikel bei giga.de. 

8. Was passiert alles auf Facebook in einer 
Minute? Das zeigt eine Grafik von future-
biz.de. 

9. Apps werden in Deutschland immer häufi-
ger als Zugang zu Nachrichteninhalten 
genutzt. Gleichzeitig bleiben klassische Me-
dien wie Tageszeitungen und Fernsehnach-
richten wichtig als Nachrichtenquelle, das er-
gibt die Untersuchung Reuters Institute Digital 
News Survey 2014. 

10. Talkwalker startet eine kostenlose Social 
Media Suchmaschine für PR- und Marketing-
Fachleute. Die Social Media Search” ist ein 
kostenfreier Dienst, mit dem manh schnell und 
einfach eine Kurzanalyse über Marken, Un-
ternehmen oder Mittbewerber durchführen 
kann. Zum Blogbeitrag von Mike Schnoor.  

11. Unternehmen können über Kunden-
Communities fast zwölf Mal mehr Umsatz 
erzielen als mit allen anderen sozialen Kanä-
len wie Facebook, Twitter, Pinterest, Youtube 
und Google+ zusammengenommen, so eine 
Studie von Lithium Technologies. 

 

 

 

Das PR-Interview 

PR-Interview Nr. 115 mit  

Heiko Kretschmer, J + K Agentur  

für strategische Kommunikation 

Beziehungskapital besser nutzen 

Heiko Kretschmer, Gründer und Ge-

schäftsführer von Johannsen + Kret-

schmer Agentur für strategische 

Kommunikation, hat am 12. Juni ge-

meinsam mit Peter Szyszka, Professor 

an der Hochschule Hannover, einen nach eigenen 

Angaben neuen Ansatz zur Analyse und Bewer-

tung des Wertebeitrags von Stakeholder Manage-

ment vorgestellt, er nennt es die Methode „Be-

ziehungskapital“ (wir berichten im Ressort 

Agenturen darüber). Korrespondentin Birgit Grigo-

riou hat nachgefragt und sich die Methode 

erläutern lassen. 

PR-Journal: Zahlreiche Kommunikationsverant-

wortliche, ob für große Konzerne oder Mittelständ-

ler tätig, tun sich schon mit der integrierten 

Betrachtung der von den Leitern anderer Bereiche 

fokussierten Ziele schwer, viele auch schon mit der 

Evaluation der Kommunikation auf Output-Ebene. 

Warum ist das so? 

http://www.csforum2014.com/
http://www.lead-digital.de/aktuell/social_media/facebook_stellt_sich_der_reichweiten_diskussion
http://www.wuv.de/digital/socialbakers_gewinnt_durch_us_zukauf_an_gewicht
http://www.wuv.de/digital/instagram_dehnt_werbeangebot_in_weitere_laender_aus
http://www.ragan.com/Main/Articles/48425.aspx?utm_medium=email&utm_source=Savicom&utm_campaign=Employee-engagement%20myths%3B%20How%20to%20pronounce%20%27Nike%27%3B%20Press%20release%20tips%3B%20Social%20media%20studies%3B%20and%20much%20more&utm_term=http%3A%2F%2Fwww.ragan.com%2FMain%2FArticles%2F48425.aspx&utm_content=info%40amireh.de
http://www.dwdl.de/interviews/46146/es_reicht_nicht_aus_nur_ein_hashtag_einzublenden/
http://www.dwdl.de/interviews/46146/es_reicht_nicht_aus_nur_ein_hashtag_einzublenden/
http://www.giga.de/apps/app-store/news/apple-geht-staerker-gegen-belohnungen-fuer-werbung-vor/
http://www.futurebiz.de/artikel/facebook-statistiken-passiert-alles-auf-facebook-einer-minute/?utm_source=Futurebiz+Heute&utm_campaign=036e83c8cf-Futurebiz_Heute_28_07_2013&utm_medium=email&utm_term=0_894236dcd9-036e83c8cf-244295973
http://www.futurebiz.de/artikel/facebook-statistiken-passiert-alles-auf-facebook-einer-minute/?utm_source=Futurebiz+Heute&utm_campaign=036e83c8cf-Futurebiz_Heute_28_07_2013&utm_medium=email&utm_term=0_894236dcd9-036e83c8cf-244295973
http://www.markenartikel-magazin.de/no_cache/medien-werbung/artikel/details/1008591-studie-tv-bleibt-wichtigste-nachrichtenquelle/
http://www.markenartikel-magazin.de/no_cache/medien-werbung/artikel/details/1008591-studie-tv-bleibt-wichtigste-nachrichtenquelle/
http://mikeschnoor.com/2014/06/11/neue-social-media-suchmaschine-talkwalker-startet-kostenloses-tool-fuer-pr-und-marketing-fachleute/
http://www.lead-digital.de/aktuell/e_commerce/online_umsatz_community_ist_stimulierender_als_social_media
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14764:pr-interview-nr-115-mit-heiko-kretschmer-johannsen-kretschmer-agentur-fuer-strategische-kommunikation&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14764:pr-interview-nr-115-mit-heiko-kretschmer-johannsen-kretschmer-agentur-fuer-strategische-kommunikation&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14764:pr-interview-nr-115-mit-heiko-kretschmer-johannsen-kretschmer-agentur-fuer-strategische-kommunikation&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/agenturen/14763-beziehungskapital-tschuess-nabelschau-willkommen-perspektivenwechsel.html
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/agenturen/14763-beziehungskapital-tschuess-nabelschau-willkommen-perspektivenwechsel.html
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Heiko Kretschmer: Das liegt meines Erachtens an 

Rollendefinition und Selbstverständnis der Unter-

nehmenskommunikation. Beides ist vielfach von 

zwei Funktionen bestimmt: Erstens die Unterneh-

menskommunikation ist lediglich ein Service-

Center für andere Bereiche und den Vorstand und 

zweitens hat der Kommunikationschef ein enges 

Vertrauensverhältnis zu seinem CEO, ist mitunter 

sein wichtigster Vertrauter. Im Kompetenzgerangel 

mit anderen Abteilungsleitern wie Human Re-

sources, Investor Relations oder Political Affairs 

bleiben Kommunikationsverantwortliche aber 

schnell mal auf der Strecke. Sie werden viel zu 

spät in Vorhaben des Unternehmens einbezogen 

und müssen dann die Kommunikation direkt aus 

der Defensive heraus starten. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

K:KK = Kocks: Kein Kommentar 

Auch daneben… Klaus Kocks zu den 

Betriebsunfällen der PR (12) 

Dorfrichter Adam darf nicht zu Anne Will  

Eine gewalttätige Presse und eine 

entgleiste Staatsanwaltschaft haben 

den Ersten Mann im Staat auf dem 

Gewissen. Eigentlich wäre er noch 

immer der richtige Mann im Amt. Der 

Jurist Christian Wulff weiß, wer ihn gerichtet hat: 

die unselige Staatsanwaltschaft in Hannover und 

die „Bild“. Sei neues Buch „Von oben nach unten, 

und dann noch mal tiefer“ erklärt seine Sicht der 

Dinge: Er ist ein Opfer eines Komplotts aus Jour-

nalisten und Staatsanwälten. Die haben die 

Unschuldsvermutung durch Verdachtsberichter-

stattung und Ermittlungen außer Kraft gesetzt, too 

much für den zartbesaiteten Wulff. Sein Umfeld 

raunte schon immer von der Staatsanwaltschaft als 

weisungsgebundener Behörde und war bemüht, 

einen ehemaligen Justizminister der CDU als He-

ckenschützen ins Fadenkreuz zu ziehen. Leider  

 

hat der gelernte Ministerpräsident und erkorene 

Bundespräsident, so durch eine Verschwörung 

malträtiert, nicht bis zum Richterspruch durchhal-

ten können, sondern ist vorher in die Büsche 

gegangen. Das erklärt er mit einer Strickjacke, die 

er falsch zugeknöpft habe; man glaubt es nicht. 

Bangbüx Krischan. But there is more to it. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Autoren-Beiträge 

Aus, aus, das Spiel ist aus?  

PR, die Personaler und das  

Geschäft der Kunden 

HR und PR haben mehr gemein, als 

es beiden Disziplinen lieb sein dürfte. 

Ihr Image in den Unternehmen hat 

Verbesserungspotenzial, beide müs-

sen sich schon einmal den Vorwurf ge-

fallen lassen, unkritische und willige Erfüllungsge-

hilfen der Geschäftsführung zu sein. Wenig 

mitfühlend schrieb seinerzeit die „Personalwirt-

schaft": „Personal liegt von der gefühlten Sinn-

haftigkeit innerhalb der Unternehmen oft genug 

knapp vor den durchgeknallten Marketing-Schnuf-

fels und den PR-Bubis mit ihren gegelten Haaren.“ 

Das war in 2011.  

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14764:pr-interview-nr-115-mit-heiko-kretschmer-johannsen-kretschmer-agentur-fuer-strategische-kommunikation&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14758:auch-daneben-klaus-kocks-zu-den-betriebsunfaellen-der-pr-12&catid=390:k-kk-kocks-kein-kommentar&Itemid=733
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14758:auch-daneben-klaus-kocks-zu-den-betriebsunfaellen-der-pr-12&catid=390:k-kk-kocks-kein-kommentar&Itemid=733
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14758:auch-daneben-klaus-kocks-zu-den-betriebsunfaellen-der-pr-12&catid=390:k-kk-kocks-kein-kommentar&Itemid=733
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14750:aus-aus-das-spiel-ist-aus-pr-die-personaler-und-das-geschaeft-der-kunden&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14750:aus-aus-das-spiel-ist-aus-pr-die-personaler-und-das-geschaeft-der-kunden&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14750:aus-aus-das-spiel-ist-aus-pr-die-personaler-und-das-geschaeft-der-kunden&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.personalwirtschaft.de/de/html/content/821/Moderne-Paradoxien-05-2011/
http://www.personalwirtschaft.de/de/html/content/821/Moderne-Paradoxien-05-2011/
http://ausschnitt.de/news_detail_aktuell_de,407,194,65428,detail.html
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Es scheint sich nicht viel geändert zu haben. In ei-

ner Kienbaum-Umfrage vom März 2014 liegt HR 

weit hinten in der Rangliste - aber immer noch vor 

PR. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Norbert: Gerüchte+Gerichte 

Gericht: Unser Sommermenü II -  

Meeresfrüchte auf Fenchel 

(nsb) Wer seinen Sommerurlaub an den Gestaden 

des Mittelmeers verbringt, wie viele von uns, der 

kennt den Duft von frisch zubereitetem Meeresge-

tier. Ausgerechnet dort, wo die Sonne verlässlich 

für hohe Sommertemperaturen sorgt, sind Fisch, 

Muscheln und Krebstiere ganzjährig besonders 

beliebt – gerne auch roh. Hierzulande gilt die Re-

gel, dass nur die Monate mit R einigermaßen 

sicher für Frische bürgen. 

Am Mittelmeer hat das nie gestimmt, und die mo-

dernen Kühlmethoden und ausgeklügelte Logistik 

machen Fisch & Konsorten auch bei uns und tief 

im Inland unverdächtig; aber richtig gewusst ge-

worden ist das noch längst nicht jedem. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

PR Lern-Prozesse 

Wie Berater und ihre Klienten  

Streit vermeiden können (2) 

Gelegentlich enden Meinungsver-

schiedenheiten zwischen Auftraggeber 

und externen PR-Schaffenden vor Ge-

richt. Von diesen Gerichten wird unser 

Autor Mathias Scheben (Foto) seit 15 

Jahren als Sachverständiger und Gutachter hinzu 

 

gezogen. In „PR-Journal“ skizziert er interessante 

Fälle aus der Praxis. Aus den dabei gemachten 

Erfahrungen folgern Hinweise, wie sich derglei-

chen Streit vermeiden lässt. 

Streitgegenstand: Vermittlung von Fernsehauf-

tritten 

Ein in Köln ansässiger Unternehmensberater such-

te Auftritte in Talkshows des deutschen Fern-

sehens. Über einen seiner Mitarbeiter nahm er 

Kontakt zu einem Berliner Consultant auf, der auf 

die Vermittlung solcher Fernsehauftritte speziali-

siert ist. 

Dieser schrieb ein Angebot und begann sogleich 

mit der Aktivierung seiner Kontakte zu den ein-

schlägigen Redaktionen. Parallel dazu machte der 

Auftraggeber konkrete Vorgaben, wann und wo die 

gewünschten persönlichen Kennenlerngespräche 

stattzufinden hätten. Abgerechnet werden sollte 

nach Zeitaufwand. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Bildung 

Donau-Universität Krems setzt bei  

Studienangeboten auf Flexibilität 

Das Zentrum für Journalismus und Kommunikati-

onsmanagement (JoKom) der Donau-Universität 

Krems hat sein Studienangebot neu strukturiert 

und sein Fächerportfolio ausgebaut. Die Studie-

renden sollen von dem flexiblen Studiensystem 

durch ein hohes Maß an Selbstbestimmung bei 

Abschlüssen und Zeitplanung profitieren, denn das 

http://www.stamm.de/impressum_db.ihtml
http://www.kienbaum.de/desktopdefault.aspx/tabid-68/149_read-670/148_read-194/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14750:aus-aus-das-spiel-ist-aus-pr-die-personaler-und-das-geschaeft-der-kunden&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14769:gericht-unser-sommermenue-ii-meeresfruechte-auf-fenchel&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14769:gericht-unser-sommermenue-ii-meeresfruechte-auf-fenchel&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14769:gericht-unser-sommermenue-ii-meeresfruechte-auf-fenchel&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14759:wie-berater-und-ihre-klienten-streit-vermeiden-koennen-2&catid=391:pr-lern-prozesse&Itemid=763
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14759:wie-berater-und-ihre-klienten-streit-vermeiden-koennen-2&catid=391:pr-lern-prozesse&Itemid=763
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14759:wie-berater-und-ihre-klienten-streit-vermeiden-koennen-2&catid=391:pr-lern-prozesse&Itemid=763
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14757:donau-universitaet-krems-setzt-bei-studienangeboten-auf-flexibilitaet&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14757:donau-universitaet-krems-setzt-bei-studienangeboten-auf-flexibilitaet&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
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können wesentliche Faktoren für berufsbegleitend 

Studierende aus der Praxis sein. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PRVA vergibt Wissenschaftspreis 2014: 

digitale Themen Blickpunkt 

Sechs von insgesamt 22 eingereichten Arbeiten 

wurden am 11. Juni in der „Sky Conference“ der 

Raiffeisen Bank International geehrt. Im Rahmen 

einer feierlichen Preisverleihung übergaben Elmar 

Pichl, Leiter der Hochschulsektion im Bundesmi-

nisterium für Wissenschaft, Forschung und Wirt-

schaft, Wolfgang Hötschl, Vorsitzende des Wissen-

schaftlichen Senats des Public Relations Verband 

Austria (PRVA), und PRVA-Präsidentin Ingrid Vogl 

die Preise. Der PRVA-Wissenschaftspreis wurde in 

diesem Jahr bereits zum 22. Mal verliehen. 

Gruppenfoto mit den Gewinnern beim PRVA-

Wissenschaftspreis 2014, vlnr.: Ingrid Vogl (PRVA-

Präsidentin), Eduard Posch (1.Preis / Diplomarbeit 

FH), Julia Kuntz (1.Preis / Masterthesen UniLG), 

Johannes Schuster (Mitglied des Vorstandes der 

RZB), Michael Baumgärtner (1.Preis / Magisterar-

beit Uni), Marie-Theres Chaloupek (2.Preis / 

Magisterarbeit Uni), Thomas Marecek (2. Preis / 

Masterthesen UniLG), Wolfgang Hötschl (Vorsit-

zender des Wissenschaftlichen Senats des PRVA, 

CEO Kelly's), Dirk Schart (3. Preis / Masterthesen 

UniLG), Elmar Pichl (Leiter der Hochschulsektion 

im BMWFW). (Foto: ©PRVA/Jana Madzigon) 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Bildung compact (2) (24. KW-2014)  

1. Die School for Communication and Ma-
nagement (scm) in Berlin hat ihr Weiter-
bildungsprogramm für für das 2. Halbjahr 

2014 und das 1. Halbjahr 2015 vorgestellt. 
Neben Intensivkursen, Tagungen und Praxis-
tagen zu den klassischen Themen aus 
Interner Kommunikation, Public Relations und 
Social Media bietet die scm neue Seminare 
an, die sich der onlinebasierten Unterneh-
menskommunikation widmen. Zudem veran-
staltet die scm die folgenden Praxistage: 28. 
und 29. Oktober in Frankfurt am Main zum 
Thema „Social Media“, 4. und 5. November 
zum Thema „Krisenkommunikation“ und am 
am 20. und 21. November zum Thema „Inter-
ne Kommunikation 2.0“. Das ausführliche 
Programm steht auf der scm-Website zum 
Download bereit. 

2. Die Mitgliederversammlung der WAK West-
deutsche Akademie für Kommunikation e. 
V., Köln, hat einen neuen 2. Vorsitzenden 
gewählt. Nach dem Ausscheiden des bisheri-
gen Amtsinhabers Gregor Berghausen Ende 
2013 hat WAK Beiratsmitglied Wilfried Huth 
dessen Aufgaben im Vorstand bereits kom-
missarisch übernommen. Nun wurde er durch 
die WAK Mitglieder bestätigt und zum neuen 
2. Vorsitzenden ernannt. Darüber hinaus be-
riefen der Vorstand und die Mitglieder Cor-
nelia Seinsche, stellvertretende Abteilungs-
leiterin Unternehmenskommunikation der Me-
diengruppe M. DuMont Schauberg, in den 
Beirat. 

 

Studien 

Studie: Nachrichtennutzung über das 

Smartphone steigt 

Apps auf dem Smart-

phone werden immer 

häufiger als Zugang zu 

Nachrichten genutzt. 32 Prozent der deutschen 

Onlinenutzer verwenden Smartphones, 15 Prozent 

Tablets, um sich durch Schlagzeilen auf dem Lau-

fenden zu halten. Die gründlichere Nachrichten-

nutzung erfolgt aber noch immer über die 

klassischen Nachrichtenmedien, wie der Tageszei-

tung morgens und den Fernsehnachrichten 

abends. Videonachrichten spielen auf dem Smart-

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14757:donau-universitaet-krems-setzt-bei-studienangeboten-auf-flexibilitaet&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14752:prva-vergibt-wissenschaftspreis-2014-digitale-themen-blickpunkt&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14752:prva-vergibt-wissenschaftspreis-2014-digitale-themen-blickpunkt&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14752:prva-vergibt-wissenschaftspreis-2014-digitale-themen-blickpunkt&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14753:bildung-compact-1-24-kw-2014&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.scmonline.de/
http://www.scmonline.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14748:studie-nachrichtennutzung-ueber-das-smartphone-steigt&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14748:studie-nachrichtennutzung-ueber-das-smartphone-steigt&catid=380:studie&Itemid=592


 

 

                                                                          ------------------------------------------------------------------------- 

                                                                      PR-Journal - NL Nr. 431 am 17. Juni 2014) - Seite 16� 

         Statistik 2013: 357.592 Visits; 979.978 PageImpressions; 10.668 Newsletter-Empfänger; 562 Stellenanzeigen 

 

phone nur eine geringe Rolle, weil größere Bild-

schirme bevorzugt werden und die Bandbreite 

mobil oft nicht ausreicht. Videos werden aber stär-

ker über Tablets genutzt. Dies sind Ergebnisse des 

„Reuters Institute Digital News Survey 2014“, des-

sen Befunde für Deutschland am 11. Juni vom 

Hans-Bredow-Institut für Medienforschung auf dem 

5. Hamburger Mediensymposium „Wie informiert 

sich die Gesellschaft? Aktuelle Befunde und Per-

spektiven“ präsentiert wurden. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Termine 

NRW-Landesgruppe der DPRG  

zu Gast bei Siemens 

Die Landesgruppe Nordrhein-Westfalen der Deut-

schen Public Relations Gesellschaft (DPRG) lädt 

ein zur Mitgliederversammlung am 27. Juni um 

18:00 Uhr. Gastgeber an diesem Abend ist die 

Siemens AG Region West in Mülheim an der Ruhr. 

Pressesprecher Georg Lohmann lädt die DPRG-

Mitglieder ein zur Werksbesichtigung des größten 

Siemens-Standorts in NRW mit 5.000 Mitarbeitern. 

Neben der Vorstellung des Standortes erfahren die 

Teilnehmer alles Wissenswerte zur Kommunikation 

der Siemens AG und den kommunikativen Heraus-

forderungen der Sparte Dampfturbinen für Kraft-

werke. Mit Rücksicht auf die Fußballfans hat die 

DPRG-NRW extra einen Tag als Termin ausge-

sucht, an dem die Weltmeisterschaft in Brasilien 

eine Pause einlegt. Anmeldungen werden auf die-

ser DPRG-Website erbeten. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Employer Branding und  

Arbeitgeberkommunikation 

Am 23. Juli veranstaltet Fink & Fuchs Public Rela-

tions, Wiesbaden, gemeinsam mit Ernst Deuer, 

Professor für Personalmanagement an der Dualen 

Hochschule Baden-Württemberg (DHBW), in Wies-

baden das Seminar „Erfolgreich im Wettbewerb um 

Mitarbeiter“. Die Kommunikationsagentur richtet 

sich mit dem Angebot an Geschäftsführer und Per-

sonalleiter mittelständischer Unternehmen, die ihr 

Personalmarketing und ihre Arbeitgeberkommuni-

kation weiterentwickeln möchten. Anhand von 

Beispielen und Fallstudien zeigen Deuer, der am 

Studienort Ravensburg der DHBW tätig ist, und 

Andreas Scheuermann, Senior Berater Arbeitge-

berkommunikation bei Fink & Fuchs PR, welche 

Strategien und Maßnahmen Unternehmen im Per-

sonalmarketing planen und umsetzen können. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

Literatur 

Unternehmenserfolg =  

Stellschraube + Schraubendreher  

Titel: Kennzahlensysteme; Autor: 

Birgit Friedl; Verlag: UVK 2014; 

54 Seiten; 12,99 Euro; ISBN: 

978-3-86764-537-9 

Natürlich kann man sich in der 

Diskussion um Controlling in De-

finitionen verirren. Wenn man es 

so sieht, dann … müsste, könnte, 

sollte, aber das eben nur bei … Und dann kommt 

es schon einmal vor, dass man beim Aufstellen 

von Analyse-Kategorien einer verzweifelten Willkür 

erliegt. So gesehen im aktuellen Buch von Birgit 

Friedl. Darin heißt es: „Öffentlichkeitsarbeit gehört 

zu den nicht beeinflussbaren Kostenstellen.“ Na, 

darüber will ich dann doch gern noch einmal disku-

tiert haben. Kennzahlensysteme ist ein Buch aus 

der Reihe Management konkret und verschafft ei-

nen Überblick über - natürlich – Kennzahlensys-

teme, kategorisiert sie in erfolgsorientierte und 

wertorientierte und gibt dann der Balanced Score-

card den gebührenden Platz. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14748:studie-nachrichtennutzung-ueber-das-smartphone-steigt&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14771:nrw-landesgruppe-der-dprg-zu-gast-bei-siemens&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14771:nrw-landesgruppe-der-dprg-zu-gast-bei-siemens&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.otseinladung.de/event/f388d6e98f
http://www.otseinladung.de/event/f388d6e98f
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14771:nrw-landesgruppe-der-dprg-zu-gast-bei-siemens&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
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http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14765:employer-branding-und-arbeitgeberkommunikation&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14765:employer-branding-und-arbeitgeberkommunikation&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14767:unternehmenserfolg-stellschraube-schraubendreher&catid=74:rezensionen&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14767:unternehmenserfolg-stellschraube-schraubendreher&catid=74:rezensionen&Itemid=55
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Jobangebote  

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbör-

se stehenden Gesuche und Angebote.  

GESUCHE  

Die 10 aktuellen Gesuche finden Sie hier  

ANGEBOTE (49)  

Volontariat/Trainee  

Die sechs aktuellen Angebote für diesen Bereich 

finden Sie hier  

Praktikum  

Die zwei aktuellen Angebote für diesen Bereich 

finden Sie hier  

Agenturen 

 Trainee Healthcare (m/w), Frankfurt 

 PR-Berater (w/m), Hamburg 

 Junior PR-Berater (m/w), Hamburg 

 Senior Account Manager PR (m/w), Schwer-
punkt Lifestyle & Beauty, Hamburg 

 PR-Redakteur (m/w), Schwerpunkt Lifestyle & 
Beauty, Hamburg 

 Seniorberater/in für den Bereich Unterneh-
menskommunikation, Frankfurt a.M. 

 Junior PR-Berater/in in Vollzeit, Hamburg 

 PR-Traineeship (12 Monate) im Rheingau 
(Nähe Wiesbaden) 

 Studentische Aushilfskraft (m/w), Düsseldorf 

 Aufgeweckter Junior Communications Mana-
ger (m/w), Düsseldorf 

 PR-Trainee Text (m/w) mit Schwerpunkt Mobi-
lität/Technik, Tübingen 

 PR-Berater/in mit Schwerpunkt Mobilität & 
Technik, Tübingen 

 PR-Volontär (m/w) zum 1. Juli, Berlin 

 Junior Account Manager PR (m/w), Schwer-
punkt Automotive, Hamburg 

 Junior Account Manager PR (m/w), Schwer-
punkt Lifestyle, Hamburg 

 Praktikanten (m/w) für Klenk & Hoursch, 
Frankfurt a.M. und München ab September 
2014 

 Hamburger PR-Agentur sucht Junior Bera-
ter/in zum nächstmöglichen Zeitpunkt 

 Volontär/-in PR, Schwerpunkt Lifestyle, Ham-
burg 

 vom Hoff Kommunikation sucht PR-Berater 
(m/w), Düsseldorf 

 PR & Marketing Manager (m/w), Babenhau-
sen 

 PR-Junior-Berater/in, Berlin 

 Junior-PR-Redakteur/-in, Starnberg 

 PR-Berater/in, Berlin 

 Junior-PR-Berater (m/w) bei additiv pr, Mon-
tabaur 

 Standortleiter (m/w) in Köln 

 Assistentin für die Geschäftsleitung, Düssel-
dorf 

 Trainee im Bereich Markenkommunikation, 
Hamburg 

 PR-Berater für eine Kommunikationsagentur 
in Hamburg 

 Jeschenko sucht PR-Trainee und Junior PR-
Berater (m/w) für den Standort Köln 

 PR Berater/-in im Bereich Unternehmens-
kommunikation am Standort Frankfurt 

 Spezialist/in für Digital Communications/Social 
Media, Berlin 

 Junior-Projektleitung in Berliner PR-Lifestyle-
Agentur 

 PR-Journalist (m/w), Wiesbaden 

 (Junior) Berater Marken-PR (m/w), Hamburg 

 Schwartz Public Relations München sucht 
PR-Berater(in) 

 Berater Consumer-PR (m/w) ab sofort in 
München 

Unternehmen 

 (Senior) PR Consultant (m/w), Hamburg 

 Mitarbeiter (m/w) für Marketing und Kommuni-
kation, Frankfurt 

 Mitarbeiter/in Unternehmenskommunikation, 
Berlin 

 Novartis Oncology sucht einen Communica-
tions Manager (w/m), Nürnberg 

 Redakteur/Texter (w/m), Freiburg 

 

http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4955-trainee-healthcare-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4857-pr-berater-w-m-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4856-junior-pr-berater-m-w-hamburg-3ph
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4952-senior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-lifestyle-beauty
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4952-senior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-lifestyle-beauty
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4951-pr-redakteur-m-w-schwerpunkt-lifestyle-beauty
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4951-pr-redakteur-m-w-schwerpunkt-lifestyle-beauty
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4949-seniorberater-in-fuer-den-bereich-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4949-seniorberater-in-fuer-den-bereich-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4948-junior-pr-berater-in-in-vollzeit-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4943-pr-traineeship-12-monate-im-rheingau-naehe-wiesbaden
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4943-pr-traineeship-12-monate-im-rheingau-naehe-wiesbaden
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4939-studentische-aushilfskraft-m-w-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4938-aufgeweckter-junior-communications-manager-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4938-aufgeweckter-junior-communications-manager-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4937-pr-trainee-text-m-w-mit-schwerpunkt-mobilitaet-technik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4937-pr-trainee-text-m-w-mit-schwerpunkt-mobilitaet-technik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4936-pr-berater-in-mit-schwerpunkt-mobilitaet-technik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4936-pr-berater-in-mit-schwerpunkt-mobilitaet-technik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4935-pr-volontaer-m-w-zum-1-juli-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4934-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-automotive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4934-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-automotive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4933-junior-account-manager-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4933-junior-account-manager-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4932-praktikanten-m-w-fuer-klenk-hoursch-frankfurt-am-main-und-muenchen-ab-september-2014
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4932-praktikanten-m-w-fuer-klenk-hoursch-frankfurt-am-main-und-muenchen-ab-september-2014
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4932-praktikanten-m-w-fuer-klenk-hoursch-frankfurt-am-main-und-muenchen-ab-september-2014
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4931-hamburger-pr-agentur-sucht-junior-berater-in-zum-naechstmoeglichen-zeitpunkt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4931-hamburger-pr-agentur-sucht-junior-berater-in-zum-naechstmoeglichen-zeitpunkt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4930-volontaer-in-pr-schwerpunkt-lifestyle
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4930-volontaer-in-pr-schwerpunkt-lifestyle
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4929-vom-hoff-kommunikation-sucht-pr-berater-m-w-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4929-vom-hoff-kommunikation-sucht-pr-berater-m-w-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4926-pr-marketing-manager-m-w-babenhausen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4926-pr-marketing-manager-m-w-babenhausen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4924-pr-junior-berater-in-3rb
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4923-junior-pr-redakteur-in-standort-starnberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4922-pr-berater-in-3r9
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4921-junior-pr-berater-m-w-bei-additiv-pr-montabaur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4921-junior-pr-berater-m-w-bei-additiv-pr-montabaur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4917-standortleiter-m-w-in-koeln-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4914-assistentin-fuer-die-geschaeftsleitung-duesseldorf-3r1
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4914-assistentin-fuer-die-geschaeftsleitung-duesseldorf-3r1
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4909-trainee-im-bereich-markenkommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4909-trainee-im-bereich-markenkommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4908-pr-berater-fuer-eine-kommunikationsagentur-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4908-pr-berater-fuer-eine-kommunikationsagentur-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4907-jeschenko-sucht-pr-trainee-und-junior-pr-berater-m-w-fuer-den-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4907-jeschenko-sucht-pr-trainee-und-junior-pr-berater-m-w-fuer-den-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4901-pr-berater-in-im-bereich-unternehmenskommunikation-am-standort-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4901-pr-berater-in-im-bereich-unternehmenskommunikation-am-standort-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4900-spezialist-in-fuer-digital-communications-social-media
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4900-spezialist-in-fuer-digital-communications-social-media
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4898-junior-projektleitung-in-berliner-pr-lifestyle-agentur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4898-junior-projektleitung-in-berliner-pr-lifestyle-agentur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4897-pr-journalist-mit-affinitaet-zu-technischen-themen-m-w-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4890-junior-berater-marken-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4706-berater-consumer-pr-ab-sofort-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4706-berater-consumer-pr-ab-sofort-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4942-senior-pr-consultant-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4910-mitarbeiter-m-w-fuer-marketing-und-kommunikation-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4910-mitarbeiter-m-w-fuer-marketing-und-kommunikation-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4891-mitarbeiter-in-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4891-mitarbeiter-in-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4615-redakteur-texter-w-m
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********************************************************** 

Redaktionsschluss dieser Ausgabe: 

16. Juni 2014 um 20:30 Uhr 

Dieser Newsletter wurde an 10.524 Empfänger 

versandt.  

********************************************************** 
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Wüst (cw), Salzburg (wuest[at]pr-journal.de) - Res-

sort: "Reputation Management". 

Redaktionsrubrik "Das PR-Interview": Team von 

k1 gesellschaft für kommunikation, Köln: Ulf Kartte, 

Rahel Camps und Gunter Ortlieb (info[at]pr-

journal.de). 

Rubrik "PR-Websitecheck": Nina Krake, Hanno-

ver, (krake[at]prsh.de) (Teamleiterin); Julia-Maria 

Blesin; Carina Bogus; Cirsten Ebeling; Frederike 

Kouker; Lan Anh Nguyen. 

Rubriken "PR-Jobbörse" + "PR-Termine": 

Thomas Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere[at]pr-

journal.de). 

Korrespondenten: Internationales: Thomas A-

chelis, München, Achelis & Partner (achelis[at]pr-

journal.de); München/Oberbayern: Frederic 

Sturm, München, (muenchen[at]pr-journal.de); 

Düsseldorf/Rhein-Ruhr: Juliane von Fürstenberg, 

Düsseldorf, BPN Concept (fuerstenberg[at]pr-

journal.de); Berlin/Potsdam: Birgit Grigoriou, Ber-

lin (grigoriou[at]pr-journal.de); 

Hamburg/Norddeutschland: Helge Weinberg, 

Hamburg, Helge Weinberg Strategie & Kommuni-

kation (weinberg[at]pr-journal.de); 

Frankfurt/M./Rhein-Main: Thomas Beckmann, 

Frankfurt am Main, corporate text thomas beck-

mann (beckmann.thomas[at]pr-journal.de). 

Rezensionen: Annett Helbig, Hamburg (hel-

big[at]mastermedia.de); Thomas Mavridis, 

Unteruhldingen/Bamberg (mavridis[at]pr-

kanzlei.de); Ulrike Mellenthin, Mönchengladbach 

(ulrike.mellenthin[at]pr-journal.de); Manfred Piwin-

ger, Wuppertal (consultant[at]piwinger.de). 

Die Gesichter zu den Namen der "Mitmacher" 

in der Redaktionsarbeit des PR-Journals haben 

wir auf unserer neuen Serviceseite dokumentiert.  

Marketing - MediaService -Anzeigen-/Banner-

Verkauf: Gerhard A. Pfeffer, Siegburg (s.u.), E-

Mail: anzeigen[at]pr-journal.de.  

Anschrift:  

Lendersbergstrasse 86, 53721 Siegburg 

Telefon: 02241 2013060 

Telefax: 02241 2013061 

Mobilfon: 0160 94635777 

E-Mail: redaktion[at]pr-journal.de  

URL: pr-journal; pr-journal.at; pr-journal.ch; pr-

journal.com; pr-journal.info; pr-journal.net; agen-

turcafe.de; neues-prportal.de; pr-

journal.de/newsletter/archiv.html .  

http://www.pr-journal.de/fotos.html
http://www.pr-journal.de/
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Die Auflage des PR-Journals wird 

kontrolliert durch die Informations-

gemeinschaft zur Feststellung der 

Verbreitung von Werbeträgern 

e.V. (IVW), Berlin. Für 2013 wur-

den von InfOnline, Bonn für die Internetseiten des 

PR-Journals ausgewiesen: 357.592 Visits und 

979.978 PageImpressions. Das ergibt einen Ta-

gesdurchschnitt von 1.089 Besuchern. Jeder 

Besucher hat durchschnittlich 2,5 Seiten aufgeru-

fen. Durch GoogleAnalytics wurde außerdem im 

Schnitt 08:54 Minuten Besuchszeit ermittelt.  

Laufend neue Informationen und Meldungen 

aus der Kommunikationsbranche finden Sie 

wie immer auf unserer Homepage  

 und auch bei Twitter:@prjournal und 
@prjobboerse 

 sowie auf unseren Fanseiten bei Facebook: 
PR-Journal und PR-Jobboerse 

 auch bei Google+: PR-Journal und PR-
Jobboerse 

 und bei Pinterest 

Und schauen Sie doch auch mal auf unsere ande-

ren Internetangebote:  

 Jobangebote und -gesuche: PR-Jobboerse  

 PR-Datenbank Agenturen  

 PR-Datenbank Dienstleister  

 PR-Datenbank Ausbilder  

 PR-Datenbank PR-Ranking  

 PR-Datenbank PR-WebsiteCheck  

 PR-Datenbank PR-Termine  

 

http://www.twitter.com/@prjournal
http://www.twitter.com/@prjobboerse
http://www.facebook.com/prjournal
http://www.facebook.com/prjobboerse
https://plus.google.com/101079146308658776473
https://plus.google.com/114272728529044425944
https://plus.google.com/114272728529044425944
http://www.pinterest.com/prjournal
http://jobs.pr-journal.de/
http://datenbanken.pr-journal.de/agenturen.html
http://datenbanken.pr-journal.de/dienstleister.html
http://datenbanken.pr-journal.de/ausbilder.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings/pr-websitecheck.html
http://datenbanken.pr-journal.de/termine.html
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