@) Journdl

PR-Journal Newsletter
Nr. 436/ 31./32. KW 2014

Liebe Leserinnen und Leser,

mit diesem ,PR-Journal“-Newsletter erhalten Sie
eine weitere ,.Sommerausgabe®“. Wie in jedem Jahr
erscheint der Newsletter in den Sommermonaten
Juli und August alle zwei Wochen. Die nachste Aus-
gabe erhalten Sie deshalb am 26. August. Alle
neuen Meldungen finden Sie bis dahin tagesaktuell
auf unserer Website.

Und hier das Inhaltsverzeichnis des 436. Newslet-
ters des PR-Journals (die gewohnten Kompaktmel-
dungen finden Sie jeweils am Ende der einzelnen
Rubriken - mit zusammen weiteren 82 Einzelmel-
dungen):

1. Jetzt mitmachen: Neuauflage des PR-
Karrierebarometers gestartet

2. Lufthansa Konzernkommunikation neu
aufgestellt

3. ADAC: Garrels neuer Kommunikationschef

Gehalter 2014: PR-Chefs in grofRen

Unternehmen klar im Vorteil gegentiber

Marketing-Kollegen

5. Personalien compact - Unternehmen (15)
(31./32. KW-2014)

6. Personalien compact - Sonstige (9) (31./32.
KW-2014)

7. Personalien compact - Agenturen (14) (31./32.
KW-2014)

8. Agentur Frau Wenk+++ gewinnt Google-Etat
fir Research-PR in Deutschland

9. Etats compact (27) (31./32. KW-2014)

10. Reputations- und Litigation-Beratung:

Holzinger Associates baut Geschéft aus

Agenturen compact (5) (31./32. KW-2014)

DPRG lehnt einheitlichen Mindestlohn ab

PR fur Tomorrow Focus AG: Externe Kiritik als

Innovationskomponente

Manfred Piwinger ist neuer Vorsitzender des

DPRG-Ehrenrats

Branche compact (1) (31./32. KW-2014)

Manipulationen bei Zuschauerrankings auch

beim NDR

Befragung von Journalisten: Meinungsfreudig

nur auf der eigenen Plattform

11.
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41.
42.

DasErste Uberholt das ZDF in der Gunst des
Gesamtpublikums

Peter Kloeppel gibt Chefredaktion von ,RTL"
an Michael Wulf ab

Medien compact (2) (31./32. KW 2014)
Rezension: CSR und Sportmanagement
PR-Interview Nr. 118 — Vom Set-Besuch zum
Roten Teppich: PR fur Kinofilme

Trennung von Sarah Wiener und Peter
Lohmeyer... so geht PR!

Auch daneben: Klaus Kocks zu den
Betriebsunféllen der PR (16)
Weichenstellung fir eine starke interne
Kommunikation

Gericht: Von der Damaskus-Pflaume zur
Prummetaat

Wirtschaftsjournalist: PR-Agenturen - Die
fetten Jahre sind vorbei

Wie Berater und ihre Klienten Streit vermeiden
kdnnen (3)

Bildung compact (4) (31./32. KW-2014)
Studie zu Handels-PR: Vertrauen aufbauen
durch regionale Aktionen

TV und Internet wichtigste Medien fur
Gesamtbevolkerung und Deutschlands
Internetnutzer

Studie: Kommunikationselite ist
kooperationsbereiter

Erstes PRSH-Forum zum flinften Geburtstag
am 14. November

Terminankindigung: Preisverleihung des
Deutschen Journalistenpreis - Wirtschaft |
Borse | Finanzen am 18. September
Termine compact (4) (31./32. KW-2014)
Wendebuch fir erfolgreiches Neugeschaft
Handbuch Unternehmenskommunikation: Wie
ein Grundstudium

Literatur compact (1) (31./32. KW-2014)
Stamm Medien-Newsletter August 2014
PR-Journal: 29.673 Besucher im Juli 2014 und
29 neue Jobangebote - Knapp 15,5 Prozent
nutzen die Mobilversion

Jobborse

Impressum

Mit den besten Wiinschen fir Sie und lhre Arbeit
und GriiRen von Site zu Site

lhr Thomas Dillmann
und das Team vom PR-Journal
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Jetzt mitmachen: Neuauflage des PR-
Karrierebarometers gestartet

Seit Oktober 2010 befragen das PR
Career Center und das ,PR-Journal” mit
ihnrem Karrierebarometer regelméaRig
junge und erfahrene PR-Schaffende,
um herauszufinden, wie die Kommuni-
kationsbranche tickt. Jetzt wurde die Befragung fir
die nachste Runde grundlegend ulberarbeitet. Fir
die fundierte wissenschaftliche Begleitung holte das
PR Career Center Thomas Steinkamp (Foto) mit ins
Boot, er ist Professor am Institut fir Kommunikati-
onsmanagement der Hochschule Osnabriick. Alle
Teilnehmer der Studie erhalten die zusammenge-
fassten Ergebnisse exklusiv vor der Veroffentli-
chung per E-Mail — und kénnen sich so selbst im
Markt verorten.

Die Studie richtet sich ebenso an Einsteiger und Y-
oung Professionals wie auch an erfahrene PR-Pro-
fis. Im Fokus steht das Thema ,Berufsbilder und
Karrierepfade in der Kommunikationsbranche® und
damit Fragen wie: Wie lange bleiben Mitarbeiter ih-
rem Arbeitgeber treu? Warum wechseln sie — und
wohin? Welche Rolle spielt das Gehalt, welche das
personliche Umfeld? Zum Online-Fragebogen auf
der Website des PR-Career-Center geht es hier.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Lufthansa Konzernkommunikation neu
aufgestellt

Nach der Ernennung von Andreas Bar-
tels zum Leiter der neu zusammenge-
fuhrten Pressestellen des Konzerns so-
wie der Lufthansa Passage gab der
Konzern nun die Besetzung der weite-
ren Positionen im Kommunikations-Team von Bar-
bara Schadler (Foto) bekannt. Matthias Eberle wird
Leiter Interne Kommunikation. Christoph Meier lei-
tet die neue Abteilung Communications Strategy,

i

MEDIENBEOBACHTUNG

© AUSSCHNITT

DAS
ENTSCHEIDENDE
WISSEN

Planning and Operations. Susanne Kotysch ist Lei-
terin der neuen Abteilung Corporate Social Respon-
sibility and Eventmanagement. Die Lufthansa
Group in Frankfurt am Main schlie3t damit die Neu-
ausrichtung ihrer Konzernkommunikation ab.
Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

ADAC: Garrels neuer
Kommunikationschef

Christian Garrels (Foto, 38), seit Mona-
ten beim ADAC als Leiter der Presse-
stelle und somit als Feuerwehrmann
unterwegs, wird fur seinen Dauer-Not-
falleinsatz belohnt: Er wird als Nachfol-
ger des geschassten Michael Ramstetter (wir be-
richteten) neuer Kommunikationschef beim gréf3ten
deutschen Automobilclub in Minchen. Wie der Me-
diendienst ,meedia.de“ berichtet, soll Garrels die
Stelle zundchst kommissarisch tbernehmen bis das
Reformprogramm beendet ist. Danach — voraus-
sichtlich ab 2015 — soll er den Posten dann unbe-
fristet innehaben. Vorganger Ramstetter musste im
Januar nach massiven Manipulationen beim ADAC-
Automobilpreis Ende Januar zuriicktreten.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage
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Gehalter 2014: PR-Chefs in grof3en
Unternehmen klar im Vorteil gegeniber
Marketing-Kollegen

Leiter der Unternehmenskommunika-
tion verdienen mehr als Marketingleiter.

Diese Uberraschende Erkenntnis aus KOMM.PASSDN
dem letztjghrigen Kienbaum-Vergi-
/ tungsreport gilt auch fur das Jahr 2014
— zumindest, wenn man die gro3en Unternehmen
ab 5.000 Mitarbeiter betrachtet. Dem aktuellen
Kienbaum-Vergitungsreport zufolge verdienen in

solchen Unternehmen die Kommunikationschefs im
Schnitt 189.000 Euro. Marketingleiter in Unterneh-

men dieser GroBenordnung kommen dagegen ,nur” PR und Social Media beim Verlag Komplett-Me-
auf 161.000 Euro. Beim Mittelwert Gber alle Fih- dia in Grinwald bei Miinchen. Sie berichtet di-
rungsebenen und Unternehmensgr(’jgen hinweg rekt an den verlegerischen Geschaftsfuhrer

Herbert Lenz. Loschelder begann ihre Verlags-
laufbahn als Volontérin in der Presseabteilung
der Miuinchner Verlagsgruppe. Sie durchlief dort

haben sich die Werte allerdings angeglichen. Hier
kommen PR-Chefs auf 121.000 und Marketingchefs

auf 122.000 Euro. 2013 hatten die PR-Chefs hier mehrere Positionen und war zuletzt Presselei-
mit 121.000 gegeniiber 118.000 Euro fur die Marke- terin. Danach zog es sie in die PR-Beratung.
ter noch knapp die Nase vorn. Beide Gruppen kom- Nach anderthalb Jahren ist sie nun in ihre alte

Branche zuriickgekehrt.
2. Aage Dunhaupt wird als Nachfolger von Uwe
Berlinghoff Mitte September neuer Senior Vice

men hier jedoch nicht an die Gehalter von Vertriebs-
chefs heran: Sie flihren die Gehaltsrangliste der von

Kienbaum untersuchten Positionen im Mittelwert mit President Communications bei Air Berlin. Vor-
durchschnittlich 136.000 Euro im Jahr an. Julia ganger Berlinghoff muss das Unternehmen
Zmitko (Foto), Leiterin der Studie bei Kienbaum, er- nach Differenzen mit CEO Wolfgang Prock-

Schauer verlassen. Diinhaupt kommt von der
Lufthansa, wo er seit 2001 in verschiedenen
Leitungsfunktionen im Bereich Kommunikation

klart das so: ,In kleineren Firmen verdienen Ver-
triebsleiter deutlich mehr als die Chefs der Unter-

nehmenskommunikation. In grolen Unternehmen tatig war. Zuletzt leitete er dort die Kommunika-
zeigt sich ein anderes Bild: Hier liegen die Gehalter tion des Produkt-, Vertriebs- und Marketingbe-
der Leiter von Vertrieb und von PR in etwa auf glei- reichs des Passagevorstands, verantwortlich

fur Kommunikation der Lufthansa Group in Siid-

chem Niveau.” .
osteuropa, dem Nahen Osten und Afrika.

Zum volistandigen Artikel auf der Homepage 3. Claus Zemke wird zum 1. Januar als Nachfol-
ger von Christiane Muller neuer Leiter der Un-
ternehmenskommunikation bei Lanxess in Le-

I Personalien verkusen. Vorgangerin Miller hatte die Leitung
kommissarisch von Christoph Sieder uber-
nommen, der zum 1. Juli als neuer Head of
Group Communications zum ABB-Konzern

Personalien compact - Unternehmen nach Zirich wechselte. Zemke kommt vom

(15) (31_/32_ KW-2014) Werkzeugmaschinenhersteller Trumpf, wo er
seit 2009 die Kommunikation leitete. Beim Spe-

1. Julia Loschelder (32), seit Marz 2013 PR Con- zialchemiekonzern Lanxess berichtet er an den

sultant bei der Agentur Bite Communications, Vorstandsvorsitzenden Matthias Zachert.
iibernahm am 1. August den Bereich Marketing, 4. Candy Behunin leitet bei der adjust GmbH, ei-

nem Anbieter von Mobile App Attribution und
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Analytics in Berlin, ab sofort Marketing und
Kommunikation. Die Stelle wurde neu geschaf-
fen. Behunin, die zuletzt bei der HitFox Group
als Head of Marketing & Strategic Relations ta-
tig war, berichtet bei adjust an CEO Christian
Henschel, der auch Mitbegriinder des Unter-
nehmens war.

Janet NeBmann (34) arbeitet seit dem 16. Juni
als neue Referentin fir PR, Marketing und Un-
ternehmenskommunikation beim Mobelmarkt
Loffler in Reichenschwand. Sie folgt auf Fran-
ziska Meyer und berichtet an Geschaftsfiihrer
Werner Loffler. NeBmann kommt vom Staats-
theater Nlrnberg, wo sie zuvor Marketingrefe-
rentin war.

Dirk Hensen, seit zwei Jahren Pressesprecher
fur Twitter in Deutschland, verlasst das Unter-
nehmen mit Sitz in Berlin. Hensen, der bei Twit-
ter fur die Unternehmenskommunikation und
Public Affairs zustandig war, hatte zuvor fir
Yahoo, StudiVZ und Paypal gearbeitet. Wohin
die Reise jetzt geht, wurde nicht bekannt. Ro-
wan Barnett, bei Twitter als Director Market
Development & Media fur die DACH-Region
und die Niederlande verantwortlich, bedankte
sich fUr die Zusammenarbeit und wiinschte sei-
nem ehemaligen Kollegen viel Erfolg fur die
nachste Herausforderung. (Quelle:
,blogs.wsj.de®)

Matthias Suermondt (54) ist seit dem 1. Au-
gust als Nachfolger von Heinz Riederer neuer
Vice President Public Affairs und Access beim
Pharmakonzern Sanofi-Aventis Deutschland in
Frankfurt am Main. Vorganger Riederer ist in
den Ruhestand gegangen. Suermondt berichtet
in seiner neuen Position an Stefan Oelrich, Ge-
schéftsfuhrer Commercial Operations Deutsch-
land, Schweiz und Osterreich bei Sanofi. Suer-
mondt bekleidete seit dem Jahr 2000 verschie-
denen Positionen bei Sanofi, zuletzt war er seit
Beginn des Jahres Vice President Gesundheits-
politik und Marktzugang.

Janina Roso (35) tbernimmt ab dem 1. August
die Leitung der Presse- und Offentlichkeitsar-
beit beim Online-Ferienhausportal FeWo-direkt
in Frankfurt am Main, einer 100-prozentigen
Tochter von HomeAway, Inc. Roso vertritt vo-
rubergehend Pamela Premm, die bis Ende
2015 in Elternzeit geht. Roso kommt vom Ger-
aNova Bruckmann Verlagshaus, wo sie Leiterin
der Presse- und Offentlichkeitsarbeit war.
Marco Dall'Asta (44), zuletzt bei der VW-Toch-
ter Skoda in Tschechien Chef der internen
Kommunikation, hat innerhalb des Konzerns

A&B One

10.

11.

12.

13.

zur Nutzfahrzeugsparte von VW nach Hannover
gewechselt. Dort berichtet er an Guinther Sche-
relis, der die Kommunikation bei VW Nutzfahr-
zeuge leitet. Bevor Dall’Asta 2012 zu Skoda
ging, war er Uber zehn Jahr bei der Lufthansa
beschéftigt, unter anderem in der internen Kom-
munikation und als Leiter der Online-Kommuni-
kation.

Britta March (46) leitet seit dem 1. Juli die Un-
ternehmenskommunikation beim Start-up fur
medizinische Versorgung CommitMed in Berlin.
Die Stabsstelle wurde neu geschaffen. March
berichtet an den Geschéftsfiihrer J6rg Zimmer-
mann. Zuvor arbeitete March als selbststandige
Kommunikationsberaterin im Bereich Gesund-
heitswirtschaft.

Louisa Makowsky leitet als Nachfolgerin von
Nina Kuhn seit dem 1. Mai Marketing und Kom-
munikation der Galeries Lafayette in Berlin. Vor-
gangerin Kuhn hat das Unternehmen verlassen,
um sich selbststédndig zu machen. Makowsky,
die bereits seit 2011 bei Galeries Lafayette ist
und zuletzt das Brand Relationship Manage-
ment und Events verantwortete, berichtet an
den Geschéfstfuhrer Vincent Sénécat.

Almut Kellermeier (48), zuletzt bis Ende des
vergangenen Jahres Leiterin Presse und Of-
fentlichkeitsarbeit bei Villeroy & Boch in Mett-
lach (wir berichteten im Januar), arbeitet seit
dem 1. Juli als Head of PR and Public Affairs
bei der Global Holding des Direktversenders
von Kosmetika und Nahrungserganzungsmit-
teln LR in Hannover. Sie wurde Nachfolgerin
von Michael Hoffmann, der das Unternehmen
Ende Juni verlassen hatte.

Stephanie Krone (43) ist als Nachfolgerin von
Bettina Cibulski neue Pressesprecherin beim
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14.

15.

Allgemeinen Deutschen Fahrrad-Club (ADFC)
in Berlin. Vorgangerin Cibulski wechselte als
Pressesprecherin zur Arztekammer Bremen.
Krone, die zuletzt acht Jahre lang Stellvertre-
tende Teamleiterin Presse- und Offentlichkeits-
arbeit beim Deutsches Roten Kreuz war, berich-
tet an den ADFC-Bundesgeschéftsfihrer Burk-
hard Stork.

lliane Dingel-Padberg (34) ist ab sofort flr die
Unternehmenskommunikation der Hospitality
Alliance AG Deutschland (HAAG) zustéandig.
Dingel-Padberg verantwortet seit 2011 die Mar-
ketingaktivitaten der Hotelgruppe, die ihren Sitz
im hessischen Bad Arolsen hat. In ihrer neuen
Funktion wird sie die strategische Neuausrich-
tung der Gruppe begleiten. Vor ihrem Einstieg
bei der HAAG war sie Marketingleiterin bei der
TV-Kéchin Sarah Wiener und bis 2009 im Be-
reich strategische Planung fur die bundesweite
Unterstitzerkampagne von Bundeskanzlerin
Angela Merkel zustandig.

Christopher Scheel (43) ist seit Anfang Juli
erster Kontaktmann fur die Schufa Holding in
Berlin. Als Senior Experte Public Affairs vertritt
er die Kreditauskunftei in der Hauptstadt.
Scheel berichtet an Astrid Kasper, Leiterin
Public Affairs der Schufa Holding. Zuvor war er
wahrend der vergangenen sechs Jahre Senior
Advisor in der Unit PolicyAdvice der Unterneh-
mensberatung Advice Partners.

Personalien compact - Sonstige (9)
(31./32. KW-2014)

1.

Anika Hubner (33) hat die Position der Head
of Communications bei der Tierschutzstiftung
Vier Pfoten Deutschland in Hamburg tibernom-
men. Sie berichtet dort an Katja Brunner, Di-
rector of Communications von Vier Pfoten In-
ternational. HUbner, die zuletzt als Etat Direk-
torin bei der Werbeagentur Scholz & Friends
tatig war, ist seit Januar im PR-Team der Tier-
schutzstiftung. Mit dieser Position tbernimmt
die gebiirtige Hamburgerin die gesamte Kom-
munikationsplanung und Umsetzung aller PR-
und Marketingmal3nahmen von Vier Pfoten in
Deutschland.

Judith Jentgens (23) ist seit dem 1. August
Trainee am Standort Disseldorf der Deut-
schen Akademie fir Public Relations (DAPR).
Dort unterstitzt sie Programm-Managerin
Christina Horn bei der Organisation der

(ZN¥S PLEON

break through

Grundausbildung und des neuen Master-Studi-
ums, an dem sie auch selbst teilnehmen wird.
Jentgens konnte bereits erste Berufserfahrung
in einer Werbeagentur und im PR Career Cen-
ter sammeln, aus ihrem Bachelorstudium
bringt sie Know-how im Bereich Medienkom-
munikation mit.

Claudia Lepping (46) Ubernahm zum 1. Juli
die Aufgabe als Pressesprecherin fir die Ver-
tretung des Landes Nordrhein Westfalen beim
Bund in Berlin. Vorher arbeitete sie seit 2013
als selbststandige Journalistin und Politikwis-
senschaftlerin bei verschiedenen Tageszeitun-
gen. Von 2002 bis 2013 war sie Parlamentsre-
dakteurin fur die ,Kdélnische / Bonner Rund-
schau®, das ,Flensburger Tageblatt® und die
~Stuttgarter Nachrichten® tatig.

Janna Schlender (33) arbeitet seit dem 1. Au-
gust als Referentin fiur Stakeholder-Kommuni-
kation und Public Relations an der Quadriga
Hochschule Berlin und verantwortet den Aus-
bau und die Pflege des Hochschulnetzwerks.
Zuletzt war sie seit 2011 freiberuflich in den Be-
reichen Presse- und Offentlichkeitsarbeit so-
wie Veranstaltungsorganisation tatig.

Ina Diepold (35) leitet seit dem 1. August den
Bereich Verbandsmanagement des Afrika-Ver-
eins der deutschen Wirtschaft in Hamburg. Sie
wurde Nachfolgerin von Judith Fehmers und
verantwortet das Verbandsmanagement und
die Offentlichkeitsarbeit im Bereich ,Home-
page, Publikationen®. Zuvor arbeitete sie zwei
Jahre lang als PR-Beraterin selbststandig und
leitete von 2009 bis 2012 die Abteilung Kom-
munikation und Marketing der Handwerkskam-
mer Hamburg. Diepold berichtet an den Haupt-
geschéftsfihrer Christoph Kannengieler.
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Teresa Urban (32) ist seit dem 1. August neue
Mitarbeiterin in der Pressestelle der Techniker
Krankenkasse (TK) in Hamburg. Urban, die be-
reits zuvor seit 2010 bei der TK als Referentin
fir Presse- und Offentlichkeitsarbeit tatig war,
berichtet in Hamburg an die dortige Presse-
sprecherin Dorothee Meusch.

Beate Hentschel ist seit dem 1. Marz neue
Leiterin der Stabsstelle Kommunikation,
Presse- und Offentlichkeitsarbeit der Universi-
tat Kassel. Dazu gehéren die Arbeitsbereiche
Pressearbeit und Forschungsberichterstat-
tung, Internet-Auftritt und soziale Medien, in-
terne  Kommunikation, Corporate Publishing
und Design sowie Veranstaltungsmanagement
und Marketing-Aktivitdten. Hentschel, die zu-
vor stellvertretende Kommunikationsleiterin
der Universitat Gottingen war, wurde in Kassel
Nachfolger von Guido Rijkhoek, der an die
Universitat Tibingen wechselte.

Ulrike Lehmann (54) hat am 1. Juni in der
Stadt Waldkirch die Stelle als Pressespreche-
rin von Dorothea Scherle Gbernommen. Leh-
mann verantwortet in dieser Position auch die
Corporate Communications und die Redaktion
von Verwaltungszeitungen und -Broschiren.
Ihre Stelle ist fur ein Jahr befristet. Zuvor war
sie Geschaftsfuhrerin der Agentur PR Orange,
die sie 2012 griindete hatte. Erfahrungen in der
kommunalen Kommunikation sammelte sie zu-
vor als Leiterin der Presseabteilung der
Schwarzwald Tourismus GmbH und des Stadt-
marketings in Karlsruhe.

Christian Heynisch tbernahm am 1. August
die Geschéftsfihrung fir den Deutschen Mar-
keting Verband sowie die DMV Service GmbH.
Damit leitet der erfahrene Marketer und Jurist
den Berufsverband fir Marketing Management
mit Sitz in Dusseldorf. Heynisch wurde Nach-
folger von Matthias Glotz, der den DMV auf
eigenen Wunsch verlasst, um sich einer neuen
Herausforderung zu stellen.

Personalien compact - Agenturen (14)
(31./32. KW-2014)

1.

Jéréme Cholet ist neuer PR and Communica-
tions Director der McCann Worldgroup und
wird in dieser Position von Frankfurt am Main
aus die Presse- und Offentlichkeitsarbeit der
beiden Agenturen McCann und MRM//McCann
in Deutschland leiten. Cholet war zuletzt Leiter
der Presse- und Offentlichkeitsarbeit sowie

Mit uns 1ist
gut Kirschen
essen.

Pitchberatung bei
Lautenbach Sass.

www.lautenbachsass.de T069)2578265~-0

des Marketings beim Hamburg Ballett — John
Neumeier, eine der renommiertesten Ballett-
compagnien der Welt. Davor war er fur ver-
schiedene Zeitungen, Zeitschriften und TV so-
wie wissenschaftliche Institutionen tétig.
Janine Donath (37) ist neue Mitarbeiterin im
B-to-B-Bereich des Technologieteams von
Hill+ Knowlton Strategies in Frankfurt am Main.
Zuletzt verantwortete sie als Senior Managerin
Communications die Kommunikation und das
Technologiemarketing bei der Patentverwer-
tungsagentur der Berliner Hochschulen ipal
GmbH. Die diplomierte Rechtswissenschaftle-
rin begann ihre Kommunikationskarriere nach
ihrem Studium in Jena, Perugia und Minster
bei dem bdrsennotierten Biotech-Unterneh-
men Jerini AG in 2007.

Susanne Jungbluth arbeitet ab September
als neue Business Direktorin im Management-
Team der Content Marketing-Agentur Kircher-
Burkhardt (KB), Berlin. Sie war zuletzt Marke-
tingleiterin des Zurich Tourismus Filmoffice.
Jungbluth verfugt Uber langjahrige Berufser-
fahrung und Fuhrungsverantwortung in Marke-
ting, Kommunikation, Werbung und Film. Im
Rahmen ihrer neuen Tétigkeit wird sie bei KB
erste Ansprechpartnerin fur ausgewahlte Kun-
den sein.
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Till Beutling und Ulrike Stemmer sind zwei
Neuzugéange im Team Analyse und Strategie
der Digitalagentur denkwerk, Kéln und Berlin.
Beutling war nach seinem Studium an der KdIn
International School of Design als Freiberufler
in der Kampagnenentwicklung tatig. Er lehrte
aulerdem an Universitdten in Deutschland,
Agypten und Japan im Fachbereich Designfor-
schung. Stemmer studierte Kommunikations-,
Multimedia- und Marktmanagement und war
zuvor als Beraterin bei Butter in Disseldorf be-
schéftigt. Beide sollen dazu beitragen, kunftig
verstarkt Marken, Geschéfts- und Vertriebsmo-
delle aus der Offline- in die Online-Welt zu
Ubertragen.

Anne Glier (39) wechselt von Grayling zu
Fleishman Hillard in Frankfurt am Main. Sie
folgt damit Birgit Rugert, die erst kirzlich von
Grayling zur Dusseldorfer Niederlassung von
Fleishman ging. Glier soll das Brand-Team un-
terstiitzen. Bei Grayling war sie fur das Consu-
mer-Geschaft zustandig, ihre Schwerpunkte
waren Markenbildung, Corporate- und Krisen-
kommunikation. Bei Fleihman Hillard soll sie
nun vor allem Kunden aus den Sparten
Fashion und Lifestyle betreuen.

Tim Grubbert (32), zuletzt als Freelancer bei
der Deutschen Telekom und in verschiedenen
Digital- und PR Agenturen, steht jetzt fest in
Diensten der Agentur Wunderknaben. Bei den
Dusseldorfer Kommunikationsexperten ist er in
Zukunft fur Digitale Strategien und User Expe-
rience Konzeption verantwortlich. Als An-
sprechpartner fir Bestandskunden und New
Business soll er fir effektive Digitalstrategien
sorgen. Die Wunderknaben gehdren mit ihren
Standorten in Dusseldorf und Wien zu den
»1op 10“ im Ranking der groRten Social Media
Agenturen.

Robin von Gemmingen ist seit dem 1. August
2014 Head of Weber Shandwick Mediaco. Un-
ter diesem Namen bietet die Agentur Beratung
bei der Planung, Entwicklung und Distribution
von Content. Von Gemmingen stellt in seiner
Funktion die Verbindung zwischen internatio-
nalen Experten aus dem Netzwerk und deut-
schen Kundenberatern vor Ort her. Er berichtet
direkt an Christiane Schulz, CEO von Weber
Shandwick Deutschland, Berlin. In den letzten
Jahren war er Managing Partner bei Catagonia
Ltd., Marketing Director von HRS sowie Marke-
ting Director des Datingportals iLove der Fox
Mobile Group.

Finanzmarkt
& Unternehmens-
Investor kommunikation
Relations

Gesellschafts-
politische
Kommunikation

Krise & Wandel

INSTINCTIF

FARTNERS

10.

Dirk Ulmer (28) ist neuer Mitarbeiter der inter-
nationalen  Kommunikationsberatung  Hill+
Knowlton Strategies (H+K) in Frankfurt am
Main. Ulmer, der zuletzt als Berater mit
Schwerpunkt Corporate  Communications,
Transaktionskommunikation und Investor Re-
lations bei der Wiesbadener Agentur Cometis
AG tatig war, ist Diplom Volkswirt und soll bei
H+K den Bereich Financial & Professional Ser-
vices verstarken.

Michael Marius Schmidtke (49) soll als neuer
.Head of Aviation“ die Kompetenz der Agentur
KPRN Network im Flugbereich in Frankfurt am
Main steigern. Gemeinsam mit dem bestehen-
den Luftfahrtteam wird der Luftverkehrskauf-
mann Schmidtke die Betreuung der Airline-
und Airport-Kunden von KPRN network, einer
der fiuhrenden PR- und Marketing-Agenturen
fur die Tourismusindustrie in Deutschland,
Ubernehmen. Zuletzt hat er bei STA Travel als
Produktdirektor unter anderem den zentralen
Flugeinkauf geleitet.

Daniel Schumacher (32) ist seit dem 1. Juli
neuer Mitarbeiter des Corporate-Publishing-
Teams der Publik. Agentur fir Kommunikation
GmbH in Ludwigshafen. Der studierte Histori-
ker, Politologe und Sportwissenschatftler war
zunéchst in einem Augsburger Verlag fur Un-
ternehmenskommunikation tatig und betreute
dort unter anderem Kunden aus den Bereichen
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11.

12.

13.

14.

Technik, Architektur und IT. Es folgten Statio-
nen in Karlsruhe und Heidelberg. Zuletzt arbei-
tete er als Redakteur in der Fitnessbranche.
Anita Apafi ist seit dem 1. August neue Mitar-
beiterin der Zircher PR- und Lifestyle-Agentur
Eliane Bachenheimer PR (EBPR). Apafi, die
zuvor selbstandige Kommunikationsberaterin
und friher fir die UBS AG und Schweiz-Tou-
rismus tatig war, wird bei EBPR stellvertre-
tende Direktorin. Als PR- und Kommunikati-
onsfachfrau verflugt sie Uber einen Abschluss
als diplomierte Ubersetzerin der Dolmetscher-
schule Zirich (DOZ) sowie eine Ausbildung in
Corporate  Communication des Schweizeri-
schen Instituts fur Public Relations (SPRI).
(Quelle: ,kleinreport.ch®)

Umit Bedri Hoser (36) wird neuer Head of De-
velopment im Berliner Biro der webguerillas,
der Agentur fir Alternatives Marketing. In der
neu geschaffenen Position Gbernimmt Hoser
ab sofort die Leitung des sechskopfigen Berli-
ner Entwickler-Teams. Er verantwortet in die-
ser Position interne Produktentwicklungen wie
Marketing-Tools fur die Koordination und das
Controlling von Entwicklerprojekten sowie die
Beratung von Kunden bei technischen Frage-
stellungen. Hoser war zuletzt als Teamleiter
und Senior PHP Entwickler fur die Digramm
Media GmbH tétig.

Lars Haugwitz arbeitet seit dem 1. Juli als Se-
nior Consultant im Bereich Public Relations der
GFD - Gesellschaft fur Finanzkommunikation
mbH am Standort Frankfurt am Main. Haugwitz
kam von der Verlagsgruppe Knapp Richardi,
wo er wahrend der vergangenen zwolf Jahre
Redakteur mehrerer Fachpublikationen war.
Zuletzt verantwortete er als Chef vom Dienst
die Zeitschrift ,Immobilien & Finanzierung®.
Haugwitz verfiigt somit sowohl in Kapitalmarkt-
themen als auch im Bereich Real Assets Uber
langjéhrige journalistische Expertise.

Ralf Grauel (49), als Wirtschaftsjournalist un-
ter anderem fir das ,Zeit Magazin®, ,Tempo*
und ,Brand Eins* tatig, Ubernimmt ab dem 1.
August die Chefredaktion des ,Evonik-Maga-
zins“ bei der Hamburger Medienagentur Bis-
singer plus. Ebenfalls ab August wird Sebas-
tian Kaiser (33) als Project Manager bei Bis-
singer plus tatig. Vom Standort Essen aus wird
er die Corporate Reporting-Medien der Evonik
Industries AG, Essen, koordinieren und zudem
die Neugeschéaftsaktivitdten von Bissinger plus
im Raum NRW weiter vorantreiben. Erfahrun-
gen in der freien Wirtschaft sammelte Kaiser

School for

[ SC M ] Communication and

Management

WEITERBILDUNGSPROGRAMM
2014/2015 ERSCHIENEN

INTERNE KOMMUNIKATION PR « SOCIAL MEDIA

SEMINARE « INTENSIVKURSE » TAGUNGEN
PRAXISTAGE - INHOUSE » FACHBUCHER

unter anderem bei PricewaterhouseCoopers
und bei der Evonik Industries AG.

I Etats

Agentur Frau Wenk+++ gewinnt
Google-Etat fir Research-PR in
Deutschland

GO 8[6 Die Hamburger Agentur _ Frau
sies \Wenk+++ betreut ab sofort die Re-
search-PR fir die Google Germany GmbH. Ziel ist
es, die umfangreichen Studienergebnisse und
Tools zu kommunizieren sowie die Marktkompetenz
von Google insbesondere fur Werbekunden zu un-
terstreichen. Hierfur arbeitet die Agentur Frau
Wenk+++ mit der erfahrenen Marktforschungsspe-
zialistin Sandra Géartner von mediaresearch42 zu-
sammen.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Etats compact (27) (31./32. KW-2014)

1. Reinigungsunternehmen Homejoy, Berlin
was: PR-Konzept mit Presse- und
Medienarbeit sowie Social Media
an: Schwartz Public Relations, Minchen

2. Festspielhaus Baden-Baden
was: Konzeption und Implementierung einer
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10.

11.

Digitalstrategie

an: UDG United Digital Group, Hamburg
Teleshopping-Sender QVC, Disseldorf

was: PR-Etat mit Marken- und
Produktkommunikation

an: Faktor 3 AG, Hamburg

Hersteller von Gesundheitsprodukten Kaz
Europe SARL, Lausanne (Schweiz)

was: Markteinfihrung neuer
Fieberthermometer der Marke Braun

an: Griffiths Consulting, Minchen

Polaroid, Concord (Massachusetts, USA)
was: Produktbezogene
Kommunikationskampagne, Messe-PR zur
photokina

an: denkBar - PR & Marketing GmbH,
Bremen

Citroen-Handler Hermann Schlegel GmbH &
Co. KG, Hamburg

was: Marketing- und
Kommunikationsberatung, B-to-B- und B-to-C-
Kommunikation, Corporate-PR

an: PReventas Hamburg

Anbieter von Mobile Advertising YOC, Berlin
und Dusseldorf

was: Marken-, Produkt und
Unternehmenskommunikation online und
offline sowie Pressearbeit

an: schoesslers GmbH, Berlin

Verband der Pfalzischen Metall- und
Elektroindustrie e.V. (PfalzMetall), Neustadt an
der Weinstral3e

was: PfalzMetall-Geschéftsbericht

an: Publik. Agentur fir Kommunikation
GmbH, Ludwigshafen

a) Region Rocky Mountain International, USA
was: Sales- und Marketingaktivitaten sowie die
Pressearbeit in der Region DACH

b) Travel Oregon German Office, Frankfurt am
Main

was: Deutschsprachige Repréasentanz fur
Sales und Marketing sowie Pressearbeit in der
Region DACH

an: Lieb Management & Beteiligungs
GmbH, Miinchen

Kita-Bewertungsportal jakita.de, Minchen
was: Pressearbeit und Online-PR

an: Interface Factors GmbH, Miinchen
Technologie-Anbieter fur Hotellierie und
Tourismus vioma GmbH, Offenburg

was: Produkt-, Marken- und Personality-PR
des Unternehmens

an: piroth.kommunikation GmbH & Co. KG,
Pullach bei Miinchen

CONTENT MARKETING
Berlin, 9.-13. SEPTEMBER

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Movember Foundation Europe, London

was: Kommunikation zum Thema
Mannergesundheit

an: Ketchum Pleon GmbH, Disseldorf
Bindnis 90/Die Grunen Thiringen, Erfurt
was: Kampagne zur Landtagswahl am 14.
September 2014

an: Ballhaus West - Agentur fir Kampagnen
GmbH, Berlin

Internationales Elektro-Musikfestival ,Isle Of
Dreams®, Basel

was: Kommunikation, Medienkooperationen,
Marketing und Celebrity-Management

an: Agentur fir Markenkommunikation
Kruger Media GmbH, Berlin

a) Verband ZiTex - Textil & Mode NRW (ZiTex
NRW), Dusseldorf

was: Pressearbeit und PR-Aktivitaten fur
Texilakademie NRW

b) Hamburg Messe und Congress GmbH
was: Pressearbeit fur die Messe Internorga
(2015 und 2016)

an: lottmann pr, Dusseldorf

Anbieter von Graphen-Datenbanken Neo
Technology, Miinchen

was: Strategische
Unternehmenskommunikation, PR, Social und
Digital Media

an: Lucy Turpin Communications GmbH,
Munchen

a) Atelier Kern-Design InnenArchitektur +
Einrichtung, Frankfurt am Main

was: PR-Etat

b) Ketschauer Hof und Kaisergarten Hotel &
Spa, Deidesheim

was: Marketing-, PR- und Trade-Beratung
sowie Social Media
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

¢) Weinguter Geheimer Rat Dr. von
Bassermann-Jordan, Reichsrat von Buhl sowie
Weingut von Winning, alle Deidesheim

was: B-to-B- und B-to-C-Kampagnen im
deutschsprachigen Raum

an: KPRN network GmbH, Frankfurt am Main
HEAG Sidhessische Energie AG (HSE),
Darmstadt

was: Strategische Markenentwicklung und
Konzernkommunikation

an: Hibner & Sturk Werbeagentur GmbH,
Bensheim

Hamburg Tourismus GmbH

was: B-to-B-Kommunikation mit dem
Twitterkanal @HHT _News

an: UMPR GmbH, Hamburg

Travel Charme Hotels & Resorts AG, Zirich
was: Offentlichkeitsarbeit zur Steigerung der
Bekanntheit in der Region DACH

an: w&p Wilde & Partner Public Relations
GmbH, Miinchen

IT-Sicherheitsunternehmen Utimaco IS GmbH,
Aachen

was: Presse- und Offentlichkeitsarbeit im
europaischen Raum

an: Schwartz Public Relations, Miinchen
Britischer Luxus-Kinderwagenhersteller
iCandy, Bedfordshire

was: Planung und Umsetzung der
deutschlandweiten Kommunikation

an: Kommunikationsagentur Griffiths
Consulting, Minchen

Barmherzige Briider Trier (BBT-Gruppe)
gGmbH, Koblenz

was: Multimediales Storytelling-Projekt zum
Thema ,Palliative Care*®

an: dreipunktdrei mediengesellschaft mbh,
Bonn

I Agenturen

A

IMPRESS UM

Reputations- und Litigation-Beratung:
Holzinger baut Geschaft aus

Die Holzinger Associates GmbH baut
ihr Beratungsspektrum auf den Gebie-
ten des Reputationsmanagements und
der krisen- und rechtsstreitbegleiten-
den Kommunikationsberatung aus: Seit

dem 1. Juli verstarken Ralf Kuchenbuch (43), An-
nette Ostwald (44), Anna-Sophie Poll (29) und
Christine Loos (53) das Team um Stephan Holzin-
ger (Foto). Das Unternehmen ist seit diesem Zeit-
punkt in neuen Raumen in der Maximilianstraf3e in
Munchen zu finden. Wie grol3 der Bedarf an Litiga-
tion-PR ist, zeigte Anfang des Jahres der Fall des
inzwischen verstorbenen Munchner Kunsthandlers
Cornelius Gurlitt. Gegeniiber der Offentlichkeit
wurde er von Holzinger Associates vertreten (wir

berichteten).

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Agenturen compact (5)
(31./32. KW-2014)

1. Die auf Gesundheitskommunikation spezia-
lisierte Kdlner Agentur Medizin & PR GmbH
ist innerhalb der Domstadt umgezogen. Die
neue Adresse lautet seit dem 4. August: Eu-
pener Strafle 60. Telefonnummern und E-Mail-
Adressen bleiben nach Angaben der Agentur
unverandert. Geschaftsfihrerin Birgit Dickoré:
-Wir haben eine neue Perspektive, unser Ser-
vice bleibt gewohnt gut! Wir freuen uns uber
unsere neuen Biros und spannende gemein-
same Projekte.”

2. Die im Jahr 2000 gegriindete PR- und Krea-
tivagentur Bold mit Hauptsitz in Berlin hat ein
Buro in Los Angeles eréffnet. Geflihrt wird es
von Svenja Altan, Grinderin und Geschéfts-
fuhrerin von Bold, die nach Los Angeles umge-
siedelt ist. Als Co-Pilotin hat sie sich
Francesca Matera an ihre Seite geholt, die
seit vielen Jahren in der kalifornischen Werbe-
branche arbeitet. Das Berliner Biiro wird von
Altans Mitgriinderin und Geschéaftsfuhrerin Ju-
lia Winkels gefuhrt. Die Kunden — zuletzt ka-
men die Mode-Labels Burton und Finkind hinzu
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@) Journal

— sollen von beiden Standorten aus betreut
werden.

3. Die Einreichungsfrist fir den von der Ham-
burger Agenturmanagement-Beratung Cherry-
picker ausgerichteten 12. CREA Credential A-
ward wird verlangert: Noch bis zum 29. Au-
gust haben Agenturen die Mdglichkeit, ihre
Bewerbungen einzureichen. Bewertet werden
MaRnahmen des Eigenmarketings, die von
Agenturen zur Neugeschaftsgewinnung einge-
setzt werden. Vergeben wird der CREA Cre-
dential Award in diesem Jahr am 7. November
in der Edel AG in Hamburg unter dem Motto
.Rock Them®. Weitere Informationen gibt es
auf der Website zum CREA-Award.

4. Die Mainzer Kommunikationsagentur mpm
erhielt internationale Anerkennung fir ihre Ar-
beit. Beim Vision Award, dem von der League
of American Communication Professionals
(LACP) ausgerichteten Wettbewerb fur Ge-
schéaftsberichte, gewann mpm insgesamt
zehn Preise: einmal Platin fiir den Geschéfts-
bericht 2013 der Mainova, viermal Gold fur die
Berichte von Brenntag, Henkel, Kion und Lek-
kerland, viermal Silber fir Benteler, Boehringer
Ingelheim, Deutsche Leasing und Hamborner
sowie einmal Bronze fur Kontron. Insgesamt
wurden von den mehr als 1.000 eingereichten
Berichten etwa 125 ausgezeichnet.

5. Die Hamburger Agentur fischerAppelt unter-
stiitzt ,,Arzte fiir Madagaskar e.V." mit einem
Video-Portrait: 55 Euro kostet ein Not-Kaiser-
schnitt inklusive Therapie, Verpflegung und
stationarem Aufenthalt in Siud-Madagaskar.
Fur viele ist das unerschwinglich. Fehlt fur le-
bensrettende Operationen und Medikamente
das Geld, so kann dies den Tod vor dem Kran-
kenhaustor bedeuten. Der Verein ,Arzte fiir
Madagaskar" engagiert sich seit 2011 fur die
Verbesserung der medizinischen Versorgung
in Madagaskar. Mit einem Kurzfilm, der die Ar-
beit eines madagassischen Arztes vor Ort
zeigt, unterstutzte fischerAppelt dieses Hilfs-
projekt.

I Branche

DPRG gegen einheitlichen Mindestlohn

Die Deutsche Public Relations Gesellschaft
(DPRG) hat sich nach wochenlangem Schweigen,

das bedingt war durch den Vorstandwechsel, jetzt
auch zum Thema Mindestlohn geaulRlert. Der Be-
rufsverband der PR-Leute distanziert sich deutlich
davon und halt eine einheitliche (Mindest-) Vergi-

D PR G Deutsche tung fir praxisfern.
Public Relations N .
GeselschateV.  Thomas Ludeke, im

Hauptberuf Geschéftsfiihrer der Deutschen Akade-
mie fur Public Relations und im DPRG-Bundesvor-
stand zustandig fur Nachwuchsférderung und Y-
oung Professionals, erlautert den Standpunkt der
DPRG: ,Einen statischen Forderungskatalog ohne
Beriicksichtigung der individuellen Arbeitgeberper-
spektive halten wir fur nicht zielfihrend und auch
nicht im Interesse des Nachwuchses.”

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

PR fir Tomorrow Focus AG: Externe
Kritik als Innovationskomponente

,PR st das neue Marketing“, sagt Armin
Blohmann (Foto), Leiter Konzernkom-
munikation und Investor Relations der
Tomorrow Focus AG in Minchen. Die
‘ W These, die in so manchem PR-Berater-
Ohr wie Musik klingen mag, begriindet der BWL-
studierte Bankkaufmann mit effizienter Ressour-
cen-Bindelung zugunsten des Kosten-Output-Ver-
haltnisses. Die Tomorrow Focus AG, unter deren
Dach bekannte Online-Marken wie HolidayCheck,
ElitePartner oder Focus Online wirken, entstand
2001 und beschaftigt rund 750 Mitarbeiter in den
Segmenten Online-Travel, Publishing und Sub-
scription. Wie erfolgreich das Unternehmen ist, zei-
gen die aktuellen Zahlen: Die Tomorrow Focus AG
verzeichnete im 2. Quartal eine deutliche Umsatz-
und Ergebnissteigerung. Das Unternehmen konnte
seinen Konzernumsatz im ersten Halbjahr 2014 im
Vergleich zum Vorjahreshalbjahr um 8,2 Prozent
von 90,2 Millionen Euro auf 97,6 Millionen Euro stei-
gern.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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Manfred Piwinger ist neuer
Vorsitzender des DPRG-Ehrenrats

Der Ehrenrat der Deutschen Public Re-
lations Gesellschaft (DPRG), Berlin, hat
sich nach der Wahl seiner Mitglieder im
Rahmen der Mitgliederversammlung im
Juni 2014 jetzt konstituiert. Neuer Vor-
sitzender des Gremiums ist der Publizist und Unter-
nehmensberater Manfred Piwinger (Foto), der au-
erdem auch noch Mitglied der Redaktion des ,PR-
Journals® ist. Das Ehrenmitglied der DPRG (uber-
nimmt das Amt von Alexander Demuth, der nach
mehreren Amtsperioden nicht wieder kandidierte.
Stellvertretender Vorsitzender ist Thorsten Windus-
Dorr, Geschaftsfihrer Eins A Kommunikation.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

Branche compact (1) (31./32. KW-2014)

6. Herbert Heitmann, Executive Vice President
Global Brand, Communications and Govern-
ment Relations bei der Bayer AG in Lever-
kusen, ist als Prasident der European Associa-
tion of Communication Directors (EACD) wieder
gewdhlt worden. Die Wabhl fand statt bei der Mit-
gliederversammlung der Kommunikationsdirek-
toren anlasslich des European Communication
Summit in Brissel im Juli. Heitmann ist seit der
Grundung der EACD im November 2006 deren
Vorsitzender.

Medien

Manipulationen bei Zuschauerrankings
auch beim NDR

| Nach dem ADAC, dem verander-
NDR.de ten Geschaftswagen-Ranking der

ST Fachzeitschrift ,Autoflotte  und
dem ZDF ist es jetzt der Norddeutsche Rundfunk,
der Manipulationen bei Zuschauerrankings zuge-
ben muss. Das ist pikanterweise der Sender, der
den ZDF-Skandal offentlich machte. Allerdings

wurde die neuerlichen ,Einflussnahmen® auf Publi-
kumsabstimmungen nicht aufgedeckt. Der NDR
hatte in Folge der Vorgange beim ZDF selbst eine
Prifung von 56 eigenen Unterhaltungssendungen
aus den Jahren 2011 bis 2014 veranlasst. Dabei
kam heraus, dass bei elf Fernseh- und Radio-Un-
terhaltungssendungen die vom Publikum bestimm-
ten Rangfolgen verandert wurden. Laut Angaben
des NDR sei aber keine Sendung betroffen, die fur
das ARD-Hauptprogramm produziert worden sei.
Zudem seien keine Protagonisten des Senders be-
vorzugt worden. NDR Intendant Lutz Marmor: "Ich
halte die festgestellten Falle fiir nicht hinnehmbar,
vor allem auch weil sie nicht transparent gemacht
wurden, selbst wenn sie im Einzelfall in ihrer Trag-
weite Uberschaubar erscheinen mdgen.“ Welche
Konsequenzen beim NDR gezogen werden, ist
noch nicht bekannt.

Befragung von Journalisten:
Meinungsfreudig nur auf
der eigenen Plattform

Journalisten beteiligen sich nur selten an Diskussi-
onen im Internet. Gleichwohl haben die Diskussi-
onsforen der Medien Einfluss auf die Berichterstat-
tung. Das ist das Ergebnis einer internationalen Stu-
die des ECCO PR-Agenturnetzes mit Sitz in London
und Dusseldorf. Rund 750 Journalisten aus sechs
Landern beantworteten einen Online-Fragebogen
zu Leserkommentaren. Im Frihjahr waren bereits
die Ergebnisse des deutschen Teils der Studie ver-
offentlicht worden (wir_berichteten _am 22. April).
ECCO hatte sie gemeinsam mit ,newsroom.de*
durchgefiihrt. Nur etwas mehr als 40 Prozent der
Journalisten beteiligten sich haufig oder hin und
wieder an Diskussionen in den Kommentarsektio-
nen des eigenen Mediums. Besonders aufféllig ist
dabei die Abstinenz der Schweizer Journalisten:
Nur knapp 15 Prozent von ihnen suchen den direk-
ten Dialog mit dem Leser. Am aktivsten sind die
franzdsischen Kollegen, von denen immerhin etwa
60 Prozent direkt auf Kommentare im eigenen Me-
dium reagieren.

PR-Journal Newsletter - Nr. 436 / 31./32. KW 2014 — Seite 12
Statistik 2013: 357.592 Visits; 979.978 Pagelmpressions; 10.668 Newsletter-Empfanger; 562 Stellenanzeigen


http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14947:manfred-piwinger-ist-neuer-vorsitzender-des-dprg-ehrenrats&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14947:manfred-piwinger-ist-neuer-vorsitzender-des-dprg-ehrenrats&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14947:manfred-piwinger-ist-neuer-vorsitzender-des-dprg-ehrenrats&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14946:branche-compact-1-31-32-kw-2014&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14949:manipulationen-bei-zuschauerrankings-auch-beim-ndr&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14949:manipulationen-bei-zuschauerrankings-auch-beim-ndr&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14941:befragung-von-journalisten-meinungsfreudig-nur-auf-der-eigenen-plattform&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14941:befragung-von-journalisten-meinungsfreudig-nur-auf-der-eigenen-plattform&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=14941:befragung-von-journalisten-meinungsfreudig-nur-auf-der-eigenen-plattform&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/lese-tipps/studien/14526-untersuchung-lesermeinungen-ernst-nehmen.html
http://www.newsroom.de/

@) Journdl

Internationale Untersuchung des ECCO-Agentumetzes:
Was denken Journaksten Gber Leserkommentare?
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Zum Schaubild: Journalisten sind ausgesprochen
zuriickhaltend bei Diskussionen im Netz. Selbst im
eigenen Medium beteiligt sich nur ein kleiner Teil
daran. (Quelle: ECCO-Netzwerk)
Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

DasErste Uberholt das ZDF in der
Gunst des Gesamtpublikums

Wie im Vormonat auch hat die Ful3ball-Weltmeister-
schaft im Juli den Ausschlag fir das Ranking bei
den Einschaltquoten des TV-Gesamtpublikums ge-
geben. Bedingt durch die Ubertragung von zwei der
drei letzten Spiele der deutschen Fuf3ball-National-
mannschaft errang DasErste im Juli die Pole Posi-
tion. Ausschlaggebend war hier sicher auch, dass
das Finale einen neuen Quoten-Allzeitrekord er-
reichte. Zwar gab es Einbuf3en von 2,4 Prozent im
Vergleich zum Vormonat, doch mit 15 Prozent fuhrt
DasErste erstmals seit einem Jahr die Quotenliste
an. Zweiter wurde das ZDF, das mit 14,8 Prozent (-
2,8) zufrieden sein musste. Die Mainzer durften im
Juli nur ein Spiel des DFB-Teams Ubertragen. Nach
dem Ende der WM gelang es den Ubrigen Sendern
beim Gesamtpublikum ein wenig aufzuholen. So
profitierten RTL, Sat.1 und ProSieben mit leichten
Zuwéchsen von den 5,2 Prozent Marktanteil, die
DasErste und das ZDF verloren. RTL gewann 06,
Sat.1 0,5 und ProSieben0,6 Prozent hinzu.

Die TV-Marktanteile fur Juli 2014 beim Gesamtpub-
likum - ab drei Jahren. 1. Das Erste (15,0 %), 2. ZDF

(14,8), 3. RTL (9,0) 4. Ssat.1 (7,7), 5. ProSieben
(5,2). (Quelle: ,meedia.de” und ,,dwdl.de”)

Peter Kloeppel gibt Chefredaktion von
»RTL“ an Michael Wulf ab

Peter Kloeppel (55, Foto
links; © RTL / Stefan Gre-
- gorowius), seit zehn Jah-
' ren Chefredakteur von
‘ (9 LRTL* und seit 22 Jahren
Chefmoderator der Nachrichten-sendung RTL Ak-
tuell, will kuirzer treten. Daher gibt er die Chefredak-
tion an Michael Wulf (55, Foto rechts; RTL / Stephan
Pick) ab, der seit 2004 geschéftsfihrender Chefre-
dakteur von ,RTL" und seit 2008 Geschaftsfiihrer
von infoNetwork ist, dem Produktionsunternehmen
fur Nachrichten und Magazine der Mediengruppe
RTL Deutschland. Kloeppel bleibt aber Chefmode-
rator, seinen bis kommenden Herbst laufenden Ver-
trag hat er um drei weitere Jahre verlangert. Damit
moderiert er neben RTL Aktuell auch weiterhin Son-
dersendungen und Dokumentationen fir RTL. Auch
sein Engagement fir den journalistischen Nach-
wuchs an der RTL Journalistenschule, deren Grin-
dungsdirektor er ist, setzt er fort.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Medien compact (2) (31./32. KW 2014)

1. Die im Hamburger Jahreszeiten Verlag er-
scheinende Frauenzeitschrift ,,Fiir Sie“ muss
sich nach einer neuen Chefredakteurin um-
sehen. Nach rund drei erfolgreichen Jahren an
der Spitze der Redaktion hat Chefredakteurin
Sabine Fath (47) den Verlag um Auflésung
ihres Vertrages bis spatestens Februar 2015
gebeten. Die Grunde sind nach Verlagsanga-
ben ausschlieRlich privater Natur. Bis zum Ar-
beitsbeginn eines Nachfolgers fiihrt Fath die
Redaktion unverandert weiter.

2. Frank Dopheide (51) wird Mitglied der Ge-
schaftsfihrung der Verlagsgruppe Handels-
blatt. Der ehemalige Chairman von Grey Wor-
Idwide ist neuer Geschéaftsfuhrer Kundenent-
wicklung und Markenfiihrung bei der Verlags-
gruppe Handelsblatt fur die Bereiche Vertrieb
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und Marketing, die Kommunikationsberatung
360° sowie den Veranstaltungsbereich Face-
to-Face. Gleichzeitig beteiligt sich die Verlags-
gruppe Handelsblatt mehrheitlich an der Deut-
schen Markenarbeit, die 2011 von Frank Dop-
heide gegriindet und aufgebaut wurde.

I CSR Unternehmensverantwortung

Rezension: CSR und Sportmanagement

Herausgeberin Alexandra Hildebrandt legt im Rah-
men der Management-Reihe Corporate Social
Responsibility des SpringerGabler Veralges ein
knapp 600 Seiten starkes Buch zum sehr aktuellen
Thema ,CSR und Sportmanagement" vor. Ein um-
fassendes Werk mit Beitrdgen von prominenten Au-
toren und das zum Schnéppchenpreis.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Das PR-Interview

Wir kiimmern uns aber auch um Pressevorfilhrun-
gen, organisieren und betreuen Gruppeninterviews,
sogenannte ,Interview Junkets®, im Vorfeld der Ver-
offentlichung und koordinieren den Roten Teppich
bei Premierenfeiern. Fir all diese Aktivitaten stehen
wir im taglichen Austausch mit den Journalisten,
Kooperationspartnern und unseren Kunden.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

I Kommentare

PR-Interview Nr. 118 — Vom Set-Besuch
zum Roten Teppich: PR fir Kinofilme

»Das PR-Interview im PRJ“ wird realisiert von k1
gesellschaft fir kommunikation, Kdln.

Astrid Buhr (Foto), Geschéftsfiihrerin
von S&L Medianetworx GmbH, war mit
ihrer Agentur an der Offentlichkeitsar-
beit fur Kinofiime wie ,The Amazing
P Spider-Man 2 — Rise of Electro®, ,The
Wolf of Wallstreet oder ,Schol3gebete® beteiligt. Sie
erklart, wie erfolgreiche Kinofilm-PR funktioniert.
PR-Journal: Welche Aufgaben umfasst Ihre Tatig-
keit rund um einen solchen Film?

Astrid Buhr: Das Tatigkeitsfeld einer klassischen
Film-Betreuung ist auRBerst vielfaltig. Wir bedienen
alle Kanéle von Print bis Social Media und versor-
gen die Medien bis zum Start des Filmes mit Pres-
semitteilungen, Fotos, Trailern und Videoclips, or-
ganisieren Interviews und Gewinnspiel-Aktionen.

Trennung von Sarah Wiener und Peter
Lohmeyer... so geht PR!

Rosenkrieg, so nennt man die Trennung von Lie-
benden. Wenn der Mensch trennt, was die Gotter
zusammengefigt haben, kommt Bitternis auf. Der
Himmel auf Erden begann mit dem Versprechen,
ein Herz und eine Seele zu bleiben, bis der Tod das
Paar scheidet; jetzt geht es nur noch ums Scheiden.
Denn zumeist betten sich die Beteiligten dabei nicht
auf den sanften Blattern edler Blumen, sondern
Uben sich im Hauen und Stechen. Rosenkrieg ist
Dornenkrieg. Schmutzige Wéasche wird gewaschen.
Und alle umstehenden Menschen erfahren Dinge,
von denen sie immer hoffen durften, nie in solche
Niederungen eingeweiht zu werden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I K:KK = Kocks: Kein Kommentar

Auch daneben: Klaus Kocks zu den
Betriebsunfallen der PR (16)

Wie die grofRe Haderthauer zur kleinen Tragddie
wurde

Die Christine ist eine grol3e Person.
Ich habe in einem Studio des Bayri-
schen Rundfunks neben ihr geses-
sen, vor allem aber in der Garderobe
beim Wein neben ihr gestanden: eine
hochgewachsene Frau. Voller Achtung flisterte der
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@) Journal

Prantl Heribert von der ,Siddeutschen Zeitung“ mir
ins Ohr: ,Eine Riesin!“ Dann haben wir aber gleich
wieder Uber die Doris vom ,Focus® geredet, die die
Gattin des Altkanzlers wurde und keine Riesin ist.
Jungs unter sich. Woran ich mich erinnere: Kaum
den Kameras entronnen, verlangte Haderthauer
nach einer Zigarette, die sie in tiefen Ziigen aussog.
Ach, dachte ich, doch so nervos.

Auf die CSU-Politikerin quatschte ein mitgebrachter
Referent ein, der sich Meinungen zu der Frage er-
laubte, wie seine Chefin denn in der Talkrunde so
gewesen sei. Er hatte eine ganze Reihe von Mei-
nungen auf einem Zettelchen, das er nun mit qué-
kender Stimme abdiente, wéahrend sie nach Nikotin
gierte. Ich war irritiert. Warum tut sie sich das an?
Wenn eine Kombination in diesem Geschéft nie-
mals funktioniert, so sind es Hasenherzen an der
Front und Klugscheil3er in der Etappe. Mit diesen
Zutaten backt man keine Promis, schon gar keine
Rampensau.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Autoren-Beitrage

4. Themen und Stil interner Kommunikations-
maf3nahmen

5. Authentizitdt und Unterstiitzung des Top Ma-
nagements

Alle Faktoren werden im Beitrag ausfihrlich erlau-

tert. Folgen Sie diesem Link zum Blog ,,Glaubwiir-
dig kommunizieren“.

Uber den Autor: Wolfgang Griepentrog hat viele
Jahre als verantwortlicher Kommunikationsmana-
ger auf Industrieseite, in der Unternehmensbera-
tung und im Agenturgeschéaft gearbeitet. Bis 2007
leitete er die Konzern-PR eines internationalen
Handelskonzerns. Als PR- und Managementberater
befasst er sich heute mit strategischen und kulturel-
len Aspekten erfolgreicher Kommunikation.

I Norbert: Gerichte+Gerichte

Weichenstellung fir eine starke interne
Kommunikation

Unternehmen brauchen eine gut funkti-
onierende interne Kommunikation. Sie
tragt nicht nur maf3geblich zur Reputa-
tion und zum nachhaltigen unterneh-

~3 merischen Erfolg bei, sondern ist auch
ein Fuhrungsinstrument und hilft besonders in kriti-
schen Unternehmenssituationen. Wie gestaltet man
einen glaubwirdigen und lebendigen Dialog? Im fol-
genden Manuskript eines Beitrags der Zeitschrift
Controlling & Management Review, der Anfang Juli
2014 erschien, werden fiinf Faktoren vorgestellt, die
helfen, eine wirkungsvolle interne Kommunikation
aufzubauen:

1. Ganzheitliches Kommunikationsverstandnis

2. Geregeltes Zusammenspiel aller Akteure und
Bereiche im Unternehmen

3. Genaue Planung und richtige Infrastruktur

Gericht: Von der Damaskus-Pflaume
zur Prummetaat

(nsb) - Der Spatsommer ist eine proble-
matische Zeit. Denn jetzt wird alles reif
— und zwar alles zugleich. Wer Toma-
tenstauden, Obstbaume oder Beeren-
M straucher im eigenen Garten besitzt,
wird entweder viel verschenken missen, oder er hat
einige Arbeit zu leisten. In diesem Jahr gibt es Stein-
obst in grol3en Mengen, das war schon bei den Kir-
schen so und den Aprikosen, nun hangen die Aste
schwer durch unter Pflaumen, Mirabellen und
Zwetschgen.

Die blaue, langliche Pflaume hat ihre Heimat in Sy-
rien, von dort gelangte sie als ,damascena“ auf die
Tische der wohlhabenden Rdmer. Es hat lange,
aber beweisbare sprachliche Umwege gebraucht,
bis sie als ,Quetsch® in den alemannischen Sprach-
raum kam — von dort war der Weg bis zur ,Zwetsch-
ge“ nicht mehr gar so weit.

Im Rheinland ging dieser Name wieder unter, als
Napoléons Soldaten die Baume pliinderten. Sie
brachten den rheinischen Frauen unterschiedliche
Rezepte fir die ,Tarte aux prines bei, und so wird
die ,Prummetaat® mal mit, mal ohne Zimt, mal mit
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Hefe- und mal mit Murbeteig bereitet. Meine Ver-
sion setzt auf Hefe, verzichtet auf Zimt — und ver-
langt Zutaten, die zu Napoléons Zeiten noch ganz
unbekannt waren.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Lesehinweise

I PR Lern-Prozesse

Wirtschaftsjournalist: PR-Agenturen -
Die fetten Jahre sind vorbel

In der Ausgabe 03/2014 des Fachmediums ,Wirt-
schaftsjournalist”, das im Verlag Johann Oberauer,
Salzburg, erscheint, schreibt die freie Journalisten
Katy Walther zum Thema ,PR-Agenturen: Die fetten
Jahre sind vorbei“. Hier der Einstieg in den lesens-
werten Beitrag.

Pressetexte, Pressekonferenzen, Events - das An-
gebot der meisten PR-Agenturen ist standardisierte
Massenware. Die Kunden bekommen es inzwi-
schen an jeder Ecke. "Das ist wie zum Metzger ge-
hen," sagt der Marketingchef eines grof3en Unter-
nehmens hinter vorgehaltener Hand. "Die haben
auch in jedem Geschéaft Salami, Kochschinken und
Leberwurst. Wenn sich der Geschmack kaum un-
terscheidet, guckt man eben auf den Preis." Die Er-
fahrung machen derzeit auch die PR-Agenturen:
Statt mit den Fachabteilungen haben sie es heute
haufig mit den Eink&ufern der Unternehmen zu tun,
die die Preise ganz einfach vorgeben. Verhand-
lungsspielraum null, wie GPRA-Prasident Uwe
Kohrs bestatigt: "Da verhandeln Leute, die friher
Biromaterial gekauft haben, nun eben auch tber
PR-Leistungen. Und die werden am Ende des Ta-
ges daran gemessen, was sie rausgeholt haben."
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Wie Berater und ihre Klienten Streit
vermeiden kdnnen (3)

Gelegentlich enden Meinungsverschie-
denheiten zwischen Auftraggeber und
externen PR-Schaffenden vor Gericht.
Von diesen Gerichten wird unser Autor
seit 15 Jahren als Sachverstandiger und
Gutachter hinzugezogen. Im ,PR-Journal® skizziert
er interessante Falle aus der Praxis. Aus den dabei
gemachten Erfahrungen folgern Hinweise, wie sich
dergleichen Streit vermeiden lasst.
Streitgegenstand: ,,Cl-Arbeiten

Das Amtsgericht einer mittelgro3en Stadt in Rhein-
land-Pfalz will wissen, ob fir bestimmte grafische
Leistungen der Betrag in H6he von 474,50 Euro
ortsublich und angemessen sei. Dieser Betrag war
dem sdumigen Auftraggeber fir ,Cl-Arbeiten” be-
rechnet worden: Entwickelt und ausgefertigt hatte
der klagende Grafiker ein Firmenlogo, einen Brief-
kopf und eine Visitenkarte.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

I Bildung

Bildung compact (4) (31./32. KW-2014)

1. Schreiben — Feedback — schreiben — funf Tage
journalistisches Schreibtraining und mit leben-
digem Seminarrhythmus und steigenden Text-
anforderungen bietet die AFK vom 22. bis 26.
September in Oberursel (Taunus). Das Text-
Trainingslager der Akademie Fuhrung und
Kommunikation soll Teilnehmerinnen und
Teilnehmer sicher machen fir die journalisti-
schen Textanforderungen. Auf dem Programm
stehen: Nachrichtensprache, Umgang mit
Nachrichtenwert, Textaufbau unterschiedlicher
journalistischer Darstellungsformen, die fir
PR-Fachleute wichtig sind. Weitere Informatio-
nen auf der AFK-Website.
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2. Die Deutsche Akademie fir Public Relati-
ons (DAPR), Disseldorf, erweitert ihr Netz-
werk um Kommunikatoren aus dem Bereich
Business to Business. Die Akademie koope-
riert ab sofort mit dem Bundesverband In-
dustrie Kommunikation e.V. (bvik), Augs-
burg. Der bvik ist eine unabhéngige Organisa-
tion fir Kommunikatoren und Marketing-Ver-
antwortliche der Industrie. Ab November bietet
die DAPR aulerdem ein berufsbegleitendes
Masterstudium mit dem neuen Schwerpunkt
B-to-B-Kommunikation an. Der Lehrgang
geht auf die Herausforderungen von Kommu-
nikation in diesem Feld ein.

3. Berrin Ozergin wurde an der SRH FernHoch-
schule Riedlingen zur Professorin berufen. Seit
dem 1. Juli hélt sie als neue Professorin fir
Marketing- und Medienmanagement Lehrver-
anstaltungen in den marketingnahen Studien-
gangen mit Bachelor-Abschluss ab. Auch beim
MBA-Studiengang Business Administration
und beim neuen Master-Studiengang Medien-
und Kommunikationsmanagement (M.A.), der
im September beginnt, wird sie Module Uber-
nehmen. Zuletzt war die promovierte Diplom-
Kauffrau bei der Bionade GmbH als Marketing-
leiterin beschéftigt.

4. Ab sofort prasentiert sich die Webseite der
Berliner School for Communication and Ma-
nagement in einem neuen Look. Den Besu-
cher erwarten eine Uberarbeitete Navigation,
eine Ubersichtlichere Struktur und zuséatzli-
che Funktionalitaten. So findet man ab sofort
in der Hauptnavigationsleiste einen Uberblick
Uber das Weiterbildungsangebot der SCM. Zu-
dem kann man die Weiterbildungsangebote
und Publikationen nun auch nach den The-
menbereichen Interne Kommunikation, PR und
Social Media sortieren.

I Studien

Studie zu Handels-PR: Vertrauen
aufbauen durch regionale Aktionen

Sponsoring des ortlichen Sportclubs, Patenschaf-
ten fUr Spielplatze oder Baume pflanzen im Stadt-
park — mit lokaler Verbundenheit und sozialem En-
gagement positionieren Handler sich als vertrau-
enswirdige Unternehmen. Regional angepasste

Offentlichkeitsarbeit ist fur die meisten Kommunika-
tionsprofis ein relevanter Baustein, um Zielgruppen
auf emotionaler Ebene anzusprechen und Ver-
trauen zu generieren, so eines der Ergebnisse der

Studie ,PR im Handel
e o 2014*, die vom Kolner EHI
Retail Institute durchge-
fihrt und bereits im April
2014 veroffentlicht wurde.
Jetzt machte das EHI
noch einmal auf die Er-
gebnisse  aufmerksam.
Das EHI ist ein Forschungs-, Bildungs- und Bera-
tungsinstitut fir den Handel und seine Partner. An
der Untersuchung haben sich die PR-Vertreter aus
85 Handelsunternehmen beteiligt, darunter knapp
die Hélfte der Top 20 des deutschen Einzelhandels.
Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

PR im Handel 2014

TV und Internet wichtigste Medien ftr
Gesamtbevolkerung und Deutschlands
Internetnutzer

TV und Internet sind die wichtigsten Medien fur die
Gesamtbevélkerung und Deutschlands Internetnut-
zer. Das ist das Ergebnis einer reprasentativen Um-
frage von TNS Infratest, Miinchen. Zwei Drittel der

dieng g tbevilkerung Internetnutzer

wichtigstes wichuigstes oder wichtigstes | wichtigstes oder

Medium (in %) | zweitwichtigstes | Medium (in %) | zweitwichtigstes

Medium (in %) | Medium (in %)

[Tnternet 35 s 43 | 62
[Tv 29 66 26 66
Tageszeitung 17 32 14 27
| Radio 13 33 12 32
| Zentschnften Bl 12 5 11

Gesamtbevélkerung und der deutschen Onliner hal-
ten das Fernsehen fiir das wichtigste Medium -
siehe Schaubild. Auf Platz zwei liegt das Internet
(Gesamtbevdlkerung: 51 %, Internetnutzer: 62 %).
Tageszeitungen (32 / 27 %), Radio (33 / 32 %) und
Zeitschriften (12 / 11 %) folgen mit deutlichem Ab-
stand. Die Medienkonvergenz, also die Nutzung
beispielsweise von Tageszeitungen, Zeitschriften,
Radio und auch TV via Internet ist bei der Fragestel-
lung bewusst auf3en vor gelassen worden. Daher ist
bei der Interpretation der Ergebnisse zu beachten,
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dass das Internet sowohl Medium als auch gleich-
zeitig Plattform fiir andere Medien ist — und in dieser
Doppelfunktion bewertet wird. TNS Infratest flhrte
in der Zeit vom 23. bis 25. Juni insgesamt 1.007 te-
lefonische Interviews mittels der EMNIDbusse.
(Schaubild: TNS Infratest)

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Studie: Kommunikationselite ist
kooperationsbereiter

.Exzellenz in der Unternehmenskommunikation
2014* — der Studie zweiter Teil. Nach der Berichter-
stattung Uber die Frage wie nah ein Kommunikati-
onschef der Unternehmensfiihrung sein muss
(siehe dazu diesen Beitrag), um gut bewertet zu wer-
den, folgt jetzt ein zweites Teilergebnis zur Netz-
werkbereitschaft von PR-Chefs. Die Resultate ge-
hen zuriick auf die Befragung von 288 Fach- und
Fuhrungskréaften aus Pressestellen deutscher Un-
ternehmen. Die Studie wurde durchgefiihrt von der
Hamburger Agentur Faktenkontor gemeinsam mit
Lothar Rolke, Professor fir BWL und Unterneh-
menskommunikation an der Fachhochschule
Mainz. Demnach ist die abteilungsibergreifende
Zusammenarbeit ein unterschatzter Erfolgsfaktor
fur PR-Manager. Die Kommunikationselite bezieht
auffallig haufig Kollegen anderer Fachbereiche in
ihre Arbeit ein. Sie stehen vor allem mit den Abtei-
lungen Marketing, Personal oder Investor Relations
(IR) im professionellen Austausch. Nur so kdnnen
alle Stakeholder-Interessen bericksichtigt und die
verschiedenen Anspruchsgruppen angemessen
angesprochen werden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Termine

Erstes PRSH-Forum zum fiinften
Geburtstag am 14. November

Save the date: Unter dem Motto ,Change is the only
constant” laden die Hochschule Hannover und der

PRSH — Public Relati-
ons Studierenden Han-
nover e.V. am 14. No-
L vember zum erstmalig
| m : 23 “V stattfindenden PRSH-
Forum ein. Gleichzeitig wird das fiinfijahrige Ver-
einsjubilaum gefeiert. PR-Praktiker, Wissenschaft-
ler und Studierende haben durch die Teilnahme an
drei Podiumsgespréchen die Gelegenheit, sich tber
die kiinftigen Herausforderungen an das Kommuni-
kationsmanagement auszutauschen und Uber neue
Trends der Branche zu informieren. Weitere Infor-
mationen auf der PRSH-Website.
Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

Termin: Preisverleihung des Deutschen
Journalistenpreis - Wirtschaft | Borse |
Finanzen am 18. September

Der Deutsche Journalistenpreis - Wirtschaft | Bérse
| Finanzen (djp) pramiert Spitzenleistungen im
deutschsprachigen Wirtschafts- und Finanzjourna-
lismus. Er wird von einer Gruppe von Sponsoren
jahrlich fuar mehrere Themengebiete gleichzeitig
ausgelobt. Namenhafte Sponsoren sind unter ande-
rem Targo Bank, GLS, Fraport und randstad.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

TOP)

Termine compact (4) (31./32. KW-2014)

1. ,,Crowdfunding - Hype, Nische oder Demo-
kratisierung der Kapitalmarkte?“ — Unter
diesem Motto ladt der MedienMittwoch am
20. August um 19 Uhr nach Frankfurt am
Main ein. Im Gebaude der ING-Diba AG, The-
odor-Heuss-Allee 2, diskutieren Eva Jung, Ge-
schaftsflhrerin Gobasil, Philipp Baumgaertel,
Business Developer Protonet, Martin Krebs,
Vorstandsmitglied ING-DiBa, Dirk Littig - Ge-
schéftsfuhrer bankless24, und Karsten Wenz-
laff, Geschéaftsfihrer Institut fur Kommunika-
tion in sozialen Medien, das Thema unter der
Leitung von Jo Schiick, Moderator bei ZDF
zoom und aspekte. Weitere Informationen auf
der MedienMittwoch-Website.
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2. ,,The future is now!* Unter diesem Motto fin-
detvom 1. bis zum 4. September in der Hum-
boldt-Universitat Berlin das Medien-Kom-
munikations-Labor (mekolab) statt. Die Jour-
nalistenAkademie der Friedrich-Ebert-Stiftung
unterstitzt die Veranstaltung. Mehr als 40 Se-
minare und Workshops, Fachvortrage, Podien,
Barcamp-Sessions und Exkursionen zu Re-
daktionen, Agenturen und Institutionen richten
sich an junge Medienschaffende. Mehr Infor-
mationen zum Workshopangebot und zum
Kongressprogramms sowie die Anmeldemdg-
lichkeit finden sich auf der mekolab-Website.

3. Der 8. kommge - Kommunikationskongress
der Gesundheitswirtschaft findet am 15. Ok-
tober in der Hamburger Handwerkskammer
statt. Der Expertentreff will Impulse rund um
das Thema Gesundheitskommunikation bie-
ten. Auch in diesem Jahr werden wieder in flinf
Kategorien Preise fir ,Best Practice” der Kom-
munikation in der Gesundheitswirtschaft ver-
geben. Veranstalter ist die Mediengruppe
Oberfranken - Fachverlage GmbH & Co KG.
Weiter Informationen auf der kommage-Webs-
ite.

4. Online Marketing wird immer wichtiger, um in
Zeiten des digitalen Wandels erfolgreich zu
bleiben. Gerade Medienunternehmen haben in
den vergangenen Jahren erfahren, in welch
kurzer Zeit das Netz eine ganze Branche um-
wélzt. Die Leipzig School of Media (LSoM)
und die Hamburg Media School (HMS) bieten
deshalb gemeinsam ein Online Marketing
Camp fir Fachkrafte von Medienhausern an,
um ihnen bei der Bewaltigung dieser Heraus-
forderung zu helfen. Das Camp findet vom 22.
bis 24. September in Leipzig im Mediencam-
pus Villa Ida statt. Frih Entschlossene profitie-
ren bis 15. August von einem Rabatt. Weitere
Informationen auf der Website der LSoM.

I Literatur

Wendebuch fir erfolgreiches
Neugeschaft

Ein Buch aus der Praxis fur die Praxis: Heiko Bur-
rack, in der Kundenberatung geschulter Agentur-
mann und seit 2003 mit New Business Advice selb-
standiger Berater von Agenturen und Unternehmen,

hat mit ,Matching“ ein lesenswertes Buch fir Mar-
ketingentscheider und Agenturchefs vorgelegt. Wa-
rum ist es als lesenswert zu qualifizieren? Weil Bur-
rack etwas gemacht, was im Zeitalter von Social
Media fast in Vergessenheit geraten ist, er hat mit
Menschen personlich gesprochen und diese Ge-
sprache ausgewertet. Im Rahmen seiner FleiRarbeit
hat Burrack mehr als 80 Interviews mit Markting-
Verantwortlichen, Agenturchefs und Branchenex-
perten Uber ihr Business geflihrt. Herausgekommen
ist ein Buch, in dem die Sicht von Marketing-Ent-
scheidern in Unter-
nehmen (,Matching.
Marketing-Entschei-
: der im Dialog®) der
SLLBE  sicht von Agentur-
" o chefs  (,Matching.
Agenturchefs im Dia-
log“) gegenliberge-
stellt werden. So kann das Wendebuch tatséchlich
von zwei Seiten aus gelesen werden: Je nach Vor-
liebe kdnnen Leser mit der einen oder anderen
Sicht beginnen. Doch unerheblich, in welcher Rei-
henfolge das Buch studiert wird, am Ende steht die
Erkenntnis, dass das Zusammenspiel zwischen bei-
den Gruppen ,matchen® muss, dann funktioniert
Neugeschatft.
Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

Neuauflage des Handbuchs zur
Unternehmenskommunikation:
Wie ein Grundstudium

Titel: Handbuch Unternehmens-
kommunikation, Strategie - Ma-
nagement — Wertschépfung; Her-
Unteriehinans. ausgeber: . Ansgar Zerfal} u-nd
kommunikation Manfred Piwinger; Verlag: Sprin-
ger Gabler; Reihe: Springer
NachschlageWissen; 2. vollstan-
dig Uberarbeitete Auflage 2014,
Umfang: 1.347 Seiten; Abbildungen: 98; Preis fur
das Print-Buch: 149,99 Euro (Preis inkl. MwSt.);
ISBN 978-3-8349-4542-6; E-Book: ISBN 978-3-
8349-4543-3;

Bega!
Narbed Praindes

Handbuch
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Mit der vollstandig Uberarbeiteten Neuauflage des
erstmals 2007 verdffentlichten Handbuches Unter-
nehmenskommunikation (damals 930 Seiten) ha-
ben die beiden Herausgeber eine Herkulesaufgabe
gestemmt: Auf 1.347 Seiten haben Sie zusammen
mit den 90 weiteren Autoren des in der Reihe Sprin-
ger Nachschlagewissen erschienenen Werks ein
Kompendium zu dem vielfaltigen Fachgebiet der
Unternehmenskommunikation zusammengestellt.
Die Verfasser der insgesamt 67 Einzelbeitrage re-
prasentieren gleichermafen Forschung und Lehre
der Kommunikationswissenschaften wie auch die
praktische Seite aus Sicht ausgewahlter GroRunter-
nehmen wie etwa BASF, Daimler und Deutsche
Post DHL. Hinzu kommen Fachleute aus anderen
Disziplinen, die relevante Regeln — etwa juristische
Rahmenbedingungen der Finanzkommunikation —
erlautern.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Literatur compact (1) (31./32. KW-2014)

1. Jorg Rosenberger, Inhaber der Trai-
ningsagentur Reden ist silber GmbH in Biele-
feld, hat im expert verlag, Renningen, die
zweite, aktualisierte Auflage seines Buchs ,,Er-
folgreiche und zielorientierte Kommunika-
tion“ veroffentlicht. Auf 98 Seiten vermittelt es
mit griffigen und praxisnahen Formulierungen
Tipps und Tricks fur erfolgreiche Kommuni-
kation im Berufsalltag. Laut Verlagsbeschrei-
bung richtet sich das Buch an alle Menschen,
die im beruflichen Kontext gekonnt kommuni-
zieren wollen. Besonders sollen Berufseinstei-
ger mit Kundenkontakt angesprochen sein.
(Preis: 24,80 Euro; ISBN 978-3-8169-3267-3)

I STAMM Medien-News

(Print / Zeitungen + Zeitschriften, Rundfunk / Radio
+ Fernsehen, Online (seit 2003)). Im Juli 2014 wur-
den 5.643 Medien aktualisiert, im letzten Quartal
waren es insgesamt 18.686 Medien. Der monatliche
»Stamm Medien-Newsletter” informiert Uber aktuelle
Anderungen in der deutschsprachigen Medienland-
schaft (Deutschland, Osterreich, Schweiz). Mit
freundlicher Genehmigung folgen hier einige Ande-
rungen/Meldungen:

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

I Internes - aus der Redaktion

Stamm Medien-Newsletter August 2014

STAMM

Der Stamm-Verlag in Essen
dokumentiert seit 1947 als
einziger deutscher Verlag
komplett alle Medien (ca. 24.000) in Deutschland

PR-Journal: 29.673 Besucher im Juli
2014 und 29 neue Jobangebote - Knapp
15,5 Prozent nutzen die Mobilversion

Unsere diversen Statistiken bilanzieren fur das ,PR-
Journal®im Juli 2014 insgesamt 29.673 Besucher It.
Zahlung der IVW Informationsgemeinschaft zur
Feststellung der Verbreitung von Werbetragern,
Berlin. Somit errechnet sich insgesamt ein Tages-
durchschnitt von 957 Visits. Jeder Besucher
schaute sich 2,3 Seiten an - daraus errechnen sich
67.703 Pagelmpressions fir das PR-Medium Nr. 1
im Internet. Ergdnzend wurde durch GoogleAnaly-
tics im Juli festgestellt; 63,1 Prozent waren neue
Besucher. 54,1 Prozent der Besucher sind mann-
lich, 45,9 Prozent weiblich; 61 Prozent sind bis 34
Jahre alt. 15,42 Prozent der Besucher rufen die
PRJ-Seiten Uber mobile Geréte (Smartphones und
Tablets) auf.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

I Jobangebote

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Job-
bdrse stehenden Gesuche und Angebote.

GESUCHE

Die 9 aktuellen Gesuche finden Sie hier
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ANGEBOTE (41)

Volontariat/Trainee

Die 8 aktuellen Angebote fiir diesen Bereich finden
Sie hier

Praktikum

Die 3 aktuellen Angebote fiir diesen Bereich finden
Sie hier

Agenturen
= (Senior) Account Manager (m/w), Frankfurt am
Main

= PR/Social Media Manager (m/w), Hamburg

= Trainee im Bereich Markenkommunikation
(m/w), Dusseldorf

= PR-und Social Media Berater/in (Vollzeit,
unbefristet), Berlin

= Junior Account Manager PR (m/w)
Schwerpunkt Automotive, Hamburg

= PR Manager (m/w)

= markenzeichen Frankfurt sucht Junior-
Berater(in)

= PR-Berater / Projektleiter (oder
Juniorberater/Projektmanager) w/m, Miinchen

= PR-Berater (m/w) Healthcare in Vollzeit fur
Eltville oder KdIn gesucht

= Junior-PR-Berater(in), Hannover

= Leitung Kommunkation (m/w), Berlin

= (Junior) PR-Berater (m/w) fur
Fashion/Lifestyle/Beauty in Hamburg &
Minchen

= 1. FuRBball-Bundesliga: Partner/in fir Sponsor-
Betreuung gesucht

= PR-Berater/in (Teilzeit), Willich/Niederrhein

= Junior-Projektleiter/in, Berlin

= Junior-PR-Berater(in) Healthcare, KdIn

= Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt
Beauty, Hamburg

= Junior Berater Marken-PR (m/w), Dusseldorf

= Schwartz Public Relations Miinchen sucht PR-
Berater(in)

= Berater Consumer-PR (m/w) ab sofort in
Minchen

Medien
= Verantwortlichen Redakteur (m/w), Kdln

Unternehmen

= Stellvertretende/n Leiter/in
Unternehmenskommunikation, Freiburg

= Junior PR-Referent/in (m/w) fur das Team
Unternehmenskommunikation, Bremen

= Referent (w/m) externe Kommunikation, Kéln

= PR Manager (m/w), Berlin

= Referent (w/m) Offentlichkeitsarbeit und
Kommunikation, Neckarwestheim

= Specialist (m/f) Corporate Communications
Europe, Kdln

= Novartis Oncology sucht einen
Communications Manager (w/m), Nurnberg

= Redakteur/Texter (w/m), Freiburg

Verbande (Non-Profit)

= Projektleiter/in Wissenschaftstransfer (Teilzeit),
Leipzig

Redaktionsschluss dieser Ausgabe:

Montag, 11. August 2014 um 20:00 Uhr

Dieser Newsletter wurde an 10.546 Empfanger
versandt.

I Impressum

Copyright 2004 ff: Gerhard A. Pfeffer, Siegburg.
Grunder + Herausgeber: Gerhard A. Pfeffer (-fff-),
Siegburg (seit 2004/1996)

Verlag: Epikeros PR-Portal Ltd., Siegburg
(USt-IdNr.: DE265637185) (Handelsregister Sieg-
burg: HRB 10771)

Redaktion: Thomas Dillmann (TDI),
Bad Honnef, Chefredakteur (V.i.S.d.P.
+ Verantwortlicher gemaR § 5 TMG + §
55 RfStV) (dillmann@pr-journal.de);
Nadja Amireh (na), Dusseldorf (ami-
reh@pr-journal.de) - Ressort: "Social-
Media"; Mathias Scheben, Andernach (sche-
ben@pr-journal.de); Norbert Schulz-Bruhdoel
(nsb), Remagen (schulz-bruhdoel@pr-journal.de) -
Rubrik: "Norbert: Geriichte+Gerichte"; Riccardo

PR-Journal Newsletter - Nr. 436 / 31./32. KW 2014 — Seite 21
Statistik 2013: 357.592 Visits; 979.978 Pagelmpressions; 10.668 Newsletter-Empfanger; 562 Stellenanzeigen


http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5040-senior-account-manager-m-w-frankfurt-am-main
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5040-senior-account-manager-m-w-frankfurt-am-main
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5032-pr-social-media-manager-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5030-trainee-im-bereich-markenkommunikation-m-w-3u6
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5030-trainee-im-bereich-markenkommunikation-m-w-3u6
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5027-pr-und-social-media-berater-in-vollzeit-unbefristet
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5027-pr-und-social-media-berater-in-vollzeit-unbefristet
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5026-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-automotive-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5026-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-automotive-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5023-pr-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5022-markenzeichen-frankfurt-sucht-junior-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5022-markenzeichen-frankfurt-sucht-junior-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5020-pr-berater-projektleiter-oder-juniorberater-projektmanager-w-m-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5020-pr-berater-projektleiter-oder-juniorberater-projektmanager-w-m-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5018-pr-berater-m-w-healthcare-in-vollzeit-fuer-eltville-oder-koeln-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5018-pr-berater-m-w-healthcare-in-vollzeit-fuer-eltville-oder-koeln-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5012-junior-pr-berater-in-3to
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5010-leitung-kommunkation-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5009-junior-pr-berater-m-w-fuer-fashion-lifestyle-beauty-in-hamburg-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5009-junior-pr-berater-m-w-fuer-fashion-lifestyle-beauty-in-hamburg-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5009-junior-pr-berater-m-w-fuer-fashion-lifestyle-beauty-in-hamburg-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5008-1-fussball-bundesliga-partner-in-fuer-sponsor-betreuung-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5008-1-fussball-bundesliga-partner-in-fuer-sponsor-betreuung-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5005-pr-berater-in-teilzeit-willich-niederrhein-3th
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4997-junior-projektleiter-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4995-junior-pr-berater-in-healthcare-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4988-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-beauty
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4988-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-beauty
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4983-junior-berater-marken-pr-m-w-3sx
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4706-berater-consumer-pr-ab-sofort-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4706-berater-consumer-pr-ab-sofort-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/5016-verantwortlichen-redakteur-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5033-stellvertretende-n-leiter-in-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5033-stellvertretende-n-leiter-in-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5028-junior-pr-referent-in-m-w-fuer-das-team-unternehmenskommunikation-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5028-junior-pr-referent-in-m-w-fuer-das-team-unternehmenskommunikation-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5025-referent-w-m-externe-kommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5019-pr-manager-m-w-3tv
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5001-referent-w-m-oeffentlichkeitsarbeit-und-kommunikation-3td
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5001-referent-w-m-oeffentlichkeitsarbeit-und-kommunikation-3td
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4994-specialist-m-f-corporate-communications-europe
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4994-specialist-m-f-corporate-communications-europe
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4615-redakteur-texter-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/4987-projektleiter-in-wissenschaftstransfer-teilzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/4987-projektleiter-in-wissenschaftstransfer-teilzeit
mailto:dillmann@pr-journal.de
mailto:amireh@pr-journal.de
mailto:amireh@pr-journal.de
mailto:scheben@pr-journal.de
mailto:scheben@pr-journal.de
mailto:schulz-bruhdoel@pr-journal.de

@) Journdl

Wagner, Kéln (wagner@pr-journal.de) - Ressort:
"CSR Unternehmensverantwortung"; Cornelia
Wist (cw), Salzburg (wuest@pr-journal.de) - Ress-
ort: "Reputation Management".

Redaktionsrubrik "Das PR-Interview": Team
von k1 gesellschaft fir kommunikation, KéIn: UIf
Kartte, Rahel Camps und Gunter Ortlieb (inter-
views@pr-journal.de).

Rubrik "PR-Websitecheck": Lan Anh Nguyen,
Hannover, (nguyen@prsh.de) (Teamleiterin); Kris-
tin Becke; Carina Bogus; Jan Jasper Dundurs;
Janine Riedel; Lara Wohrmann.

Rubriken "PR-Jobbérse" +"PR-Termine":
Thomas Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere@pr-jour-
nal.de).

Korrespondenten: Internationales: Thomas A-
chelis, Miinchen, Achelis & Partner (achelis@pr-
journal.de); Minchen/Oberbayern: Frederic
Sturm, Miinchen, (muenchen@pr-journal.de); Dls-
seldorf/Rhein-Ruhr: Juliane von Firstenberg,
Dusseldorf, BPN Concept (fuerstenberg@pr-jour-
nal.de); Berlin/Potsdam: Birgit Grigoriou, Berlin
(grigoriou@pr-journal.de); Hamburg/Nord-
deutschland: Helge Weinberg, Hamburg, Helge
Weinberg Strategie & Kommunikation (wein-
berg@pr-journal.de); Frankfurt/M./Rhein-Main:
Thomas Beckmann, Frankfurt am Main, corporate
text thomas beckmann (beckmann.thomas@pr-
journal.de).

Rezensionen: Annett Helbig, Hamburg (hel-
big@mastermedia.de); Thomas Mauvridis, Un-
teruhldingen/Bamberg (mavridis@pr-kanzlei.de);
Ulrike Mellenthin, Mdnchengladbach (ulrike.mel-
lenthin@pr-journal.de); Manfred Piwinger, Wupper-
tal (consultant@piwinger.de).

Die Gesichter zu den Namen der "Mitmacher" in
der Redaktionsarbeit des PR-Journals haben wir
auf unserer neuen Serviceseite dokumentiert.

Marketing - MediaService - Anzeigen-/Banner-
Verkauf: Gerhard A. Pfeffer, Siegburg (s.u.),
E-Mail: anzeigen@pr-journal.de.

Anschrift:

Lendersbergstrasse 86, 53721 Siegburg

Telefon: 02241 2013060

Telefax: 02241 2013061

Mobilfon: 0160 94635777

E-Mail: redaktion@pr-journal.de

URL: www.pr-journal.de

pr-journal.at; pr-journal.ch; pr-journal.com; pr-jour-
nal.info; pr-journal.net; agenturcafe.de; neues-
prportal.de; pr-journal.de/newsletter/archiv.html .

Die Auflage des PR-Journals wird

kontrolliert durch die Informationsge-

meinschaft zur Feststellung der Ver-

breitung von Werbetragern e.V.
(IVW), Berlin. Fur 2013 wurden von InfOnline,
Bonn fir die Internetseiten des PR-Journals aus-
gewiesen: 357.592 Visits und 979.978 Page-
Impressions. Das ergibt einen Tagesdurch-
schnitt von 1.089 Besuchern. Jeder Besucher
hat durchschnittlich 2,5 Seiten aufgerufen. Durch
GoogleAnalytics wurde au3erdem im Schnitt 08:54
Minuten Besuchszeit ermittelt.

Laufend neue Informationen und Meldungen
aus der Kommunikationsbranche finden Sie
wie immer auf unserer Homepage

= und auch bei Twitter:@prjournal und
@prjobboerse

= sowie auf unseren Fanseiten bei Facebook:
PR-Journal und PR-Jobboerse

= auch bei Google+: PR-Journal und PR-
Jobboerse

= und bei Pinterest

Und schauen Sie doch auch mal auf unsere ande-
ren Internetangebote:

= Jobangebote und -gesuche: PR-Jobboerse
= PR-Datenbank Agenturen

= PR-Datenbank Dienstleister

= PR-Datenbank Ausbilder

= PR-Datenbank PR-Ranking

= PR-Datenbank PR-WebsiteCheck

= PR-Datenbank PR-Termine
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