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PR-Journal startet ab Januar erstmals 
Kreativitäts-Ranking für die 
Kommunikationsbranche 

Das Online-Portal „PR-Journal“ aus Siegburg star-

tet mit dem Beginn des Jahres 2015 zum ersten Mal 

das „PR-Journal-Kreativitäts-Ranking für Deutsch-

land. Unterstützt wird der Preis durch die Hambur-

ger Kommunikationsagentur achtung! Ein solches 

Ranking, das Agenturen nach ihrer Kreativität im 

Bereich Public Relations listet, gibt es bisher nicht. 

Im Bereich Werbung dienen solche Rankings Un-

ternehmen und anderen Auftraggebern schon lange 

als Anhaltspunkt bei der Suche nach einer geeigne-

ten Agentur. Gerhard A. Pfeffer, Gründer und Her-

ausgeber des „PR-Journals“: „Kreativität wird immer 

wichtiger, denn nur noch das Originelle dringt zu 

den Menschen durch. Und PR beziehungsweise 

Earned-Media-Kommunikation übernimmt zuneh-

mend die Führung.“  

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Interim Manager: Der richtige Stil und 
Mut sind gefragt 

Noch ist es ein Nischenmarkt, aber der 

Bedarf an Interim Managern mit Spezi-

alisierung auf Kommunikationsma-

nagement in kritischen Situationen ist 

hoch. Tiefgreifende Veränderungspro-

zesse sind in den Unternehmen heute permanent 

auf der Tagesordnung und Interim Manager können 

eine professionelle, kontinuierliche Begleitung si-

cherstellen. Sie sind in strategischer und operativer 

Hinsicht gute Problemlöser, wenn es darum geht, 

Vakanzen rasch und wirkungsvoll auszugleichen o-

der Veränderungsprojekte zum Erfolg zu führen. In 

Abgrenzung zu Unternehmensberatungen und 

Agenturen bieten sie tendenziell manche Vorteile. 

Wer das sagt, hat die Erfahrung selbst gemacht. 

„PR-Journal“-Gastautor Wolfgang Griepentrog 

(Foto) hat soeben ein Interim Mandat für Change & 

Kommunikation abgeschlossen. Dabei hat er einen 

umfangreichen Transformationsprozess begleitet. 

Lesen Sie in seinem Blog „Glaubwürdig kommuni-

zieren“, was Interim Manager in Veränderungspro-

zessen leisten und welchen Mehrwert Kommunika-

tionsprofis auf Zeit bieten. 

achtung! lädt ein zum Trip ins Lab 

Die Hamburger Agen-

tur achtung! startet mit 

einem neuen Angebot. 

In Kürze will sie Ent-

scheidern aus Marke-

ting und Kommunikation „Transfusionen“ verabrei-

chen. Unter der Überschrift „achtung! Transfusion“ 

können sie sich bei achtung! in Einzelsessions oder 

Worksshops einer Rundum-Beratung unterziehen. 

Darin soll es um globale Kommunikationstrends, die 

künftige Kommunikationslandschaft, digitale Dia-

log- und Kommunikationsmechaniken, Content 

Marketing Strategien und die Analyse inspirierender 

Cases aus aller Welt gehen. Dazu eröffnete die 

Agentur ein neu gebautes „Labor“. Unter dem Na-

men „The Lab“ (wir berichteten von der Bau-

stelle) vereint die Agentur disziplinenübergreifend 

alle Gewerke, die nun eng und in aufgabenbezoge-

nen Projektgruppen den Beratungsteams bei ach-

tung! zuarbeiten. Die Kunden sollen sich hier ihre 

„Transfusionen“ holen. Agenturchef Mirko Kaminski 

(im Foto links): „Man kann natürlich zwei Wochen 

ins Silicon Valley fahren. Oder man taucht zwei 

Tage ein in unser Lab.“ Eröffnet wurde „The Lab“ 

jetzt von Lars Hinrichs (im Foto in der Mitte neben 

dem zweiten achtung!-Geschäftsführer Thomas 

Beckmann), dem Gründer von Xing und Aufsichts-

ratsmitglied der Deutschen Telekom.  

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 
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Hill+Knowlton Strategies gewinnt 
Huawei Kommunikationsetat 

Huawei Technologies Deutschland wird 

künftig mit Hill+Knowlton Strategies 

(H+K) in der PR-Kommunikation zu-

sammenarbeiten, um seine Markenbe-

kanntheit in Deutschland zu steigern. 

H+K hat sich in einem Wettbewerbspitch gegen an-

dere Agenturen durchgesetzt. Die geplante neue 

PR-Strategie zielt darauf ab, die Marke positiv zu 

emotionalisieren und somit die Herzen der Verbrau-

cher und Influencer zu erreichen. Hierzu setzt die 

Agentur H+K, die Büros in Berlin, Düsseldorf und 

Frankfurt am Main hat, auf Media- 

und Blogger Relations, die Vernet-

zung von klassischer PR mit digita-

len Themen sowie Events und 

Sponsorings, die unter dem Dach 

von Kampagnen durchgeführt werden. H+K-CEO 

Ernst Primosch (Foto) freut sich über den Etatge-

winn: „Unsere Kreativität hat den Ausschlag gege-

ben.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 
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Ergo untersucht Corporate Videos: 
Bewegtbild, das bewegt, sieht anders aus 

Mittelständische Unternehmen schöpfen die Poten-

tiale von YouTube nicht voll aus. Die meisten betrei-

ben zwar einen eigenen Kanal, bleiben aber weit 

hinter den Möglichkeiten zurück, die dieser ihnen 

bietet. Nur die wenigsten Unternehmen punkten mit 

überzeugendem Content und einer konsequenten 

Nutzerführung. Zu diesen Ergebnissen kommt die in 

Berlin ansässige Film-Unit der Agentur ergo Kom-

munikation in ihrer Untersuchung von YouTube-Ka-

nälen. Zwar wurden nur die YouTube Kanäle der 20 

größten deutschen Mittelständler untersucht, doch 

leitet der #ergoContentCheck daraus Tendenzen 

ab, die über die untersuchte Gruppe hinaus für viele 

andere Mittelständler gelten sollen.  

Die Grafik (© ergo Kommunikation) zeigt auf, dass 

die Stärken von Bewegtbild kaum ausgespielt wer-

den. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien 

Ramstetter zahlt Schadensersatz  
an den ADAC 

Einem Bericht der „Süddeutschen Zei-

tung“ zufolge haben sich der ADAC und 

sein früherer Kommunikationsdirektor 

und Chefredakteur der Mitgliederzei-

tung „ADAC Motorwelt“ Michael 

Ramstetter (Foto) außergerichtlich geeinigt. Dem-

nach hat Ramstetter eingewilligt, Schadensersatz 

gegenüber seinem früheren Arbeitgeber zu leisten. 

Der langjährige ADAC-Sprecher war fristlos gekün-

digt worden, nachdem Manipulationen beim ADAC-

Preis „Gelber Engel“ im Januar 2014 aufgedeckt 

worden waren. (Wir berichteten.) Ramstetter gab 

zwar die Fälschung der Umfrageergebnisse zu, 

klagte aber vor Gericht gegen seine fristlose Kündi-

gung und die Schadensersatzansprüche des 

ADAC. Nun einigte man sich außergerichtlich. Doch 

auch wenn diese Akte geschlossen werden kann, 

hat der ADAC die von Ramstetter ausgelöste Krise 

noch immer nicht überwunden. Der Automobilclub 

arbeitet daran, sich eine neue Struktur zu geben 

ohne den Status als Verein zu verlieren. Entschei-

dungen werden für die außerordentliche Hauptver-

sammlung am 6. Dezember erwartet. 

Personalien compact - Agenturen (2) 
(49. KW-2014)  

1. PickMeUp Communications baut Business-
bereich Filial-Kommunikation aus: Sabrina 
Terwort-Duczek (34) arbeitet seit April als Se-
nior-Beraterin für die Hamburger Agentur Pick-
MeUp Communications. Wie die Agentur erst 
jetzt bekannt gab, soll Terwort-Duczek den Aus-
bau des Businessbereichs Filial-Kommunika-
tion vorantreiben. Die neue Senior Beraterin gilt 
als langjährige Expertin für Trade- und Shop-
permarketing. Die Agentur PickMeUp Commu-
nications wird von Heinz-Jürgen Pick geleitet 
und betreut seit über 20 Jahren mit 25 Mitarbei-
tern Unternehmen und Marken wie arko, iglo, 
Freixenet, Bosch, DNV GL und TÜV NORD. 
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2. Nikolai Bockholt und Sascha Zimmer sind 
neue Mitarbeiter im Team von Fork Unstable 
Media, einem Tochterunternehmen der fische-
rAppelt Creative Content Group. Bockholt ist 
seit Oktober als neuer Director Creative Tech-
nology in Hamburg tätig. Zimmer ist in Köln 
ebenfalls seit Oktober als Director Technical 
Consulting neu dabei. Beide Technologie-Spe-
zialisten sind seit Anfang Dezember für die 
Deutsche Film- und Fernsehakademie Berlin 
(dffb) tätig. Für diesen neuen Kunden sicherte 
sich Fork den Etat für den Webseiten-Relaunch 
der Kinemathek. 

Personalien compact - Sonstige (3)  
(49. KW-2014)  

1. Holger Paul wird Nachfolger von Marlies 
Schäfer beim VDMA: Holger Paul (48) wird 
zum 1. April 2015 die Leitung der Abteilung 
Kommunikation des Verbands Deutscher Ma-
schinen- und Anlagenbau (VDMA) in Frankfurt 
am Main übernehmen und in dieser Funktion 
auch Pressesprecher des Verbandes sein. 
Paul wird von der „Frankfurter Allgemeinen 
Zeitung“, für die er seit gut sechs Jahren als 
Wirtschaftsredakteur arbeitet, zum VDMA 
wechseln. Dort wird er an den künftigen Haupt-
geschäftsführer des VDMA, Thilo Brodtmann, 
berichten. Paul wird Nachfolger der noch am-
tierenden Pressesprecherin Marlies Schäfer, 
die dem Verband noch bis zu ihrem altersbe-
dingten Ausscheiden im Herbst 2015 weiter zur 
Verfügung steht. 

2. Deutscher Bauernverband richtet Stabs-
stelle für Öffentlichkeitsarbeit ein: Kirstin 
Karotki leitet seit dem 1. Dezember die neu 
geschaffene Stabsstelle Öffentlichkeitsarbeit 
des Deutschen Bauernverbandes (DBV) in 
Berlin. Als Bereichsleiterin verantwortet sie die 
externe Kommunikation des Spitzenverbandes 
jenseits der klassischen Pressearbeit. Karotki 
wechselt von OVID Verband der ölsaatenver-
arbeitenden Industrie, wo sie die Kommunika-
tion aufgebaut hat und zuletzt ebenfalls als 
stellvertretende Geschäftsführerin tätig war. In 
ihren 14 Jahren PR-Erfahrung hat sie zahlrei-
che Projekte für unterschiedliche Auftraggeber 
konzipiert und auf europäischer, nationaler so-
wie regionaler Ebene umgesetzt. 

3. Knoll übernimmt Kommunikationsberatung 
beim „Tagesspiegel“: Susan E. Knoll, bis 
zum 30. April dieses Jahres knapp zehn Jahre 

Geschäftsführerin Kommunikation beim Ver-
band der forschenden Pharma-Unternehmen, 
hat seit dem 1. Dezember eine neue Aufgabe. 
Sie ist nun Direktorin Politische Kommunika-
tion beim Berliner „Tagesspiegel“. In dieser Po-
sition soll sie Kommunikationsberatung für po-
litische Entscheider-Gruppen beim "Tages-
spiegel" betreiben. Zudem soll sie in Sachen 
Konzeption und Vermarktung spezifischer An-
gebote für die Gesundheitswirtschaft auf-
bauen. 

Personalien compact - Unternehmen (6) 
(49. KW-2014)  

1. Jung wird neue HR- und Kommunikations-
chefin bei Scout24: Judith Jungmann (44) 
wird als Nachfolgerin von Andrea Hollenbur-
ger ab dem 1. Januar 2015 Senior Vice Presi-
dent Human Resources & Communication bei 
der Scout24-Gruppe in München. Vorgängerin 
Hollenburger verlässt den Anbieter von digita-
len Marktplätzen zum 18. Dezember. Jung-
mann, die zuletzt seit 2003 bei Danone tätig 
war, wird bei Scout24 an den Chief Executive 
Officer der Gruppe, Greg Ellis, berichten. 

2. Daniele Nati (38) leitet ab dem 1. Januar 2015 
als Nachfolger von Claudia Wagner die Abtei-
lung Communication and Public Affairs beim 
Erdöl- und Chemiekonzern Sasol für die Re-
gion Eurasia. Er ist dort verantwortlich für die 
Kommunikation und die politische Arbeit der 
Bereiche Performance Chemicals und Eura-
sian Operations. Das internationale Unterneh-
men hat seinen Hauptsitz in Johannisburg, 
Südafrika, die deutsche Niederlassung ist in 
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Hamburg. Vorgängerin Wagner hat das Unter-
nehmen verlassen. Zuvor war Nati seit 2013 
Leiter Politik und Unternehmenskommunika-
tion beim Zigarettenhersteller Reemtsma. 

3. Fabian Ryf (24) ist beim Zürcher Unternehmen 
Sherpany ab sofort für Communications & Mar-
keting zuständig. Darunter fallen bei Sherpany 
neben der klassischen Unternehmenskommu-
nikation auch das Marketing für die Online-
Plattform für Unternehmer. Ryf kommt von der 
Agentur Concept & Text, bei der er seit 2013 
arbeitete. 

4. Dominik Marbet (41) wird im kommenden 
Jahr ab April neuer Leiter Media Relations und 
Mediensprecher beim schweizerischen Sicher-
heitsunternehmen Baloise Group. Er wird 
Nachfolger von Dominik Müller, bisher Leiter 
Group Communications, der das Unternehmen 
auf eigenen Wunsch verlässt. Marbet wird an 
Marc Kaiser, Leiter Corporate Communica-
tions & Investor Relations, berichten. 

5. Senger von MediaCompany zur Steyler 
Ethik Bank: Armin Senger (42) unterstützt als 
Referent für Marketing und Öffentlichkeitsar-
beit ab sofort die Unternehmenskommunika-
tion der Steyler Ethik Bank in Frankfurt am 
Main. Senger berichtet an Jürgen Welzel, Un-
ternehmenssprecher und Leiter des Vertriebs-
managements der Steyler Ethik Bank, der sich 
auf die strategische Weiterentwicklung von 
Marketing und Vertriebsmanagement kon-
zentriert. Senger verfügt über elf Jahre Erfah-
rung in der Kommunikation rund um soziale 
Themen mit gesellschaftlicher Relevanz. Er 
kommt von der Kommunikationsagentur Medi-
aCompany in Bonn. 

6. Public Affairs auf Landesebene: Mornhin-
weg vertritt Bayer in NRW. Kai Mornhinweg 
wird ab dem 1. Januar 2015 neuer Leiter des  
„Liaison Office Nordrhein-Westfalen“ des Phar-
makonzerns Bayer in Leverkusen. Seine Auf-
gabe: Er vertritt die Unternehmenspolitik in 
Nordrhein-Westfalen und anderen Bundeslän-
dern. Er berichtet an die Leitung von Public und 
Governmental Affairs, Denise Rennmann. 
Seit 2010 verantwortet Mornhinweg als Ge-
schäftsführer das Ressort Wirtschafts- und 
Umweltpolitik bei unternehmer nrw, der Lan-
desvertretung des Bundesverbandes der Deut-
schen Industrie in Nordrhein-Westfalen. 

Etats 

Etats compact (11) (49. KW-2014)  

1. Gossip + Public Relations für alessandro 
international  
Anbieter von Pflegeserien für Hände, Nägel 
und Füße alessandro International GmbH, 
Düsseldorf 
was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit sowie 
Blogger Relations in Deutschland und 
Österreich 
an: Gossip+ Public Relations, Düsseldorf 

2. US-Videotechnik-Anbieter vergibt PR-Etat 
an consense 
Vusay Media Corp., Toronto (deutsche 
Niederlassung in Berlin) 
was: Adaption und Umsetzung der PR-
Strategie aus den USA in Deutschland und 
Österreich 
an: consense communications GmbH, 
München 

3. Wilde & Partner lüftet Luxusreise-
Geheimnisse für Secret Escapes 
Reise-Club für Luxushotel- und Reiseangebote 
Secret Escapes Ltd, London  
was: B-t-C-Kommunikation und Medienarbeit 
für Online, Print und TV in der Region DACH 
an: w&p Wilde & Partner Public Relations 
GmbH, München 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15429:etats-compact-1-49-kw-2014&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
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4. Brandzeichen kommuniziert für 
„Fleischersatzproduzent“ Quorn™ 
Produzent von „Fleischersatz“ Quorn™, 
Stokesley (Großbritannien) 
was: Kommunikation zur Markenbildung, 
Messe-Präsenz, PR und Social Media in 
Deutschland 
an: Brandzeichen – Markenberatung und 
Kommunikation GmbH, München 

5. Französischer Online-Datenverwalter 
Oodrive beautragt Lucy Turpin  
Software-Unternehmen Oodrive, München (dt. 
Niederlassung) 
was: Strategische 
Unternehmenskommunikation in Deutschland  
an: Lucy Turpin Communications (LTC), 
München 

6. Imagekampagne für die Europäische Union 
von Havas  
Europäische Kommission, Brüssel 
was: Internationale Imagekampagne "Für Sie 
da"  
an: Havas Worldwide, Paris 

7. ReachLocal vergibt PR-Etat für 
Deutschland an schoesslers 
Online-Marketing Anbieter ReachLocal, Berlin 
was: Strategische Pressearbeit und 
Umsetzung von klassischen PR-Maßnahmen 
an: PR- und Marketing Agentur schoesslers 
GmbH, Berlin 

8. Angelika Hermann-Meier PR betreibt 
Pressearbeit für Hotel Cort in Palma 
4-Sterne-Superior Hotel Cort, Palma de 
Mallorca  
was: Pressearbeit in Deutschland 
an: Angelika Hermann-Meier PR, Diessen 
am Ammersee 

9. We do unterstützt Gründerinitiative in 
Berlin und Brandenburg 
Hochschulen in Berlin und Brandenburg 
was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit für 
Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg 
(BPW) 
an: We Do communication, Berlin 

10. wirDesign wird Leitagentur für Uniklinik 
Köln 
Universitätsklinikum Köln 
was: Strategische Marken- und 
Marketingkommunikation 
an: wirDesign communications AG, Berlin 
und Braunschweig 

11. PR für finnisches Mehrwegsystem für 
Versandverpackungen 
Hersteller von wiederverwendbaren 

Versandverpackungen RePack, Helsinki 
was: Strategische Kommunikation und 
Pressearbeit in Deutschland 
an: Melanie Syring Public Relations, Bad 
Wildungen 

Agenturen 

Agenturen compact (3) (49. KW-2014)  

1. Gartner Communications in Brasilien aus-
gezeichnet: Die Frankfurter Agentur Gartner 
Communications ist in Brasilien mit dem 
Aberje Award 2014, einem nationalen Preis 
für Unternehmenskommunikation, ausge-
zeichnet worden. Die Jury vergab den Preis in 
der Kategorie „Beste Internationale Kommu-
nikation“ an den heimischen Kompressoren-
hersteller Embraco und dessen regionale 
Agenturen für eine globale Produkteinführung. 
Seit Beginn des Jahres verantwortet Gartner 
die Öffentlichkeitsarbeit für Embraco in Eu-
ropa. Die aktuell bearbeiteten Märkte sind 
Deutschland, Frankreich, Italien und Russland 
mit den Schwerpunkten Media Relations und 
Reputationsmanagement. 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15435:agenturen-compact-1-49-kw-2014&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.lautenbachsass.de/
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2. Nadja Amireh in „Sprecherperlen“ von 
Landau Media über die „süße PR“: „Spre-
cherperlen“ – unter dieser Überschrift präsen-
tiert die Landau Media AG in ihrem Newsletter 
in regelmäßigen Abständen Video-Interviews 
mit Kommunikationsprofis. In der aktuellen 
Ausgabe gibt die Gründerin der Düsseldorfer 
Agentur Wake up Communications, Nadja 
Amireh, Einblick in die Welt der „süßen PR“. 
Passend zur Adventszeit spricht sie über ihren 
Kunden, den Aachener Printenbäcker Lam-
bertz, und gibt Tipps für die Social Media ge-
rechte Produkt-Inszenierung. Amireh war bis 
vor einigen Monaten auch Redaktionsmitglied 
beim „PR-Journal“. 

3. HEAL – neues Agenturnetzwerk für PR in 
der Gesundheitswirtschaft: Die HEalthcare 
Communications Alliance, kurz HEAL, ist ein 
neu gegründetes PR-Agentur-Netzwerk für 
den Medizin- und Gesundheitsbereich. Es 
will seinen Kunden direkten Zugang zu spezia-
lisierten Healthcare-PR-Agenturen in den 
Hauptmärkten Europas bieten. Ziel des Zu-
sammenschlusses ist es, die Expertisen der 
sechs Partneragenturen aus Deutschland, 
Cramer PR im Gesundheitswesen und Consul-
tant (CGC) aus Eschborn, Frankreich, Großbri-
tannien, Spanien, Italien und Schweden zu 
bündeln, um effiziente und zielführende Kom-
munikationslösungen anbieten zu können. 
Weitere Informationen zu HEAL gibt es auf der 
CGC-Website. 

Organisationen 

Transparente Spielregeln für die DPRG 

Einstimmig hat die außerordent-

liche 56. Mitgliederversamm-

lung der Deutschen Public Relations Gesellschaft e. 

V. (DPRG) eine Compliance-Richtlinie und eine 

Kartellrichtlinie verabschiedet. Die Regelwerke gel-

ten ab sofort für alle Mitglieder und Mitarbeiter des 

Berufsverbands für Kommunikationsfachleute. Für 

die Einhaltung der Regeln ist ein Compliance-Be-

auftragter zuständig. Die neue Richtlinie regelt ne-

ben dem Kartellrecht unter anderem den Daten-

schutz, die Trennung von Ehrenamt und Vergü-

tungstätigkeit, den Umgang mit Dienstleistern sowie 

das Verhalten gegenüber Dritten. „Transparenz, 

Fairness, Integrität und Legalität gehören zum 

Grundverständnis der DPRG und ihrer Mitglieder“, 

heißt es dazu in der Einleitung. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien 

„Spiegel“ trennt sich offiziell von 
Büchner und Saffe 

Was seit Wochen in der Medienfach-

presse offen diskutiert wurde, ist nun of-

fiziell: Wolfgang Büchner (Foto, 48; © 

Michael Kappeler/dpa picture alliance), 

erst seit 2013 Chefredakteur von „Spie-

gel“ und „Spiegel online“ in Hamburg muss den 

Spiegel-Verlag verlassen. Zwar heißt es in der 

Pressemitteilung „in gegenseitigem Einverneh-

men“, doch ist es ein offenes Geheimnis, dass er 

mit seinen Plänen zur engeren Verzahnung von 

Print und Online am Widerstand der Mitarbeiter KG 

Welche Kommunikationskrisen wirk-

lich gefährlich sind - und welche nicht 

Wann müssen in der Krisenkommunikation die 

Alarmglocken besonders laut klingeln? Und 

bei welchen Themen ist eher damit zu rech-

nen, dass sich eine Krise nicht auf-schaukelt? 

Krisenkommunikatoren haben dazu ihr ganz 

eigenes Bauchgefühl. 

Jetzt gibt es eine wissenschaftliche Unter-

suchung, wann Kommunikationskrisen be-

sonders gefährlich für Unternehmen sind. Le-

sen Sie hier, wo die größten Gefahren lauern. 

Ein Gastbeitrag im Krisen-Blog www.medien-

gau.de von Max Backhaus und Samuel Stäb-

ler, wissenschaftliche Mitarbei-ter von Profes-

sor Dr. Marc Fischer in der Universität zu Köln. 

 

http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
https://www.youtube.com/watch?v=rlmyy5Dud-8
https://www.youtube.com/watch?v=rlmyy5Dud-8
http://www.cgc-pr.com/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15448:transparente-spielregeln-fuer-die-dprg&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15448:transparente-spielregeln-fuer-die-dprg&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15445:spiegel-trennt-sich-offiziell-von-buechner-und-saffe&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15445:spiegel-trennt-sich-offiziell-von-buechner-und-saffe&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
http://www.faktenkontor.de/
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
http://www.faktenkontor.de/welche-kommunikationskrisen-wirklich-gefaehrlich-sind-und-welche-nicht/
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gescheitert ist. Letztendlich lehnte sie gemeinsame 

Doppelspitzen für die Print- und Online-Ressorts 

und damit eine Verschmelzung der Print- und Onli-

neangebote des „Spiegels“ ab.  

Im Zuge der Veränderungen in der Chefredaktion 

wird auch Ove Saffe (53), seit 2008 Geschäftsführer 

des Spiegel-Verlags, sein Amt niederlegen. Im Ein-

vernehmen mit den Gesellschaftern steht er als Ge-

schäftsführer noch so lange zur Verfügung, bis die 

Nachfolge geregelt ist, längstens jedoch bis Mitte 

des nächsten Jahres. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Fachmedien sind wichtigste berufliche 
Informationsquelle für Entscheider 

Fachmedien sind weiterhin 

die wichtigste berufsbezo-

gene Informationsquelle der 

professionellen Entscheider 

in Deutschland. Das zeigt die 

B-to-B-Entscheideranalyse 

2014/15 der Deutschen 

Fachpresse, Frankfurt am 

Main, die aktuell veröffentlicht wurde. Ein Kerner-

gebnis: Insgesamt werden mit gedruckten und digi-

talen Fachmedien 94 Prozent die B-to-B-Kernziel-

gruppe erreicht. Ein weiteres Ergebnis: Werbung in 

Fachmedien stärkt auch das Image der werbenden 

Unternehmen und deren Produkte. 84 Prozent der 

befragten Führungskräfte sehen das so (siehe Gra-

fik; © Deutsche Fachpresse). Für die Studie wurden 

von der Czaia Marktforschung (Bremen) 910 Ent-

scheider im Auftrag der Deutschen Fachpresse te-

lefonisch befrag. Betreut wurde die Studie von der 

Kommission AMF Mediamarketing betreut. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Analyse zum Bahnstreik: 
Berichterstattung negativer als die 
Stimmung in der Bevölkerung 

Je mehr Stillstand, desto erhitzter die Gemüter. Seit 

Wochen bewegt der Streik der Gewerkschaft Deut-

scher Lokomotivführer (GDL) die mediale Land-

schaft. Zur Zeit berät die GDL auf ihrer Hauptvor-

standssitzung in Königswinter noch über das aktu-

elle Angebot der Deutschen Bahn und zukünftige 

Arbeitsniederlegungen, dabei scheint das Ende der 

Geduld der Passagiere längst erreicht - so zumin-

dest der vielerorts kommunizierte Eindruck.  

Aber woher kommt dieses Bild? Anfang November 

meldete die ARD in ihrem DeutschlandTrend, 

dass 51 Prozent der Befragten kein Verständnis für 

den Streik der GDL gezeigt hätten. Rund die Hälfte 

der Befragten kann die Forderungen der GDL aller-

dings nach wie vor 

durchaus nachvollzie-

hen. Eine Kurzstudie 

der Medienbeobach-

tung blueReport zeigt, 

dass die Berichter-

stattung – im Bild ein 

Ausschnitt von „Focus online“ vom 5. November – 

in den deutschen Online-Leitmedien über Wochen 

deutlich negativer war, als die Stimmung in der Be-

völkerung. Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15445:spiegel-trennt-sich-offiziell-von-buechner-und-saffe&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15441:fachmedien-sind-wichtigste-berufliche-informationsquelle-fuer-entscheider&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15441:fachmedien-sind-wichtigste-berufliche-informationsquelle-fuer-entscheider&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15441:fachmedien-sind-wichtigste-berufliche-informationsquelle-fuer-entscheider&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15438:analyse-zum-bahnstreik-berichterstattung-negativer-als-die-stimmung-in-der-bevoelkerung&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15438:analyse-zum-bahnstreik-berichterstattung-negativer-als-die-stimmung-in-der-bevoelkerung&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15438:analyse-zum-bahnstreik-berichterstattung-negativer-als-die-stimmung-in-der-bevoelkerung&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.tagesschau.de/inland/deutschlandtrend/index.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15438:analyse-zum-bahnstreik-berichterstattung-negativer-als-die-stimmung-in-der-bevoelkerung&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.scmonline.de/ueber-uns/news/2014-11-27-scm-gesamtprogramm-2015-erschienen.html
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Das PR-Interview 

PR-Interview Nr. 124 – Carsten Fiedler: 
Wir haben vom Digitalen gelernt 

„Das PR-Interview im PRJ“ wird realisiert von k1 gesell-

schaft für kommunikation, Köln. 

Interview mit dem Chefredakteur des 

Kölner „Express“ und der neu gegrün-

deten Kölner Zeitung für junge Leute 

„xtra“. Carsten Fiedler (Foto) erklärt wa-

rum sein Verlag M. DuMont Schauberg 

einen neuen Printtitel im Markt testet, während sich 

Zeitungsbranche „zweifelsohne in einem gewalti-

gen Umbruch“ befinde. Zur Printkrise sagt er, die 

Lösung könne nicht ausschließlich in digitalen An-

geboten bestehen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Rezensionen 

Highlight unter HR-Publikationen: 
Professionelles Personalmarketing  
von Bernd Konschak 

Es gibt nur wenige überzeu-

gende Arbeitgebermarken. 

Allzu viele Unternehmen schei-

nen nur die Besten der Besten 

zu suchen. Ihre Markenaussa-

gen richten sich ausschließlich 

an diese Bewerber. Von Allein-

stellung ist wenig zu sehen. 

Was manche Unternehmen al-

lerdings nicht daran hindert, über ihre me-too-Posi-

tionierungen begeisterte Fachartikel zu schreiben.  

Jetzt hat ein Personalexperte ein Buch mit dem 

schlichten Titel „Professionelles Personalmarke-

ting“ veröffentlicht, der selbst für eine überzeugende 

Arbeitgebermarke verantwortlich zeichnet. Die 

Rede ist von Bernd Konschak von der Sick AG. Sick 

AG? Nicht Adidas, Daimler, VW oder andere be-

kannte Marken, denen die Bewerber laut den Uni-

versum-Arbeitgeberrankings die Bude einrennen? 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Frauenkarrieren:  
Von Almosen und Karriereplänen 

Ich bin zugegebener Maßen bis vor kurzem kritisch 

gegenüber der viel diskutierten Frauenquote gewe-

sen. Was zählt, ist meiner Ansicht nach die Qualifi-

kation, die Befähigung einen Job zu tun oder ihn 

auch bleiben zu lassen. Und ich war der Meinung, 

dass die emanzipierte Frau auf ein „Almosen“ wie 

die Quote durchaus verzichten könne. Mittlerweile 

sehe ich es ein bisschen anders. 

Die Führungsetagen sind nur in kleinen Teilen von 

Frauen besetzt. Aber woran liegt das? Diskussions-

runden wie das FOM Frauenforum haben vielerlei 

Theorien. Vielleicht werden Männer durch Männer 

bevorzugt. Vielleicht ist es die Unsicherheit der 

Frauen gepaart mit dem 

Selbstbewusstsein der Män-

ner. Vielleicht sind die in Frage 

kommenden Frauen zu tough. 

Vielleicht zu weich. Vielleicht 

zu teamorientiert. Vielleicht zu 

egoistisch. 

Insa Sjurts ist in Gesprächen 

mit 37 „Führungsfrauen“ der 

Frage nachgegangen, „Auf was es ankommt“ und 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15450:pr-interview-nr-124-carsten-fiedler-wir-haben-vom-digitalen-gelernt&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15450:pr-interview-nr-124-carsten-fiedler-wir-haben-vom-digitalen-gelernt&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15450:pr-interview-nr-124-carsten-fiedler-wir-haben-vom-digitalen-gelernt&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15451:highlight-unter-hr-publikationen-professionelles-personalmarketing-von-bernd-konschak&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15451:highlight-unter-hr-publikationen-professionelles-personalmarketing-von-bernd-konschak&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15451:highlight-unter-hr-publikationen-professionelles-personalmarketing-von-bernd-konschak&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15451:highlight-unter-hr-publikationen-professionelles-personalmarketing-von-bernd-konschak&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15430:frauenkarrieren-von-almosen-und-karriereplaenen&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15430:frauenkarrieren-von-almosen-und-karriereplaenen&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.der-deutsche-pr-preis.de/gala.html
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fasst es in ihrem aktuellen Buch „Frauenkarrieren in 

der Medienbranche“ zusammen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Norbert: Gerüchte+Gerichte 

Weihnachtsmenü, 3. Teil - Wachteln  
mit Spinat-Tomaten-Tarte 

(nsb) Eine Achtel-Wachtel – das war der satirische 

Reflex auf die überschaubaren Portionen in Gour-

met-Tempeln, wie Loriot sie sah. Ein ganzer Vogel 

aus der Zucht wiegt selten mehr als 150 Gramm. 

Und aus Zuchtbetrieben kommt inzwischen fast 

jede Wachtel, denn die Wildvögel werden hierzu-

lande nicht mehr bejagt. Sie sind selten geworden. 

In Frankreich oder Spanien ist ihr Ruf oft zu hören, 

aber auch dort kommt meist vom Geflügelhof, was 

auf den Tellern landet. 

Unser Weihnachtsessen erinnert daran, dass der 

kleine Hühnervogel zu den vergessenen Lieferan-

ten großer Geschmackserlebnisse zählt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Termine 

Termine compact (1) (49. KW-2014)  

1. Investor Relations Konferenz „IR 2015“ am 
28. Januar in Frankfurt am Main: Die Wies-
badener Agentur für Investor Relations und 
Corporate Communications cometis AG ver-
anstaltet am 28. Januar 2015 in Frankfurt am 
Main die „IR 2015“. Die Konferenz zum 
Thema Investor Relations beginnt bereits am 
Vorabend mit einem Get-Together. Das Vor-
tragsprogramm am 28. Januar bietet dann 
Fachvorträge, Workshops und Zeit zum Net-
worken. Detaillierte Informationen zum Pro-
gramm und die Möglichkeit zur Anmeldung gibt 
es auf der Website IR-Community. 

Bildung 

Bildung compact (1) (49. KW-2014)  

1. Medienwirtschaft als neues Studienange-
bot an der RFH in Köln: Die Rheinische Fach-
hochschule Köln (RFH) bietet ab dem Som-
mersemester 2015 an, Medienwirtschaft in 
Vollzeit oder berufsbegleitend zu studieren. 
Einzelheiten zum interdisziplinären Studien-
gang stellt die RFA am 12. Dezember um 18 
Uhr im Medienzentrum, Weyerstraße 41, in 
Köln vor. Das neue Angebot vermittelt be-
triebswirtschaftliche, medien- und kommunika-
tionswissenschaftliche, technische und krea-
tive Kompetenzen. Weitere Informationen auf 
der RFH-Homepage  oder per E-Mail oder te-
lefonisch bei den Studienberaterinnen Nicole 
Wickendick (0221/20302-625) und bei Se-
bastian Micklin (0221/20302-5911), Leitung 
Hochschulkommunikation. 

 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15430:frauenkarrieren-von-almosen-und-karriereplaenen&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15455:weihnachtsmenue-3-teil-wachteln-mit-spinat-tomaten-tarte&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15455:weihnachtsmenue-3-teil-wachteln-mit-spinat-tomaten-tarte&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15455:weihnachtsmenue-3-teil-wachteln-mit-spinat-tomaten-tarte&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15449:termine-compact-1-49-kw-2014&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.ir-community.de/programm.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15434:bildung-compact-1-49-kw-2014&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
mailto:wickendick@rfh-koeln.de
mailto:wickendick@rfh-koeln.de
mailto:micklin@rfh-koeln.de
mailto:micklin@rfh-koeln.de
http://www.bluereport.net/stats7
http://www.stamm.de/impressum_db.ihtml
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Studien 

Studie: Aufrichtige Kommunikation 
wichtiger als Nützlichkeit eines 
Produkts 

Für ihren dritten Authentic 

Brands-Report hat die globale 

PR-Agentur Cohn & Wolfe 12.000 

Verbraucher aus zwölf Märkten 

befragt, um herauszufinden, wel-

che unternehmerischen Verhaltensweisen an einer 

authentischen Marke geschätzt werden. Zudem 

sollten unauthentische Verhaltensweisen und un-

ternehmensbezogene Themen untersucht werden, 

die am ehesten starke Empörung hervorrufen. Bei-

nahe neun von zehn Kunden weltweit (87 Prozent) 

finden es wichtig, dass Unternehmen stets mit In-

tegrität handeln. Dies übersteigt den Anteil derer, 

die bei ihren Kaufentscheidungen auf Innovativität 

(72 Prozent) und die Einführung einzigartiger Pro-

dukte (71 Prozent) achten. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

JIM-Studie: Junge Menschen vertrauen 
der Zeitung mehr als anderen Medien 

Gefragt, welchen Medien sie im Falle einer wider-

sprüchlichen Berichterstattung am ehesten Glau-

ben schenken würden – dem Radio, dem Fernse-

hen, dem Internet oder der Tageszeitung –, antwor-

teten 40 Prozent der befragten Zwölf- bis 19-Jähri-

gen: der Tageszeitung! Die Berichterstattung der 

Tageszeitungen führt die Vertrauensliste mit 40 

Prozent an, gut ein Viertel entscheidet sich für das 

Fernsehen (26 %). Radiomeldungen sind für 17 

Prozent am vertrauenswürdigsten, während der In-

ternetberichterstattung mit 14 Prozent am wenigs-

ten Vertrauen entgegengebracht wird. Das sind Er-

gebnisse der der JIM-Studie 2014 (Jugend, Infor-

mation, (Multi-) Media) des Medienpädagogischen 

Forschungsverbundes Südwest, die jetzt in Mann-

heim der Öffentlichkeit präsentiert wurden. Die ho-

hen Vertrauenswerte für die Tageszeitungen sind 

umso überraschender, wenn man bedenkt, dass 

diese Mediengattung von deutlich weniger Jugend-

lichen regelmäßig genutzt wird (32 %) als Radio (73 

%), Fernsehen (83 %) oder Internet (94 %). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Befragung von Wirtschaftsjournalisten: 
Schäuble top bei Wirtschaftskompetenz 

Finanzminister Wolfgang Schäuble 

(Foto; © Bundesministerium der Finanzen - 

Ilja C. Hendel), CDU, verteidigt Rang-

platz 1 als wirtschaftskompetentester 

Spitzenpolitiker. Dies ist das Ergebnis 

einer bundesweiten Umfrage des Heroldsberger 

Wirtschaftsforschungsinstituts Dr. Doeblin unter 

141 Wirtschaftsjournalisten von Ende November 

2014. Das Institut hatte den Journalisten eine Liste 

von 14 Politikern der im Bundestag vertretenen Par-

teien sowie von FDP und AfD präsentiert. Vier von 

fünf befragten Wirtschaftsjournalisten bestätigen 

Wolfgang Schäuble „ziemlich kompetent“ zu sein, 

„wenn es um Wirtschafts- und Finanzthemen geht“. 

Wirtschaftsminister Sigmar Gabriel (SPD) und der 

FDP-Vorsitzende Christian Lindner können sich mit 

praktisch gleichem Ergebnis hinter Wolfgang 

Schäuble platzieren. Ihre Wirtschaftskompetenz be-

eindruckt jeweils die Hälfte der Wirtschaftsjournalis-

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15447:studie-aufrichtige-kommunikation-wichtiger-als-nuetzlichkeit-eines-produkts&catid=380:studie&Itemid=592
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http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15436:befragung-von-wirtschaftsjournalisten-schaeuble-top-bei-wirtschaftskompetenz&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15436:befragung-von-wirtschaftsjournalisten-schaeuble-top-bei-wirtschaftskompetenz&catid=380:studie&Itemid=592
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ten. Sigmar Gabriel konnte damit seinen Reputati-

onsgewinn gegenüber seiner Zeit als Oppositions-

führer (bis 2013) stabilisieren. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Preise und Awards 

Europameisterschaft der 
Kommunikatoren 

Unter der Überschrift „European Excellence Award 

2014“ wurden am 4. Dezember in Paris Unterneh-

men, Agenturen und Dienstleister für herausra-

gende Leistungen auf den Feldern der strategi-

schen Kommunikation ausgezeichnet. Veranstalter 

der „Europameisterschaft der Kommunikatoren“ 

war der Berliner Helios Verlag, der unter anderem 

auch den Kommunikationskongress des Bundes-

verbandes Deutscher Pressesprecher (BdP) aus-

richtet. Im Rahmen der Galaveranstaltung mit über 

450 Gästen wurden Preise in 60 Kategorien verge-

ben, darunter auch an Vertreter der deutschen 

Kommunikationsszene. So erhielt die in Freiburg im 

Breisgau beheimatete Agentur Schleiner + Partner 

den Preis in der Kategorie „Science and Education“. 

Geehrt wurde sie für ihre „Goethe goes Guerilla“-

Kampagne, die sie für das „Technoseum Landes-

museum für Technik und Arbeit“ in Mannheim kon-

zipiert und realisiert hat. Den Preis in der nationalen 

Wertung für Deutschland erhielt die Agentur Lewis 

PR. Agentur des Jahres wurde Weber Shandwick. 

Alle Preisträger finden sich auf der Website zum 

Excellence-Award. 

Kein PR-Eurobest für Deutschland 

Obwohl Deutschland nach der 

Zahl der Shortlistplatzierungen 

noch führte, reichte es in der Nationenwertung beim 

Eurobest-Festival in Helsinki vom 1. bis zum 3. De-

zember am Ende „nur“ für Platz zwei hinter Großbri-

tannien. Die Briten gewannen insgesamt 75 Preise, 

Deutschland folgte mit 71 Auszeichnungen – 23 we-

niger als vor einem Jahr – und Platz drei belegt 

Frankreich mit 58 Gewinnen. Speziell in der Kate-

gorie PR war Deutschland auf der Shortlist mit vier 

Einreichungen von Thjnk und Jung von Matt, je 

zweimal, vertreten. Doch zu den Gewinnern zählten 

beide am Ende in dieser Kategorie nicht. Deutsch-

land ging hier leer aus. Mirko Kaminiski, Geschäfts-

führer der Hamburger Agentur achtung! und Teil-

nehmer in Hesinki, brachte es per Twitter auf den 

Punkt: „Kein einziger PR-Eurobest für Deutschland. 

Da müssen wir alle aber noch mal zulegen, 

Freunde!“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Tipps 

News aktuell erneuert Presseportal 

Die dpa-Tochter 

news aktuell in 

Hamburg hat ih-

rem Flaggschiff 

„www.pressepo-

rtal.de“ eine tief-

greifende Frischzellenkur verpasst. Journalisten 

und andere Informationssuchende finden im neuen 

Presseportal jetzt noch zielgenauer und schneller 

alle Inhalte, die für sie wichtig sind. Damit will news 

aktuell die Kommunikationsarbeit von Unternehmen 

und PR-Agenturen wirkungsvoller machen und sein 

Kernprodukt ots stärken. Presseportal.de ist die 

meistgenutzte Plattform für Unternehmensinforma-

tionen in Deutschland und verzeichnet monatlich 

rund fünf Millionen Besuche (Quelle: IVW). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Tipps compact (1) (49. KW-2014) 

1. Neuer Service von news aktuell und picture 
alliance: Die dpa-Töchter news aktuell und 
picture alliance bauen ihr Angebot für Unter-
nehmen und PR-Agenturen weiter aus. Unter 
der Marke studio werden ab sofort Bilder für 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15436:befragung-von-wirtschaftsjournalisten-schaeuble-top-bei-wirtschaftskompetenz&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15456:europameisterschaft-der-kommunikatoren&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15456:europameisterschaft-der-kommunikatoren&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15440:kein-pr-eurobest-fuer-deutschland&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15452:news-aktuell-erneuert-presseportal&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.presseportal.de/
http://www.presseportal.de/
http://www.presseportal.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15452:news-aktuell-erneuert-presseportal&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15442:tipps-compact-1-49-kw-2014&catid=71:service-tipps&Itemid=53
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verschiedene Anlässe produziert: Produkt-
präsentationen, Eventdokumentationen, 
Pressekonferenzen, Werbung und Unter-
nehmensfotografie. Für die Umsetzung die-
ser Aufträge steht die picture alliance mit erfah-
renen Fotografen zur Verfügung. news aktuell 
und picture alliance bieten den Service von der 
Beratung und Planung bis hin zur Infrastruktur 
rund um die Shootings an. 

STAMM Medien-News 

Stamm Medien-Newsletter  
Dezember 2014 

Der Stamm-Verlag in Essen dokumentiert seit 1947 

als einziger deutscher Verlag komplett alle Medien 

(ca. 24.000) in Deutschland (Print / Zeitungen + 

Zeitschriften, Rundfunk / Radio + Fernsehen, On-

line (seit 2003)). Im November 2014 wurden 10.555 

Medien aktualisiert, im letzten Quartal waren es ins-

gesamt 10.990 Medien. Der monatliche „Stamm 

Medien-Newsletter“ informiert über aktuelle Ände-

rungen in der deutschsprachigen Medienlandschaft 

(Deutschland, Österreich, Schweiz). Mit freundli-

cher Genehmigung folgen hier einige Meldungen: 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Jobangebote  

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Job-

börse stehenden Gesuche und Angebote.  

GESUCHE  

Die 6 aktuellen Gesuche finden Sie hier  

ANGEBOTE (58)  

Volontariat/Trainee  

Die 17 aktuellen Angebote für diesen Bereich fin-

den Sie hier  

 

Praktikum  

Das eine aktuelle Angebot für diesen Bereich fin-

den Sie hier  

 

Agenturen 

 

▪ PR-Juniorberater/-in & PR-Assistent/-in, 
Hamburg 

▪ Senior PR Berater/in für Luxushotellerie, 
Hamburg 

▪ Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt 
Lifestyle & Wohnen, Hamburg 

▪ PR-Berater (m/w), Münster 
▪ Junior Account Manager PR – Schwerpunkt 

Corporate, Hamburg 
▪ Junior Account Manager PR - Schwerpunkt 

FMCG, Hamburg 
▪ Volontariat in Hamburg 
▪ PR Berater/in für Atomic PR in München 
▪ Neuer Sous Chef für storykitchen - ab Februar 

2015, München 
▪ Junior Berater (w/m) 

Unternehmenskommunikation, Hamburg 
▪ PR Consultant (m/w), Wiesbaden 
▪ PR-Berater/in mit Schwerpunkt Mobilität & 

Technik, Tübingen 
▪ PR Trainee Text (m/w) mit Schwerpunkt 

Mobilität/Technik, Tübingen 
▪ PR-Trainee (m/w) für Wellness-

Hotellerie/Reise, zw. München & Augsburg 
▪ Junior-PR-Berater (m/w) mit Leidenschaft für 

Food-Themen, Hamburg 
▪ PR-Volontär/-in, Köln 
▪ Junior Consultant für Klenk & Hoursch, 

Frankfurt am Main 
▪ Consultants (m/w) für Berlin und Leipzig 
▪ Junior Account Manager PR (m/w) 

Schwerpunkt Finanzthemen, Hamburg 
▪ PR-Volontär (m/w) Schwerpunkt 

Finanzthemen, Hamburg 
▪ PR-Berater (m/w), Köln 
▪ Junior PR-Berater (m/w), Köln 
▪ Junior Consultant oder Consultant (w/m) mit 

Schwerpunkt Produkt- und 
Markenkommunikation, Hamburg 

▪ PR-Assistentin, Hamburg 
▪ Junior-PR-Berater (m/w) bei Düsseldorf ab 

sofort gesucht 
▪ Engagierter PR-Berater (m/w) für Agentur in 

Berlin 
▪ PR-Berater und Junior-PR-Berater für Kölner 

Agentur 
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http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5207-pr-assistentin-zum-naechstmoeglichen-zeitpunkt-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5202-junior-pr-berater-m-w-bei-duesseldorf-ab-sofort
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5202-junior-pr-berater-m-w-bei-duesseldorf-ab-sofort
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5201-engagierter-pr-berater-m-w-gesucht-fuer-agentur-in-berlin-3ys
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5201-engagierter-pr-berater-m-w-gesucht-fuer-agentur-in-berlin-3ys
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5200-junior-pr-beraterin-fuer-koelner-agentur-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5200-junior-pr-beraterin-fuer-koelner-agentur-gesucht
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▪ Schwartz Public Relations München sucht PR-
Berater(in) 
 

Behörden (Öffentl.Dienst) 

 

▪ Referentin / Referent für Pressearbeit und 
Corporate Publishing, Marburg 

▪ Redenschreiber und Kommunikationsspezialist 
(m/w) Präsidialbüro EPA München (DE) 

▪ Referent (m/w) für Industrie und Energiepolitik, 
Berlin 

▪ Referent (m/w) für internationale 
Wirtschaftspolitik, Berlin 
 

Unternehmen 

 

▪ Leiter Kommunikation (m/w), Rheinland 
▪ Referent/in interne Kommunikation, Freiburg 
▪ Global Public Relations Manager (m/f), 

Darmstadt 
▪ Trainee (m/w) Unternehmenskommunikation, 

Berlin 
▪ Director Communications (m/w), München 
▪ Novartis Oncology sucht einen 

Communications Manager (w/m), Nürnberg 
▪ Redakteur/Texter (w/m), Freiburg 

 

Verbände (Non-Profit) 

 

▪ PR-Volontär/in Strategie und Kommunikation, 
Düsseldorf 

 

 

 

Redaktionsschluss dieser Ausgabe: 

Montag, 8. Dezember 2014 um 20:00 Uhr 

Dieser Newsletter wurde an 10.892 Empfänger 

versandt.  

Impressum 

Gründer + Herausgeber: Gerhard A. Pfeffer (-fff-), 

Siegburg (seit 2004/1996), (pfeffer@pr-journal.de), 

Chefredakteur von 11/2004 bis 04/2014 

Verlag: Epikeros PR-Portal Ltd., Siegburg  

(USt-IdNr.: DE265637185) (Handelsregister Siegburg: 

HRB 10771)  

Redaktion: Thomas Dillmann (TDI), Bad 

Honnef, Chefredakteur (V.i.S.d.P. + 

Verantwortlicher gemäß § 5 TMG + § 55 

RfStV) (dillmann@pr-journal.de), 

Postadresse: Linzer Straße 72 b, 53604 

Bad Honnef, Telefon: 02224 901616, 

Telefax: 02224 901615, Mobil: 0171 3326139. Mathias 

Scheben, Andernach; Norbert Schulz-Bruhdoel (nsb), 

Remagen - Rubrik: „Norbert: Gerüchte + Gerichte“; 

Riccardo Wagner, Köln - Ressort: „CSR + Reputation“. 

Redaktionsrubrik „Das PR-Interview": Team von k1 

gesellschaft für kommunikation, Köln: Ulf Kartte, Rahel 

Camps und Gunter Ortlieb. 

Rubrik „PR-Websitecheck“: Lan Anh Nguyen, 

Hannover, (nguyen@prsh.de) (Teamleiterin); Kristin 

Becke; Carina Bogus; Jan Jasper Dundurs; Janine 

Riedel; Lara Wöhrmann. 

Rubriken „PR-Jobbörse“ + „PR-Termine“: Thomas 

Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere@pr-journal.de). 

Korrespondenten:  

Internationales: Thomas Achelis, München, Achelis & 

Partner;  

USA: Dr. Markus Lemmens, New York 

Neuseeland: Linda Sasse, Wellington 

München / Oberbayern: Frederic Sturm, München;  

Düsseldorf / Rhein-Ruhr: Juliane von Fürstenberg, 

Düsseldorf, BPN Concept; 

Köln / Bonn / Aachen: Riccardo Wagner, Köln, 

BetterRelations; 

Berlin / Potsdam: Birgit Grigoriou, Berlin; 

Hamburg / Norddeutschland: Helge Weinberg, 

Hamburg, Helge Weinberg Strategie & Kommunikation;  

Frankfurt a.M. / Rhein-Main: Marcus Eichhorn, 

Frankfurt am Main, BetterRelations. 

Rezensionen: Annett Helbig, Hamburg 

(helbig@mastermedia.de); Thomas Mavridis, 

Unteruhldingen/Bamberg; Ulrike Mellenthin, 

Mönchengladbach; Manfred Piwinger, Wuppertal. 

Die Gesichter zu den Namen der „Mitmacher“ in der 

Redaktionsarbeit des PR-Journals haben wir auf 

http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5271-referentin-referent-fuer-pressearbeit-und-corporate-publishing
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5271-referentin-referent-fuer-pressearbeit-und-corporate-publishing
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5248-redenschreiber-und-kommunikationsspezialist-m-w-praesidialbuero-epa-muenchen-de
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5248-redenschreiber-und-kommunikationsspezialist-m-w-praesidialbuero-epa-muenchen-de
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5219-referent-in-fuer-industrie-und-energiepolitik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5219-referent-in-fuer-industrie-und-energiepolitik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5218-referent-m-w-fuer-internationale-wirtschaftspolitik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5218-referent-m-w-fuer-internationale-wirtschaftspolitik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5276-leiter-kommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5263-referent-in-interne-kommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5258-global-public-relations-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5258-global-public-relations-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5231-trainee-m-w-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5231-trainee-m-w-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5223-director-communications-m-w-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4615-redakteur-texter-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5273-pr-volontaer-in-strategie-und-kommunikation-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5273-pr-volontaer-in-strategie-und-kommunikation-duesseldorf
mailto:pfeffer@pr-journal.de
mailto:dillmann@pr-journal.de
mailto:nguyen@prsh.de
mailto:karriere@pr-journal.de
mailto:helbig@mastermedia.de
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unserer neuen Serviceseite dokumentiert: http://www.pr-

journal.de/fotos.html. 

Marketing - MediaService - Anzeigen-/Banner-

Verkauf: Gerhard A. Pfeffer, Siegburg (Anschrift + 

Telefon siehe nachfolgend), E-Mail: anzeigen[at]pr-

journal.de. 

Anschrift:  

Lendersbergstrasse 86, 53721 Siegburg 

Telefon: 02241 2013060, Telefax: 02241 2013061, Mo-

bil: 0160 94635777 

E-Mail: redaktion@pr-journal.de 

URL: pr-journal.de; pr-journal.at; pr-journal.ch; pr-

journal.com; pr-journal.info; pr-journal.net; 

agenturcafe.de; neues-prportal.de; pr-

journal.de/newsletter/archiv.html. 

Auflage kontrolliert durch die 

Informationsgemeinschaft zur Feststellung 

der Verbreitung von Werbeträgern e.V. 

(IVW), Berlin. 

Für 2013 wurden von InfOnline, Bonn für 

die Internetseiten des PR-Journals ausgewiesen: 

357.592 Visits und 979.978 PageImpressions. Das 

ergibt einen Tagesdurchschnitt von 1.089 Besuchern. 

Laufend neue Informationen und Meldungen aus der 

Kommunikationsbranche finden Sie wie immer auf 

unserer Homepage  

▪ und auch bei Twitter:@prjournal und @prjobboerse 
▪ sowie auf unseren Fanseiten bei Facebook: PR-

Journal und PR-Jobboerse 
▪ auch bei Google+: PR-Journal und PR-Jobboerse 
▪ und bei Pinterest 

Und schauen Sie doch auch mal auf unsere anderen In-

ternetangebote:  

▪ Jobangebote und -gesuche: PR-Jobboerse  
▪ PR-Datenbank Agenturen  
▪ PR-Datenbank Dienstleister  
▪ PR-Datenbank Ausbilder  
▪ PR-Datenbank PR-Ranking  
▪ PR-Datenbank PR-WebsiteCheck  
▪ PR-Datenbank PR-Termine  

 

 

http://www.pr-journal.de/fotos.html
http://www.pr-journal.de/fotos.html
mailto:redaktion@pr-journal.de
http://www.twitter.com/@prjournal
http://www.twitter.com/@prjobboerse
http://www.facebook.com/prjournal
http://www.facebook.com/prjournal
http://www.facebook.com/prjobboerse
https://plus.google.com/101079146308658776473
https://plus.google.com/114272728529044425944
http://www.pinterest.com/prjournal
http://jobs.pr-journal.de/
http://datenbanken.pr-journal.de/agenturen.html
http://datenbanken.pr-journal.de/dienstleister.html
http://datenbanken.pr-journal.de/ausbilder.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings/pr-websitecheck.html
http://datenbanken.pr-journal.de/termine.html

