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Stabwechsel an der Spitze der 
Unternehmenskommunikation der 
Allianz Gruppe 

Sabia Schwarzer (Foto, 45) 

übernimmt zum 1. November 

2015 die Leitung der Unter-

nehmenskommunikation der 

Allianz Gruppe von Emilio 

Galli Zugaro (Foto, 54). Schwarzer, Deutsch-Inde-

rin, ehemalige Journalistin bei der Deutschen Welle, 

kam 1996 als Leiterin der Unternehmenskommuni-

kation und Marketing für die Region Asien-Pazifik 

zur Allianz. Von dem regionalen Hauptsitz in Singa-

pur aus baute sie die Kommunikations- und Marke-

tingabteilung auf. 2000 übernahm sie in Washington 

die Leitung der Kommunikation und des Marketings 

für den Konzern in Nordamerika (Nafta). Sie ist ver-

heiratet und hat drei Kinder. Zum 31. Oktober ver-

lässt Galli Zugaro (54) im besten gegenseitigen Ein-

vernehmen die Allianz Gruppe nach mehr als 23 

Jahren an der Spitze der Unternehmenskommuni-

kation. Galli Zugaro wird als Executive Coach, Auf-

sichtsrat, Dozent und Berater in Italien und 

Deutschland arbeiten und bleibt zudem der Allianz 

beratend verbunden. Er wird unter anderem weiter-

hin dem Stiftungsbeirat der Allianz Kulturstiftung an-

gehören. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Fratini für Bachhausen bei  
der Bauer Media Group 

Andrea Fratini (Foto, 52) kommt zum 16. März 2015 

als Leiterin Unternehmenskommunikation zur 

Bauer Media Group nach Hamburg. Sie 

wird in dieser Position die Wachs-

tumsstrategie von Bauer als nach eige-

nen Angaben „Europas größtem Zeit-

schriftenverlag“ unterstützen. Fratini 

verfügt über langjährige Erfahrung in der Kommuni-

kationsbranche. Sie ist seit 2001 als Leiterin Media 

und Public Relations und Pressesprecherin für die 

börsennotierte Zeal SE in London, vormals Ham-

burg, tätig. Zuvor arbeitete sie zwölf Jahre lang für 

den Jahreszeiten Verlag – mehrere Jahre als Pres-

sereferentin, bevor sie als Journalistin nach Italien 

ging und 1998 in Hamburg die Position der Leiterin 

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit übernahm. Erste 

Berufserfahrungen sammelte die Kommunikations-

wirtin in Industrie und Unternehmensberatung. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Kerstin Bartels neue Leiterin der AXA 
Unternehmenskommunikation 

Kerstin Bartels (Foto, 49) übernimmt 

zum 1. April 2015 die Leitung der Un-

ternehmenskommunikation der AXA 

Konzern AG, Köln. In dieser Funktion 

verantwortet sie sowohl die externe als 

auch die interne Kommunikation des Versiche-

rungsunternehmens. Bartels kommt von den Gene-

rali Versicherungen, München, wo sie seit Januar 

2011 als Bereichsleiterin Presse/Unternehmens-

kommunikation tätig war. Sie verfügt über langjäh-

rige Kommunikationserfahrung als Führungskraft 

und Pressesprecherin in der Versicherungsbran-

che. Von Januar 1998 bis August 2003 leitete sie 

die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit der Hannover-

schen Leben und von September 2003 bis Dezem-

ber 2010 die Unternehmenskommunikation der 

VHV Gruppe, Hannover. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 
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Shortlist für die „PR Report“- 
Awards veröffentlicht 

Noch gut sechs Wochen, dann heißt es 

beim 13. „PR Report“-Award am 16. April 

in Berlin wieder: „And the winner is …“. 

Wer zu den Gewinnern gehören kann, 

wurde am 27. Februar bekannt gegeben: 

Die Shortlist für die „PR Report“-Awards 2015 
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wurde veröffentlicht. Mehr als 100 Kampagnen aus 

den fünf inhaltlichen Kompetenzfeldern Corporate, 

Brands & Products, Public Affairs und Digital sowie 

dem handwerklichen Segment „Essentials“ sind von 

den insgesamt 341 Einreichungen noch im Rennen. 

Die meisten Chancen auf die begehrten Auszeich-

nungen hat rein rechnerisch die Hamburger Agentur 

achtung!, die mit ihren Einreichungen 23 Mal auf der 

Shortlist vertreten ist. Zwölf Mal ist Ketchum Pleon, 

Düsseldorf, auf der Shortlist und sechs Mal fische-

rAppelt, Hamburg. Für den Gold-Award Agentur des 

Jahres sind achtung!, fischerAppelt und Klenk & 

Hoursch, Frankfurt am Main, nominiert. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Volkswagen Konzernkommunikation 
schafft Ressort für globale 
Digitalisierungsstrategie 

Der Volkswagen Konzern 

treibt das Thema Digitalisie-

rung auch in der Kommunika-

tion mit Nachdruck voran. Im 

Rahmen seiner „Future 

Tracks"-Initiative wird daher ein Ressort geschaffen 

für die globale Digitalisierungsstrategie der Kommu-

nikation des Konzerns. Geleitet wird das Ressort 

„Globale Digitalisierungsstrategie" ab 1. April 2015 

von Michael Brendel (Foto r.), der direkt an Stephan 

Grühsem (Foto l.), Generalbevollmächtigter der 

Volkswagen AG und Leiter Konzern Kommunika-

tion, Außenbeziehungen und Investor Relations, 

berichten wird. Brendel (44) hatte leitende Funktio-

nen bei Nachrichtenagenturen inne, bevor er 2008 

zu Volkswagen kam. Hier verantwortet er seit 2012 

die Kommunikation Unternehmen und Wirtschaft für 

den Konzern und die Marke Volkswagen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien 

Bethkenhagen von Ernst & Young 
zurück zu Kienbaum 

Erik Bethkenhagen (Foto, 47), zuletzt im 

Januar 2015 gut einen Monat neuer 

Kommunikations- und Marketingchef 

bei der Wirtschaftsprüfungsgesellschaft 

Ernst & Young in Frankfurt am Main, ist 

wieder zurückgekehrt zu Kienbaum nach Gum-

mersbach – jetzt allerdings mit erweiterten Kompe-

tenzen. Eine entsprechende Meldung des „prmaga-

zins“ bestätigte Bethkenhagen gegenüber dem 

„PR-Journal“. Demnach ist Bethkenhagen nun Mit-

glied der Geschäftsführung der Kienbaum-Holding 

sowie Alleingeschäftsführer der Agentur Kienbaum 

Communications. Der ehemalige Co-Geschäftsfüh-

rer, Alexander Schell, hat die Agentur verlassen. 

Nachfolgerin Bethenhagens als Leiterin der Stabs-

funktion Unternehmenskommunikation wurde An-

fang des Jahres Saskia Leininger. Warum es zum 

plötzlichen Sinneswandel und zur Rückkehr Beth-

kenhagens zu Kienbaum kam, wo er zuvor 14 Jah-

res lang tätig war, dazu wollte sich der Betroffene 

mit keiner Silbe äußern. 
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Personalien compact - Unternehmen (4) 
(09. KW-2015)  

1. Viviana Plasil wird neue Marketing Manage-
rin bei ReachLocal: Bei dem Berliner Online-
Marketing Dienstleister mit Erfahrungen im 
Suchmaschinen-Marketing (SEA) verantwortet 
Plasil ab sofort die Marketingaktivitäten, berich-
tet direkt an Heidi Birkin, Marketing Director 
Europe von ReachLocal, und wird das Manage-
ment Team um General Manager Deutsch-
land/Österreich Burkhard Leimbrock ergän-
zen. Plasil wird für die Weiterentwicklung und 
Koordination der Marketing- und PR-Aktivitäten 
in Deutschland und Österreich verantwortlich 
sein. Zuletzt verantwortete sie als Head of Mar-
keting Projects Vermarktungs-Projekte bei Axel 
Springer Media Impact. 

2. Weber für Finke bei Turner Broadcasting 
System Deutschland: Sebastian Weber wird 
ab dem 18. März Nachfolger von Nicolas Finke 
als neuer PR Manager Kids & Entertainment 
Channels der Turner Broadcasting System 
Deutschland GmbH, München. Weber ist be-
reits seit 2011 im Kommunikationsteam und An-
sprechpartner für TNT Serie, TNT Film, TNT 
Glitz, Cartoon Network und Boomerang. Vor-
gänger Finke verlässt das Unternehmen, um ab 
Mai eine neue Aufgabe innerhalb der TV-Bran-
che zu übernehmen. 

3. Klingner übernimmt bei MAN für Lampers-
bach: Sacha Klingner (43) wird ab dem 1. April 
die Unternehmenskommunikation bei dem 
Nutzfahrzeuge- und Maschinenbauunterneh-
men MAN, München, kommissarisch leiten. Er 
wird damit Nachfolger von Andreas Lampers-
bach, der zu Volkswagen wechselt (wir berich-
teten). Bislang war Klingner stellvertretender 
Kommunikationsleiter bei MAN. Er wird an 
Chief Executive Officer Georg Pachta-Reyh-
ofen berichten. Klingner ist bereits seit 2006 bei 
MAN in unterschiedlichen Kommunikations-
funktionen tätig. 

4. Schlösser kommuniziert für Sarah Wiener 
Gruppe: Susanne Schlösser (37) spricht seit 
dem 1. Dezember auf Honorarbasis für das 
Gastronomieunternehmen Sarah Wiener 
Gruppe, Berlin. In dieser Position ist sie für das 
Marketing und die Unternehmenskommunika-
tion verantwortlich. Vorgängerin Diana von We-
bel wechselte in die Elternzeit. Schlösser ist die 
Gründerin der Agentur Schlösser PR und über-
nimmt die Aufgaben interimsweise. Bei Sarah 

Wiener berichtet sie an den Geschäftsführer 
Jochen Becker. 

Personalien compact - Sonstige (2)  
(09. KW-2015)  

1. Burtscheidt ab Juni neue Sprecherin der 
Leibniz-Gemeinschaft: Christine Burt-
scheidt (49) wird als Nachfolgerin von Chris-
tian Walther zum 11. Juni neue Sprecherin 
des Präsidenten der Leibniz-Gemeinschaft, 
Matthias Kleiner. Darüber hinaus wird sie die 
Leitung des Referats Kommunikation der Ge-
schäftsstelle in Berlin sowie des Arbeitskreises 
Presse- und Öffentlichkeitsarbeit der 89 Leib-
niz-Institute übernehmen. Vorgänger Walther 
hat die Leibniz-Gemeinschaft Ende November 
verlassen. Burtscheidt wird von Frankfurt nach 
Berlin wechseln. Zuletzt war sie in der Main-
Metropole Büroleiterin der Präsidenten der 
Goethe-Universität, Werner Müller-Esterl und 
Birgitta Wolff. 

2. Neue Pressereferentin beim Pro-K Indust-
rieverband: Christine Euler (32) arbeitet seit 
dem 1. Februar als Referentin für Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit beim Pro-K Industriever-
band Halbzeuge und Konsumprodukte aus 
Kunststoff in Frankfurt am Main. Sie wurde 
Nachfolgerin von Diana Posth. An der Seite 
von Geschäftsführer Ralf Olsen ist Euler für 
die redaktionelle Arbeit, Kampagnenbetreuung 
und die Verbandskommunikation verantwort-
lich. Euler war zuvor bereits für zwei Jahre As-
sistentin in der Pressestelle des Verbands. 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15749:personalien-compact-unternehmen-2-09-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15749:personalien-compact-unternehmen-2-09-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/unternehmen/15739-volkswagen-konzernkommunikation-schafft-ressort-fuer-globale-digitalisierungsstrategie.html
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/unternehmen/15739-volkswagen-konzernkommunikation-schafft-ressort-fuer-globale-digitalisierungsstrategie.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15748:personalien-compact-sonstige-2-09-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15748:personalien-compact-sonstige-2-09-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.komm-passion.de/
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Personalien compact - Agenturen (6) 
(09. KW-2015)  

1. Zwei Neuzugänge bei Pink Carrots: Ursula 
Stahl-Beisiegel und Isabel Klempa (29) sind 
neue Mitarbeiterinnen der auf Healthcare und 
B-to-B spezialisierten Kommunikationsagentur 
Pink Carrots in Frankfurt am Main. Stahl-
Beisiegel bringt Erfahrung in der strategischen 
Markenführung mit, unter anderem als Client 
Service Director und strategische Planerin in 
den Agenturen wie JWT oder McCann 
Erickson. Klempa (29) ergänzt das Team von 
Pink Carrots als Texterin. Mit mehr als sechs 
Jahren Erfahrung in Healthcare-Agenturen wie 
Ogilvy Healthworld und Isgro unterstützt sie ak-
tiv bei der Entwicklung von kreativen Strate-
gien, Konzepten und Texten. 

2. Obermeier verlässt PR-Agentur Lessing 
von Klenze: Hans Obermeier (55), Mitglied 
der Geschäftsführung der Münchner PR-Agen-
tur Lessing von Klenze (LvK), verlässt die 
Agentur. Einem Bericht von „Horizont.net“ zu-
folge hat er sich bereits von seinen Mitarbeitern 
verabschiedet. Sein Vertrag läuft offiziell Ende 
Juli aus. Obermeier will wieder als Interims-
Kommunikationsmanager auf Unternehmens-
seite tätig sein. Obermeier war seit Anfang 
2013 Geschäftsführer der LvK-Vorgänger-
agentur Print Communications Consultants. 
Nach der Umfirmierung übernahm er die Lei-
tung zusammen mit Peter Johannes. 

3. Veränderungen bei der Düsseldorfer Agen-
tur Wake up Communictions: Das Team um 
Agenturchefin Nadja Amireh vermeldet perso-
nelle Veränderungen und den anstehenden 
Umzug in ein neues Büro. Fabian Fruhmann, 
bisher Trainee, wurde nach nur einem Jahr 
Agenturzugehörigkeit zum Junior Conusltant 
PR & Social Media befördert. Seine Nachfolge 
als neuer Trainee tritt Christiane Hermann an. 
Sie machte bisher Berufserfahrungen in der 
Redaktion eines Presseportals und rundete sie 
mit einem Praktikum bei einer großen PR-
Agentur ab. Und auch auf der Praktikanten-
ebene gibt es Veränderungen: Sophia Kloß 
füllt die Lücke, die ihr Vorgänger Philipp 
Busse hinterlässt. 

4. Personelle Verstärkung für die Kölner face-
to-face-Agentur: Marco Dröge (43) ist ab so-
fort neuer Client Director und Mitglied der Ge-
schäftsleitung der Kölner Agentur für Live 
Communications, face to face GmbH. Er ver-
antwortet das operative Geschäft und die Key 

Account Beratung. Vor seinem Wechsel war 
Dröge als Experte für die Bereiche Automobil, 
Handel und Pharma bei Stagg & Friends als 
Partner tätig. Er soll Impulse für die Bestands-
kunden setzen und mit seinem Branchen-
Know-how die Agentur weiter stärken und aus-
bauen. 

5. Zuwachs für das Team der Berliner Agentur 
Schlösser PR: Steffi Jarosch ist neue Senior-
Beraterin im Team der Berliner Agentur 
Schlösser PR. Vor ihrem Wechsel war sie als 
Managerin Public Relations für das Hotelbu-
chungsportal Surprice Hotels, eine Marke der 
HRS Gruppe, tätig. Zudem war sie vier Jahre 
als Manager Communications Teil des Pres-
seteams der Fitnessstudiokette McFit. Ihre Er-
fahrung bringt sie nun für die Kunden von 
Schlösser PR ein und übernimmt die Teamlei-
tung der Bereiche Fitness & Food, Fashion & 
Beauty, Design & Living sowie Lifestyle. 

6. Weiß wechselt von der Bahn in die Selb-
ständigkeit: Alexandra Weiß, zuletzt zwölf 
Jahre in unterschiedlichen Funktionen in der 
Unternehmenskommunikation der Deutschen 
Bahn (DB) AG tätig, macht sich zum 1. März 
mit allaboutcontent in Berlin selbstständig. Wie 
„CP-Monitor.de“ berichtet sollen die Schwer-
punkte ihres Büros in den Bereichen Corporate 
Publishing und Interne Kommunikation liegen. 
Bei der Deutschen Bahn baute Weiß im Füh-
rungskräfteteam die interne Kommunikation 
des Konzerns mit aus und verantwortete Neu-
konzepte und Relaunches zahlreicher DB-
Publikationen. Zudem leitete sie unter ande-
rem den Bereich Sozial Media. 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15733:personalien-compact-agenturen-1-09-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15733:personalien-compact-agenturen-1-09-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
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Etats 

Etats compact (19) (09. KW-2015)  

1. ISGRO produziert Spot für Awareness-
Kampagne „ADHS und Zukunftsträume“  
Pharmaunternehmen Shire Deutschland 
GmbH, Berlin 
was: Awareness-Spot „Tom trommelt“ für mehr 
Verständnis für Kinder und Jugendliche mit 
ADHS 
an: ISGRO Gesundheitskommunikation 
GmbH & Co. KG, Mannheim 

2. Süddeutsche Zeitung startet neue Image-
Kampagne  
Süddeutsche Zeitung, München 
was: Imagekampagne „Eine gute Zeitung 
erkennt man an ihren Lesern“ 
an: Wunderhaus GmbH, München 

3. Dürr AG beauftragt weltweite 
Fachpressearbeit bei Sympra 
Maschinen- und Anlagenbauer Dürr AG, 
Bietigheim-Bissingen 
was: Fachpressearbeit in Deutschland und 
neun weiteren Ländern 
an: Sympra GmbH, Stuttgart 

4. Spezialist für IT-Sicherheit vergibt PR-Etat 
PR-Com 
Anbieter von Identitätslösungen HID Global 
GmbH, Walluf 
was: PR- und Medienarbeit in der Region 
DACH 
an: PR-Com GmbH, München 

5. achtung! reist ab jetzt mit Airbnb  
Community-Marktplatz für Unterkünfte Airbnb, 
Dublin (Irland) 
was: PR- und Medienarbeit in der Region 
DACH 
an: achtung! GmbH, Hamburg 

6. eastside launcht neue Website zum 150-
jährigen Jubiläum von Reda  
Sportbekleidungshersteller Reda, Valle Mosso 
(Italien) 
was: Website-Relaunch 
an: eastside communications, München 

7. Wildcard kommuniziert für US-
amerikanisches Robotikunternehmen Anki 
Spezialist für Robotik-Technologie als 
Unterhaltungsmedium Anki, San Francisco 
was: Kommunikationsetat für PR, Social-
Media, Bewegtbild in der Region DACH 

an: wildcard communications GmbH, 
München 

8. Coca-Cola feiert Jubiläum auch mit 
fischerAppelt  
Coca-Cola GmbH, Berlin 
was: PR und Social Media zur Kampagne 
„Deine Coke. Dein Moment.” zum 100. 
Geburtsag der Konturflasche 
an: fischerAppelt, relations, Hamburg 

9. Gesamtmodell mit neuem Online-Auftritt 
zum Jubiläum  
Arbeitgeberverband Gesamtmetall, Berlin 
was: Neukonzeption des Online-Auftritts zum 
125. Geburtstag 
an: compuccino GmbH, Berlin 

10. Zwei neue Kunden für Münchner Grüne 
Welle Kommunikation  
a) Windenergieanlagenbauer LuvSide GmbH, 
Grünwald bei München 
was: Texte für den Webauftritt sowie 
klassische Pressearbeit zum Markenaufbau 
b) Unternehmensgruppe Henrich - spezialisiert 
auf Stahlbehälterbau, Burbach 
was: Fach- und Wirtschaftspresseearbeit, 
Employer Branding und Onlinekommunikation 
an: Grüne Welle Kommunikation, München 

11. ABC Healthcare betreut vier 
dermatologische Produkte von Bausch & 
Lomb 
Pharmaunternehmen Bausch & Lomb, Berlin 

Krisenkommunikation mit  
Augenzwinkern: Exxon dreht 
Fracking-Schmähpreis um 

Ob Goldener Windbeutel, Verschlossene 
Auster oder Goldene Zitrone – die öffent-
lichkeitswirksame Schmähung ärgert. An-
ders bei ExxonMobil:  

Dort hat man den ungeliebten Dino des 
Jahres 2014, vergeben vom Naturschutz-
bund Deutschland NABU, kurzerhand 
zum Maskottchen für die Unternehmens-
kommunikation umfunktioniert. Was Sie 
davon lernen können, lesen Sie hier. 

 

http://www.faktenkontor.de/category/mediengau/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15734:etats-compact-1-09-kw-2015&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.faktenkontor.de/category/mediengau/
http://www.faktenkontor.de/category/mediengau/
http://www.faktenkontor.de/category/mediengau/
http://www.faktenkontor.de/category/mediengau/
http://www.faktenkontor.de/category/mediengau/
http://www.faktenkontor.de/
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was: Vertriebsorientierte Kommunikation im B-
to-C-Bereich 
an: ABC Healthcare Gesellschaft für 
Kommunikation mbH, Düsseldorf 

12. Krauts PR kauft ein mit ShopStyle  
Social Shopping-Portal ShopStyle, London 
was: B-to-B- und B-to-C-PR-Maßnahmen, 
Promotion-Aktionen und Blogger-
Kooperationen in der Region DACH 
an: Krauts PR, München 

13. Netzwerk unabhängiger PR-Agenturen für 
internationale Vertriebsmesse  
Vertriebsmesse Distree EMEA, Monaco 
was: Pressearbeit und kommunikativer Auftritt 
an: Global One Communication (GOC), 
Bergisch-Gladbach 

14. KPRN positioniert Genf als attraktives 
Städtereiseziel 
Fremdenverkehrsstiftung „Fondation Genève 
Tourisme et Congrès“  
was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit inkl. 
Pressereisen und Kampagnen 
an: KPRN network GmbH, Berlin 

15. Schlösser PR betreut zwei neue Online-
Anbieter  
a) Online-Shop für Schmuck und Uhren 
Valmano GmbH, Berlin 
b) Online-Marktplatz für Unikate Woonder 
Marketplace GmbH, Berlin 
was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 
an: Schlösser PR, Berlin 

16. MetaDesign gibt Automotive-Marke ein 
neues Gesicht  
Automobilzulieferer Boge Rubber & Plastics, 
Damme 
was: Neuer internationaler Off- und Online-
Markenauftritt 
an: MetaDesign AG, Berlin 

17. Ecker & Partner baut mit Wienerberger 
Ziegeln  
Wienerberger Ziegelindustrie GmbH, Wien  
was: Strategische und operative Medienarbeit 
an: Ecker & Partner Öffentlichkeitsarbeit 
und Public Affairs GmbH, Wien 

Agenturen 

better nau: Katja Bettermann und  
Julia Naumann gründen 
Kommunikationsagentur in Berlin 

Katja Bettermann (Foto l., 43) und 

Julia Naumann (r., 45, © Sarah 

Eick) sind Inhaberinnen und Ge-

schäftsführerinnen der neu ge-

gründeten Kommunikations-

agentur better nau in Berlin. Die Agentur bietet 

strategische Medienberatung, Pressearbeit und 

Medientraining aus einem Guss. Naumann war von 

1996 bis 2001 Redakteurin bei der Tageszeitung 

„taz“, von 2001 bis 2010 bundespolitische Korres-

pondentin und Auslandsredakteurin bei „Agence 

France-Press“ und von 2010 bis 2014 Pressespre-

cherin von Amnesty International in Berlin. Better-

mann arbeitete von 2000 bis 2011 in der Parla-

mentsredaktion von N24, von 2011 bis 2012 als 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15742:better-nau-katja-bettermann-und-julia-naumann-gruenden-kommunikationsagentur-in-berlin&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15742:better-nau-katja-bettermann-und-julia-naumann-gruenden-kommunikationsagentur-in-berlin&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15742:better-nau-katja-bettermann-und-julia-naumann-gruenden-kommunikationsagentur-in-berlin&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.betternau.de/
http://www.betternau.de/
http://www.lautenbachsass.de/
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Pressesprecherin für Amnesty International in Ber-

lin und von 2013 bis 2014 als Redakteurin für den 

Polit-Talk „Günther Jauch“. 

Agenturen compact (1) (09. KW-2015)  

1. Klein gründet neue Kommunikationsbera-
tung in Köln: Anja Klein, bis vor kurzem Pres-
sesprecherin beim Hotelportal HRS, hat sich 
mit eigener Kommunikationsberatung mit Sitz 
in Köln selbständig gemacht. Mit Klein Com-
munications möchte sie künftig Unternehmen 
der E-Commerce- und Reisebranche zu klassi-
scher Medienarbeit, Content Marketing und 
Employer Branding beraten. Klein blickt auf 
mehr als 15 Jahre Berufserfahrung in den Be-
reichen Marketing und Kommunikation zurück. 
Sie war unter anderem als Pressesprecherin 
für die eBay Advertising Group und eBay Mo-
tors tätig und verantwortete die interne Kom-
munikation der europäischen Produktentwick-
lung beim Automobilhersteller Ford. 

Unternehmen 

Deutsche Post DHL: 2015 ist das  
Jahr der Jubiläen – Chronik zur 
Unternehmensgeschichte 

Das Jahr 2015 ist in 

vielerlei Hinsicht ein 

Jubiläumsjahr für 

die Deutsche Post: 

In diesem Jahr jährt 

sich das Postwesen in Deutschland zum 525. Male, 

genauer gesagt die Einrichtung einer regelmäßigen 

Postverbindung von Innsbruck nach Mechelen quer 

durch Deutschland. Zudem vereinen sich die Jubi-

läen „25 Jahre Gründung des Unternehmens Deut-

sche Bundespost Postdienst“, „25 Jahre Vereini-

gung von Ost-Post und West-Post“, „20 Jahre Pri-

vatisierung“ und „15 Jahre Börsengang“. Aus die-

sem Anlass gibt das Unternehmen eine hochwer-

tige Chronik heraus, in der die wichtigsten Stationen 

dieser Historie aufgezeigt und Zeitzeugen vorge-

stellt werden. Mitarbeiter, frühere Manager und ak-

tive Entscheidungsträger sowie Politiker und Ge-

werkschafter erzählen ihre Geschichten.  

Das Foto zeigt die 1990 herausgegebene Sonder-

marke zur Deutschen Einheit. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien 

TV-Quoten im Februar: ZDF bleibt  
trotz Verlusten auf Rang 1 

Ob mit oder ohne Dschungelcamp oder noch so er-

folgreichen Tatorten, an der Gunst des Gesamtpub-

likums für die einzelnen TV-Sender ändert das we-

nig. Marktführer bleibt das ZDF, auch wenn der Zu-

spruch im Februar um 1,3 Prozent sank. Auf Platz 

liegt weiterhin Das Erste, das auf 11,8 Prozent 

kommt und sich damit im Vergleich zum Januar 

2015 um 0,5 Prozent verbessern konnte. Aus-

schlaggebend dafür dürften Ausstrahlungen der 

Tatorte im Februar gewesen sein, die sich allesamt 

über mehr als neun Millionen Zuschauer freuen 

konnten. Nach dem Abschied vom Dschungelcamp 

wurde RTL wieder auf „Normalmaß“ gestutzt und 

erreicht 9,6 statt 11,3 Prozent beim Gesamtpubli-

kum. Sat.1 und ProSieben freuten sich über Zu-

wächse von 0,3 und 0,4 Prozent. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15758:agenturen-compact-1-09-kw-2015&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.klein-communications.com/
http://www.klein-communications.com/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15753:deutsche-post-dhl-2015-ist-das-jahr-der-jubilaeen-chronik-zur-unternehmensgeschichte&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15753:deutsche-post-dhl-2015-ist-das-jahr-der-jubilaeen-chronik-zur-unternehmensgeschichte&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15753:deutsche-post-dhl-2015-ist-das-jahr-der-jubilaeen-chronik-zur-unternehmensgeschichte&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15753:deutsche-post-dhl-2015-ist-das-jahr-der-jubilaeen-chronik-zur-unternehmensgeschichte&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15768:tv-quoten-im-februar-zdf-bleibt-trotz-verlusten-auf-rang-1&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15768:tv-quoten-im-februar-zdf-bleibt-trotz-verlusten-auf-rang-1&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15768:tv-quoten-im-februar-zdf-bleibt-trotz-verlusten-auf-rang-1&catid=70:medien&Itemid=52
http://scm-praxistage.de/interne_kommunikation_2_0-praxistage/
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„Kress.de“ und „Newsroom.de“ 
wachsen zusammen 

Marc Bartl und Bülend Ürük führen vom 

2. März an gemeinsam die Redaktio-

nen von „Kress.de“ und „News-

room.de“. Damit wird deutlich, wohin 

die Reise der beiden Medienportale ge-

hen soll. Unter dem Dach des Oberauer-Verlages 

sollen sie enger zusammenwachsen und auf Ser-

vice und Relevanz setzen. „Newsroom.de“ kommt 

die Serviceaufgabe zu, während sich „Kress.de“ auf 

relevante Branchennachrichten konzentrieren soll. 

Herausgeber Johann Oberauer (Foto) erklärte dazu: 

„Wir werden uns von dem weit verbreiteten Klick-

wahnsinn verabschieden und ausschließlich auf 

Relevanz setzen. Nachrichten wird es bei uns nur 

mehr dann geben, wenn tatsächlich etwas bedeut-

sam ist und nicht, weil dringend Klicks für die mo-

natlichen IVW-Zahlen notwendig sind.“ Dazu will 

„Kress.de“ deutlich die Anzahl der freien Mitarbeiter 

erhöhen. Ziel ist in der Endausbaustufe ein Netz-

werk von rund 20 Journalisten, die für „Kress.de“ ar-

beiten. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact (1) (09. KW-2015)  

1. Neuer Chefredakteur beim Wirtschaftsma-
gazin „Der Handel“: Andreas Chwallek (54), 
zuletzt seit Mai 2014 stellvertretender Chefre-
dakteur, wird am 1. März zum neuen Chefre-
dakteur von „Der Handel“, Frankfurt am Main, 
befördert. Chwallek folgt auf Klaus Mehler 
(50), der sich verstärkt seiner seit Jahresbe-
ginn zusätzlichen Verantwortung als Verlags-
leiter Verkauf der „Lebensmittel Zeitung“ und 
den ihr zugehörigen Titeln widmen wird. Seine 
bisherigen Aufgaben als Chefredakteur der 
„Lebensmittel Zeitung direkt“ sowie als Ver-
lagsleiter von „Der Handel“ behält Mehler un-
verändert inne. Alle Publikationen erscheinen 
bei der dfv Mediengruppe. 

Social Media 

Social Media: Mobile Nutzung  
legt massiv zu 

Soziale Medien „to go“ werden immer beliebter: 

Zwei Drittel aller Social Media-Nutzer in Deutsch-

land greifen inzwischen mit mobilen Endgeräten auf 

das Web 2.0 zu. Das sind zwölf Prozentpunkte 

mehr als noch 2012. Diesen deutlichen Sprung 

zeigt der online-repräsentative „Social Media Atlas 

2014/2015“ der Hamburger Kommunikationsbera-

tung Faktenkontor. Der Anteil mobiler Nutzung der 

Sozialen Medien steigt dabei in allen Altersgruppen. 

Am stärksten ist sowohl die Nutzung als auch ihr 

Anstieg bei den Teenagern ausgeprägt: 93 Prozent 

aller Social Media-User im Alter von 14 bis 19 Jah-

ren nutzen Facebook, Twitter, Youtube & Co von 

unterwegs - ein Anstieg um 20 Prozentpunkte seit 

2012. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15767:kress-de-und-newsroom-de-wachsen-zusammen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15767:kress-de-und-newsroom-de-wachsen-zusammen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15767:kress-de-und-newsroom-de-wachsen-zusammen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15752:medien-compact-1-09-kw-2015&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15741:social-media-mobile-nutzung-legt-massiv-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15741:social-media-mobile-nutzung-legt-massiv-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15741:social-media-mobile-nutzung-legt-massiv-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.bluereport.net/stats7
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Das PR-Interview 

HR BarCamp 2015: „Es würde der  
PR gut tun, sich für Impulse von  
außen zu öffnen“ 

In Berlin trafen sich am 26. und 27. Feb-

ruar viele der experimentierfreudigsten 

und kommunikativsten Personaler aus 

Deutschland, Österreich und der 

Schweiz. Was sich nicht zuletzt in 3.271 

Tweets und einer Platzierung im Ranking der Top-

Twitter Hashtags in Deutschland ausdrückte. Inhalt-

liche Schwerpunkte waren wie in den Vorjahren 

Employer Branding, Personalmarketing und Re-

cruiting – alles Bereiche, die auch für PR eine Rolle 

spielen. „PR-Journal“-Redaktionsmitglied Helge 

Weinberg hat vor Ort mit Philip Müller (Foto), Ge-

schäftsführer der PRCC Personalberatung in Düs-

seldorf, über das HR BarCamp und Recruiting für 

PR gesprochen. Die PRCC Personalberatung bietet 

HR-Services im Bereich Kommunikation und ist aus 

dem PR Career Center hervorgegangen, dem Kar-

riereportal für die Branche. Im Interview erläutert 

Müller, warum er Kollegen aus der PR vermisst und 

warum es ihnen gut getan hätte, am HR BarCamp 

teilzunehmen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Rezensionen 

Rezension: Vom Exposé zum 
Bucherfolg - Zeit für ein eigenes Buch 

Titel: Vom Exposé zum Bucherfolg 

– Schreib- und PR-Leitfaden für 

engagierte Autoren; Autor: Gab-

riele Borgmann; Verlag: Springer 

Gabler 2014, 134 Seiten; 24,99 

Euro; ISBN-13: 978-3658038427 

Diejenigen, die mich gut kennen, 

wissen: Annett Helbig hat immer Pläne. Mindestens 

drei. Gleichzeitig. Ab und an will sie ein Buch schrei-

ben, dann aber kommt ein anderes Projekt dazwi-

schen. Also schreibt sie wahrscheinlich erst eines, 

wenn sie sich einen Fuß gebrochen hat. Oder 

beide.Gerade jetzt und in diesem Moment jedoch 

kribbelt es mir schon wieder in den Fingern. Der Ge-

danke manifestiert sich. Ein eigenes Buch. 

„Aus einer Idee kann etwas Großartiges entstehen 

– im besten Fall ein Buch. Dann verwurzelt sie sich, 

wächst, reift und will aus dem Kopf heraus in diese 

Welt. Das nennt man Schreibimpuls. Mit ihm erhält 

die Idee des Autors ein Aussehen und einen Cha-

rakter. Damit beginnt das schöpferische Werk. Aber 

nicht immer verläuft dieser Start wie im Bilderbuch.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Norbert: Gerüchte+Gerichte 

Gericht: Nah am Paradies – ein Besuch 
in „Halbedel's Gasthaus“ in Bonn 

(nsb) Wer den aus altem Holz und 

Glas gebauten Windfang durch-

schritten und an dem reservierten 

Tisch Platz genommen hat, be-

kommt schon eine Ahnung davon, 

warum dieses Restaurant sich 

„Gasthaus“ nennt. Rainer-Maria 

Halbedel (Foto), der es seit mehr als dreißig Jahren 

mit seiner Frau Irmgard betreibt, vermittelt seinen 

Gästen ein Wohlgefühl, wie es nur in einem Wohn-

haus herstellbar ist. In der eleganten Jugendstil-

Villa im Bonner Stadtteil Bad Godesberg erlebten 

„PR-Journal“-Gründer Gerhard A. Pfeffer, Chefre-

dakteur Thomas Dillmann und der Verfasser am 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15759:hr-barcamp-2015-es-wuerde-der-pr-gut-tun-sich-fuer-impulse-von-aussen-zu-oeffnen&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15759:hr-barcamp-2015-es-wuerde-der-pr-gut-tun-sich-fuer-impulse-von-aussen-zu-oeffnen&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15759:hr-barcamp-2015-es-wuerde-der-pr-gut-tun-sich-fuer-impulse-von-aussen-zu-oeffnen&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15759:hr-barcamp-2015-es-wuerde-der-pr-gut-tun-sich-fuer-impulse-von-aussen-zu-oeffnen&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15762:zeit-fuer-ein-eigenes-buch&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15762:zeit-fuer-ein-eigenes-buch&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15762:zeit-fuer-ein-eigenes-buch&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15757:gericht-nah-am-paradies-ein-besuch-in-halbedel-s-gasthaus-in-bonn&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15757:gericht-nah-am-paradies-ein-besuch-in-halbedel-s-gasthaus-in-bonn&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.stamm.de/impressum_db.ihtml
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vergangenen Freitag einen unvergesslichen Abend. 

An „Halbedel's Gasthaus“ gibt es nur eine Kritik: Der 

Apostroph ist überflüssig. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Termine 

European Communications 
Convention: Partner aus 18 Ländern 

Das Interesse an der European Communications 

Convention (ECC) wird immer größer. Bis jetzt 

konnten die Organisatoren 22 Partnerverbände aus 

18 Nationen als Partner gewinnen. Sie alle stehen 

hinter diesem bedeutenden internationalen PR-

Kongress, der - wie mehrfach berichtet - vom 7. bis 

9. Mai in Lindau, Rorschach und Bregenz stattfin-

det. Zentrales Thema ist Innovation, auf das Refe-

renten aus vielen Ländern in Vorträgen, Diskussio-

nen und Workshops eingehen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Seminare 

Seminare compact (2) (09. KW-2015)  

1. PR trainieren für die Praxis – vom 16. bis 20. 
März: In Oberursel bei Frankfurt am Main fin-
det das fünftägige Intensivtraining B1 Basis-
training PR, 1. Teil: Einführung und Grundla-
gen statt. Veranstalter ist die AFK Akademie 
Führung und Kommunikation. Die speziell 
entwickelte AFK-Didaktik und die Übungsin-
tensität des Trainings sorgen laut AFK für „ma-
ximalen Inhalt und optimalen Lernerfolg“. Auf 
dem Programm stehen unter anderem: Einfüh-
rung in die Medienarbeit, Interne Kommunika-
tion und Corporate Communications sowie PR-
Theorie und -Ethik. Das B1 richtet sich an PR-
Fachleute am Anfang ihrer Karriere oder sol-
che, die bereits Berufspraxis gesammelt haben 
und diese mit einer soliden Basis untermauern 
wollen. Weitere Informationen auf der AFK-
Website. 

2. Intensivseminar Redenschreiben bei der 
Deutschen Presseakademie: Das berufsbe-
gleitende Seminarformat startet erstmalig am 
13. April in Berlin. Akademieleiter Christian 
Arns sowie Journalist und Redenschreiber 
Markus Franz vermitteln in fünf aufeinanderfol-
genden Präsenztagen Praxiswissen für pa-
ckendes und zielgruppengerechtes Schreiben. 
Die Teilnehmer erhalten Anregungen für Ein-
stieg und Schluss, lernen rhetorische Mittel, die 
das Publikum für sie einnehmen und erfahren 
wie Humor funktioniert. Weitere Informationen 
zu Inhalten und Anmeldung auf der depak-
Website. 

Bildung 

Depak gehört zu den beliebtesten zehn 
Fernschulen in Deutschland 

Zum zweiten Mal in Folge gehört die 

Deutsche Presseakademie (depak), 

Berlin, zu den zehn beliebtesten Fern-

schulen Deutschlands. Im aktuellen 

Ranking des Online-Bewertungsportals 

„FernstudiumCheck.de“ hat sich die depak im Ver-

gleich zum Vorjahr um einen Platz auf Rang 6 ver-

bessert. Die Bewertungen beziehen sich auf sämtli-

che Fernschulen in Deutschland, unabhängig von 

ihrer inhaltlichen Ausrichtung. Das Ergebnis basiert 

auf 4.902 Erfahrungsberichten von Fernstudenten, 

Fernschülern und Absolventen, die im „Fernstudi-

umCheck Report 2014“ zusammengefasst wur-

den. Depak-Leiter Christian Arns (Foto): „Wir freuen 

uns sehr über diese Auszeichnung und möchten 

auch in diesem Jahr PR-Erfahrenen und Einstei-

gern ein passgenaues und praxisnahes Studienpro-

gramm bieten. Das Votum ist uns ein zusätzlicher 

Ansporn.“ Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15757:gericht-nah-am-paradies-ein-besuch-in-halbedel-s-gasthaus-in-bonn&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15769:european-communications-convention-partner-aus-18-laendern&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15769:european-communications-convention-partner-aus-18-laendern&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15769:european-communications-convention-partner-aus-18-laendern&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15750:seminare-compact-1-09-kw-2015&catid=397:seminare&Itemid=855
http://www.afk-online.com/afk_home.html
http://www.afk-online.com/afk_home.html
http://www.depak.de/intensivseminare/redenschreiben
http://www.depak.de/intensivseminare/redenschreiben
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15735:depak-gehoert-zu-den-beliebtesten-zehn-fernschulen-in-deutschland&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15735:depak-gehoert-zu-den-beliebtesten-zehn-fernschulen-in-deutschland&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.fernstudiumcheck.de/media/oak/report/FernstudiumCheck_Report_2014.pdf
http://www.fernstudiumcheck.de/media/oak/report/FernstudiumCheck_Report_2014.pdf
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15735:depak-gehoert-zu-den-beliebtesten-zehn-fernschulen-in-deutschland&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.communications-convention.eu/
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Bildung compact (1) (09. KW-2015)  

1. Hochschule Osnabrück bietet Masterstudi-
engang „Corporate Communications“: Im 
Wintersemester 2015/16 startet der neue be-
rufsbegleitende Masterstudiengang, der Nach-
wuchsführungskräfte qualifizieren soll für die 
kommunikativen Herausforderungen von an-
spruchsvollen Veränderungsprozessen. Rund 
30 Dozenten aus Wissenschaft und Praxis 
konnten für das auf fünf Semester angelegte 
Masterprogramm gewonnen werden. „Corpo-
rate Communications“ richtet sich an Berufstä-
tige, die in der Unternehmenskommunikation 
oder angrenzenden Bereichen tätig sind. Die 
Gebühren belaufen sich auf 12.950,- Euro für 
das volle Programm. Der Semesterbeitrag 
kommt noch hinzu. Weitere Informationen auf 
der Website zum Masterstudiengang. 

Studien 

Digital Trends 2015:  
Kannst Du Content? 

Content Delivery ist das Paradigma für 2015 / 

Hotwire PR legt 6. Digital Trends Report vor 

 

Die Kommunikationsagentur Hotwire PR hat am 26. 

Februar in München ihren sechsten Digital Trends 

Report vorgestellt. Die Agentur identifiziert darin 

neun prägende digitale Marketingtrends für das lau-

fende Jahr. Dazu zählen auch Trends und Be-

obachtungen wie gelebter Dilettantismus im Internet 

oder Anti-Digital Natives. 

Die Verbreitungsstrategie wird als zentraler Erfolgs-

faktor der Marken-und Produktkommunikation be-

schrieben. Argumentiert wird aus Sicht der Endkun-

den, die immer mehr selbst bestimmen möchten, 

wo und wie sie Informationen bekommen und diese 

verarbeiten möchten und wie ein Dialog geführt 

werden sollte. Unternehmen sind zunehmend auf-

gefordert die gesamte Bandbreite an Kanälen mög-

lichst professionell und vor allem konsistent zu be-

dienen. Kommunikation muss sich auf den einzel-

nen Kunden ausrichten, denn "die Macht über die 

Kanäle gehört dem Publikum, nicht den Unterneh-

men". 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Top 10 der beliebtesten Branchen: 
Kommunikation auf Platz 6 

Welche Branche hat die zufriedensten Mitarbeiter? 

Die Arbeitgeberbewertungsplattform Kununu, 

Wien, hat die beliebtesten Branchen in Deutsch-

land ermittelt. Mit einem Durchschnitt von 3,93 von 

5 Punkten hat die Internet- und Multimediabranche 

die Nase vorn. Auf Platz zwei und drei folgen die 

Beratungsbranche mit 3,88 Punkten und die EDV-

Branche mit 3,73 Punkten. Auf Platz sechs folgt die 

Branche Marketing / Werbung / PR mit einer durch-

schnittlichen Bewertung 3,65 Punkten. Die Ergeb-

nisse basieren auf 619.819 Bewertungen aus 

Deutschland. Kritiker werfen Kununu immer wieder 

vor, dass überwiegend unzufriedene Mitarbeiter 

ihre Bewertungen abgäben und die Ergebnisse da-

her nicht repräsentativ seien. Erst im November des 

vergangenen Jahres hatte das „PR-Journal“ sich 

ausführlich mit den Bewertungen für die Kommu-

nikationsbranche auseinandergesetzt. 

Preise und Awards 

Touristik-PR: Wahl der Agentur und 
des Verkehrsbüros des Jahres 

Zum sechsten Mal in Folge wird Noble Kommunika-

tion, Neu-Isenburg, zur Nummer eins der touristi-

schen PR-Agenturen gewählt. Silber geht an Uschi 

Liebl PR, München, die von Rang vier wieder auf 

ihre „Traditionsposition“ aufgestiegen ist. Neu im 

Top-Trio ist Angelika Hermann-Meier-PR, Diessen 

am Ammersee, aufgestiegen von Rang fünf. Die 

Jury bewertete ebenfalls das Verkehrsbüro des 

Jahres. Seit 2004 führt Schweiz Tourismus die Top-

Ten-Liste der Verkehrsbüros an. Rang zwei und 

drei getauscht haben dieses Jahr die Österreich 

Werbung mit Silber und Tourism Ireland mit Bronze. 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15743:bildung-compact-1-09-kw-2015&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.master-corporate-communications.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15755:digital-trends-2015-kannst-du-content&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15755:digital-trends-2015-kannst-du-content&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15755:digital-trends-2015-kannst-du-content&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15738:top-10-der-beliebtesten-branchen-kommunikation-auf-platz-6&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15738:top-10-der-beliebtesten-branchen-kommunikation-auf-platz-6&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.kununu.com/
http://www.kununu.com/pressetexte/122/Wo+arbeitet+es+sich+am+besten%3F+kununu+k%C3%BCrt+die+TOP+10+der+besten+Branchen+in+Deutschland
http://www.kununu.com/pressetexte/122/Wo+arbeitet+es+sich+am+besten%3F+kununu+k%C3%BCrt+die+TOP+10+der+besten+Branchen+in+Deutschland
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/lese-tipps/studien/15390-mitarbeiterzufriedenheit-ueberdurchschnittliche-bewertung-der-kommunikationsbranche-gilt-aber-nur-fuer-vier-gpra-agenturen.html
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/lese-tipps/studien/15390-mitarbeiterzufriedenheit-ueberdurchschnittliche-bewertung-der-kommunikationsbranche-gilt-aber-nur-fuer-vier-gpra-agenturen.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15747:touristik-pr-wahl-der-agentur-und-des-verkehrsbueros-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15747:touristik-pr-wahl-der-agentur-und-des-verkehrsbueros-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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Die genannten Agenturen und Verkehrsbüros 

schnitten am besten ab, weil sie besondere Stärken 

bei Pressemailings, Beantwortung von Journalis-

tenanfragen und der Organisation von Pressekon-

ferenzen und -reisen attestiert bekamen. Außerdem 

wurden ihre Kreativität und ihre Gebietskenntnis be-

sonders gut bewertet. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Wirtschaftspreis Stevie Awards: 
Zahlreiche Gewinner aus der 
Kommunikationsbranche 

Erstmals werden in Deutschland in die-

sem Jahr am 27. März die „Stevie A-

wards“ vergeben. International werden 

sie nach eigenen Angaben als „begehr-

ter Wirtschaftspreis“ angesehen, der 

seit mehr als einem Jahrzehnt die Leis-

tungen in der Arbeitswelt in Program-

men wie dem International Business A-

ward würdigt. Bei den German Stevie 

Awards waren alle Unternehmen und 

Organisationen in Deutschland berechtigt, Bewer-

bungen einzureichen. In 26 Kategorien wurden 

Preise in Gold, Silber und Bronze vergeben. Gold-

Stevie-Gewinner sind unter anderen Christiane 

Schulz, Weber Shandwick, Managerin des Jahres, 

Professor Wolfram Winter, Sky Deutschland, Füh-

rungskraft des Jahres in den Bereichen Kommuni-

kation, Investor Relation oder PR, die fischerAppelt 

AG, Hamburg, Unternehmen des Jahres im Bereich 

Services, Emanate PR und Ketchum Pleon GmbH, 

München, Kommunikations- oder PR-Kampagne / 

PR-Programm des Jahres, sowie die Edelman 

GmbH, Hamburg, Marketing-Kampagnen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

David Garrett und 51 Marken zu 
Superbrands Germany 2014/2015 
ausgezeichnet 

Jahr für Jahr werden Unternehmen und 

Marken für ihre Errungenschaften und 

Leistungen mit den verschiedensten 

Auszeichnungen versehen. Seit mehr 

als 20 Jahren geschieht das auch von 

Seiten der Superbrands-Organisation, die nach ei-

genen Angaben weltweit tätig und „unabhängig“ ist. 

Vom Hauptsitz in London aus werden jährlich in 

über 85 Ländern „Superbrands“ ausgerufen – so 

auch in Deutschland. Eine 27-köpfige Jury hat 

Deutschlands stärkste Marken gewählt und die Per-

sönlichkeit des Jahres gekürt: David Garrett (Foto, 

© Andreas Scholl -  Decca). Gemeinsam mit den 

ausgezeichneten Markenmacher der „Super-

brands“ wird der Star-Geiger am 18. März im Rah-

men des „Superbrands Germany Tribute Event“ im 

Axel Springer Journalisten-Club in Berlin geehrt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Preise und Awards compact (1)  
(09. KW-2015) 

1. Startschuss für die Econ Awards 2015: Vom 
9. März bis zum 24. April 2015 können Agen-
turen und Unternehmen ihre Arbeiten, Maß-
nahmen und Projekte der Unternehmenskom-
munikation zum Wettbewerb einreichen. Be-
wertet wird in den folgenden Kategorien: Inte-
grierte Unternehmenskommunikation, Ge-
schäftsbericht, CSR-/Nachhaltigkeitsbericht, 
Online Reporting, Print, Imagepublikation, Ma-
gazin, PR-Aktivitäten, Film und Video sowie 
natürlich Digitale Medien mit Websites, An-
wendungen und Social Media. Wer bis zum 27. 
März einreicht, kann zehn Prozent der Einrei-
chungsgebühren sparen. Der Termin für die 
Gala zur Preisverleihung wurde noch nicht be-
kannt gegeben. 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15747:touristik-pr-wahl-der-agentur-und-des-verkehrsbueros-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15744:david-garrett-und-51-marken-zu-superbrands-germany-2014-2015-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15744:david-garrett-und-51-marken-zu-superbrands-germany-2014-2015-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15744:david-garrett-und-51-marken-zu-superbrands-germany-2014-2015-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15736:preise-und-awards-compact-1-09-kw-2015&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15736:preise-und-awards-compact-1-09-kw-2015&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.econ-awards.de/
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Tipps 

E-Book: „Content ist King in der 
Messe-Kommunikation“ 

Unter diesem Titel hat die Of-

fenbacher PR-Agentur Möller 

Horcher ein E-Book veröffent-

licht. Ab sofort steht es auf der 

Agenturwebsite zum kosten-

losen Download bereit. Auto-

ren des 28-seitigen E-Books 

sind nicht nur die Kommunika-

tions-Spezialisten von Möller 

Horcher, sondern auch weitere Experten, die Tipps 

aus ihren Fachgebieten beisteuern. „Content ist 

King“ gibt Ausstellern einen Gesamtüberblick dar-

über, wie sie ihr Unternehmen im Vorfeld, während 

und nach der Messe von seiner besten Seite prä-

sentieren, intern und extern. Zum anderen zeigt das 

E-Book den Nutzen einer übergreifenden Content-

Strategie in der Messe-Kommunikation auf. Ergänzt 

wird das Buch durch 16 Tipps von Experten zu ver-

schiedensten für die Messe-Kommunikation rele-

vanten Themen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

STAMM Medien-Datenbanken  
ab sofort per Download 

Der Essener 

STAMM Verlag hat 

seine verschiede-

nen Medien-Daten-

banken wie „STAMM Deutschland“ oder „STAMM 

Österreich“ jetzt unter einer neuen Oberfläche zu-

sammengefasst: „STAMM Impressum Basic“. Das 

digitale Nachschlagewerk wird per Download vom 

STAMM-Server auf dem Kunden-PC installiert und 

bei Bedarf auch monatlich aktualisiert. Die Grund-

version umfasst den Datenbestand Deutschland mit 

den Print- und Online-Ausgaben der Zeitungen und 

Zeitschriften sowie der Rundfunkanstalten, optional 

kann die Mediendatenbank auch um Redaktions-

kontakte aus Österreich und der Schweiz ergänzt 

werden. Mit allen Erweiterungen liefert „STAMM Im-

pressum Basic“ Informationen zu Redakteuren, 

Verlagen, Anzeigenabteilungen, Auflagen und Tari-

fen bei über 35.000 DACH-Medien. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Neue Handbücher Touristik PR  
und Touristik Medien 

Für das Jahr 2015 hat die Tou-

ristik PR und Medien GbR in 

Wolfratshausen jetzt die neuen 

Handbücher für Touristik PR 

und Medien (siehe Titelabbil-

dung) veröffentlicht. Das Hand-

buch Touristik Medien 2015 

wird zum dritten Mal herausge-

geben und listet auf mehr als 

300 Seiten kompetent alle Rei-

seredakteure bei Tageszeitungen, Zeitschriften, 

Fachpresse, TV- und Hörfunksendern sowie On-

line-Medien in Deutschland, Österreich und der 

Schweiz sowie rund 270 freie Reisejournalisten 

samt den Redaktionen, für die sie tätig sind. Zusätz-

lich enthält es auch ein Kapitel über Reiseblogs mit 

180 Angeboten. Die Palette reicht vom sehr persön-

lichen Blog eines Einzelnen bis hin zum professio-

nell geführten Blog einer größeren Gruppe von 

Bloggern. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Kostenlose Aggregator-App für 
Journalisten, Verlage und PR-
Schaffende 

Immer up-to-date sein, die wich-

tigsten Neuigkeiten aus der Bran-

che im direkten Zugriff – national 

wie international: Ab sofort ist 

„Simply Medien“ on air und im App 

Store erhältlich. Herausgeber der 

kostenlosen App ist das Münchner 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15761:e-book-content-ist-king-in-der-messe-kommunikation&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15761:e-book-content-ist-king-in-der-messe-kommunikation&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.moeller-horcher.de/de/agentur/lp-ebook
http://www.moeller-horcher.de/de/agentur/lp-ebook
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15761:e-book-content-ist-king-in-der-messe-kommunikation&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15754:stamm-medien-datenbanken-ab-sofort-per-download&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15754:stamm-medien-datenbanken-ab-sofort-per-download&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15754:stamm-medien-datenbanken-ab-sofort-per-download&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15745:neue-handbuecher-touristik-pr-und-touristik-medien&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15745:neue-handbuecher-touristik-pr-und-touristik-medien&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15745:neue-handbuecher-touristik-pr-und-touristik-medien&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15737:kostenlose-aggregator-app-fuer-journalisten-verlage-und-pr-schaffende&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15737:kostenlose-aggregator-app-fuer-journalisten-verlage-und-pr-schaffende&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15737:kostenlose-aggregator-app-fuer-journalisten-verlage-und-pr-schaffende&catid=71:service-tipps&Itemid=53
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Startup.Unternehmen Pylba. Die Nachrichten kom-

men von RSS-Feeds von Fachmedien, Blogs, Ver-

bänden und anderen Quellen, wobei der Nutzer 

selbst auswählen kann, was angezeigt wird. „Simply 

Medien“ ist eine Art verbesserter RSS-Reader, der 

die Inhalte besonders gut für mobile Nutzung aufbe-

reitet. Für Journalisten, andere Verlagsmitarbeiter 

sowie PR- und Kommunikationsfachleute werden 

ständig aktuelle Fachnachrichten aus Deutschland, 

UK und den USA bereitgestellt. Mit der App erhält 

man schnell einen Überblick; bei Interesse kommt 

man mit einer Geste auf die mobile Seite des Voll-

textes. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PR Lern-Prozesse 

Wie Berater und ihre Klienten Streit 
vermeiden können (8) 

Gelegentlich enden Meinungsverschie-

denheiten zwischen Auftraggeber und 

externen PR-Schaffenden vor Gericht. 

Von diesen Gerichten wird unser Autor 

seit 15 Jahren als Sachverständiger und 

Gutachter hinzugezogen. In „PR-Journal“ skizziert 

er interessante Fälle aus der Praxis. Aus den  dabei 

gemachten Erfahrungen folgern Hinweise, wie sich 

dergleichen Streit vermeiden lässt.  

Gegenstand: Pleiten vermeiden bei Pitches und 

Präsentationen 

Diesmal geht es nicht um Streitvermeidung, son-

dern um die Verhinderung von Missverständnissen 

und Misserfolg. Aus meiner Mitarbeit in Jurys, bei 

denen Einzelberater und Agenturen potenziellen 

Klienten ihre Vorschläge vorstellen, leite ich einige 

praxisgerechte Empfehlungen für erfolgreiche Pit-

ches ab. Die zwölf Hinweise erinnern daran, dass 

nicht der dem Konzept innewohnende Genius al-

leine die Entscheidung „pro und contra“ beeinflusst, 

sondern – manchmal vor allem anderen – die Art 

und Weise der Darbietung vor Ort. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

STAMM Medien-News 

Stamm Medien-Newsletter März 2015 

Der Stamm-Verlag in Essen 

dokumentiert seit 1947 als ein-

ziger deutscher Verlag kom-

plett alle Medien (ca. 24.000) 

in Deutschland (Print / Zeitun-

gen + Zeitschriften, Rundfunk / Radio + Fernsehen, 

Online (seit 2003)). Im Februar 2015 wurden 5.696 

Medien aktualisiert, im letzten Quartal waren es ins-

gesamt 20.423 Medien. Der monatliche „Stamm 

Medien-Newsletter“ informiert über aktuelle Ände-

rungen in der deutschsprachigen Medienlandschaft 

(Deutschland, Österreich, Schweiz). Mit freundli-

cher Genehmigung folgen hier einige Meldungen: 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Internes - aus der Redaktion 

PR-Journal: 34.441 Besucher im 
Februar 2015, 39 neue Jobangebote, 
22,5 Prozent nutzen Mobilversion 

Unsere diversen Statistiken bilanzieren für das "PR-

Journal" im Februar 2015 insgesamt 34.441 Besu-

cher lt. Zählung der IVW Informationsgemeinschaft 

zur Feststellung der Verbreitung von Werbeträgern, 

Berlin. Somit errechnet sich insgesamt ein Tages-

durchschnitt von 1.230 Visits. Jeder Besucher 

schaute sich 2,2 Seiten an - daraus errechnen sich 

74.365 PageImpressions für das PR-Medium Nr. 1 

im Internet. Ergänzend wurde durch GoogleAnaly-

tics im Februar festgestellt; 70,3 Prozent waren 

neue Besucher. 54,2 Prozent der Besucher sind 

männlich, 45,8 Prozent weiblich; 61 Prozent sind bis 

34 Jahre alt. Bereits 22,5 Prozent der Besucher ru-

fen die PRJ-Seiten über mobile Geräte (Smartpho-

nes und Tablets) auf - im Januar 2014 lag dieser 

Wert noch bei 14 Prozent. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15737:kostenlose-aggregator-app-fuer-journalisten-verlage-und-pr-schaffende&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15740:wie-berater-und-ihre-klienten-streit-vermeiden-koennen-8&catid=391:pr-lern-prozesse&Itemid=763
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15740:wie-berater-und-ihre-klienten-streit-vermeiden-koennen-8&catid=391:pr-lern-prozesse&Itemid=763
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15740:wie-berater-und-ihre-klienten-streit-vermeiden-koennen-8&catid=391:pr-lern-prozesse&Itemid=763
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15760:stamm-medien-newsletter-maerz-2015&catid=251:stamm-medien-news&Itemid=338
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15760:stamm-medien-newsletter-maerz-2015&catid=251:stamm-medien-news&Itemid=338
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15763:pr-journal-34-441-besucher-im-februar-2015-39-neue-jobangebote-22-5-nutzen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15763:pr-journal-34-441-besucher-im-februar-2015-39-neue-jobangebote-22-5-nutzen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15763:pr-journal-34-441-besucher-im-februar-2015-39-neue-jobangebote-22-5-nutzen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15763:pr-journal-34-441-besucher-im-februar-2015-39-neue-jobangebote-22-5-nutzen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
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Jobangebote  

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbörse 

stehenden Gesuche und Angebote.  

GESUCHE  

Die 12 aktuellen Gesuche finden Sie hier  

ANGEBOTE (53)  

Volontariat/Trainee  

Die 16 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier  

Praktikum  

Die 5 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier  

Agenturen 

▪ Senior PR Berater Markenkommunikation 
Food & Beverage (m/w), Hamburg 

▪ PR-Berater und Junior PR-Berater, Köln 
und/oder Mülheim a.d.R.  

▪ Kommunikationsberater (m/w), Darmstadt 
▪ Junior PR-Berater/in Automotive, Rhein-Main 
▪ Wanted: Erfahrene PR-Berater (B2C), 

Düsseldorf 
▪ kiecom sucht PR Berater/In, München 
▪ Account Manager (w/m) für den Bereich 

Corporate Communication am Standort Köln 
▪ Team-Assistenz, Junior und Senior Consultant 

für Klenk & Hoursch, Hamburg 
▪ Junior Consultant (2x) für Klenk & Hoursch, 

Frankfurt 
▪ Senior Berater (m/w) in Köln gesucht 
▪ PR-Berater (m/w) gesucht für Agentur in Berlin 
▪ PR-Berater/in, Karlsruhe 
▪ PR-Redakteur (m/w) in Teilzeit, Berlin 
▪ Junior PR-Berater (m/w) Corporate Affairs, 

Berlin 
▪ MASALI PR & Kommunikation sucht (Senior) 

PR-Manager (m/w), Berlin 
▪ Senior PR-Consultant (m/w) Bereich Lifestyle 

in München 
▪ PR-Berater (m/w), Berlin 
▪ Juniorberater / Berater (m/w), Berlin 

▪ PR-Berater (m/w), München 
▪ Junior PR-Manager 

Unternehmenskommunikation mit Perspektive, 
Stuttgart 

▪ Junior Berater Marken-PR (m/w), Düsseldorf 
▪ PR-Berater (m/w), München 
▪ PR-Assistent (m/w), Hamburg 
▪ Volontariat/Trainee, Frankfurt 
▪ Senior Account Manager PR (m/w), Hamburg 
▪ Schwartz Public Relations München sucht PR-

Berater(in) 

Unternehmen 

▪ Berater Marken-PR (m/w), Düsseldorf 
▪ Fachkraft Marketing / Texter B2B (m/w), 

Hannover 
▪ Volontär/ Trainee PR Multimedia (w/m), 

Hamburg 
▪ Senior PR & Communication Manager (m/f), 

Dresden 
▪ Referent Marketing und Öffentlichkeitsarbeit 

(m/w), Düsseldorf 
▪ Novartis Oncology sucht einen 

Communications Manager (w/m), Nürnberg 
 

Redaktionsschluss dieser Ausgabe: 

Montag, 2. März 2015 um 20:00 Uhr 

Dieser Newsletter wurde an 11.050 Empfänger 

versandt.  

Impressum 

Gründer + Herausgeber: Gerhard A. Pfeffer (-fff-), 

Siegburg (seit 2004/1996), (pfeffer@pr-journal.de), 

Chefredakteur von 11/2004 bis 04/2014 

Verlag: Epikeros PR-Portal Ltd., Siegburg  

(USt-IdNr.: DE265637185) (Handelsregister 

Siegburg: HRB 10771)  

Redaktion: Thomas Dillmann (TDI), 

Bad Honnef, Chefredakteur (V.i.S.d.P. 

+ Verantwortlicher gemäß § 5 TMG + § 
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http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5407-senior-pr-berater-markenkommunikation-food-beverage-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5407-senior-pr-berater-markenkommunikation-food-beverage-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5406-pr-berater-und-junior-pr-berater-in-koeln-und-oder-muelheim-an-der-ruhr-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5406-pr-berater-und-junior-pr-berater-in-koeln-und-oder-muelheim-an-der-ruhr-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5405-kommunikationsberater-m-w-gesucht-darmstadt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5404-junior-pr-berater-in-automotive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5403-wanted-erfahrene-pr-berater-b2c
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5403-wanted-erfahrene-pr-berater-b2c
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5390-kiecom-sucht-pr-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5389-account-manager-w-m-fuer-den-bereich-corporate-communication-am-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5389-account-manager-w-m-fuer-den-bereich-corporate-communication-am-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5383-team-assistenz-junior-und-senior-consultant-fuer-klenk-hoursch-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5383-team-assistenz-junior-und-senior-consultant-fuer-klenk-hoursch-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5382-junior-consultant-2x-fuer-klenk-hoursch-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5382-junior-consultant-2x-fuer-klenk-hoursch-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5380-senior-berater-m-w-in-koeln-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5377-pr-berater-m-w-gesucht-fuer-agentur-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5375-pr-berater-in-43m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5374-pr-redakteur-m-w-in-teilzeit-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5373-junior-pr-berater-m-w-corporate-affairs-in-berlin-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5373-junior-pr-berater-m-w-corporate-affairs-in-berlin-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5372-masali-pr-kommunikation-sucht-senior-pr-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5372-masali-pr-kommunikation-sucht-senior-pr-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5371-senior-pr-consultant-m-w-bereich-lifestyle-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5371-senior-pr-consultant-m-w-bereich-lifestyle-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5367-pr-berater-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5364-juniorberater-berater-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5361-pr-berater-m-w-muenchen-438
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5360-junior-pr-manager-unternehmenskommunikation-mit-perspektive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5360-junior-pr-manager-unternehmenskommunikation-mit-perspektive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5360-junior-pr-manager-unternehmenskommunikation-mit-perspektive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5355-junior-berater-marken-pr-m-w-432
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5342-pr-berater-m-w-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5341-pr-assistent-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5339-volontariat-trainee
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5338-senior-account-manager-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5401-berater-marken-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5399-fachkraft-marketing-texter-b2b-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5399-fachkraft-marketing-texter-b2b-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5398-volontaer-trainee-pr-multimedia-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5398-volontaer-trainee-pr-multimedia-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5395-senior-pr-communication-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5395-senior-pr-communication-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5357-referent-marketing-und-oeffentlichkeitsarbeit-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5357-referent-marketing-und-oeffentlichkeitsarbeit-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
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901616, Telefax: 02224 901615, Mobil: 0171 

3326139. Mathias Scheben, Andernach; Norbert 

Schulz-Bruhdoel (nsb), Remagen - Rubrik: 

„Norbert: Gerüchte + Gerichte“; Riccardo Wagner, 

Köln - Ressort: „CSR + Reputation“. 

Redaktionsrubrik „Das PR-Interview": Team 

von k1 gesellschaft für kommunikation, Köln: Ulf 

Kartte, Rahel Camps und Gunter Ortlieb. 

Rubrik „PR-Websitecheck“: Lan Anh Nguyen, 

Hannover, (nguyen@prsh.de) (Teamleiterin); 

Kristin Becke; Carina Bogus; Jan Jasper Dundurs; 

Janine Riedel; Lara Wöhrmann. 

Rubriken „PR-Jobbörse“ + „PR-Termine“: 

Thomas Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere@pr-

journal.de). 

Korrespondenten:  

Internationales: Thomas Achelis, München, 

Achelis & Partner;  

USA: Dr. Markus Lemmens, New York 

Neuseeland: Linda Sasse, Wellington 

München / Oberbayern: Frederic Sturm, 

München;  

Düsseldorf / Rhein-Ruhr: Juliane von 

Fürstenberg, Düsseldorf, BPN Concept; 

Köln / Bonn / Aachen: Riccardo Wagner, Köln, 

BetterRelations; 

Berlin / Potsdam: Birgit Grigoriou, Berlin; 

Hamburg / Norddeutschland: Helge Weinberg, 

Hamburg, Helge Weinberg Strategie & 

Kommunikation;  

Frankfurt a.M. / Rhein-Main: Marcus Eichhorn, 

Frankfurt am Main, BetterRelations. 

Rezensionen: Annett Helbig, Hamburg 

(helbig@mastermedia.de); Thomas Mavridis, 

Unteruhldingen/Bamberg; Ulrike Mellenthin, 

Mönchengladbach; Manfred Piwinger, Wuppertal. 

Die Gesichter zu den Namen der „Mitmacher“ 

in der Redaktionsarbeit des PR-Journals haben 

wir auf unserer neuen Serviceseite dokumentiert: 

http://www.pr-journal.de/fotos.html. 

Marketing - MediaService - Anzeigen-/Banner-

Verkauf: Gerhard A. Pfeffer, Siegburg (Anschrift + 

Telefon siehe nachfolgend), E-Mail: 

anzeigen[at]pr-journal.de. 

Anschrift:  

Lendersbergstrasse 86, 53721 Siegburg 

Telefon: 02241 2013060, Telefax: 02241 2013061, 

Mobil: 0160 94635777 

E-Mail: redaktion@pr-journal.de 

URL: pr-journal.de; pr-journal.at; pr-journal.ch; pr-

journal.com; pr-journal.info; pr-journal.net; 

agenturcafe.de; neues-prportal.de; pr-

journal.de/newsletter/archiv.html. 
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