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PRJ-Umfrage zur Bezahlung in der PR

Die Umfrage zur Bezahlung in der PR-Ausbildung
von ,PR-Journal® und Faktenkontor ist noch online.
Wer teilnehmen will, findet die wenigen Fragen un-
ter diesem Link. Nahere Informationen zum Hinter-
grund und zu den Details finden sich direkt auf der
,PR-Journal ““Website.
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Muller-Dunow contra Kohrs: ,,Gros der
Werber um Lichtjahre weiter als PR-
Agenturverband“

Jetzt hat der Prasident des PR-Agentur-
verbandes GPRA Uwe A. Kohrs (Foto)
einmal das getan, worauf viele Kommu-
nikations- und PR-Leute vielleicht ins-
geheim schon lange gewartet haben: Er
hat die Starken der PR gegenlber den anderen
Kommunikationsdisziplinen hervor gehoben. In sei-
nem Interview mit ,Horizont* vom 12. Marz (wir be-
richteten) hat er einmal von der sonst Ublichen
Tonspur des weichgespilten Konsens-Sprech auf
die Klartext-Spur gewechselt. Er hat aus seinem
Herzen keine Mordergrube gemacht und die Fahne
der PR hoch ausgestreckt in den Wind gehalten, da
kommt prompt — um im Bild zu bleiben — schwerer
Gegenwind. Die steife Brise weht aus Richtung von
Jorg C. Muller-Dinow, der Geschéftsfihrer und Ma-
naging Partner der Frankfurter markenzeichen
Agentur fur Marketing-Kommunikation GmbH ist.
Muller-Diinow, dessen Agentur nicht Mitglied der
GPRA ist, hélt Kohrs in einer Replik — ebenfalls in
.Horizont“ — entgegen: ,.... das Gros der Werber ist
im Kopf um Lichtjahre weiter als der PR-Agenturver-
band.“ Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

GPRA-Prasident Kohrs im ,,Horizont*-
Interview: ,,Das kann keiner so gut wie
wir PR-Leute*

Befeuert von aktuellen Ergebnissen des Vertrauen-
sindex' der Gesellschaft PR-Agenturen (GPRA) kri-
tisiert deren Prasident Uwe Kohrs die Werbebran-
che. Der aktuelle Vertrauensindex der GPRA weist
aus (siehe Schaubild), dass Werbung fir mehr als
die Halfte von Kaufern unwichtig und sehr unwichtig
ist. Fur serids halten Werbung nur gut ein Viertel der
Befragten. In einem Interview mit ,Horizont* nimmt

GERE §

CPRA-Verirawens|ndex :'",-"'l

Halten Sie Werbung in Iheem Aitag b Kaufentscheidungen Tir

Kohrs Stellung zu den Ergebnissen. Dabei stellt er
Werbung ein schlechtes Zeugnis aus und lobt die
eigene Klientel der PR-Schaffenden. Speziell, wenn
es um Inhalte geht, glaubt er: ,Das kann keiner so
gut wie wir PR-Leute.“ Weiter sagte er im Gesprach
mit ,Horizont“-Redakteur Jirgen Scharrer: ,Es ge-
nigt doch nicht, sich schéne Geschichten auszu-
denken und die dann irgendwie kreativ zu inszenie-
ren. Nein, es geht auch darum, auf gesellschaftliche
Veranderungen und Veradnderungen in der Produkt-
wahrnehmung zu reagieren — und das manchmal
auch tagesaktuell. Das ist eine Herausforderung,
die PR-Leute am besten meistern kénnen, weil sie
es gewohnt sind, redaktionell und adaptiv zu den-
ken.“ Lesen Sie das ganze Interview unter der Uber-
schrift ,Die Titanic geht unter* auf ,Hori-
zont.net”.

Beachten Sie zu diesem Thema auch einen neuen
Beitrag vom 13. Méarz, in dem wir Uber eine Ent-
gegnung von Jorg C. Mduller-Dinow in "Horizont"
berichten.
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Nachwuchsdebatte quo vadis?
Interview mit dem Hannoveraner
PR-Professor Szyszka

Was ist aus der so genannten Nach-
wuchsdebatte geworden? Nachdem
der Prasident des PR-Agenturverban-
des GPRA, Uwe A. Kohrs, sie Ende
2013 angestofRen hat, sind nun fast ein-
einhalb Jahre vergangen. Was ist passiert seither?
Wer ist mit wem im Gesprach, was hat sich veréan-
dert? Das ,PR-Journal“ hat dazu Peter Szyszka
(Foto) befragt. Er ist Professor fur Organisations-
kommunikation und Public Relations an der Hoch-
schule Hannover und Mitglied im Kuratorium der
PR-Studierenden in Hannover (PRSH). Er hat nicht
nur verfolgt, was geschehen ist, er war auch zum
Teil aktiv beteiligt. Er winscht sich unabhangig von
Vergutungs- und Anforderungsdiskussionen Uber
Berufseinsteiger ein hdheres fachliches PR-Bil-
dungsbewusstsein.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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Bild, Porsche, Vorwerk gewinnen
Marken-Award 2015 — Fonds of Bag
den Sonderpreis

Knapp  1.000
Gaste aus Ma-
nagement, Mar-
keting, Medien
und Agenturen
feierten am 10.
Méarz im Dusseldorfer Musical-Theater ,Capitol“ die
Verleihung des Marken-Award 2015. Der Preis fir
das ,Beste Marken-Momentum* ging an die ,Bild“-
Gruppe fur ihre konsequente Digitalstrategie und
die Einfiihrung des Bezahl-Abos ,Bildplus®. In die-
ser neu eingefuhrten Kategorie werden ganzheitlich
Uberzeugende Markenstrategien ausgezeichnet.
Der ,Beste Marken-Relaunch“ gelang Vorwerk mit
der Neupositionierung und Einfiihrung einer konse-
guenten Dachmarkenstrategie. Den Award fur die
.Beste Marken-Dehnung* erhielt Porsche fir die Er-
schlieBung neuer Kauferpotenziale mit dem neuen
Modell Macan. Das Startup F.O. Bags wurde mit ei-
nem Sonderpreis fur den Aufbau der Marke Er-
gobag geehrt, die mit ihren Rucksacken fir Grund-
schulkinder den Markt fir Schulranzen neu verteilt
hat. ,absatzwirtschaft - Zeitschrift fir Marketing“ und
der Deutsche Marketingverband (DMV) zeichneten
mit dem Marken-Award zum 15. Mal im Rahmen der
.Night of the Brands“ Unternehmen flir exzellente
Leistungen in der Markenfiihrung aus.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Personalien

A&B One

Feith neue Leiterin Offentlichkeitsarbeit
und Pressesprecherin bei Saturn

Annabell Feith (Foto, 41) verant-
wortet ab sofort die Presse- und
Offentlichkeitsarbeit  fur  die
Marke Saturn in der Media-Sa-
turn-Unternehmenskommunika-

tion in Ingolstadt und Ubernimmt die Presse-
sprecherfunktion fur diese Marke. Den Informatio-
nen der Pressemitteilung nach soll es die Hauptauf-
gabe Feiths sein, Saturn als erfolgreichen und tech-
nikaffinen Multichannel-Anbieter flr Consumer
Electronics zu positionieren. Im Rahmen der
deutschlandweiten Offentlichkeitsarbeit fiir Saturn
soll sie zudem die derzeit 156 deutschen Saturn-
Markte bei der Entwicklung und Umsetzung ihrer re-
gionalen PR-Arbeit unterstiitzen. Feith verflgt Gber
langjahrige und umfassende Kommunikationserfah-
rung, sowohl auf Agentur- als auch auf Unterneh-
mensseite. Vor ihrem Wechsel zu Media-Saturn
verantwortete sie die interne und externe Kommu-
nikation der MSC Kreuzfahrten GmbH in Mlnchen.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Personalien compact - Sonstige (4)
(11. KW-2015)

1. Kruse wechselt in Dresden von SPD-Frak-
tion ins Wirtschaftsministerium: Alexandra
Kruse ist seit dem 9. Marz im Séachsischen
Staatsministerium fir Wirtschaft, Arbeit und
Verkehr (SWMA) in Dresden neue Referentin
fur Offentlichkeitsarbeit. Das berichtet der Me-
diendienst_,.Flurfunk Dresden”. Kruse arbei-
tete bislang in der Pressestelle der SPD-Frak-
tion im Sachsischen Landtag. Dort war sie bis-
her ebenfalls als Referentin tatig. Wer dort ihre
Nachfolge antritt, ist noch nicht bekannt. Die
Pressestelle des SWMA hingegen verlassen
hat Florian Schaefer, der eine neue Aufgabe in
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einem Fachreferat des Ministeriums Gbernom-
men hat.

Liechti wechselt als Kommunikator die
Sportart: Lorenz Liechti (39) bleibt dem Sport
treu, wechselte aber vom Ski- zum Motorsport.
Seit dem 1. Méarz ist er als Nachfolger von Mi-
chael Kramp neuer Leiter des Bereichs
Presse- und Offentlichkeitsarbeit bei der Tou-
renwagen-Rennserie DTM. Liechti berichtet an
den Vorstand der Internationalen Tourenwa-
gen-Rennen (ITR) um den Vorsitzenden Hans
Werner Aufrecht. Der Verband ITR ist der Aus-
richter und Vermarkter der DTM mit Zentrale in
Stuttgart. Liechti war zuletzt Leiter Medien &
Kommunikation bei Swiss-Ski, zuvor war Pro-
gramm Manager bei T-Systems.

Neue PR-Referentin beim Bundesverband
Paket und Expresslogistik: Elena Marcus-
Engelhardt (28) ist als Nachfolgerin von Jo-
anna Carolina Schéttler seit dem 1. Januar
neue Referentin fiir Public Relations und Politik
beim Bundesverband Paket und Expresslogis-
tik (BIEK) in Berlin. Vorgéngerin Schottler hat
den Verband verlassen. Marcus-Engelhardt
kam von der Deutschen Gesetzlichen Unfallver-
sicherung, wo sie zunéchst Volontéarin in der
Kommunikation und spater Referentin im
Stabsbereich Politik war. Bei BIEK berichtet sie
an den Geschéftsfuhrer Marten Bosselmann.
Max-Planck-Gesellschaft schafft Stelle fir
Interne Kommunikation: Constanze Stein-
hauser (35) verantwortet seit dem 1. Januar die
Interne Kommunikation der Generalverwaltung
(GV) der Max-Planck-Gesellschaft in Minchen.
Die Position wurde neu geschaffen und ist di-
rekt mit der Personal- und Organisationsent-
wicklung der GV zugeordnet. Steinhauser be-
richtet an deren Leiter, Caroline Hein und Phi-
lipp Luninghdner. Vor ihrem Wechsel leitete
sie die Hochschulkommunikation der Dualen
Hochschule Baden-Wirttemberg am Standort
Mosbach.

Personalien compact - Unternehmen (1)
(11. KW-2015)

1.

Harder fir Quaritsch am Hamburger Flug-
hafen: Stefanie Harder, Leiterin der Presse-
und Offentlichkeitsarbeit und Pressesprecherin
des Hamburger Flughafens, hat als Nachfolge-
rin von Matthias Quaritsch die Leitung der
Unternehmenskommunikation Ubernommen.

KOMM-PASSION

Vorganger Quaritsch verlasst das Unterneh-
men, um sich neuen Aufgaben zuzuwenden.
So heifdt es in einer Pressemitteilung der Flug-
hafen Hamburg GmbH. Quaritsch, der zehn
Jahre lang die Geschicke in der Offentlichkeits-
und Pressearbeit geleitet hat, geht auf eigenen
Wunsch. Der Vorsitzende der Geschaftsfiih-
rung, Michael Eggenschwiler, dankt Qua-
ritsch ausdricklich fir die gute und produktive
Zusammenarbeit.

Personalien compact - Agenturen (4)
(11. KW-2015)

1.

Torben Gefken wechselt die Agentur: Von fi-
scherAppelt, wo er in Stuttgart tatig war, geht
er zu VCCP Berlin. Als Account Director leitet
er dort ab sofort das BMW Motorrad-Team. Bei
fischerAppelt, wo Gefken mehr als sechs Jahre
in verschiedenen Positionen arbeitete, war er
zuletzt Projektleiter fir Mercedes-Benz Vans.
VCCP wurde vor 13 Jahren gegriindet. Die
Agentur ist heute mit 600 Mitarbeitern an sechs
Standorten (London, Berlin, Sydney, Prag,
Bratislava und Madrid) international vertreten
und eine 100-prozentige Tochter des Chime
Communications PLC Networks.

Zwei neue Mitarbeiterinnen fir die Ludwigs-
hafener Agentur Publik: Ulrike Martin (44)
und Susanne Heringer (24) sind bei der Agen-
tur fir Kommunikation neu an Bord. Die Dip-
lom-Oecotrophologin Ulrike Martin studierte an
der Technischen Universitat Miunchen-Wei-
henstephan und ist seit Giber 15 Jahren fir 6f-
fentliche Institutionen, Unternehmen und
Agenturen tatig — dabei immer mit Blick auf
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Themen rund um die Gesundheit. Susanne
Heringer ist neue Volontarin bei Publik. Die
Social-Media-Expertin studierte Literatur- und
Filmwissenschaft (B.A.) an der Johannes Gu-
tenberg-Universitat Mainz und sammelte wah-
rend des Studiums in Journalismus und Pres-
searbeit erste Erfahrungen.
Kommunikationsagentur CB.e Clausecker |
Bingel AG expandiert: Hans-Georg
Stavginski (43) ist neuer Senior Berater am
Berliner Agenturstandort von CB.e Clausecker
| Bingel AG. Er wird im Corporate Communica-
tions-Team eingesetzt und Ubernimmt unter
anderem die Projektleitung ,Netzentwicklungs-
plan Strom*“. Stavginski war zuletzt bei der A&B
One Kommunikationsagentur als Seniorbera-
ter tatig. Insbesondere die Konzeption und Um-
setzung von integrierten Kampagnen wie auch
die Realisierung digitaler Kommunikationspro-
jekte standen dabei im Mittelpunkt seiner Ar-
beit.

Richter neuer Geschéftsfiihrer bei behle &
partner: Florian Richter (37) ist bei behle &
partner KG, Agentur fir Kommunikation und
Marketing in Furstenfeldbruck, neues Mitglied
der Geschéftsfuhrung. Richter verfligt tber Er-
fahrung in den Bereichen PR, Marketing, Pro-
duktmanagement und Social Media und ist in
den Branchen Unterhaltungselektronik sowie
Sport und Outdoor gut vernetzt. Er ergénzt da-
mit die Kompetenzen des Griinders und Ge-
schéftsfuhrers Jean Marc Behle und verant-
wortet kiinftig das Wachstum der Agentur in
den Disziplinen PR und Social Media. Richter
war zuletzt seit Juli 2010 bei der Muinchner Nie-
derlassung der Bite Consulting GmbH und Bite
Communications GmbH tatig.

I Etats

WWSR PLEON

break through

Etats compact (16) (11. KW-2015)

1.

Comedian Hoécker unterstiutzt
Imagekampagne fur Apotheken

ABDA — Bundesvereinigung Deutscher
Apothekerverbéande, Berlin

was: Imagekampagne ,Apotheke. Hilft immer.*
und Begleitkommunikation

an: Cyrano Kommunikation GmbH, Munster
achtung! sucht Macher fiir das bayerische
Handwerk

Bayerischer Handwerkstag e.V.

was: Nachwuchskampagne

an: achtung! GmbH, Hamburg
Storymaker baut Kommunikation fir TDM
Systems aus

IT-Unternehmen TDM Systems GmbH,
Tlbingen

was: PR und Kommunikation zur Steigerung
der Bekanntheit

an: Storymaker Agentur fir Public
Relations GmbH, Tibingen

Bissinger plus prasentiert ,,650 Jahre
Messen in Hamburg"

Hamburg Messe und Congress GmbH

was: Corporate Book zum 650-jahrigen
Bestehen der Hamburger Messe

an: Bissinger plus GmbH, Hamburg
Einladungen und Pressematerial: piabo mit
drei neuen Kunden

a) Vertical Media GmbH, Berlin

was: PR-Unterstitzung fur die Heurekal
Conference am 5. Mai in Berlin

b) Verband der Deutschen
Zeitschriftenverleger, Berlin

was: Organisation einer Grinder-Tour beim
Digital Innovator's Summit (DIS)

c) tools - Expo + Konferenz, Berlin

was: Eventbegleitung am 16. und 17. Juni
an: piabo medienmanagement gmbh, Berlin
Straub & Linardatos spielt auf fir Hohner
Musikinstrumente

Hohner Musikinstrumente GmbH & Co. KG,
Trossingen (Nahe Stuttgart)

was: Unternehmens- und Produkt-PR sowie
Social Media

an: Straub & Linardatos GmbH, Hamburg
webguerillas wollen WestLotto zum
digitalen Glick verhelfen

Staatliche Lottogesellschaft Westdeutsche
Lotterie GmbH & Co. OHG. Munster

was: Strategisch und operative Betreuung im
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10.

11.

12.

13.

Bereich Social Media und digitale
Kommunikation

an: webguerillas GmbH, KdIn

Zwei Verbande als Neukunden fur
muehlhausmoers

a) Rheinisch-Westfalische
Genossenschaftsverband (RWGV), Miinster
was: Jahresbericht 2014

b) Landschaftsverband Rheinland (LVR), K&ln
was: Leadagentur fir Gestaltung

an: muehlhausmoers, Kdin

MetaDesign gewinnt E.ON-Etat nach
internationaler Ausschreibung
Energieversorger E.ON SE, Dusseldorf
was: Markenentwicklung und strategischen
Markenfuhrung

an: MetaDesign AG, Dusseldorf

CLY Communication fir Samsonite: PR
Etat fir sechs Marken

Samsonite Deutschland GmbH, KéIn

was: Pressearbeit fir die Marken Samsonite,
Hartmann, Lipault, American Tourister, High
Sierra und Disney by Samsonite

an: CLY Communication GmbH, Berlin
Sputnik kommuziniert fir
Handelsunternehmen von Edelmetallen
Online-Handler von Edelmetallen Coinlnvest
GmbH, Frankfurt am Main

was: Finanz- und Verbraucherkommunikation
in Deutschland und Osterreich

an: Sputnik GmbH, Munster

PR flr Online-Service, der Manner vom
Shopping befreit

Curated Shopping Service fir Manner
Modomoto, Berlin

was: Presse- und Offentlichkeitsarbeit zur
Steigerung der Bekanntheit

an: Schloésser PR, Berlin

Wilde & Partner stylt Berliner Start-up-
Unternehmen

Online-Portal fur Friseur- und Beautytermine
Salonmeister.de, Berlin

was: Offentlichkeitsarbeit und B-to-C-
Pressearbeit

an: w&p Wilde & Partner Public Relations
GmbH, Minchen

Die Top-Ten der Schande

Auf dieser Liste mochten Sie den Namen
ihres Unternehmens nicht finden: Die
Schweizer RepRisk AG verdffentlicht jahr-
lich einen Report Uber die weltweit ,,Most
Controversial Companies“ des voran-
gegangenen Jahres.

Gemeint sind Firmen, die in Bezug auf
Umweltschutz, gesellschaftliche Verant-
wortung und ihre Unternehmensfiihrung
besonders im Kreuzfeuer der 6ffentlichen
Kritik standen. Lesen Sie hier, wer auf
der geflirchteten Liste steht.

| e )
Ein Service von FAKTENKONTOR

I Agenturen

Medienfabrik verstarkt die Bereich
Unternehmenskommunikation und
Employer Branding

Im November 2014 haben wir
daruber berichtet, dass sich
* die Gitersloher Medienfabrik
23 GmbH neue Strukturen gege-
\ M ben hat. Die drei Geschéftsfel-
der empower, engage und embrace sollten als au-
tonome Submarken positioniert werden. Nach der
strategischen Neuausrichtung folgt jetzt die perso-
nelle Verstarkung: die Medienfabrik konnte Exper-
ten fur ihre Geschéftsfelder empower (Unterneh-
menskommunikation) und embrace (Employer
Branding und Personalmarketing) gewinnen. Silke
Springensguth (Foto) leitet ab sofort den Bereich
Strategic Planning im Geschéftsfeld empower.
Springensguth und ihr Team bieten Kunden neben
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der Markt-, Medien- und Trendforschung strategi-
sche Kommunikationsplanung und -beratung. Auch
der Bereich embrace meldet die Verpflichtung
neuer Fihrungskréafte.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

komm.passion-Dossier 02/2015: Eine
Kopie, ist eine Kopie, ist eine Kopie

Alles ist eine Kopie, ist
eine Kopie, ist eine Ko-
pie. Das ist nicht nur ein
Y ¥ Zitat aus dem Kultfilm
7 ,Fight Club“. Sondern
tagliche Realitat. Glauben Sie nicht? Dann lesen
Sie mal einen Tag lang Kommunikations- oder Stra-
tegiekonzepte aus der Feder von Unternehmen,
Agenturen und Beratungsfirmen. Am besten die ei-
genen. Woher kommt die Gleichférmigkeit des Den-
kens? Wer bestimmt den geistigen Management-
Mainstream unserer Zeit? Sind es die Porters und
Druckers? Sind es die internationalen MBA-Studi-
engénge? Alles Unsinn. Das komm.passion-Dos-
sier 2/2015 der beiden Autoren enttarnt den Mann,
der dem Denken der globalen Wirtschaft Form und
Richtung gibt. Eine Enthillungsgeschichte.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Neue Kommunikationsagentur mit
Schwerpunkt Pflegewirtschaft
gegrundet

Der Wandel in der Pflege braucht einen Wandel der
Kommunikation. So fehle es in der Pflegewirtschaft
nicht nur an schliissigen Konzepten, neuen Berufs-
bildern und Fachkenntnissen fiir den Blick nach
vorne. Die Veranderungen in ,der Pflege” bendétig-
ten auch ein neues Denken in der Pflege und — da-
mit eng verbunden — grundlegende Veradnderungen
in der Kommunikation dieser Branche. Mit diesen
Leitmotiven geht nun mit fokus > p die erste Kom-
munikationsagentur an den Start, die sich auf das
Thema Pflege und die Pflegewirtschaft konzentriert.
Als Spezialagentur in Berlin gegriindet, verfolgt sie

ZU schnell
for Ziele?

Kommunikations-
planung mit
Lautenbach Sass.

Telefon + 49 69 257 82 65-0
www.lautenbachsass.de

ausdriicklich das Ziel, die Pflegewirtschaft sichtba-
rer, hoérbarer, politisch wirksamer und optisch attrak-
tiver zu machen. Als starke Zukunftsbranche brau-
che die Branche, so sind sich die Agenturgriinder
sicher, begleitende Kommunikationskanale, um

neue Konzepte und innovative Lésungen verstand-
lich vermitteln zu kénnen. Fokus > p wurde gegriin-
det von (auf dem Foto von links nach rechts) Detlef
Friedrich, Sabine Herrmann, Steffen Ritter und Ul-
rich Allkemper, die allesamt geschéftsfuhrende Ge-
sellschafter sind. Vom Start weg verfugt die Agentur
Uber einen Stamm von 20 festen Mitarbeitern, der
nun sukzessive wachsen soll.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Agenturen compact (5) (11. KW-2015)

1. Public Relations Network bekommt Zu-
wachs in Zurich: Der internationale Agentur-
verbund Public Relations Network (PRN) ist mit

PR-Journal Newsletter - Nr. 463 / 11. KW 2014 — Seite 7

Statistik 2014: 343.712 Visits; 828.038 Pagelmpressions; 10.767 Newsletter-Empfanger; 504 Stellenanzeigen


http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15825:medienfabrik-verstaerkt-die-bereich-unternehmenskommunikation-und-employer-branding&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15822:komm-passion-dossier-02-2015-eine-kopie-ist-eine-kopie-ist-eine-kopie&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15822:komm-passion-dossier-02-2015-eine-kopie-ist-eine-kopie-ist-eine-kopie&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15822:komm-passion-dossier-02-2015-eine-kopie-ist-eine-kopie-ist-eine-kopie&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15817:neue-kommunikationsagentur-mit-schwerpunkt-pflegewirtschaft-gegruendet&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15817:neue-kommunikationsagentur-mit-schwerpunkt-pflegewirtschaft-gegruendet&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15817:neue-kommunikationsagentur-mit-schwerpunkt-pflegewirtschaft-gegruendet&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15817:neue-kommunikationsagentur-mit-schwerpunkt-pflegewirtschaft-gegruendet&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=15805:agenturen-compact-1-11-kw-2015&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.lautenbachsass.de/

@) Journal

der Zircher Agentur open up nun auch in der
Schweiz vertreten. Die Agentur Sympra in
Stuttgart ist der deutsche Vertreter des Net-
works, dem 28 inhabergefiihrte Agenturen auf
funf Kontinenten angehdren. Die 2001 gegrin-
dete Agentur open up beschéftigt 13 Mitarbei-
ter und wird von den Partnern Kilian Borter und
Melanie Schneider gefiihrt. Sie betreut Kunden
aus der Finanz- und Versicherungsbranche,
aus IT und Telekommunikation, dem Touris-
mus- und Transportbereich und dem Bildungs-
und Gesundheitswesen. open up ist seit 2010
Mitglied beim Bund der Public Relations Agen-
turen der Schweiz (BPRA).

Der Pitchblog stellt gleich drei Beispiele fiir
zweifelhafte Ausschreibungen vor: Die Lan-
deshauptstadt Miinchen verlangte, fast alle
Leistungen fir das Corporate Design der
Minchner Philharmoniker als Teil des Ange-
bots und somit unentgeltlich zu erbringen. Das
Bundesverteidigungsministerium  forderte
fur eine Personalmarketingkampagne ein
,Grobkonzept" von ,75 DIN A 4-Seiten", in dem
eine fiktive Personalwerbekampagne darge-
stellt wird. Der Bundesrat erwartete fir eine
Veranstaltung ein umfassendes Kreativkon-
zept, ohne die Detailinformationen zum Event
zu liefern. Dies bedeutete fir teilnehmende
Agenturen einen Wettbewerbsnachteil gegen-
Uber der Bestandsagentur.

Weiterer Zuwachs fiur PROI-Agenturnetz-
werk: Nachdem sich die Frankfurter Kommu-
nikationsagentur Klenk & Hoursch in der
vergangenen Woche dem globalen PROI
Netzwerk unabhéngiger PR- und Marketing-
Agenturen angeschlossen hat, gibt es in dieser
Woche weiteren Zuwachs aus Europa. Wie
PROI Worldwide bekannt gab, ist die Luxem-
burger Agentur Distinct Communication
neues Mitglied geworden. Andreas Fischer Ap-
pelt, Chairman des Agenturverbundes, be-
grufRte die Neuaufnahme. Sie starke die Fahig-
keit, die globalen und regionalen Kunden des
Netzwerks zu unterstitzen.

oelenheinz+frey baut PR- und Social Media-
Kompetenzen aus: Die Mannheimer Werbe-
agentur will ihren Kunden ab sofort sdmtliche
KommunikationsmafBnahmen in klassischen
und digitalen Medien anbieten. Deshalb baut
sie ihre Kompetenzen in den Bereichen PR
und Social Media aus. Dafir hat die Agentur
Christian Konzack (33) an Bord geholt. Er
verantwortet er nun die strategische Konzep-

tion und operative Umsetzung der Mal3nah-
men in diesen Bereichen. Zuvor war Konzack
fur die Offenbacher PR-Agentur Mdller Hor-
cher tatig.

Jordi Medienhaus griindet Kommunikati-
onsberatung WelLoveYou: Das Unterneh-
men hat Grafik, Beratung, Web und Schulung
in der neuen Agentur gebiindelt. Die Firma mit
Sitz in Belp im Kanton Bern mdchte damit ihr
Angebot im Bereich Unternehmenskommuni-
kation klarer positionieren. Das Jordi Medien-
haus ist vor allem als Offset- und Digitaldrucke-
rei bekannt. Dass in Belp auch Kommunikati-
onskonzepte, Publikationen und Webldsungen
entstehen, sei bislang noch wenig ins 6ffentli-
che Bewusstsein gertickt, so die Aussage der
Agentur.

I Unternehmen

Unternehmen compact (1)
(11. KW-2015)

1.

Restriktive Akkreditierungspolitik bei Eroff-
nung der EZB-Zentrale: Der Deutsche Jour-
nalisten-Verband, Berlin, hat die Verantwortli-
chen der Europdischen Zentralbank aufgefor-
dert, zur Eréffnung der neuen EZB-Zentrale in
Frankfurt am Main am Mittwoch, 18. Marz, Be-
richterstatter im Ublichen Umfang zuzulassen.
DJV-Bundesvorsitzender Michael Konken
nannte es einen ,krassen Verstol3 gegen
Transparenz und Freiheit der Berichterstat-
tung®, dass nur eine Handvoll Journalisten die
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Erdffnungsveranstaltung besuchen durften.
Nach DJV-Informationen hat die EZB nur ei-
nige Agenturjournalisten und ein Team des
Hessischen Rundfunks akkreditiert. Eine Stel-
lungnahme der Bank war bis Montagmorgen
nicht zu bekommen.

I Organisationen

Vorstandswechsel bei den PR-
Studierenden Hannover

Der Verein der Public Relations Studierenden Han-
nover e.V. (PRSH e.V.) hat einen neuen Vorstand.
Zum Sommersemester 2015 geben Lan Anh
Nguyen (23), Kristin Becke (22), Lara Wdhrmann
(23) und Janine Riedel (23) den Vorsitz des PRSH

ab. Als erste Vorsitzende fihrt Loreen Abedi (Foto
r.; 26) ihre Vorstandstatigkeit fort und leitet gemein-
sam mit Jan Reinholz (2. v. r., 21) und Carina Tem-
men (I., 22) sowie der Finanzverantwortlichen Ka-
tharina Striewe (2. v. |., 23) die sechste Vorstands-
generation der PR-Initiative auf der Expo Plaza in
Hannover. Fir die kommenden zwolf Monate hat
das Vorstandsteam ein interessantes Programm
zusammengestellt. Etablierte Veranstaltungsfor-
mate wie die PR-Lecture, die Podiumsdiskussion
-,PRSH im Gesprach” und #ThePitch (ndchste Ver-
anstaltung am 24. Marz, wir berichteten) werden
fortgefuhrt. Zudem wollen die Studierenden in
Workshops den Fokus auf den Erwerb von Zu-
satzqualifikationen legen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

»Wer namlich mit
'he sehreibt, ist bei
uns genau richtig.«

Danisl Herdt,
Accouni-Mansger.

Jetzt Angebot
anfordern!

/‘* WIENERS+WIENERS
.* 1ereEriren Ad 'I'.“I'.' 1. Karr

I Medien

Medien compact (4) (11. KW-2015)

1. ,,CNN Journalist Award“ 2015 fiir NDR Au-
tor Augustin: Lukas Augustin bekommt fir
seine NDR Dokumentation ,Unverséhnt® den
,»CNN Journalist Award 2015“ in der Katego-
rie TV. CNN International ehrt mit der Aus-
zeichnung, die pro Kategorie mit 1.000 Euro
dotiert ist, ,qualitativ hochwertigen Journalis-
mus junger Talente aus Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz®. Die Preisverleihung ist
am 24. Mérz in London. Dort wird neben den
Preistréagern in den einzelnen Kategorien auch
ein Gesamtgewinner ausgezeichnet, der ,CNN
Journalist of the Year".

2.  Neuer Chefredakteur bei der Neuen Zircher
Zeitung: Eric Gujer (52) ist ab dem 11.
Méarz Chefredakteur der ,Neuen Zircher Zei-
tung" (NZZ) und Nachfolger des im letzten De-
zember abgesetzten Markus Spillmann. Seit
Juli 2013 leitet Gujer das Auslandressort. Zu-
vor arbeitete er als Korrespondent in Berlin,
Moskau und in der ehemaligen DDR. Gujer ist
seit 1986 fur die "NZZ" tatig. Weitere Persona-
lien bei der "NZz": Felix E. Muller, seit 2002
Chefredakteur der ,NZZ am Sonntag", wird
Mitglied der Geschéaftsleitung, Anita Zielina
(35) wird neue Digitalchefin. In ihren Verant-
wortungsbereich  fallen die Webauftritte
"NZZ.ch" und "NZZ.at" sowie die Konzeption
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neuer Angebote. Zielina war zuvor stellvertre-
tende Chefredakteurin und Onlinechefin des
~otern”.

3. Européische Zeitungen griinden gemeinsa-
men Verbund: Sieben flihrende Zeitungstitel
aus sechs europaischen Landern haben sich
im Verbund Leading European Newspaper Al-
liance (LENA) zusammengeschlossen, um ihre
journalistischen Kompetenzen zu bindeln und
Qualitatsjournalismus in Europa zu fordern.
Die Grundungsmitglieder sind ,Die Welt* aus
Deutschland, ,El Pais” aus Spanien, ,La Re-
pubblica” aus ltalien, ,Le Figaro“ aus Frank-
reich, ,Le Soir” aus Belgien sowie ,Tages-An-
zeiger” und ,Tribune de Genéve” aus der
Schweiz. Javier Moreno, friiherer Chefredak-
teur von ,El Pais”, wird erster Direktor des Ver-
bundes. Wie die Axel Springer SE mitteilte,
steht der Verbund noch unter dem Vorbehalt
der kartellrechtlichen Genehmigung.

4. Neues Online-Magazin ,,kompraxis“ — Kom-
munikation in der Praxis: Grunder Wolfram
Schuchardt will mit seinem Magazin eine ver-
meintliche Liicke im Bereich der Kommunikati-
onsmedien schlief3en. ,kompraxis* will interdis-
ziplinér alle praktischen Themen rund um die
Kommunikation behandeln, so die Ankindi-
gung Schuchardts. Von Branchenregeln, How-
To-Artikeln, Begriffserklarungen, Checklisten,
Studien, Literatur bis hin zu Veranstaltungen
sollen die Leser bei kompraxis Beitrage finden,
die von Praktikern fir Praktiker geschrieben
werden. Die Finanzierung soll Uber Werbung
und Sponsoring erfolgen.

I CSR + Reputation

blueReport

Medienspiegel fUr unterwegs

European Trusted Brands 2015:
Vertrauenswirdigste Marken ermittelt

Investitionen in Qualitatsprodukte,
innovative Forschung, exzellenter
Kundenservice und aufmerksam-
keitsstarke Kampagnen - diese
und noch viele weitere Faktoren
lassen eine Marke strahlen. Wel-
chen Marken das besonders gut
gelingt, belegt jetzt die Studie Reader’s Digest Eu-

THE BRANDS,
YOU TRUST

ropean Trusted Brands 2015. Dazu wurden in sie-
ben européischen Landern mehr als 15.000 Konsu-
menten nach den Marken befragt, denen sie ver-
trauen. Das Ergebnis: Die vertrauensvollsten Mar-
ken in mehr als 30 Produktkategorien. In Deutsch-
land sind das die ,Ublichen Verdachtigen“: Im Auto-
mobilmarkt VW, bei Kiichengeraten Miele, bei Ban-
ken die Sparkassen, bei Schmerzmitteln Aspirin
und bei Haar- und Hautpflege Nivea. (Alle deut-
schen Gewinner haben wir weiter unten aufgelistet.)
Das Besondere an der Studie: Es gibt keine Mar-
kenvorgaben, sondern der Befragte nennt seine Fa-
voriten selbst. Allein in Deutschland nannten die Be-
fragten in diesem Jahr knapp 4.400 verschiedene
Marken, die sie personlich Gber verschiedene Pro-
duktkategorien hinweg als besonders vertrauens-
wurdig ansehen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Studie: Automobilhersteller verlieren
bei jungen Zielgruppen an Ansehen

Junge Menschen verlieren zunehmend das Inte-
resse am (eigenen) Auto. Das ist keine Neuigkeit
und wurde durch Studien bereits mehrfach nachge-
wiesen. Eine aktuelle Untersuchung des Y&R Brand
Asset Valuators zeigt jetzt allerdings, dass nicht nur
die personliche Relevanz des Produktes ,Auto®
nachlésst, sondern zunehmend auch das Ansehen
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der Hersteller leidet. Fur den Brand Asset Valua-
tor™ (BAV) von Young & Rubicam wurden in
Deutschland 2.500 Personen befragt.
Carsharing boomt, gleichzeitig nimmt die Autonut-
zung insgesamt ab und die Fihrerscheinquote ist
riicklaufig. Was ist blof3 los in Deutschland, dem
Land der Autobahnen und Autobauer? In den letz-
ten 15 Jahren hat der eigene PKW, vor allem bei
jungeren Stadtmenschen, rapide an Bedeutung ver-
e loren.  Ehe-
o mals Status-
symbol und
heil ersehnte
Eintrittskarte
in ein unab-
hangiges Er-
wachsenen-
s SSmer s dasein, ist
das Auto ,im-
mer mehr zu einem bloRen Gebrauchsgegenstand
geworden, der zwar durchaus Spald machen darf,
aber ansonsten vor allem seinen Zweck erfiillen
soll“, so Katja Metz, Managing Partner von Y&R
Deutschland. Handy- und Computermarken schla-
gen bei den unter 30-Jahrigen die Automobilmarken
bei weitem: 79 Prozent in dieser Altersgruppe steht
ihre Handymarke deutlich ndher als ihre Automobil-
marke (siehe BAV-Grafik).
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

79%

66%

I Norbert: Geruchte+Gerichte

o
-

ESSUM

schétzen. Aus den Frichten gewinnen die Einhei-
mischen ein wertvolles Ol, das zu einem der be-
gehrtesten Exportartikel Marokkos geworden ist.
Der Arganbaum (Argania spinosa) ist ein lebendes
Fossil. Vor 80 Millionen Jahren suchten vielleicht
schon langst ausgestorbene Saurier seinen Schat-
ten. Damals bedeckten dichte Arganienwalder weite
Teile Stideuropas und Nordafrikas. Heute ist der bis
zu zwolf Meter hohe, ausladende Baum nur noch in
Teilen von Marokko, Algerien und Mauretanien an-
zutreffen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

ITermine

Gericht: Marokkanischer Kicher-
erbsentopf - das Ol bringt den Pfiff

(nsb) Wenn Ziegen im Baum sitzen,
sind sie entweder einer Leckerei hinter-
her gestiegen oder ein geschéaftstiichti-
ger Hirte hat sie hoch oben angebun-
den, um Fototouristen abzukassieren.
Im Hugelland zwischen Marrakesch, Essaouira und
Agadir wachsen Arganien und werden manchmal
von Ziegen besiedelt, die das immergriine Laub

Termine compact (1) (11. KW-2015)

1. Wissenschaftlicher Fachkongress zum
Thema CSR: Auf dem 11. Deutschen Forum
fur Corporate Social Responsibility (CSR)
am 20. und 21. April in Ludwigsburg findet
erstmals der ,Academic CSR Summit® statt.
Der Fachkongress wurde konzipiert in Koope-
ration mit Lars Rademacher, Professor an der
Hochschule Darmstadt. Er wendet sich an alle
CSR- und Nachhaltigkeitsverantwortliche. Un-
ter dem Motto ,Social Innovation & Future
Trends in CSR Strategy” werden die Teilneh-
mer Uber die kiinftige Ausrichtung von CSR als
Managementaufgabe diskutieren. Das Pro-
gramm und die Mdglichkeit zur Anmeldung fin-
den sich auf der Website zum CSR-Forum.
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I Seminare

Seminare compact (1) (11. KW-2015)

1. Fruhbucherrabatt fir DAPR-Frihjahrskurse
und Webinar zur Info: Ende April startet die
Deutsche Akademie fur Public Relations
(DAPR) die néachste PR-Grundausbildung
(Standort Frankfurt) sowie den DAPR-Social-
Media-Manager (Standort Disseldorf). Far
beide Angebote sind noch Platze zu haben —
der Fruhbucherrabatt gilt noch bis zum 27.
Mérz. Interessenten koénnen sich auf der
DAPR-Website sowie beim nachsten DAPR-
Webinar am 31. Marz Uber die beiden Ange-
bote informieren. Beginn ist um 18:30 Uhr, auf
DAPR-Website kdnnen sich Interessenten fir
das kostenlose Webinar anmelden.

I Studien

7.-9. Mai Lindau, Bregenz,
Wiirth-Haus Rorschach

hema “Innovation”, PR fiir Innovationen,
European

Communications [| innovative PR, Innovationsmanagement
Convention ‘15

www.communications-convention.eu

Studien compact (1) (11. KW-2015)

1. Klassische Online-Stellenbdrsen beliebter
als Social Media: 65 Prozent der Social Me-
dia-Nutzer in Deutschland suchen regelmaRig
oder von Zeit zu Zeit im Internet nach neuen
Jobs. Dabei setzen sie aber in erster Line auf
klassische Web 1.0-Angebote wie Online-Stel-
lenbdrsen. Soziale Medien spielen bei der Su-
che nach einem Arbeitsplatz hingegen auch fur
die Web 2.0-User nur eine untergeordnete
Rolle. Das zeigt der online-reprasentative
»Social Media-Atlas 2014/2015“ der Hambur-
ger Kommunikationsberatung Faktenkon-
tor.

I Lesehinweise

hanssen + Kretschmer, steht das Geschéfts-
modell Agentur unter Druck. Daimler verkiindet
die Grindung einer eigenen Agentur, die kinf-
tig als Generalwerbeagentur des Unterneh-
mens dienen soll. Rocket Internet griindet die
Kommunikationsagentur RCKT. Laut Kret-
schmer sehen beide Unternehmen ,keinen
Mehrwert darin, Beratungsleistungen im freien
Markt zu erwerben®. Erfahren Sie mehr in sei-
nem Strategieblog.

2. ,Native Advertising fiihrt zum Verlust der
Glaubwirdigkeit“: Christoph Amend (41),
Chefredakteur des "Zeit Magazins", hatte dem
OSK-Blog von Oliver Schrott Kommunikation
ein ausflhrliches Interview zur Zukunft des
Journalismus gegeben. Einen Trend erkennt er
in dem Bedirfnis der Leser, angesichts der vie-
len taglichen Informationsbits auch einmal aus-
fuhrliche Geschichten zu lesen. Native Adver-
tising sieht er kritisch. Seine Forderung: ,Die
Grenzen zwischen Redaktion und Anzeigen
mussen klar gezogen sein und auch bleiben.*
Lesen Sie hier das ganze Interview.

I Preise und Awards

Lesehinweise compact (2) (11. KW-
2015)

1. Das Lied vom Ende der Agenturen: Fur
Heiko Kretschmer, Geschéftsfihrer von Jo-

PR-Bild-Award ladt ein zur 10. Auflage

' Zum  zehnten
Mal findet in die-

pR'BILD sem Jahr der

PR-Bild-Award

AWARD statt. Ein neues
Logo, ein Facelift fur die Website und Sonderkate-
gorie sind deshalb in diesem Jahr zum Jubil&dum
neu. Die Bewerbungsphase wurde eroffnet, sie dau-
ert bis zum 19. Juni. Bis dahin haben Unternehmen,
Organisationen und PR-Agenturen aus Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz Zeit, ihre besten
PR-Bilder der letzten zwdlf Monate einzureichen.
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Bewerben kdnnen sie sich mit einer unbegrenzten
Anzahl von Bildern, auch in mehreren der nachfol-
genden Kategorien: Unternehmenskommunikation,
Event und Messe, Produktfoto. Portrait, NGO-Foto
sowie Tourismus, Freizeit und Sport. Als Sonderka-
tegorie kommt 2015 Social Media-Foto hinzu. Eine
unabhangige Jury mit Experten aus Journalismus,
Fotografie und PR wird Anfang Juli die Shortlist
wahlen. AnschlieBend wird die Offentlichkeit zum
Voten eingeladen. Weitere Informationen und die
Maoglichkeit zur Bildeinreichung finden sich auf der
Website des Preis-Initiators news aktuell, Ham-
burg.

Young Lions PR-Wettbewerb wird
auch 2015 fortgesetzt

Was fir viele

CAN N E s o schon klar
schien,  wurde
L I o N S am 11. Mérz erst
offiziell bestatigt:
Das Cannes Lions Kreativitatsfestival richtet auch in
diesem Jahr wieder einen Young Lions Wettbewerb
in der Disziplin Public Relations aus. Partner und
Unterstitzer ist wie im Vorjahr die ICCO, Internatio-
nal Communications Consultancy Organisation. Die
Teilnehmer an diesem Wettbewerb werden zuvor in
nationalen Vorentscheiden ermittelt. In Deutschland
ist es wie 2014 der ,PR Report®, der den Nach-
wuchswettbewerb #30u30 ausrichtet und die Sieger
und Cannes-Teilnehmer kurt. Im Juni in Cannes
geht es dann fiir die Young Lions PR-Bewerber rich-
tig zur Sache. Sie haben vor Ort 24 Stunden Zeit,
ihr Kénnen unter Beweis zu stellen. Anhand von
konkreten Aufgabenstellungen sollen sie in dieser
Zeit Prasentationen erarbeiten, die aufzeigen, wie
effektiv die PR-Disziplin im Kommunikationsmix ist,
um bestimmte Ziele zu erreichen. Eine Jury ent-
scheidet dann Uber die Vergabe der Young Lions.

Preise und Awards compact (1)
(11. KW-2015)

1. Jan Dirk Kemming wird PR-Juror der Can-
nes Lions 2015: Die Organisatoren des Inter-
national Festival of Creativity in Cannes haben
am 9. Marz die Jury-Mitglieder der diesjahrigen
Wettbewerbe bekanntgegeben. Mit Juroren in
14 von insgesamt 17 Kategorien ist Deutsch-
land stark vertreten. In der Kategorie PR wird
Deutschland vertreten durch Jan Dirk Kem-
ming, Chief Creative Officer von Weber
Shandwick Europe. Im vergangenen Jahr war
Kemming bereits beim Eurobest Festival, der
kleinen Kreativschwester von Cannes, als Ju-
ror tatig. Im Mai startet nun die Jurytéatigkeit der
diesjahrigen Cannes Lions. Vom 21. bis 27.
Juni werden die begehrten Lowen an der Cote
d’Azur verliehen.

ITipps

Neue Plattform zum Handel von
journalistischen Geschichten

0 Hasselkuspr  Mit einer neuen Medienborse
o A auf der Website von_Hassel-
kus PR, Bad Soden, will die
PR-Agentur eine kostenfreie
Gesuchs- und Angebots-Platt-
form fir Redaktionen und
Journalisten schaffen. Das Ziel der Plattform: Publi-
kationen und freie Journalisten sowie deren Bedirf-
nisse auf einer Seite zusammen zu bringen. Has-
selkus PR ermdglicht somit, dass Redaktionen und
Publikationen Themen suchen und finden, wahrend
Journalisten, ihre Storys in Teasern anbieten kon-
nen. Journalisten stellen anonym ihre Themen ein,
fur die sie die Recherche bereits abgeschlossen —
sprich die druckfahige Story in der Schublade ha-
ben. Redakteure und Redakteurinnen stellen, eben-
falls anonym, die Themenspecials oder Geschich-
ten ein, die sie gerne in ihren Heften, Zeitungen o-
der Portalen realisieren wollen. In vielen Féallen fehlt
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einfach der Input. Dies geschieht ohne jeglichen fi-
nanziellen Austausch — zumindest seitens der Platt-
form!

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

e-Book: 27 Fallbeispiele zum Thema
»,Data Driven Marketing“

Titel: Data Driven Marketing — 27
Case Studies; Autor und Heraus-
geber: Torsten Schwarz, Absolit
Dr. Schwarz Consulting, Waghéau-
sel; kostenloser e-Book-Download
Uber die Absolit-Website

27 Fallbeispiele zum Thema ,Data
Driven Marketing® — das bietet ein neues e-Book der
Absolit Dr. Schwarz Consulting in Waghé&usel. Un-
ternehmen wie Bonprix, Brille24, DER, Hilton, Pa-
nasonic und Weltbild verraten darin, wie Big Data
im Marketing eingesetzt wird. Die Fallstudien zei-
gen, wie datengetriebenes Marketing in der Praxis
umgesetzt wird. Wie funktionieren Treuepro-
gramme? Wie kdnnen Kaufabbrecher umgestimmt
werden? Wie werden inaktive Kunden reaktiviert?
Wie kann Predictive Intelligence die Kosten pro
Neukunde driicken? Wie kann die Wirkung teurer
TV-Spots gemessen werden? Was ist ein Next-
best-offer? ,Jeder redet von Big Data, aber wenige
wissen Konkretes. Die meisten sammeln zwar Da-
ten, nutzen sie jedoch nicht.“ kritisiert der Autor
Torsten Schwarz.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

= DATADRIVEN

Tipps compact (1) (11. KW-2015)

1. Profact Communications liefert Content fir
Newsletter: Die Essener Profact Communica-
tions GmbH bietet redaktionelle Inhalte fir B-
to-B-Newsletter im Abonnement. Wie Ge-
schaftsfihrer Achim Imlau erklart, gehe es um
werbefreie Ratgeberartikel zu aktuellen The-
men aus den Bereichen Finanzen, Internet,
Management, Marketing, Personal und Recht.
Damit lieRen sich ansonsten auf den Abverkauf
ausgerichtete Newsletter inhaltlich aufwerten,

erklart Imlau die Idee. Geliefert werde das Ma-
terial mit allen Bearbeitungs- und Nutzungs-
rechten, die Abonnenten kénnten somit die
Texte beliebig an ihr Angebot anpassen und an
ihre Kunden versenden. Profact bietet auch
den Versand an. Weitere Informationen auf der
Profact-Website.

I Jobangebote

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbérse
stehenden Gesuche und Angebote.

GESUCHE

Die 12 aktuellen Gesuche finden Sie hier

ANGEBOTE (63)

Volontariat/Trainee

Die 17 aktuellen Angebote fiir diesen Bereich finden
Sie hier

Praktikum

Die 5 aktuellen Angebote fiir diesen Bereich finden
Sie hier

Agenturen

= Pflichtpraktikum in Hamburg

= PR Berater(in) Vollzeit fur Minchner Agentur,
Luxushotellerie und -Gter

= Consultants (m/w) fur Leipzig

= Senior PR-Berater (m/w) Corporate
Communications, Dusseldorf

= Junior Account Manager PR (m/w), Hamburg

= Senior Account Manager PR (m/w) flr
Minchen

= PR Junior-Projektleitung, Berlin

= Junior Berater Marken-PR (m/w), Miinchen

= Online-Redakteur/in mit Faible fir Print,
Hannover

= PR-Berater (m/w), Miinchen

= PR-Berater(in) Beauty/Fashion, Dusseldorf

= Junior Berater Marken-PR (m/w), Dusseldorf

= Senior PR Berater Markenkommunikation
Food & Beverage (m/w), Hamburg
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http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5435-pr-berater-in-vollzeit-fuer-muenchner-agentur-luxushotellerie-und-gueter
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5434-consultants-m-w-fuer-leipzig
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5433-senior-pr-berater-m-w-corporate-communications-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5433-senior-pr-berater-m-w-corporate-communications-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5431-junior-account-manager-pr-m-w-hamburg-456
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5427-senior-account-manager-pr-m-w-fuer-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5427-senior-account-manager-pr-m-w-fuer-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5425-pr-junior-projektleitung-450
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5423-junior-berater-marken-pr-m-w-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5419-online-redakteur-in-mit-faible-fuer-print
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5419-online-redakteur-in-mit-faible-fuer-print
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5418-pr-berater-m-w-muenchen-44t
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5416-pr-berater-in-beauty-fashion-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5415-junior-berater-marken-pr-m-w-44q
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5407-senior-pr-berater-markenkommunikation-food-beverage-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5407-senior-pr-berater-markenkommunikation-food-beverage-m-w
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= PR-Berater und Junior PR-Berater, KoIn
und/oder Milheim a.d.R.

= Kommunikationsberater (m/w), Darmstadt

= Junior PR-Berater/in Automotive, Rhein-Main

= Wanted: Erfahrene PR-Berater (B2C),
Dusseldorf

= kiecom sucht PR Berater/In, Miinchen

= Account Manager (w/m) fur den Bereich
Corporate Communication am Standort Kdln

= Team-Assistenz, Junior und Senior Consultant
fur Klenk & Hoursch, Hamburg

= Junior Consultant (2x) fur Klenk & Hoursch,
Frankfurt

= Senior Berater (m/w) in KéIn gesucht

= PR-Berater (m/w) gesucht fir Agentur in Berlin

= PR-Berater/in, Karlsruhe

= PR-Redakteur (m/w) in Teilzeit, Berlin

= Junior PR-Berater (m/w) Corporate Affairs,
Berlin

= MASALI PR & Kommunikation sucht (Senior)
PR-Manager (m/w), Berlin

= Senior PR-Consultant (m/w) Bereich Lifestyle
in Minchen

= PR-Berater (m/w), Berlin

= Juniorberater / Berater (m/w), Berlin

= PR-Berater (m/w), Minchen

= Junior PR-Manager
Unternehmenskommunikation mit Perspektive,
Stuttgart

= Schwartz Public Relations Miinchen sucht PR-
Berater(in)

Unternehmen

= Pressereferent/in mit dem Schwerpunkt
Energieversorgung, Hamburg

= Leiter Kommunikation und Marketing /
Pressesprecher (m/w), Cottbus

= PR-Leitung Verlag fur Schulermedien, Berlin

= Berater Marken-PR (m/w), Diisseldorf

= Fachkraft Marketing / Texter B2B (m/w),

Hannover

= Volontar/ Trainee PR Multimedia (w/m),
Hamburg

= Senior PR & Communication Manager (m/f),
Dresden

= Novartis Oncology sucht einen
Communications Manager (w/m), Nirnberg

Redaktionsschluss dieser Ausgabe:

Montag, 16. Mé&rz 2015 um 19:30 Uhr

Dieser Newsletter wurde an 11.014 Empféanger
versandt.
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http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5406-pr-berater-und-junior-pr-berater-in-koeln-und-oder-muelheim-an-der-ruhr-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5406-pr-berater-und-junior-pr-berater-in-koeln-und-oder-muelheim-an-der-ruhr-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5405-kommunikationsberater-m-w-gesucht-darmstadt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5404-junior-pr-berater-in-automotive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5403-wanted-erfahrene-pr-berater-b2c
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5403-wanted-erfahrene-pr-berater-b2c
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5390-kiecom-sucht-pr-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5389-account-manager-w-m-fuer-den-bereich-corporate-communication-am-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5389-account-manager-w-m-fuer-den-bereich-corporate-communication-am-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5383-team-assistenz-junior-und-senior-consultant-fuer-klenk-hoursch-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5383-team-assistenz-junior-und-senior-consultant-fuer-klenk-hoursch-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5382-junior-consultant-2x-fuer-klenk-hoursch-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5382-junior-consultant-2x-fuer-klenk-hoursch-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5380-senior-berater-m-w-in-koeln-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5377-pr-berater-m-w-gesucht-fuer-agentur-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5375-pr-berater-in-43m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5374-pr-redakteur-m-w-in-teilzeit-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5373-junior-pr-berater-m-w-corporate-affairs-in-berlin-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5373-junior-pr-berater-m-w-corporate-affairs-in-berlin-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5372-masali-pr-kommunikation-sucht-senior-pr-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5372-masali-pr-kommunikation-sucht-senior-pr-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5371-senior-pr-consultant-m-w-bereich-lifestyle-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5371-senior-pr-consultant-m-w-bereich-lifestyle-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5367-pr-berater-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5364-juniorberater-berater-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5361-pr-berater-m-w-muenchen-438
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5360-junior-pr-manager-unternehmenskommunikation-mit-perspektive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5360-junior-pr-manager-unternehmenskommunikation-mit-perspektive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5360-junior-pr-manager-unternehmenskommunikation-mit-perspektive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5439-pressereferent-in-mit-dem-schwerpunkt-energieversorgung
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5439-pressereferent-in-mit-dem-schwerpunkt-energieversorgung
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5436-leiter-kommunikation-und-marketing-pressesprecher-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5436-leiter-kommunikation-und-marketing-pressesprecher-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5414-pr-leitung-verlag-fuer-schuelermedien-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5401-berater-marken-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5399-fachkraft-marketing-texter-b2b-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5399-fachkraft-marketing-texter-b2b-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5398-volontaer-trainee-pr-multimedia-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5398-volontaer-trainee-pr-multimedia-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5395-senior-pr-communication-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5395-senior-pr-communication-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/4798-novartis-oncology-sucht-einen-communications-manager-w-m-nuernberg
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Rubriken "PR-Jobbo6rse" + "PR-Termine":

Thomas Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere[at]pr-jour-
nal.de).

Korrespondenten:

Berlin/Potsdam: Birgit Grigoriou, Berlin
Dusseldorf/Rhein-Ruhr: Juliane von Firstenberg,
Dusseldorf, Agentur Firstenberg

Frankfurt a.M./Rhein-Main: Marcus Eichhorn,
Frankfurt am Main, BetterRelations
Hamburg/Norddeutschland: Helge Weinberg,
Hamburg, Helge Weinberg Strategie & Kommuni-
kation

KéIn/Bonn/Aachen: Riccardo Wagner, Kéln,
BetterRelations

Munchen/Oberbayern: Frederic Sturm, Miinchen,
Indoc-Film

Internationales: Thomas Achelis, Miinchen, Ache-
lis & Partner

Neuseeland: Linda Sasse, Wellington

USA: Dr. Markus Lemmens, New York.

Rezensionen:

Annett Helbig, Hamburg (helbig[atjmasterme-
dia.de); Thomas Mauvridis, Unteruhldingen/Bam-
berg; Ulrike Mellenthin, Monchengladbach; Manf-
red Piwinger, Wuppertal.

Autoren:

Dr. Wolfgang Griepentrog, Leichlingen; Manfred
Piwinger, Wuppertal; Mathias Scheben, Ander-
nach.

Die Gesichter zu den Namen der "Mitmacher"
in der Redaktionsarbeit des PR-Journals haben
wir auf unserer neuen Serviceseite dokumentiert:
www.pr-journal.de/fotos.html.

Marketing - MediaService - Anzeigen-
/Banner-Verkauf:

Gerhard A. Pfeffer, Siegburg (Anschrift + Telefon
siehe nachfolgend), E-Mail: anzeigen[at]pr-jour-
nal.de.

Anschrift;

Lendersbergstrasse 86, 53721, Siegburg,

Telefon: 02241 2013060, Telefax: 02241 2013061,
Mobilfon: 0160 94635777

E-Mail: redaktion[at]pr-journal.de

URL: www.pr-journal.de; www.prjournal.de;
www.pr-journal.ch; www.pr-journal.at

Auflage kontrolliert durch die In-

formationsgemeinschaft zur Fest-

stellung der Verbreitung von Wer-

betragern e.V. (IVW), Berlin. Fur

2013 wurden von InfOnline, Bonn
fur die Internetseiten des PR-Journals ausgewie-
sen: 357.592 Visits und 979.978 Pagelmpressions.
Das ergibt einen Tagesdurchschnitt von 1.089 Be-
suchern. Jeder Besucher hat durchschnittlich 2,5
Seiten aufgerufen.

SocialMedia-Seiten des PR-Journals:

Twitter: twitter.com/prjournal; twitter.com/prjobbo-
erse;

Facebook: www.facebook.com/prjournal; www.fa-
cebook.com/prjobboerse;

Google+: plus.google.com/u/0/+prjournal/posts;
plus.google.com/114272728529044425944/posts
Pinterest: www.pinterest.com/prjournal

Laufend neue Informationen und Meldungen
aus der Kommunikationsbranche finden Sie
wie immer auf unserer Homepage

Und schauen Sie doch auch mal auf unsere ande-
ren Internetangebote:

= Jobangebote und -gesuche: PR-Jobboerse
= PR-Datenbank Agenturen

= PR-Datenbank Dienstleister

= PR-Datenbank Ausbilder

= PR-Datenbank PR-Ranking

= PR-Datenbank PR-WebsiteCheck

= PR-Datenbank PR-Termine
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http://www.pr-journal.at/
http://www.pinterest.com/prjournal
http://jobs.pr-journal.de/
http://datenbanken.pr-journal.de/agenturen.html
http://datenbanken.pr-journal.de/dienstleister.html
http://datenbanken.pr-journal.de/ausbilder.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings/pr-websitecheck.html
http://datenbanken.pr-journal.de/termine.html

