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PR-Journal Newsletter 
Nr. 478 / 27. KW 2015 

In eigener Sache 

Sommer-Regelung 

Der nächste „PR-Journal“-Newsletter erscheint am 

21. Juli 2015. In den Monaten Juli und August ha-

ben wir auf einen zweiwöchentlichen Veröffentli-

chungsrhythmus für den Newsletter umgestellt. Die 

„PR-Journal“-Website wird weiterhin tagesaktuell 

mit den neuesten Nachrichten aus der Branche be-

füllt. 

 

Neuer Redaktionsschluss  

Nochmals die Erinnerung, dass wir für den „PR-

Journal“-Newsletter ab Juli 2015 einen neuen Re-

daktionsschluss haben: jeweils montags um 16:00 

Uhr. Bitte berücksichtigen! Außerdem: alle Meldun-

gen bitte nur an redaktion@pr-journal.de.  

Seite 1 

komm.passion Dossier 06/2015 über 
die neue Rolle von CEOs: 
Kommunikation toppt Leistung 

Von Alexander Güttler (Foto) 

Natürlich, auch beim CEO von 

heute wird kompetente Arbeit 

immer noch gerne gesehen. 

Mindestens ebenso wichtig ist 

mittlerweile aber die Frage geworden, wie er seine 

Arbeit kommunikativ verkauft. Ein ungeschickt kom-

munizierter Triumph kann für seine Zukunft gefähr-

licher werden als ein brillant erklärter Misserfolg. 

Und: Selbst rekordverdächtige wirtschaftliche Leis-

tungen schützen nicht vor Angriffen. Unter dem 

Strich ist der CEO inzwischen fast ein Politiker, und 

genau von dieser Berufsgruppe kann er für seine 

Kommunikation einiges lernen. An der Oberfläche 

wird in der Politik stets über Sachfragen gespro-

chen. Dicht darunter arbeitet aber ein komplexer 

Mechanismus von Öffentlichkeitsarbeit und Networ-

king, in dem die Sicherung von Stimmen und Stim-

mungen ebenso viel Gewicht hat wie das verhan-

delte Thema. 

Welche Faktoren in der CEO-Kommunikation er-

folgskritisch sind, was zu beachten ist und welche 

Fallstricke ausgelegt sind, damit beschäftigt sich 

das neue komm.passion-Dossier. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medienbeobachter-Markt in Bewegung: 
Französische Social Media-Analyst 
Linkfluence kauft Medialysten 

Das Pariser Unternehmen Link-

fluence, Frankreichs Marktführer 

im Bereich Social Media Intelli-

gence, hat heute die Übernahme 

des deutschen Medienbeobach-

ters Die Medialysten bekannt gegeben. Damit treibt 

das Unternehmen seinen internationalen Expansi-

onskurs vor allem in Deutschland voran: Nach dem 

Einstieg 2012 in Mannheim ist es mit den Medialys-

ten nun auch an den Standorten Düsseldorf, Ham-

burg, Leipzig und München vertreten. „Die Media-

lysten genießen in Deutschland einen erstklassigen 

Ruf. Mit ihnen stärken wir unser Portfolio im Bereich 

der klassischen Medienbeobachtung von Nachrich-

tendiensten, Presse, Radio und TV. Umgekehrt 

bringen wir unsere hoch entwickelte Social Media-, 

Technologie- und Marktforschungs-Expertise ein. In 

dieser Kombination können wir ein einzigartiges, in-

tegriertes Monitoring von Medien und Meinungen im 

Netz bieten“, sagt Linkfluence-CEO Hervé Simonin 

(Foto). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Papst-PR umstrukturiert: Dario Vinagò 
heißt der neue starke Mann 

Der Papst greift durch – das gilt wohl nun auch für 

die Öffentlichkeitsarbeit im Kirchenstaat. Nach mo-

natelangen Analysen sind nun klare Entscheidun-

gen gefallen: Dario Edoardo Vinagò, bisher Leiter 

des vatikanischen Fernsehzentrums, wird der Chef 

eines neuen Mediensekretariats, bei dem künftig 
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alle Fäden der Außendarstellung zusammenlaufen 

sollen. Einem Bericht der „Frankfurter Allgemeinen 

Zeitung“ zufolge ist das neue „Sekretariat für Me-

dien und Kommunikation“ verantwortlich für die 

Pressearbeit, für Radio Vatikan, die päpstliche Zei-

tung „L’Osservatore Romano“, die vatikanische 

Fernsehproduktion, den Vatikanverlag LEV, die Va-

tikandruckerei, den Fotodienst und das Online-

Büro. Damit werden alle bisher unabhängig vonei-

nander agierenden Einrichtungen unter dem Dach 

Inhaltsverzeichnis 
 
Der 478. Newsletter des PR-Journals bietet über die 
aufgeführten Inhalte hinaus am Ende der jeweiligen 
Rubriken insgesamt weitere 38 Einzelmeldungen.  
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11. Etats compact (12) (27. KW-2015)  
12. Neue PR-Agentur: Juni Kommunikation geht in 
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13. Serviceplan Gruppe führt neue Logostruktur ein 
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Prozent der Wiener Agentur Ecker & Partner 
15. Agenturen compact (1) (27. KW-2015)  
16. Kantar Media baut Vertrieb aus und eröffnet 

Büro in Berlin 
17. Dachverband nationaler PR-Gesellschafen hält 
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Ehrenmitgliedern 
19. kommoguntia e.V. entwickelt 
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21. Organisationen compact (1) (27. KW-2015)  
22. „taz“-Chefredakteurin Ines Pohl wechselt zur 

Deutschen Welle 
23. 100 Tage hochkant: „Bild daily“ als neues Video-
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24. Medien compact (1) (27. KW-2015)  
25. "Wie relevant ist Social Media?" 
26. Hamburger „Morgenpost“ startet WhatsApp-

Dienst 
27. Rezension: Unternehmenswandel durch 

Intranet? 
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29. Neues PR-Karrierebarometer: Im Mini BarCamp 

wird Karrierebegriff auf den Prüfstand gestellt 

 

 

30. Termine compact (1) (27. KW-2015)  
31. Bildung compact (1) (27. KW-2015)  
32. Repräsentative Umfrage: Volkswagen ist 

Deutschlands vertrauenswürdigste Automarke 
33. PR-Trendmonitor: Content-Marketing „gehört“ 

dem Marketing 
34. Lewis PR-Studie: Zu geringe Investitionen und 

Eigenbrötlerei behindern Multichannel-Marketing 
35. Studien compact (1) (27. KW-2015)  
36. Roland Berger drängt in den PR-Agentur-Markt 
37. GWA vergibt Profi Award 2015 für B-to-Bo-

Kampagnen 
38. BdP-Wettbewerb „Pressestelle des Jahres“ läuft 

noch bis 5. August 
39. Stamm Medien-Newsletter Juli 2015 
40. PR-Journal: 32.150 Besucher im Juni 2015; 38 

neue Jobangebote; 23,2 % nutzen 
Mobilversionen 

41. Jobbörse 
42. Impressum 
 
Mit den besten Wünschen für Sie und Ihre Arbeit und 
Grüßen von Site zu Site 
Ihr Thomas Dillmann und das Team vom PR-Journal 
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des Mediensekretariats vereint. Das gilt nach den 

Informationen von „faz.net“ auch für das Sprecher-

amt Pater Federico Lombardi. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien 

Universitätsklinikum Heidelberg mit 
neuer Kommunikationschefin 

Doris Rübsam-Brodkorb (45) 

ist seit dem 1. Juli neue Leite-

rin der internen und externen 

Kommunikation am Universi-

tätsklinikum Heidelberg. Sie 

folgt damit auf Vorgängerin Annette Tuffs, die das 

Klinikum bereits im vergangenen Jahr verlassen 

hat. Die Stelle war seither vakant. Rübsam-Brod-

korb kommt vom Nationalen Centrum für Tumorer-

krankungen (NCT) Heidelberg, wo sie während der 

vergangenen drei Jahre die Kommunikation aufge-

baut und neu strukturiert hat. Ihre Nachfolgerin dort 

ist Friederike Fellenberg, die zuvor beim Deutschen 

Krebsforschungszentrum (DKFZ), Heidelberg, in 

der Presseabteilung tätig war. Das NCT ist eine ge-

meinsame Einrichtung des DKFZ, des Universitäts-

klinikums Heidelberg und der Deutschen Krebshilfe. 

Am Universitätsklinikum ist Rübsam-Brodkorb mit 

ihrem Team der Pressestelle und dem Medienzent-

rum, zuständig für die Pressearbeit, online- und off-

line-Kommunikation, Events, Marketing sowie Ge-

staltung und weitere Services. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Quenett löst Mishra als  
BMBF-Sprecher ab 

Sibylle Quenett (54) über-

nimmt ab dem 16. September 

die Leitung des Presserefe-

rats im Bundesministerium für 

Bildung und Forschung 

(BMBF) in Berlin. Sie wird damit Nachfolgerin von 

Robin Mishra (46, Foto BMBF), der ins Auswärtige 

Amt wechselt und Leiter Wissenschaft an der Deut-

schen Botschaft in Washington wird. Quenett ist 

derzeit noch stellvertretende Chefredakteurin der 

„Mitteldeutschen Zeitung“ in Halle. Zuvor war sie 

zwischen 2002 und 2009 Leiterin des Parlaments-

büros in Berlin für den „Kölner Stadt Anzeiger“ und 

die „Mitteldeutsche Zeitung“. Mishra war seit dem 

Jahr 2010 Sprecher des BMBFs. Vorher schrieb er 

als Journalist von 2001 bis 2010 als Parlamentskor-

respondent und Leiter des Hauptstadtbüros für den 

„Rheinischen Merkur“. 

Personalien compact - Sonstige (5)  
(27. KW-2015)  

1. Schuhmann wechselt in Mannheim vom OB 
zur Uniklinik: Dirk Schuhmann (41) leitet seit 
dem 1. Juli die Unternehmenskommunikation 
des Universitätsklinikums Mannheim. Er wurde 
Nachfolger von Klaus Wingen, der das Klini-
kum nach 17 Jahren als Leiter der Presse- und 
Öffentlichkeitsarbeit im Mai verlassen hat. 
Schuhmann war zuvor Pressesprecher des Ers-
ten Bürgermeisters der Stadt Mannheim, Chris-
tian Specht. Im Universitätsklinikum Mannheim 
berichtet er an den Geschäftsführer Jörg Blatt-
mann. 

2. Schwoch übernimmt PR für Hörgeräteakus-
tiker: Juliane Schwoch ist seit dem 1. Juli als 
neue Pressereferentin für die Öffentlichkeitsar-
beit der Bundesinnung der Hörgeräteakustiker 
KdöR (biha) in Mainz verantwortlich. Schwoch 
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leitete zuletzt die Presse- und Öffentlichkeitsar-
beit des renommierten Gutenberg-Museums in 
Mainz und hatte zusätzlich die Geschäftsfüh-
rung der Internationalen Gutenberg-Gesell-
schaft in Mainz e.V. inne. Seit 2006 arbeitet sie 
im Bereich der Presse- und Öffentlichkeitsar-
beit. 

3. Esters verlässt die Gesellschaft PR-Agentu-
ren: Anne-Laure Esters (41), seit 2013 Leiterin 
Marketing & Kommunikation bei der Gesell-
schaft PR- und Kommunikationsagenturen 
(GPRA), Frankfurt am Main, verlässt den Ver-
band zum 31. Juli. Aufgrund der beruflichen 
Veränderung ihres Ehemannes nach Dubai, 
kann sie ihre Tätigkeit bei der GPRA nicht län-
ger wahrnehmen. Bis auf weiteres ist Gertrud 
Masuch Ansprechpartnerin für Medienanfragen 
an die GPRA-Geschäftsstelle. 

4. Wechsel auf Zeit im „Haus der kleinen For-
scher“: Mareike Mittelbach (37) ist seit dem 1. 
Mai Pressereferentin bei der Stiftung „Haus der 
kleinen Forscher“ in Berlin. Sie springt ein für 
Daniela Schmidt, die in Elternzeit gegangen 
ist. Zuletzt war Mittelbach als Grundschullehre-
rin tätig. Sie berichtet an die Leiterin Presse und 
Public Affairs, Esther Spang. 

5. SRG in Bern sucht Nachfolger für Iso Rech-
steiner: Iso Rechsteiner, Leiter Unterneh-
menskommunikation bei der Schweizerischen 
Radio- und Fernsehgesellschaft, SRG, Bern, 
verlässt das Unternehmen, um sich selbständig 
zu machen. Ende Juli wird er den Sender ver-
lassen, für den er mehr als 20 Jahre in unter-
schiedlichen Funktionen tätig war, zuletzt seit 
2011 als Kommunikationschef. Seine Nach-
folge ist noch nicht geklärt. Interimistisch leiten 
Elsbeth Hess und Daniel Steiner die Unter-
nehmenskommunikation. (Quelle: „persoen-
lich.com“)  

Personalien compact - Agenturen (5) 
(27. KW-2015)  

1. Sabine Listl startet bei Lucy Turpin Com-
munication: Sabine Listl ist seit Anfang Juni 
neue Mitarbeiterin im Team der Münchner Mar-
Com Agentur Lucy Turpin Communications 
(LTC). Als Account Managerin betreut sie ab 
sofort Kunden aus den Bereichen IT und Elekt-
ronik. Die studierte Literatur- und Kommunika-
tionswissenschaftlerin (MA) bringt spezifische 
Agenturerfahrung sowie Industrie-Expertise 

aus ihrer Tätigkeit bei der BMW Group sowie 
der Gildemeister Aktiengesellschaft mit. 

2. Ex-ZDF-Korrespondent van Kampen nun 
bei CNC: Udo van Kampen (66), bis Ende 
2014 rund 40 Jahre als Journalist für das ZDF 
im Einsatz, hat für die Karriere nach der Karri-
ere noch die Schreibtischseite gewechselt. 
Wie das „prmagazin“ berichtet, ist van Kampen 
Associate Partner von CNC in Berlin und Brüs-
sel geworden. Durch seine langjährige Tätig-
keit als Fernsehkorrespondent gilt er als bes-
tens vernetzt mit politischen Entscheidern in al-
len europäischen Institutionen. Neben seiner 
Tätigkeit für CNC ist er auch für die Bertels-
mann-Stiftung tätig. 

3. Erneut Zuwachs bei Wilde & Partner: Desi-
ree Brandhoff (25) ist seit Juni neues Mitglied 
im Team Hotel & Hospitality an Bord der 
Münchner PR-Agentur w&p Wilde & Partner 
Public Relations GmbH. Als Junior PR-Berate-
rin unterstützt sie das vorwiegend bei internati-
onalen Kunden. Brandhoff absolvierte zuvor ihr 
Volontariat bei einer Münchner PR-Agentur, 
die ebenfalls im Tourismus- und Lifestyle-Be-
reich tätig ist. Sie hat ihren Bachelor-Abschluss 
in Kulturjournalismus an der macromedia 
Hochschule für Medien und Kommunikation er-
worben. 

4. cR Kommunikation erweitert mit Hollen-
stein die Geschäftsleitung: Tanja Hollen-
stein wechselt zum 1. Juli von der Agentur Pa-
roli in die Unternehmensleitung der Zürcher 
Agentur cR Kommunikation AG. Bei Paroli war 
Hollenstein Mitglied der Geschäftsführung und 
seit 2012 Partnerin. Zuvor arbeitete sie unter 
anderem für Klaus J. Stöhlker. Bei cR Kommu-
nikation sind ihre Erfahrungen auf den Feldern 
Corporate Communications und Brand PR 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16262:personalien-compact-agenturen-1-27-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16262:personalien-compact-agenturen-1-27-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.komm-passion.de/
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sowie beim Thema Corporate Responsibility 
aktuell besonders stark gefragt. (Quelle: „cp-
monitor.de“) 

5. Demiröz wechselt von Ogilvy zu Weber-
Shandwick: Nalan Demiröz verstärkt ab Juli 
den Kölner Standort von Weber Shandwick als 
Associate Director der Consumer Practice. Zu 
Demiröz‘ Aufgaben gehören neben der kreati-
ven Strategieentwicklung für verschiedene 
Kunden auch das Management von digitalen 
und interaktiven Markenkampagnen sowie 
Product-Launches. Vor Weber Shandwick lei-
tete Demiröz unter anderem Teams in den Be-
reichen FMCG, Consumer Electronics & Retail 
sowie Consumer Care bei Ogilvy in Düsseldorf. 
Zu weiteren Stationen gehörten PSM&W Kom-
munikation in Frankfurt und Digital Garden in 
Aachen. 

Personalien compact - Unternehmen 
(10) (27. KW-2015)  

1. Meyer verlässt Toyota Deutschland: Hen-
ning Meyer (39), seit 2007 in verschiedenen 
Positionen in der Kommunikationsabteilung 
von Toyota Deutschland in Köln, verabschie-
det sich zum 30. September von seinem Ar-
beitgeber. Meyer verlässt das Unternehmen 
auf eigenen Wunsch, er will sich neue berufli-
che Herausforderungen suchen. Interimsweise 
übernimmt Thomas Schalberger, General 
Manager Presse- und Öffentlichkeitsarbeit, die 
Bereiche Unternehmens- und Produktkommu-
nikation, die Meyer derzeit noch verantwortet. 
(Quelle: „cp-monitor.de“) 

2. Hinske leitet PR beim Elsengold-Verlag: Ju-
lia Hinske (35) leitet seit dem 1. Juni die 
Presse- und Öffentlichkeitsarbeit beim Berliner 
Elsengold Verlag. Der Aufgabenbereich wurde 
bislang von der Agentur Buch Contact wahr-
genommen. Zuletzt war Hinske für die Partner- 
und Verlagsbetreuung bei Buch & Media zu-
ständig. Bei Elsengold berichtet sie an den 
Verleger Dirk Palm. 

3. Emde von Zurich zu Barry Callebaut: Björn 
Emde (42) leitet seit dem 1. Juli Media Relati-
ons & Externe Kommunikation beim Schokola-
denproduzenten Barry Callebaut mit Sitz in Zü-
rich. Er folgt auf Raphael Wermuth, der inner-
halb der Abteilung Corporate Communications 
die neu geschaffene Funktion des Leiters Digi-
tal Communications übernimmt. Zuvor war 

Wermuth fünf Jahre lang Head of Media Rela-
tions im Unternehmen. Emde wechselte von 
der Zurich Versicherungsgruppe, wo er Spre-
cher sowie Senior Media Relations Manager 
war. Bei Barry Callebaut berichtet er an Gaby 
Tschofen, Leiterin Unternehmenskommunika-
tion. 

4. Richner von Nestlé zu Alpiq: Andreas Rich-
ner (47) übernimmt vom 1. Oktober an die Auf-
gabe als Head Communications & Public Affa-
irs beim Schweizer Energiekonzern Alpiq mit 
Sitz in Lausanne. Die Position ist durch die Fu-
sion von Communications und Public Affairs 
entstanden. Derzeit steht Richner noch als 
Head of Corporate Affairs in Diensten von 
Nestlé Schweiz. Bei Alpiq wird er an Chief Exe-
cutive Officer Jasmin Staiblin berichten. 

5. Teichmann neue PR-Managerin bei Weleda: 
Susi Teichmann (34) wurde als Nachfolgerin 
von Konstanze Braun zum 1. Juni neue PR-
Managerin im Bereich Naturkosmetik bei We-
leda mit Sitz in Arlesheim, Schweiz. Vorgänge-
rin Braun hat das Unternehmen verlassen. 
Teichmann war zuvor PR & Communications 
Managerin beim Dermokosmetik-Unterneh-
men Pierre Fabre. Bei Weleda berichtet sie an 
die Leiterin Kommunikation DACH, Patricia 
Pécourt. 

6. Veränderungen in der Kommunikation von 
Osram: Stefan Schmidt (44) ist seit dem 1. 
Juni neuer Leiter der neu zugeschnittenen Ab-
teilung Strategic Communications & Media Re-
lations bei Osram mit Sitz in München. Unter-
stützt wird er ab dem 1. August von Torsten 
Wolf (44), der von Siemens kommt und Leiter 
der Leiter der Pressestelle wird. Bei Siemens 
war Wolf als Sprecher in der Wirtschafts- und 
Finanzkommunikation tätig. Schmidt, der seit 
2011 bei Osram ist und zuvor auch von Sie-
mens kam, berichtet an Jan-Peter Schwartz, 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16260:personalien-compact-unternehmen-1-27-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16260:personalien-compact-unternehmen-1-27-kw-2015&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
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den Leiter Corporate Communications und 
Brand Strategy. In dieser Funktion hatte 
Schwartz im vergangenen Oktober Constan-
tin Birnstiel abgelöst, der das Unternehmen 
verlassen hat. 

7. Melitta baut den Stab Öffentlichkeitsarbeit 
aus: Mit Sarah Krisl und Ghioia Kaufmann 
hat die Melitta Zentralgesellschaft mbH und 
Co. KG in Minden zwei neue PR-Referentinnen 
eingestellt. Krisl hat zuvor ihr Studium Wirt-
schaftswissenschaften mit den Schwerpunkten 
Marketing und Medien abgeschlossen. Bereits 
seit November 2014 unterstützt sie die Online-
kommunikation bei Melitta. Sie berichtet direkt 
an Katharina Roehrig, Leiterin Stab Öffent-
lichkeitsarbeit. Kaufmann arbeitete zuletzt als 
Marketing & PR Managerin für den Acces-
soires-Anbieter Roeckl Handschuhe & Acces-
soires GmbH & Co. KG. Seit dem 1. Mai 2015 
ist sie bei Melitta für die Produkt-PR sowie In-
terne Kommunikation zuständig und berichtet 
an Tanja Wucherpfennig, Leiterin Referat Un-
ternehmensbereichs-PR & Sponsoring. 

8. Elliot Adams neuer PR-Director bei Hotel-
Tonight: Elliot Adams (36) wird neuer Direc-
tor of International PR für die App Hotel-
Tonight. Vom Standort London aus soll Adams 
die PR in Deutschland sowie weiteren Teilen 
Europas, „Australasien“ und Kanada leiten. Mit 
über elf Jahren Erfahrung in der internationalen 
PR kommt Elliot Adams zu dem Unternehmen 
für die mobile Buchungen ausgewählter Ho-
tels. In seiner letzten Position verantwortete er 
die Expansion von Yelp als Corporate Commu-
nications Director. Seine Aufgaben bei seinem 
neuen Arbeitgeber umfassen Aufbau und Im-
plementierung der internationalen Kommuni-
kationsstrategie, Steuerung der Partner-Agen-
turen sowie Aufbau der Influencer- und Blogger 
Relations. 

9. Neuer Leiter Public Affairs bei Bosch Si-
cherheitssysteme: Christoph Hampe (48) 
wird vom 1. Juli an als Nachfolger von Michael 
von Foerster neuer Leiter Public Affairs bei 
Bosch Sicherheitssysteme. Hampe ist zustän-
dig für die Verbands- und Gremienarbeit sowie 
die Regierungskontakte des Unternehmens in 
Berlin. Vorgänger von Foerster verlässt das 
Unternehmen und wird Hauptgeschäftsführer 
des Verbands der deutschen Rauchtabakin-
dustrie. Hampe berichtet an Gert van Iperen, 
den Vorsitzenden des Bereichsvorstands von 
Bosch Sicherheitssysteme. Hampe gehört 
dem Unternehmen seit 2004 an und war zuletzt 

Leiter des Produktgeschäfts in der Region 
DACH und zuvor Niederlassungsleiter in Russ-
land. 

10. Neuer Kommunikationschef beim IT-Unter-
nehmen IFS: Matthias Greuner (44) ist beim 
Erlanger IT-Lösungsanbieter IFS neuer Direc-
tor Marketing & Public Relations für die Region 
Europe Central. In Rahmen seiner neuen Auf-
gabe verantwortet Greuner sämtliche Marke-
ting- und PR-Maßnahmen von IFS in Deutsch-
land, Österreich, der Schweiz, Italien und den 
Benelux-Ländern. Zuvor war Greuner bei IBM 
tätig, wo er dreizehn Jahre lang verschiedene 
Sales- und Marketing-Positionen innehatte, die 
letzten sieben Jahre davon im Management. 
Vor seiner Tätigkeit bei IBM war Greuner Mar-
keting-Manager bei der Mercedes Benz Bank 
und bei debitel. 

Etats 

Samsung Electronics GmbH vergibt 
PR-Etat an Burson-Marsteller 

Die PR-Agentur Burson-Marstel-

ler hat nach einem mehrstufigen 

Pitch den Etat für die B-to-B-Kommunikation der 

Wie Journalisten Blogs nutzen 

Blogs gehören für Journalisten inzwi-

schen zum festen Bestandteil ihrer Ar-

beit. 77 Prozent lesen deren Nachrichten 

regelmäßig, vier von zehn Journalisten 

haben sogar schon aus Blogs zitiert.  

Voraussetzung ist jedoch, dass echte 

Mehrwerte statt PR-Botschaften angebo-

ten werden. Lesen Sie hier, was Journa-

listen in Blogs lesen wollen. 

 

http://www.faktenkontor.de/wie-journalisten-blogs-nutzen/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16291:samsung-electronics-gmbh-vergibt-pr-etat-an-burson-marsteller&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16291:samsung-electronics-gmbh-vergibt-pr-etat-an-burson-marsteller&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.faktenkontor.de/wie-journalisten-blogs-nutzen/
http://www.faktenkontor.de/wie-journalisten-blogs-nutzen/
http://www.faktenkontor.de/wie-journalisten-blogs-nutzen/
http://www.faktenkontor.de/wie-journalisten-blogs-nutzen/
http://www.faktenkontor.de/wie-journalisten-blogs-nutzen/
http://www.faktenkontor.de/
http://www.faktenkontor.de/wie-journalisten-blogs-nutzen/
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Marke Samsung Business sowie für die Pressear-

beit und Messeunterstützung für verschiedene IT-

Produkte der Samsung Electronics GmbH, Schwal-

bach, gewonnen. Burson-Marsteller betreut aus 

Frankfurt am Main heraus die Produktgruppen IT 

Display, IT Storage, Printing Solutions und Knox so-

wie die B-to-B-PR unter der Marke Samsung Busi-

ness. Daneben setzt Samsung in Deutschland wie 

bisher schon auf die Public Affairs Expertise von 

Burson-Marsteller. Samsung Electronics Co., Ltd. 

ist einer der weltweit größten Elektronikkonzerne. 

Mit dem Gewinn des Etats erweitert Burson-Mar-

steller sein Kundenportfolio im Technologiesektor in 

Deutschland. Seit 2012 wurde Samsung von der 

PR-Agentur Fink & Fuchs, Wiesbaden, betreut, die 

sich nicht mehr an der Ausschreibung beteiligt hat. 

Neue DKMS-Kampagne: potenzielle 
Spender erleben Gefühlsachterbahn 
der Betroffenen 

Schock, Angst, Verzweiflung, Wut, Trauer, Hoff-

nung: Diese Gefühlsachterbahn durchleben viele 

Blutkrebspatienten im Verlauf ihrer Erkrankung. Da-

mit auch Nicht-Betroffene dies nachempfinden kön-

nen, hat die Düsseldorfer Agentur Grey im Auftrag 

der DKMS Deutschen Knochenmarkspenderdatei 

in Tübingen eine neue Imagekampagne unter dem 

Motto „Fühlen lassen“ kreiert. Idee der am 6. Juli 

startenden Kampagne, die crossmedial von TV und 

Kino über Out-of-Home-Plakate sowie auf Digital- 

und Social Media-Kanälen zu sehen sein wird, ist 

es, potenzielle Spender mit in das Wechselbad der 

Gefühle der Betroffenen zu nehmen und so die Dis-

tanz und Abstraktheit der lebensbedrohlichen 

Krankheit zu minimieren. Dazu setzt die Kampagne 

hoch emotionale Momente, die jedem bekannt sind, 

in einen unerwarteten Kontext: der Suche des Pati-

enten nach einem Stammzellspender. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Etats compact (12) (27. KW-2015)  

1. PR-Etat von prAna bei Kern Gottbrath 
Kommunikation  
Sport-, Bade- und Lifestyle-
Bekleidungshersteller prAna, Carlsbad 
(California, USA) 
was: Positionierung als Outdoor-Lifestyle 
Marke in Europa 
an: KGK - Kern Gottbrath Kommunikation 
GbR, München 

2. Vivantes setzt intern und extern auf Trurnit  
Krankenhauskonzern Vivantes – Netzwerk für 
Gesundheit GmbH, Berlin 
was: Mitarbeiterzeitschrift und 
Patientenmagazin „gesund! Leben in Berlin“ 
für vier Jahre  
an: Trurnit Gruppe GmbH, München 

3. Outbrain vergibt PR-Etat an schoesslers  
Content Discovery Plattform Outbrain, 
München 
was: Pressearbeit und Positionierung als 
führenden Digital Marketing Player in der 
Region DACH 
an: schoesslers GmbH, Berlin 

4. Styleheads übernimmt Pressearbeit für 
meori®   
Faltbox-Hersteller meori®, Hamburg 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16289:neue-dkms-kampagne-potenzielle-spender-erleben-gefuehlsachterbahn-der-betroffenen&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16289:neue-dkms-kampagne-potenzielle-spender-erleben-gefuehlsachterbahn-der-betroffenen&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16289:neue-dkms-kampagne-potenzielle-spender-erleben-gefuehlsachterbahn-der-betroffenen&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16289:neue-dkms-kampagne-potenzielle-spender-erleben-gefuehlsachterbahn-der-betroffenen&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16259:etats-compact-1-27-kw-2015&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.lautenbachsass.de/
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was: PR-Konzeption und Pressearbeit 
an: Kommunikationsagentur Styleheads 
GmbH, Berlin 

5. LDM gibt Convensis grünes Licht  
Lampenmanufaktur LDM, Pforzheim 
was: klassische PR-Arbeit 
an: Convensis Team Technik, Stuttgart 

6. dreipunktdrei realisiert Storytelling-Projekt 
für BBT-Gruppe  
Krankenhausträger Barmherzige Brüder Trier 
(BBT)-Gruppe 
was: Online-Special „Leben im Alter“ als 
multimediales Storytelling-Projekt  
an: dreipunktdrei mediengesellschaft mbH, 
Bonn 

7. PP:Agenda organisiert Konferenz zu 
Energiewende, Klimaschutz und 
Klimawandel  
Ministerium für Energie, Infrastruktur und 
Landesentwicklung Mecklenburg-
Vorpommern, Schwerin 
was: Konzeption und Umsetzung einer 
Energie- und Klimaschutzkonferenz 2015 
an: PP:Agenda GmbH, Frankfurt am Main 
und Berlin 

8. B+D launcht mit Vorwerk eine 
Produktinnovation 
Vorwerk Gruppe, Wuppertal 
was: Social Media zur Markteinführung des 
Werkzeugkoffers Twerc (mit Bohrschrauber, 
Stichsäge, Heißklebepistole und Tacker) 
an: B+D Interactive, Köln 

9. Edelman erweitert Kundenportfolio in der 
Gesundheitskommunikation 
BioPharma-Unternehmen, Wiesbaden 
was: Produktkommunikation für das 
Medikament Humira  
an: Edelman Healthcare Team, Frankfurt am 
Main 

10. Pharma-Unternehmen Daiichi Sankyo 
beauftragt Lieblingsagentur  
Daiichi Sankyo Deutschland GmbH, München 
was: verschiedene Kommunikationsprojekte 
an: Lieblingsagentur GmbH, Krefeld 

11. denkwerk unterstützt A.T.U bei 
Digitalisierung des Werkstattbereichs 
KFZ-Service-Unternehmen A.T.U, Weiden 
was: Portalentwicklung und Beratung in 
Fragen der digitalen Transformation 
an: denkwerk GmbH, Köln 

12. Stammplatz unterstützt Berliner Start-up 
mobilejob.com  
Online-Jobbörse für gewerblichen Arbeitsmarkt 
mobilejob.com, Berlin 

was: PR-Kommunikation 
an: Stammplatz Kommunikation, Köln 

Agenturen 

Neue PR-Agentur: Juni Kommunikation 
geht in Hamburg an den Start 

Am 30. Juni haben Ulrike 

Beckmann (Foto r.) und 

Birgit Kidd (l.) in Ham-

burg ihre neue Public 

Relations Agentur Juni 

Kommunikation eröffnet. Die Macherinnen sind 

überzeugt von ihrem Konzept einer klaren, profilge-

benden Kommunikation und wollen in Zukunft wei-

teren Unternehmen und Institutionen den Weg da-

hin zeigen. Sie betreuen bereits Kunden aus den 

Bereichen Jugend, Bildung, Medien und Kultur. 

„Gerade mittelständische Unternehmen, Startups, 

Institutionen und Non-Profit-Organisationen profitie-

ren von unserem Ansatz: Das Richtige gut zu tun 

und Überflüssiges zu lassen“, halten die beiden 

Gründerinnen fest. Schwerpunkte der Juni Kommu-

nikation liegen in der Strategieentwicklung und -be-

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16297:neue-pr-agentur-juni-kommunikation-geht-in-hamburg-an-den-start&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16297:neue-pr-agentur-juni-kommunikation-geht-in-hamburg-an-den-start&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.scmonline.de/ueber-uns/news/2015-06-10-scm-gesamtporgramm-2015-2016-erschienen.html
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ratung, Medienarbeit und Social Media, Text, Re-

daktion sowie PR-Veranstaltungen und Workshops. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Serviceplan Gruppe führt  
neue Logostruktur ein 

Die Serviceplan Gruppe führt 

eine neue visuelle Struktur ih-

rer Unternehmenslogos ein: 

Künftig verbindet die Marken 

Serviceplan, Plan.Net, Medi-

aplus und Facit ein noch ein-

heitlicheres Corporate De-

sign. Mit den neuen Marken-

logos schärft die Agentur-

gruppe mit weltweit 2.800 Mitarbeitern den gemein-

samen Auftritt. Die Unternehmensnamen aller 

Agenturen weltweit werden künftig einheitlich in 

schwarzer Schrift und in gleicher Größe zu dem vor 

15 Jahren eingeführten Serviceplan-Würfel gesetzt. 

Gleichzeitig weichen die filigranen Buchstaben im 

Logodesign dem voluminöseren Schnitt der Haus-

schrift, wie er bereits auf der Internetseite der Ser-

viceplan Gruppe verwendet wird. Auch erfolgt eine 

Rückkehr zu Großbuchstaben in den Logos. 

Bäck und Zuschmann übernehmen  
je 50 Prozent der Wiener Agentur  
Ecker & Partner 

Eigentümerwechsel bei 

der österreichischen 

Agentur Ecker & Partner: 

Die bisherigen Minder-

heitseigentümer und 

langjährigen Geschäfts-

führer von Ecker & Part-

ner, Nicole Bäck-Knapp (Foto, Mitte; (c) E&P / Stief-

kind) und Axel Zuschmann (l.), die jeweils 12,5 Pro-

zent an E&P halten, übernehmen zum 1. Juli die 

Agentur in Gänze. Dietmar Ecker (r.), Gründer und 

Namensgeber, wird sich aus der Geschäftsführung 

zurückziehen und loyal den Kunden sowie der 

Agentur verbunden bleiben sowie eigenen Projek-

ten nachgehen. Dietmar Ecker begründet seinen 

Rückzug aus dem operativen Geschäft: „Uns ist es 

gelungen, Österreichs größte eigentümergeführte 

PR-Agentur aufzubauen. Wir haben ein engagiertes 

und professionelles Team, eine sehr gute Auftrags-

lage und mit Nicole Bäck und Axel Zuschmann zwei 

erfahrene Kommunikationsprofis an der Spitze der 

Agentur. Beide haben sich in den letzten Jahren 

sehr erfolgreich in die operative Führung der Agen-

tur eingearbeitet und vermehrt Verantwortung über-

nommen.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Agenturen compact (1) (27. KW-2015)  

1. GPRA-Agentur Media Concept zieht um: 
Der Healthcare-Spezialist Media Concept hat 
seinen Hauptsitz von Duisburg nach Düs-
seldorf verlegt. Die GPRA-Agentur, die 1990 
in Köln gegründet wurde, betreut Kunden in 
Deutschland, Österreich und der Schweiz und 
realisiert darüber hinaus seit vielen Jahren als 
exklusives Mitglied für den deutschsprachigen 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16297:neue-pr-agentur-juni-kommunikation-geht-in-hamburg-an-den-start&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16273:serviceplan-gruppe-fuehrt-neue-logostruktur-ein&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16273:serviceplan-gruppe-fuehrt-neue-logostruktur-ein&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16267:baeck-und-zuschmann-uebernehmen-je-50-prozent-der-wiener-agentur-ecker-partner&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16267:baeck-und-zuschmann-uebernehmen-je-50-prozent-der-wiener-agentur-ecker-partner&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16267:baeck-und-zuschmann-uebernehmen-je-50-prozent-der-wiener-agentur-ecker-partner&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16267:baeck-und-zuschmann-uebernehmen-je-50-prozent-der-wiener-agentur-ecker-partner&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16270:agenturen-compact-1-27-kw-2015&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://newsintelligence.kantarmedia.de/losungen/das-portal-fur-profis-km
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Raum des internationalen Healthcare-Netz-
werkes Argon auch internationale Kampagnen, 
oftmals auch als Lead-Agentur. Weitere Büros 
unterhält Media Concept in Berlin und Wies-
baden. 

Unternehmen 

Kantar Media baut Vertrieb aus und 
eröffnet Büro in Berlin 

Der nach eigenen Angaben glo-

bale Marktführer in Sachen Me-

dien-Monitoring, Kantar Media, 

verstärkt seine Vertriebsaktivi-

täten in Deutschland. Seit dem 

1. Juli ist Matthias Kronemann (Foto, 36) als Ac-

count Director für das Unternehmen im Bereich Me-

dienbeobachtung und Analyse tätig. Er erweitert 

dort das Vertriebsteam in der Hamburger Firmen-

zentrale und betreut vor allem Unternehmenskun-

den und Institutionen. Kronemann war bereits zwi-

schen 2008 und 2012 zunächst als Lektor, dann als 

Sales Manager für das Unternehmen tätig, bevor er 

nach einer Elternzeit weitere Vertriebserfahrung als 

Manager bei Unternehmen wie Statista und zuletzt 

Mynewsdesk sammelte. Kronemann berichtet in 

seiner neuen Funktion direkt an Michael Maillinger, 

Geschäftsführer von Kantar Media Deutschland. 

Zugleich kündigte Kantar Media an, im Herbst auch 

ein Büro in der Bundeshauptstadt Berlin zu eröff-

nen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

TOP 

Organisationen 

Dachverband nationaler PR-
Gesellschafen hält Jahrestreffen in 
Mailand 

Die „Global Alliance for Public Relations and Com-

munication Management“ (GA) hatte für den 26. 

und 27. Juni zur Jahrestagung 2015 nach Mailand 

eingeladen, wo zugleich der Kommunikationskon-

gress der italienischen FERPI stattfand. Die „Con-

ference on Food, Sustainability & Communication“ 

im Palazzo Reale an der Piazza del Duomo, dem 

Domplatz, nahm den Vormittag des ersten Tages 

ein. Danach zogen sich die GA-Delegierten zu ihrer 

Mitgliederversammlung und zum „Global Alliance 

Association Leaders’ Workshop“ zurück.  

Die GA, der weltweite Dachverband nationaler PR-

Gesellschaften, zu denen neben der DPRG 38 PR-

Organisationen aus 29 Ländern und vier internatio-

nale Verbände gehören, wurde 2002 gegründet. 

Sein Ziel ist es, globale Standards für die Berufs-

ausübung zu setzen, das Wissen über PR zu ver-

bessern und - last not least - Sprachrohr des PR-

Berufs zu sein. Für die DPRG nahm Christina Kah-

lert teil, das für „Internationales“ zuständige Vor-

standsmitglied. 

 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://www.mediaconcept.de/index.php/de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16287:kantar-media-baut-vertrieb-aus-und-eroeffnet-buero-in-berlin&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16287:kantar-media-baut-vertrieb-aus-und-eroeffnet-buero-in-berlin&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16287:kantar-media-baut-vertrieb-aus-und-eroeffnet-buero-in-berlin&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/prnews/nl/nl-478.html#top
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16292:dachverband-nationaler-pr-gesellschafen-haelt-jahrestreffen-in-mailand&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16292:dachverband-nationaler-pr-gesellschafen-haelt-jahrestreffen-in-mailand&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16292:dachverband-nationaler-pr-gesellschafen-haelt-jahrestreffen-in-mailand&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16292:dachverband-nationaler-pr-gesellschafen-haelt-jahrestreffen-in-mailand&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.responsesource.de/signup/
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bvik ernennt Stocker und Pfeilschifter 
zu Ehrenmitgliedern 

Der Bundes-

verband In-

dustrie Kom-

munikation 

e.V. (bvik) hat 

die beiden Gründungsväter Michael Stocker (Foto 

l., © induux) und Andreas Pfeilschifter (r., © Pfeil-

schifter) zu Ehrenmitgliedern ernannt und auf dem 

Tag der Industriekommunikation am 30. Juni in 

Fürstenfeldbruck geehrt. Die Ernennung wurde auf 

der Mitgliederversammlung im Mai beschlossen 

und nun im feierlichen Rahmen offiziell vollzogen. 

Der bvik-Vorstandsvorsitzende Kai Halter lobte die 

beiden Initiatoren und Gründungsväter des Verban-

des für ihr großes ehrenamtliches Engagement und 

ihre Verdienste um den bvik: „Michael und Andreas 

haben sich diese Anerkennung verdient, denn ohne 

sie gäbe es den Verband nicht. Es ist großartig, was 

die beiden geleistet haben.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

kommoguntia e.V. entwickelt 
Kommunikationskonzept für  
„Schwarz-Rot-Bunt“ 

Die Mainzer 

Studenteniniti-

ative kommog-

untia e.V. hat 

für die Stiftung 

Schwarz-Rot-

Bunt ein bun-

desweites Kommunikationskonzept entwickelt. 

Gestern präsentierte der Verein die Ergebnisse sei-

ner Arbeit vor rund 120 Gästen des Internationalen 

Bundes. Im Fokus des Konzepts steht die kommu-

nikative Neuausrichtung der Stiftung zur Gewin-

nung neuer Spender. Dazu erarbeitete ein acht-

köpfiges, interdisziplinäres Projektteam von kom-

moguntia rund ein halbes Jahr lang Strategien und 

Maßnahmen. Nach einer internen Präsentation im 

März stellte der Verein das Konzept nun der erwei-

terten Führungskonferenz des Internationalen Bun-

des in Frankfurt vor. Neben einer Neustrukturierung 

der Website und dem Entwurf von gezielten Aktio-

nen ist auch die Leitidee: „Farbe bekennen – für ein 

buntes Deutschland“ entstanden. 

Foto: Projektleitung kommoKonzept, (v.l.) Christin 

Dempewolf, Nicola Heitler und David Peter von 

kommoKonzept bei der Präsentation am 1. Juli in 

Frankfurt am Main. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

DPRG startet ihr überarbeitetes 
Mentoring-Programm 

Die Deutsche Public Relations 

Gesellschaft (DPRG) e.V. hat ihr 

bundesweites Mentoring-Pro-

gramm für Young Professionals 

der Kommunikationsbranche 

überarbeitet. Mit zehn Mentoren geht das neue Pro-

gramm ab sofort an den Start. Zielgruppe ist der 

Kommunikationsnachwuchs mit ersten Berufserfah-

rungen. Eine Bewerbung ist ab sofort über die 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16290:bvik-ernennt-stocker-und-pfeilschifter-zu-ehrenmitgliedern&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16290:bvik-ernennt-stocker-und-pfeilschifter-zu-ehrenmitgliedern&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16290:bvik-ernennt-stocker-und-pfeilschifter-zu-ehrenmitgliedern&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16276:kommoguntia-e-v-entwickelt-kommunikationskonzept-fuer-schwarz-rot-bunt&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16276:kommoguntia-e-v-entwickelt-kommunikationskonzept-fuer-schwarz-rot-bunt&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16276:kommoguntia-e-v-entwickelt-kommunikationskonzept-fuer-schwarz-rot-bunt&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16276:kommoguntia-e-v-entwickelt-kommunikationskonzept-fuer-schwarz-rot-bunt&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16274:dprg-startet-ihr-ueberarbeitetes-mentoring-programm&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16274:dprg-startet-ihr-ueberarbeitetes-mentoring-programm&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-career-center.com/
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DPRG-Website möglich. „Mit dem Mentoring-Pro-

gramm bringt die DPRG den Kommunikationsnach-

wuchs mit erfahrenen Kommunikationsmanagern 

zusammen. Die jungen Kollegen haben so die Mög-

lichkeit, sich externen und unabhängigen Rat bei 

beruflichen Entscheidungen einzuholen“, sagt 

Thomas Lüdeke (Foto), im Bundesvorstand für die 

Nachwuchsförderung zuständig. „Wir freuen uns, 

zum Start zehn erfahrene Kollegen aus vielen Regi-

onen Deutschlands gewonnen zu haben.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Organisationen compact (1)  
(27. KW-2015)  

1. PR-Preis der DPRG 2015: Countdown für 
Einreichung läuft – Endspurt bei der Einrei-
chung zum Deutschen PR-Preis der Deut-
schen Public Relations Gesellschaft: Noch bis 
zum 10. Juli können Unternehmen, Agenturen 
und Organisationen ihre Kommunikationsleis-
tungen und Kampagnen in insgesamt 22 Kate-
gorien einreichen. Mit der Auszeichnung för-
dert die DPRG Spitzenleistungen in PR und 
Kommunikationsmanagement. Anmeldung 
und Einreichung erfolgen online auf der Webs-
ite zum PR-Preis. Die Preisverleihung findet 
im Januar 2016 in der Region Rhein-Main statt. 

Medien 

„taz“-Chefredakteurin Ines Pohl 
wechselt zur Deutschen Welle 

Prominenter Zugang für die 

Deutsche Welle: Ines Pohl 

(48; Foto: © Anja Weber), 

langjährige Chefredakteurin 

der Tageszeitung „taz“, 

wechselt zur Deutschen Welle (DW). Sie wird Ende 

2015 das Team im DW-Studio Washington verstär-

ken. Pohl gilt als Kennerin der politischen Land-

schaft in Amerika. Sie ist ehemalige Stipendiatin der 

Nieman Foundation for Journalism und hat während 

ihrer publizistischen Karriere entscheidende Ent-

wicklungen in den USA kritisch begleitet. Pohl ist 

seit Juli 2009 Chefredakteurin der „taz“. Bevor sie 

als politische Korrespondentin für die Medien-

gruppe Ippen in Berlin arbeitete, leitete sie das poli-

tische Ressort der „Hessischen/Niedersächsischen 

Allgemeinen“. Den Weg in den Journalismus fand 

sie nach dem Studium der Skandinavistik und Ger-

manistik an der Univeristät Göttingen über die freie 

Mitarbeit bei Radio ffn und diversen Lokalzeitungen. 

Seit 2010 ist Ines Pohl Mitglied im Kuratorium der 

NGO „Reporter ohne Grenzen“; seit 2013 Mitglied 

im Kuratorium der International Journalists‘ Pro-

grammes (IJP e.V.). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

100 Tage hochkant: „Bild daily“ als 
neues Video-Angebot für Smartphones 

Schnell, kompakt, mobil – „Bild“ hat ein neues Vi-

deonachrichten-Format entwickelt, das vom 1. Juli 

an drei Monate lang wochentäglich um 10 Uhr er-

scheint. Unter dem Titel „Bild Daily“ bietet die Re-

daktion kompakte Informationen zum Tagesge-

schehen im Hochkant-Videoformat. Das Projekt soll 

zunächst 100 Tage laufen. Das Angebot bringt in 

drei bis sieben Minuten die wichtigsten Nachrichten 

und Ereignisse des Tages. Die tägliche News-Show 

soll eine Mischung aus Reporterberichten und Hin-

tergrundinformationen liefern. Moderiert wird das 

neue Format von den Redakteuren Laura Schlüter 

und Moritz Wedel. Das Angebot richtet sich vor al-

lem an Smartphone-Nutzer, so dass die Videos 

Bildschirm-füllend abgespielt werden können – 

ohne Drehen und Kippen des Smartphones. Durch 

die Untertitel im Video funktionieren die Beiträge 

 

http://dprg.de/Profile/Mentoringprogramm/38
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16274:dprg-startet-ihr-ueberarbeitetes-mentoring-programm&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16295:organisationen-compact-1-27-kw-2015&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16295:organisationen-compact-1-27-kw-2015&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-preis.de/
http://www.pr-preis.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16284:taz-chefredakteurin-ines-pohl-wechselt-zur-deutschen-welle&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16284:taz-chefredakteurin-ines-pohl-wechselt-zur-deutschen-welle&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16284:taz-chefredakteurin-ines-pohl-wechselt-zur-deutschen-welle&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16265:100-tage-hochkant-bild-daily-als-neues-video-angebot-fuer-smartphones&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16265:100-tage-hochkant-bild-daily-als-neues-video-angebot-fuer-smartphones&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.stamm.de/impressum_db.ihtml
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auch lautlos. D.h. man kann sie beispielsweise un-

terwegs anschauen, ohne Kopfhörer benutzen zu 

müssen. Werbepartner ist übrigens Bundestrainer 

Jogi Löw (Foto). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact (1) (27. KW-2015)  

1. Handelsblatt-Töchter corps. und Bellevue 
fusionieren: Die beiden Tochterunternehmen 
der Verlagsgruppe Handelsblatt corps. Cor-
porate Publishing Services, Düsseldorf, und 
Bellevue and More, Hamburg, verschmelzen 
spätestens Anfang 2016 zu einem Unterneh-
men. Die Führung des Corporate Publishing-
Bereichs übernimmt als Vorsitzende der Ge-
schäftsführung Andrea Wasmuth, bisher Ge-
schäftsführerin Bellevue and More. Zur drei-
köpfigen Geschäftsführung gehören Holger 
Löwe und Thorsten Giersch, beide bislang 
corps.-Geschäftsführer. Ausscheiden wird 
dann corps.-Mitbegründer Wilfried Lülsdorf, 
der andere Aufgaben in der Verlagsgruppe 
übernehmen soll. 

Social Media 

"Wie relevant ist Social Media?" 

Der große Social Media Hype scheint vorüber - zu-

mindest, wenn man den Publikationen der letzten 

Monate glaubt, die einheitlich den Abgesang der so-

zialen Netzwerke - meist der großen Vertreter - an-

stimmen. Für viele Unternehmen und deren Unter-

nehmenskommunikation kommen diese Nachrich-

ten überraschend bis ungelegen, wo doch die meis-

ten gerade erst oder eben noch nicht einmal richtig 

angefangen haben, sich mit diesem Themenfeld in-

tensiv auseinanderzusetzen. 

Was ist also dran am - immer wieder - propagierten 

Tod von Facebook und Co.? Diese Diskussion 

stand im Zentrum des zweiten MediaTREFFS, den 

der Branchendienstleister Business Wire Germany 

am 2. Juli im Museum für Kommunikation in Frank-

furt am Main veranstaltete. Die Antwort auf die zent-

rale Fragestellung "Wie relevant ist Social Media?" 

wurde bei hochsommerlichen 36 Grad und wolken-

losem Himmel von den Gästen alleine schon über 

ihre Anwesenheit gegeben. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Hamburger „Morgenpost“ startet 
WhatsApp-Dienst 

Schnelle, kurze Nachrichten zu 

den wichtigsten Themen der 

Stadt – da ist die Hamburger 

„Morgenpost“ bereits sehr aktiv. 

Mit mehr als 140.000 Followern 

ist der Twitter-Dienst der Boulevard Zeitung in der 

Hansestadt nach eigenen Angaben die Nummer 

eins. Jetzt will der Verlag die Nachrichten der 

„MoPo“ zusätzlich noch per WhatsApp verschicken 

– vor allem um die jüngeren Leserinnen und Leser 

zu erreichen. Dafür arbeitet sie mit dem Dienst In-

staNews des App-Anbieters Pylba. Interessierte 

können sich ganz einfach unter mopo.de/whatsapp 

anmelden und in den direkten Dialog mit der Ham-

burger Tageszeitung treten. Pro Tag werden durch-

schnittlich 3-4 Meldungen verschickt, News aus 

Hamburg und der Welt, Aktuelles zu HSV und St. 

Pauli, Tipps und Service rund ums Leben in der 

Hansestadt. Henning Langer (Foto), Leiter Digital 

bei der Hamburger Morgenpost, sieht das als ideale 

Ergänzung: „Wir sprechen mit unseren Push-Ange-

boten eine jüngere Zielgruppe an als mit der ge-

druckten Tageszeitung.“ Im nächsten Schritt soll die 

Push-Strategie noch auf die sogenannten Wearab-

les, also beispielsweise Smartwatches, ausgeweitet 

werden. „Auch hier werden wir unsere Inhalte für die 

kleinen Displays in optimierter Form aufbereiten“, 

führt Langer weiter aus. 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16265:100-tage-hochkant-bild-daily-als-neues-video-angebot-fuer-smartphones&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16282:medien-compact-1-27-kw-2015&catid=70:medien&Itemid=52
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http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16268:hamburger-morgenpost-startet-whatsapp-dienst&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428


 

PR-Journal Newsletter - Nr. 478 / 27. KW 2015 – Seite 14 
Statistik 2014: 343.712 Visits; 828.038 PageImpressions; 10.767 Newsletter-Empfänger; 504 Stellenanzeigen 

Rezensionen 

Rezension: Unternehmenswandel 
durch Intranet? 

Titel: Willkommen in der 

neuen Arbeitswelt; Autoren: 

Steffi Gröscho, Dr. Claudia 

Eichler-Liebenow, Regina 

Köhler; Verlag: SCM 2015, 

326 Seiten; 49,90 Euro; 

ISBN-13: 978-3940543431 

Wenn Social Media tatsäch-

lich der Schlüssel zum Erfolg 

sind und die Manager der 

Zukunft das Gefühl von Informationsfreiheit der ver-

schiedenen Netzwerke bei Eintritt in den ersten Job 

vermissen, so liegt der Schluss nahe, den kommu-

nikativen Wandel im Unternehmen mit Einführung 

eines Social Intranet zu stützen. Doch diese mo-

derne Arbeitsplattform ist mehr als nur ein IT-Pro-

jekt. Es geht um einen kulturellen und strukturellen 

Wandel. 

Steffi Gröscho, Claudia Eichler-Liebenow und Re-

gina Köhler gehen in ihren aktuellen Buch „Willkom-

men in der neuen Arbeitswelt“ der Frage nach, wie 

man ein Social Intranet zum Leben erwecken kann. 

Dazu gliedern sie die „Installation der Unterneh-

menskultur 2.0“ in sechs Schritte (Träume, Analy-

siere, Plane, Baue, Erprobe und Nutze), plädieren 

für die frühzeitige Einbindung von Mitarbeitern, 

mahnen zu Geduld und erinnern daran, den Projekt-

plan stets im Auge zu behalten. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Norbert: Gerüchte+Gerichte 

Sommermenü VI: Erdbeeren und 
Himbeeren mit Marzipanrolle und 
Vanille-Tonkabohnen-Sahne 

(nsb) Unser Dessert hat etwas Verruchtes – in den 

USA wäre es verboten! Nicht wegen der Erdbeeren 

oder der Kalorien; eine Tonkabohne wäre schuld. 

Dieses schwarzbraune, etwa dattelkerngroße Ge-

bilde darf in den Vereinigten Staaten nicht gehan-

delt werden. Tonkabohnen waren auch in Deutsch-

land lange wegen des Verdachts, Halluzinationen 

auszulösen und überdies krebsfördernd zu sein, nur 

in Apotheken erhältlich. Inzwischen hat die Wissen-

schaft Entwarnung geben. 

Tonkabohnen haben ein intensives, zwischen Va-

nille, Bittermandel und Waldmeister siedelndes 

Aroma, das schnell aufdringlich wirken kann. Die 

Ureinwohner im nördlichen Südamerika würzten ih-

ren Tabak damit oder verbrannten die Bohnen als 

Räucherwerk. In Europa tauchten sie als Gewürz 

für Gebäck im 18. Jahrhundert auf. Heute werden 

Tonkabäume wegen ihres wertvollen Holzes vor al-

lem in Westafrika an-

gebaut. Die Bohnen 

sind ein Nebenpro-

dukt, ihr Großteil fin-

det in der kosmeti-

schen Industrie als 

Duftlieferant Verwen-

dung. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Karrierebarometer 

Neues PR-Karrierebarometer: Im Mini 
BarCamp wird Karrierebegriff auf den 
Prüfstand gestellt 

Haben Arbeitgeber und Arbeitnehmer noch die glei-

chen Vorstellungen von beruflichem Erfolg? Das ak-

tuelle Karrierebarometer gibt Anlass zur Diskussion. 

Die PRCC Personalberatung stellt die Umfrageer-

gebnisse deshalb am 16. Juli in Düsseldorf, Nord-

straße 6, um 18:30 Uhr erstmals in einem Mini Bar-

Camp vor. Erste Ergebnisse des aktuellen PR-Kar-

rierebarometers besagen: PR-Schaffende sind 

meist sehr selbstbewusst, halten sich für bestens 

qualifiziert und schauen zuversichtlich in die berufli-

che Zukunft. Viele Arbeitgeber der Branche bekla-

gen hingegen, dass es immer schwieriger sei, die 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16285:unternehmenswandel-durch-intranet&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16285:unternehmenswandel-durch-intranet&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16285:unternehmenswandel-durch-intranet&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16294:sommermenue-vi-erdbeeren-und-himbeeren-mit-marzipanrolle-und-vanille-tonkabohnen-sahne&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16294:sommermenue-vi-erdbeeren-und-himbeeren-mit-marzipanrolle-und-vanille-tonkabohnen-sahne&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16294:sommermenue-vi-erdbeeren-und-himbeeren-mit-marzipanrolle-und-vanille-tonkabohnen-sahne&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16294:sommermenue-vi-erdbeeren-und-himbeeren-mit-marzipanrolle-und-vanille-tonkabohnen-sahne&catid=259:norbert-geruechte-gerichte&Itemid=430
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16278:neues-pr-karrierebarometer-im-mini-barcamp-wird-karrierebegriff-auf-den-pruefstand-gestellt&catid=260:karrierebarometer&Itemid=432
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16278:neues-pr-karrierebarometer-im-mini-barcamp-wird-karrierebegriff-auf-den-pruefstand-gestellt&catid=260:karrierebarometer&Itemid=432
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16278:neues-pr-karrierebarometer-im-mini-barcamp-wird-karrierebegriff-auf-den-pruefstand-gestellt&catid=260:karrierebarometer&Itemid=432
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passenden Mitarbeiter zu finden. „Arbeitnehmer 

und Arbeitgeber scheinen zunehmend unterschied-

liche Vorstellungen davon zu haben, was man für 

eine erfolgreiche Karriere mitbringen muss – und 

was Karriere heutzutage überhaupt bedeutet“, sagt 

Thomas Lüdeke, Geschäftsführer der PRCC Perso-

nalberatung. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Termine 

Termine compact (1) (27. KW-2015)  

1. Quadriga Hochschule Berlin lädt ein zum 
Infotag: Am 9. Juli findet ab 16 Uhr eine In-
formationsveranstaltung für das berufsbe-
gleitende Kompaktstudium „Politikma-
nagement und Public Affairs“ statt, das am 
7. September beginnt. Die Lehrinhalte für den 
sechsmonatigen Studiengang werden von 
Christian Arns, Akademieleiter der Deutschen 
Presseakademie und Dozent an der Quadriga 
Hochschule, vorgestellt. Die Hochschule bittet 
Interessenten sich vorab auf der Quadriga-
Website für den 9. Juli anzumelden. 

Bildung 

Bildung compact (1) (27. KW-2015)  

1. Infoabend zu Medienwirtschaft-Studien-
gängen an der RFH: Die Rheinische Fach-
hochschule Köln (RFH) lädt am 10. Juli um 18 
Uhr zu zwei Informationsveranstaltungen 
über den Bachelor-Studiengang Medienwirt-
schaft und den Master-Studiengang Internatio-
nal Marketing and Media Management ein. Die 
Informationsabende finden parallel statt im 
RFH-Medienzentrum, Weyerstr. 41, 50676 
Köln (Bachelor Raum W110 und Master Raum 
W103). Wer Medienwirtschaft als Bachelor- o-
der Master studieren möchte, kann sich jetzt 
noch für das Wintersemester 2015/16 bewer-
ben. Auch nach dem offiziellen Bewerbungs-
schluss am 15. Juli werden Bewerbungen an-
genommen, soweit Studienplätze frei sind. 

Weitere Informationen finden Interessierte auf 
der RFH-Website. 

Studien 

Repräsentative Umfrage:  
Volkswagen ist Deutschlands 
vertrauenswürdigste Automarke 

So schonungslos hat noch keine Studie das Mar-

kenvertrauen in Deutschland untersucht. 3.000 Be-

fragte sollten spontan sagen, welcher Automarke 

sie am meisten vertrauen und warum. Die bevölke-

rungsrepräsentative Befragung gibt ausschließlich 

das Urteil der Verbraucher wieder. Also die Mei-

nung der Deutschen pur – ungestützt. Bei der ge-

meinsamen Untersuchung von MDR-Werbung und 

IMK Institut für angewandte Marketing- und Kom-

munikationsforschung, beide Erfurt, landet Volks-

wagen mit deutlichem Abstand auf Platz 1. Mehr als 

jeder Fünfte nennt VW. Platz zwei teilen sich BMW 

und Mercedes-Benz mit 11,4 Prozent. Audi folgt 

knapp dahinter mit 11,2 Prozent auf Platz 4. „Die 

spontane Benennung ist die härteste Währung die 

es gibt, denn es schaffen nur die Marken in die 

Köpfe und Herzen der Verbraucher, die über ein 

Maximum an Strahlkraft verfügen“, sagt MDRW-Ge-

schäftsführer Niels N. von Haken. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PR-Trendmonitor: Content-Marketing 
„gehört“ dem Marketing 

Die deutsche 

Kommunikati-

onsbranche gibt 

sich idealistisch. 

Nur etwa ein 

Viertel der Pres-

sestellen und 

PR-Agenturen will mit Hilfe von Content Marketing 

zusätzliche Leads generieren und Umsätze stei-

gern. Die Prioritäten liegen woanders: In erster Linie 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16278:neues-pr-karrierebarometer-im-mini-barcamp-wird-karrierebegriff-auf-den-pruefstand-gestellt&catid=260:karrierebarometer&Itemid=432
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16277:termine-compact-1-27-kw-2015&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.quadriga.eu/executive/politikmanagement/kompaktkurs/informationstage
http://www.quadriga.eu/executive/politikmanagement/kompaktkurs/informationstage
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16261:bildung-compact-1-27-kw-2015&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.rfh-koeln.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16298:repraesentative-umfrage-volkswagen-ist-deutschlands-vertrauenswuerdigste-automarke&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16298:repraesentative-umfrage-volkswagen-ist-deutschlands-vertrauenswuerdigste-automarke&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16298:repraesentative-umfrage-volkswagen-ist-deutschlands-vertrauenswuerdigste-automarke&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16298:repraesentative-umfrage-volkswagen-ist-deutschlands-vertrauenswuerdigste-automarke&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16286:pr-trendmonitor-content-marketing-gehoert-dem-marketing&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16286:pr-trendmonitor-content-marketing-gehoert-dem-marketing&catid=380:studie&Itemid=592
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will die Branche Relevanz erzeugen, ihr Image ver-

bessern und die Kundenbindung erhöhen. Das zeigt 

der PR-Trendmonitor 2015 von news aktuell und 

Faktenkontor, beide Hamburg. Demzufolge betrei-

ben bereits mehr als die Hälfte aller Unternehmen 

Content Marketing (51 %). Die PR-Agenturen liegen 

noch weiter vorn. Knapp zwei Drittel von ihnen sind 

bereits aktiv (60 %), jede Siebte ist außerdem in der 

Planung (15 %). Allerdings hat nicht immer die 

Pressestelle eines Unternehmens den Hut auf, 

wenn es um Content Marketing geht. Nur bei gut ei-

nem Drittel der deutschen Firmen steht die Kommu-

nikationsabteilung in der Verantwortung (37 %). Bei 

knapp der Hälfte sind es die Marketingexperten (47 

%). Interessant auch: Bereits fast jedes zehnte Un-

ternehmen hat eine eigene Abteilung fürs Content 

Marketing aufgebaut (9 %). 

Grafik: „Relevanz erzeugen“ wird von 44 Prozent 

der Befragten als wichtigste Ziel für Content-Marke-

ting angesehen. © PR-Trendmonitor 2015, news 

aktuell / Faktenkontor. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Lewis PR-Studie: Zu geringe 
Investitionen und Eigenbrötlerei 
behindern Multichannel-Marketing 

86 Prozent der Marketingexperten wollen künftig 

verstärkt in Multichannel-Kampagnen investieren. 

Aber: zu geringe Ressourcen und mangelnde über-

greifende Zusammenarbeit zwischen Marketing- 

und PR-Abteilungen sind Erfolgshindernisse. Das 

sind die prägnantesten Ergebnisse einer Studie, die 

die Kommunikationsagentur Lewis PR jüngst unter 

370 Marketingentscheidern, darunter Marketing 

Manager, Direktoren und CMOs, in EMEA, APAC 

sowie den USA durchgeführt hat. Konkret wurden 

die internationalen Marketingexperten gefragt, wie 

sie den viel diskutierten Trend „Multichannel“ beur-

teilen und welche Bedeutung die stete Zunahme an 

Kanälen und Geräten für ihre Arbeit hat? Ziel der 

Untersuchung war es, aktuelle Herangehensweisen 

an das Multichannel-Marketing zu durchleuchten. 

Des Weiteren ging es um einen Überblick über die 

wichtigsten Kanäle, Investitionspläne, Herausforde-

rungen sowie Kampagnenanalysen. Die Ergeb-

nisse zeigen, dass Multichannel-Kampagnen „im 

Trend“ liegen. Eine wichtige Rolle spielen hierbei 

die sozialen Medien: 22 Prozent der von Lewis PR 

Befragten nennen sie als wichtigsten Kanal für ihre 

Kampagnen. Es folgen Werbung (18 %), das Inter-

net (15 %), Smartphones und andere mobile Geräte 

(14 %), Events und E-Mail (jeweils 11 %) sowie Vi-

deos (9 %). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Studien compact (1) (27. KW-2015)  

1. Nutzen von Social Media in der B-to-B Kom-
munikation: Unter diesem Leitthema steht die 
Umfrage „Social Media in der B-to-B-Kom-
munikation – immer noch taktisches Ge-
plänkel oder endlich Strategie?“. Initiator ist 
der Erste Arbeitskreis Social Media in der B-
to-B-Kommunikation, der im Sommer 2010 
von den Agenturen Communication Presse 
und PR, München, und HFN Kommunikation 
GmbH, Frankfurt am Main, gegründet wurde. 
Der Arbeitskreis lädt Interessierte ein, sich an 
der Befragung, die noch bis zum 31. Juli online 
ist, zu beteiligen. Hier geht es direkt zu den 
Fragen. 

Lesehinweise 

Roland Berger drängt in  
den PR-Agentur-Markt 

Ein neuer Player auf dem Markt der PR-Agenturen: 

Die Unternehmens- und Strategieberater von Ro-

land Berger unterbreiten ihren Kunden ab dem 1. 

Juli mit „Executive Communications / Corporate Af-

fairs“ ein neues Dienstleistungsangebot im Bereich 

Kommunikation. Einem Bericht des „prmagazins“ 

zufolge plant Torsten Oltmanns, Partner und Direc-

tor Global Marketing & Communications, das neue 

Geschäftsfeld mit zehn bis zwölf Mitarbeitern am 

Markt zu etablieren. Oltmanns erklärt die „Agentur-

gründung“ so: „PR-Agenturen sind Spezialisten für 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16286:pr-trendmonitor-content-marketing-gehoert-dem-marketing&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16271:lewis-pr-studie-zu-geringe-investitionen-und-eigenbroetlerei-behindern-multichannel-marketing&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16271:lewis-pr-studie-zu-geringe-investitionen-und-eigenbroetlerei-behindern-multichannel-marketing&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16271:lewis-pr-studie-zu-geringe-investitionen-und-eigenbroetlerei-behindern-multichannel-marketing&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16271:lewis-pr-studie-zu-geringe-investitionen-und-eigenbroetlerei-behindern-multichannel-marketing&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16280:studien-compact-1-27-kw-2015&catid=380:studie&Itemid=592
https://de.surveymonkey.com/r/?sm=o1wTFuanywRxbenZfyHBOwN8%2fgcOCE0%2fW11Cga2RsGM%3d
https://de.surveymonkey.com/r/?sm=o1wTFuanywRxbenZfyHBOwN8%2fgcOCE0%2fW11Cga2RsGM%3d
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16283:roland-berger-draengt-in-den-pr-agentur-markt&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16283:roland-berger-draengt-in-den-pr-agentur-markt&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
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Kommunikation, und viele wachsen von hier aus in 

das Strategiesegment. Roland Berger verfolgt einen 

anderen, generalistischen Ansatz. Wir kommen aus 

der Strategie und verbinden das Verständnis für alle 

Geschäftsprozesse mit den Notwendigkeiten der 

Kommunikation.“ Lesen Sie den ausführlichen Be-

richt direkt auf der „prmagazin“-Website. 

Preise und Awards 

GWA vergibt Profi Award 2015  
für B-to-Bo-Kampagnen 

Bei der Preisverleihung des 

siebten GWA Profi Awards am 

30. Juni, dem „Tag der Indust-

riekommunikation“ in Fürsten-

feldbruck, wurden die besten 

B-to-B-Markenkampagnen des Jahres gewürdigt. 

Insgesamt zwölf Gewinner erhielten Auszeichnun-

gen in den Kategorien „Industriegüter“, „Dienstleis-

tungen“, „Employer Branding“ sowie „Konstanz und 

Konsequenz“. Wichtigste Bewertungskriterien für 

die elfköpfige Jury waren die Ganzheitlichkeit der 

Markenkommunikation, die Leitidee, die kreative 

Umsetzung sowie der Wirkungsnachweis und die 

Nachhaltigkeit der Maßnahmen. Welche Agenturen 

am besten abgeschnitten haben, finden Sie nach-

folgend. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

BdP-Wettbewerb „Pressestelle des 
Jahres“ läuft noch bis 5. August 

Mit dem Preis „Pressestelle des 

Jahres“ zeichnet der Bundesver-

band deutscher Pressesprecher 

(BdP), Berlin, einmal im Jahr her-

ausragende Kommunikationsar-

beit aus dem deutschsprachigen Raum aus. Die 

diesjährige Ausschreibung läuft bis zum 5. August. 

Der Preis wird in den drei Kategorien „Politik/Ver-

waltung“, „Verbände/NGOs“ und „Unternehmen“ 

vergeben. Mit der Auszeichnung wird kontinuierli-

che Pressearbeit von Organisationen gewürdigt, die 

sich in den Bereichen Analyse, Konzept und Reali-

sierung besonders hervorhebt und ein begleitendes 

Monitoring einschließt. Eingereichte Leistungen 

müssen durch die jeweiligen Kommunikationsabtei-

lungen konzipiert worden sein. Sowohl Mitglieder 

des BdP als auch Nicht-Mitglieder können die Arbeit 

ihrer eigenen oder anderer Pressestellen über die 

Website des BdP kostenfrei einreichen. Auch Emp-

fehlungen von Journalisten sind erwünscht. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

STAMM Medien-News 

Stamm Medien-Newsletter Juli 2015 

Der Stamm-Verlag in Essen dokumentiert seit 1947 

als einziger deutscher Verlag komplett alle Medien 

(ca. 24.000) in Deutschland (Print / Zeitungen + 

Zeitschriften, Rundfunk / Radio + Fernsehen, On-

line (seit 2003)). Im Juni 2015 wurden 4.276 Medien 

aktualisiert, im letzten Quartal waren es insgesamt 

16.929 Medien. Der monatliche „Stamm Medien-

Newsletter“ informiert über aktuelle Änderungen in 

der deutschsprachigen Medienlandschaft (Deutsch-

land, Österreich, Schweiz). Mit freundlicher Geneh-

migung folgen hier einige Meldungen: 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Internes - aus der Redaktion 

PR-Journal: 32.150 Besucher im Juni 
2015; 38 neue Jobangebote; 23,2 % 
nutzen Mobilversionen 

Unsere diversen Statistiken bilanzieren für das "PR-

Journal" im Juni 2015 insgesamt 32.150 Besucher 

lt. Zählung der IVW Informationsgemeinschaft zur 

Feststellung der Verbreitung von Werbeträgern, 

Berlin. Somit errechnet sich insgesamt ein Tages-

durchschnitt von 1.072 Visits. Jeder Besucher 

http://www.prmagazin.de/aktuell/meldungen/details/roland-berger-draengt-ins-pr-geschaeft.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16269:gwa-vergibt-profi-award-2015-fuer-b-to-bo-kampagnen&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16269:gwa-vergibt-profi-award-2015-fuer-b-to-bo-kampagnen&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16269:gwa-vergibt-profi-award-2015-fuer-b-to-bo-kampagnen&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16266:bdp-wettbewerb-pressestelle-des-jahres-laeuft-noch-bis-5-august&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16266:bdp-wettbewerb-pressestelle-des-jahres-laeuft-noch-bis-5-august&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16266:bdp-wettbewerb-pressestelle-des-jahres-laeuft-noch-bis-5-august&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16281:stamm-medien-newsletter-juli-2015&catid=251:stamm-medien-news&Itemid=338
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16281:stamm-medien-newsletter-juli-2015&catid=251:stamm-medien-news&Itemid=338
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16275:pr-journal-32-150-besucher-im-juni-2015-38-neue-jobangebote-23-2-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16275:pr-journal-32-150-besucher-im-juni-2015-38-neue-jobangebote-23-2-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16275:pr-journal-32-150-besucher-im-juni-2015-38-neue-jobangebote-23-2-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
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schaute sich 2,2 Seiten an - daraus errechnen sich 

70.151 PageImpressions für das PR-Medium Nr. 1 

im Internet. Ergänzend wurde durch GoogleAnaly-

tics im Juni festgestellt; 68,0 Prozent waren neue 

Besucher. 54,2 Prozent der Besucher sind männ-

lich, 45,8 Prozent weiblich; 61 Prozent sind bis 34 

Jahre alt. 23,2 Prozent der Besucher rufen die PRJ-

Seiten über mobile Geräte (Smartphones und Tab-

lets) auf - im Januar 2014 lag dieser Wert noch bei 

14 Prozent. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Jobangebote  

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbörse 

stehenden Gesuche und Angebote.  

GESUCHE  

Die 3 aktuellen Gesuche finden Sie hier  

ANGEBOTE (62)  

Volontariat/Trainee  

Die 19 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier  

Praktikum  

Die 2 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier  

Agenturen 

▪ PR-Berater/in für den Bereich Marken-PR, 
Ludwigshafen a.R. 

▪ Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt 
Food & Lifestyle, Hamburg 

▪ PR Berater (m/w) Schwerpunkt Health & 
Brands 

▪ Junior PR-Berater/in, Köln 
▪ Mann beißt Hund – Agentur für 

Kommunikation GmbH sucht PR-Berater/in, 
Hamburg 

▪ PR-Berater und Juniorberater 
"Unternehmenskommunikation/Presse" (w/m), 
München 

▪ Junior PR-Berater (m/w) Consumer- und 
Lifestyle PR, Stuttgart 

▪ markenzeichen Frankfurt sucht Senior 
Berater(in) für starke Marken 

▪ PR-Junior-Berater (m/w) für E-Commerce-, 
Mobile- und 3D-Themen, München 

▪ Hamburger PR-Agentur sucht PR-Berater und 
PR-Senior-Berater (m/w) 

▪ Einzelkämpfer/in? Im Team erfolgreicher. 
▪ PR-Juniorberater (m/w) Tourismuswirtschaft, 

Hamburg 
▪ Junior-PR-Berater (m/w) mit Schwerpunkt 

Projektmanagement, Hamburg 
▪ PR-Berater/in mit mehrjähriger Erfahrung, Köln 
▪ PR-Berater/in, Karlsruhe 
▪ Account Director Consumer PR, Berlin 
▪ Junior PR-Berater (m/w), Hamburg 
▪ PR-Berater (m/w) Tourismus in Hamburger 

PR-Agentur 
▪ Erfahrener IT- und Telekommunikations-

Fachredakteur (m/w), München 
▪ Loerke Kommunikation sucht PR Berater 

(m/w) Schwerpunkt Food, Hamburg 
▪ PR Unit-Leitung Sport in München (m/w) 
▪ PR-Berater (m/w) Fashion, Düsseldorf 
▪ PR Manager (m/w) Lifestyle-Kommunikation, 

Stuttgart 
▪ PR-Berater (m/w), München 
▪ PR-Berater(in) Consumer, München 
▪ Junior-Berater(in) Consumer- und Corporate-

PR, München 
▪ (Junior) PR-Berater (m/w) Corporate 

Communications, München 
▪ Junior PR-Berater, Darmstadt 
▪ Junior Account Executive in Teilzeit, Berlin 
▪ PR-Berater & PR-Redakteuer (m/w), 

Heidelberg 
▪ Schwartz Public Relations München sucht PR-

Berater(in) 

Behörden (Öffentl.Dienst) 

▪ Wissenschaftsjournalist (w/m), Jülich 

Medien 

▪ PR Manager - Games (m/w), Hamburg 
▪ Senior Berater (m/w) Content Marketing, 

Hamburg 

Unternehmen 

▪ Junior Manager Communications (m/w), 
München 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16275:pr-journal-32-150-besucher-im-juni-2015-38-neue-jobangebote-23-2-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5629-pr-berater-in-fuer-den-bereich-marken-pr
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5629-pr-berater-in-fuer-den-bereich-marken-pr
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5622-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-food-lifestyle
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5622-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-food-lifestyle
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5621-pr-berater-m-w-schwerpunkt-health-brands
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5621-pr-berater-m-w-schwerpunkt-health-brands
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5619-junior-pr-berater-in-4aa
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5618-mann-beisst-hund-agentur-fuer-kommunikation-gmbh-sucht-pr-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5618-mann-beisst-hund-agentur-fuer-kommunikation-gmbh-sucht-pr-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5618-mann-beisst-hund-agentur-fuer-kommunikation-gmbh-sucht-pr-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5612-muenchen-pr-berater-und-juniorberater-unternehmenskommunikation-presse-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5612-muenchen-pr-berater-und-juniorberater-unternehmenskommunikation-presse-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5612-muenchen-pr-berater-und-juniorberater-unternehmenskommunikation-presse-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5610-junior-pr-berater-m-w-consumer-und-lifestyle-pr-stuttgart
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5610-junior-pr-berater-m-w-consumer-und-lifestyle-pr-stuttgart
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5607-markenzeichen-frankfurt-sucht-senior-berater-in-fuer-starke-marken
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5607-markenzeichen-frankfurt-sucht-senior-berater-in-fuer-starke-marken
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5606-pr-junior-berater-m-w-fuer-e-commerce-mobile-und-3d-themen-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5606-pr-junior-berater-m-w-fuer-e-commerce-mobile-und-3d-themen-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5605-hamburger-pr-agentur-sucht-pr-berater-und-pr-senior-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5605-hamburger-pr-agentur-sucht-pr-berater-und-pr-senior-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5602-einzelkaempfer-in-im-team-erfolgreicher
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5601-pr-juniorberater-m-w-tourismuswirtschaft-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5601-pr-juniorberater-m-w-tourismuswirtschaft-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5600-junior-pr-berater-m-w-mit-schwerpunkt-projektmanagement
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5600-junior-pr-berater-m-w-mit-schwerpunkt-projektmanagement
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5598-pr-berater-in-mit-mehrjaehriger-erfahrung-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5595-pr-berater-in-49n
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5591-account-director-consumer-pr
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5590-junior-pr-berater-m-w-hamburg-49i
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5589-pr-berater-m-w-tourismus-in-hamburger-pr-agentur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5589-pr-berater-m-w-tourismus-in-hamburger-pr-agentur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5588-erfahrener-it-und-telekommunikations-fachredakteur-m-w-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5588-erfahrener-it-und-telekommunikations-fachredakteur-m-w-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5582-loerke-kommunikation-sucht-pr-berater-m-w-schwerpunkt-food
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5582-loerke-kommunikation-sucht-pr-berater-m-w-schwerpunkt-food
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5578-pr-unit-leitung-sport-in-muenchen-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5577-pr-berater-m-w-fashion-495
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5575-pr-manager-lifestylekommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5575-pr-manager-lifestylekommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5573-pr-berater-m-w-muenchen-491
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5572-pr-berater-in-consumer-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5571-junior-berater-in-consumer-und-corporate-pr-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5571-junior-berater-in-consumer-und-corporate-pr-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5569-junior-pr-berater-m-w-corporate-communications-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5569-junior-pr-berater-m-w-corporate-communications-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5568-junior-pr-berater-darmstadt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5567-junior-account-executive-in-teilzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5562-pr-berater-pr-redakteuer-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5562-pr-berater-pr-redakteuer-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/4861-schwartz-public-relations-muenchen-sucht-pr-berater-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/5565-wissenschaftsjournalist-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/5581-pr-manager-games-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/5576-senior-berater-m-w-content-marketing
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/5576-senior-berater-m-w-content-marketing
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5628-junior-manager-communications-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5628-junior-manager-communications-m-w
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▪ Internal Communications Manager (m/f), Neu-
Isenburg 

▪ Junior PR Manager (m/w), Berlin 
▪ Social Media Manager (m/w), Berlin 
▪ Referent/in für Presse- und 

Öffentlichkeitsarbeit, Frankfurt/Main 
▪ Junior Spezialist (m/w) Online Kommunikation, 

Berlin 
▪ Mitarbeiter Marketing und PR (m/w), Köln 
 

Redaktionsschluss dieser Ausgabe: 

Montag, 6. Juli 2015 um 18:30 Uhr 

Dieser Newsletter wurde an 10.981 Empfänger 

versandt. Der Verteiler umfasst 16.713 Adressa-

ten. 

Impressum 

Copyright 2004 ff: Gerhard A. Pfeffer, Siegburg 

Gründer und Herausgeber:  

Gerhard A. Pfeffer (-fff-), Siegburg (seit 

2004/1996), (pfeffer[at]pr-journal.de), Chefredak-

teur von 11/2004 bis 04/2014 

Verlag: Epikeros PR-Portal Ltd., Siegburg (USt-

IdNr.: DE265637185) (Handelsregister Siegburg: 

HRB 10771) 

 

REDAKTION:  

Thomas Dillmann (TDI), Bad Honnef, 

Chefredakteur (V.i.S.d.P. + Verantwort-

licher gemäß § 5 TMG + § 55 RfStV) 

(dillmann[at]pr-journal.de),  

Postadresse: Linzer Straße 72 b, 

53604 Bad Honnef, Telefon: 02224 901616, Mobil: 

0171 3326139;  

Norbert Schulz-Bruhdoel (nsb), Remagen - Rubrik: 

„Norbert: Gerüchte+Gerichte“; Riccardo Wagner, 

Köln - Ressort: „CSR + Reputation“; Helge Wein-

berg, Hamburg. 

Redaktionsrubrik "Das PR-Interview":  

Team von k1 gesellschaft für kommunikation, Köln: 

Ulf Kartte, Rahel Camps und Gunter Ortlieb. 

Rubrik „PR-WebsiteCheck“:  

Lan Anh Nguyen, Hannover, (nguyen[at]prsh.de) 

(Teamleiterin); Kristin Becke; Carina Bogus; Jan 

Jasper Dundurs; Janine Riedel; Lara Wöhrmann. 

 

Rubriken "PR-Jobbörse" + "PR-Termine":  

Thomas Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere[at]pr-jour-

nal.de). 

Korrespondenten:  

Berlin/Potsdam: Birgit Grigoriou, Berlin  

Düsseldorf/Rhein-Ruhr: Juliane von Fürstenberg, 

Düsseldorf, Agentur Fürstenberg  

Frankfurt a.M./Rhein-Main: Marcus Eichhorn, 

Frankfurt am Main, BetterRelations  

Hamburg/Norddeutschland: Helge Weinberg, 

Hamburg, Helge Weinberg Strategie & Kommuni-

kation  

Köln/Bonn/Aachen: Riccardo Wagner, Köln,  

BetterRelations  

München/Oberbayern: Frederic Sturm, München, 

Indoc-Film  

Internationales: Thomas Achelis, München, Ache-

lis & Partner  

Neuseeland: Linda Sasse, Wellington 

USA: Dr. Markus Lemmens, New York. 

Rezensionen:  

Annett Helbig, Hamburg (helbig[at]masterme-

dia.de); Ulrike Mellenthin, Mönchengladbach; Man-

fred Piwinger, Wuppertal. 

Autoren:  

Dr. Wolfgang Griepentrog, Leichlingen; Manfred 

Piwinger, Wuppertal; Mathias Scheben, Ander-

nach. 

 

Die Gesichter zu den Namen der "Mitmacher" 

in der Redaktionsarbeit des PR-Journals haben 

wir auf unserer neuen Serviceseite dokumentiert: 

www.pr-journal.de/fotos.html. 

http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5625-internal-communications-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5625-internal-communications-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5608-junior-pr-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5597-social-media-manager-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5594-referent-in-fuerpresse-und-oeffentlichkeitsarbeit-frankfurt-main
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5594-referent-in-fuerpresse-und-oeffentlichkeitsarbeit-frankfurt-main
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5586-junior-spezialist-m-w-online-kommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5586-junior-spezialist-m-w-online-kommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5555-mitarbeiter-marketing-und-pr-m-w
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Marketing - MediaService - Anzeigen-/Banner-
Verkauf:  

Gerhard A. Pfeffer, Siegburg (Anschrift + Telefon 

siehe nachfolgend), E-Mail: anzeigen[at]pr-jour-

nal.de. 

 

Anschrift:  

Lendersbergstraße 86, 53721, Siegburg,  

Telefon: 02241 2013060, Telefax: 02241 2013061, 

Mobilfon: 0160 94635777 

E-Mail: redaktion[at]pr-journal.de 

URL: www.pr-journal.de; www.prjournal.de; 

www.pr-journal.ch; www.pr-journal.at; www.pr-jour-

nal.com. 

 

Auflage kontrolliert durch die In-

formationsgemeinschaft zur Fest-

stellung der Verbreitung von Wer-

beträgern e.V. (IVW), Berlin. Für 

2014 wurden von InfOnline, Bonn 

für die Internetseiten des PR-Journals ausgewie-

sen: 343.712 Visits und 828.038 PageImpressions. 

Das ergibt einen Tagesdurchschnitt von 942 Besu-

chern. Jeder Besucher hat durchschnittlich 2,4 Sei-

ten aufgerufen. 

SocialMedia-Seiten des PR-Journals:  

Twitter: twitter.com/prjournal; twitter.com/prjobbo-

erse;  

Facebook: www.facebook.com/prjournal; www.fa-

cebook.com/prjobboerse;  

Google+: plus.google.com/u/0/+prjournal/posts; 

plus.google.com/114272728529044425944/posts  

Und schauen Sie doch auch mal auf unsere ande-

ren Internetangebote:  

▪ Jobangebote und -gesuche: PR-Jobboerse  
▪ PR-Datenbank Agenturen  
▪ PR-Datenbank Dienstleister  
▪ PR-Datenbank Ausbilder  
▪ PR-Datenbank PR-Ranking  
▪ PR-Datenbank PR-WebsiteCheck  
▪ PR-Datenbank PR-Termine  
 
 


