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Fetzer ibernimmt die globale Produkt-
und Marken-PR von Mercedes-Benz
und smart

Die Presseabteilung bei Mer-
cedes-Benz, Stuttgart, steht
seit dem 1. August unter neuer
Leitung: Bettina Fetzer (35,
Foto) die Verantwortung fir
die globale Produkt- und Mar-
ken-PR fiir Mercedes-Benz Cars lbernommen.
Dazu gehdren die Pkw-Marken Mercedes-Benz,
Mercedes-Maybach, Mercedes-AMG und smart.
Sie folgt auf Christoph Horn, der zum 1. September
zur ZF Friedrichshafen AG gewechselt ist. Fetzer ist
seit 2004 fur Daimler tétig, unter anderem als Spre-
cherin fur smart, als Assistentin des Leiters der Kon-
zernkommunikation und als Leiterin der Mercedes-
Benz Wirtschaftskommunikation. ,Bettina Fetzer er-
fullt alle Voraussetzungen, um unsere Produktkom-
munikation weiter zu starken und zukunftsorientiert
weiterzuentwickeln®, sagt Jorg Howe, Leiter Globale
Kommunikation der Daimler AG.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Schwartz Public Relations
gewinnt PR-Etat von HTC

Die Miuinchner Agentur
Schwartz Public Relations
ist seit dem 1. September
fur die Presse- und Offentlichkeitsarbeit des taiwa-
nesischen Unternehmens High Tech Computer
Corporation (HTC) in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz tatig. Schwartz PR wird den Hersteller

von Mobiltelefonen, Tablet-Computern, Action-
Camcordern, Fitness-Trackern und Virtual-Reality-
Brillen bei der Corporate- und Produktkommunika-
tion unterstitzen. Im Fokus stehen neben der von
Experten hochgelobten HTC One und HTC Desire
Smartphone-Familie auch das in Zusammenarbeit
mit BranchengroRe Valve entwickelte Virtual Rea-
lity-Headset HTC Vive, die kompakte Lifestyle-Ka-
mera RE sowie weitere Themenfelder.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Gattungskampagne fir Zeitungen — nur
zwei Verlegerverbande beteiligen sich

MEINE D@ ZEITUNG

jedeswortwert.de

WEIL MICH JEDES WORT
i MITREDEN LASST

alh

Ob gedruckt oder digital: Warum lohnt es sich, die
regionale Zeitung lesen? Diese Frage beantwortet
seit Anfang September eine breit angelegte Gat-
tungskampagne, die von den Zeitungsverlegerver-
banden gestartet wird. Doch offensichtlich stehen
langst nicht alle Verleger und ihre Verbande in
Deutschland hinter der Kampagne oder sind bereit,
sich entsprechend zu engagieren. Denn Absender
der Kampagne sind aktuell lediglich die beiden Zei-
tungsverlegerverbénde aus Niedersachsen (VNZV)
und Bremen (ZVVB). Sie haben die Kampagne, die
auch uber die Grenzen der beiden Bundeslander
hinaus eingesetzt werden kann, gemeinsam mit der
Serviceplan- und Saint EImo’s Gruppe realisiert. Die
Kampagne ist langfristig angelegt und soll allein im
Jahr 2015 mit einem Bruttowerbebudget in Héhe
von 15 Millionen Euro ausgestattet sein. Im Mittel-
punkt steht die Qualitat des regionalen Journalis-
mus unter dem Motto: Jedes Wort wert.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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Welt* verfligt gegeniiber den Wettbewerbern in
Summe Uber die grofiten Communities auf Face-
book und Twitter, ist auf beiden Plattformen sehr
aktiv und erhalt fur ihre Inhalte wie das ZDF die

hdchste Zustimmung. In Punkto Viralitéat wird sie nur
von der ,taz" Gbertroffen, deren Inhalte werden von
den Usern noch haufiger geteilt. Das sind die Er-
gebnisse zweier aktueller Marken-Analysen der
Agentur webguerillas. Die Agentur fir alternative
Werbung und Influencer Marketing untersuchte die
Corporate Social Media-Préasenzen der grof3ten
acht deutschen TV-Sender (hach Marktanteilen) so-
wie der funf bundesweiten Abonnementzeitungen in
Deutschland.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Personalien

A&B One

Opel baut seine
Kommunikationsabteilung aus

Bernd Abel (41, Foto I. ©
GM Company) leitet ab
dem 1. Oktober die Pro-
duktkommunikation des

- Russelsheimer Autobau-
ers. Sein Aufgabenfeld umfasst damit auch die
Technologie-, Design-, Motorsport-, Classic- und
Lifestyle-Kommunikation. Abel tUbernimmt diesen
Bereich von Harald Hamprecht (40, Foto r. © GM

Company), der seit Mai 2012 die Produkt- und Un-
ternehmenskommunikation von Opel verantwortet.
Hamprecht wird Stellvertreter von Johan Willems
(55), Geschéftsfiuhrer Kommunikation der Opel
Group, und dbernimmt zusatzlich zur Unterneh-
menskommunikation die Interne Kommunikation
sowie die Bereiche Social Media und TV / Radio.
Hamprecht und Abel berichten an Willems.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Personalien compact - Agenturen (4)
(36. KW-2015)

1. 7BusinessConsulting AG beruft Horcher in
den Aufsichtsrat: Gabriele Horcher, Ge-
schéaftsfuhrerin der Méller Horcher Public Rela-
tions GmbH in Offenbach, ist neues Mitglied im
Aufsichtsrat des IT-Beratungsunternehmens
7BusinessConsulting AG in Gemmrigheim. Mit
der Berufung Horchers in den Aufsichtsrat setzt
7BC ein Zeichen fir den hohen Stellenwert der
Disziplin Kommunikation. Horcher verfugt tber
25 Jahre Berufserfahrung in der Kommunika-
tion fur IT-Unternehmen und gilt in der Branche
als Expertin.

2. Klink wechselt von fischerAppelt zu Raike-
Schwertner: Seit Anfang August verstarkt Al-
muth Klink (37) die Hamburger Agentur Raike-
Schwertner als neue Leiterin des Teams ,Ener-
gie und Umwelt*. Seit zehn Jahren in der Kom-
munikationsbranche war Klink zuletzt Teamlei-
terin und Key Account-Managerin bei fischerAp-
pelt, relations. Bei RaikeSchwertner berét die
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geburtige Hannoveranerin Kunden in verschie-
denen Themen wie Umwelt, Energiewende,
Partizipation und Nachhaltigkeit.

Technology Practice von FleishmanHillard
wachst weiter: Stephan Ester (33) unterstiitzt
seit dem 1. September die Technology Practice
der internationalen Kommunikationsberatung
FleishmanHillard am Frankfurter Standort. Als
Seniorberater verflgt Stephan Ester tiber mehr
als sechs Jahre Erfahrung im B-to-B Technolo-
gie Sektor. Bisher betreute Ester verschiedene
Unternehmen aus den Bereichen IT, Telekom-
munikation, Dienstleistungen und Finanzen. Er
kommt von Burson Marsteller, wo er zuletzt
ebenfalls als Senior Consultant tatig war.
Agentur chain relations verstarkt Bera-
tungsbereich: Roland Burkholz ist neuer Se-
nior-Berater bei der auf Inbound Marketing und
Public Relations spezialisierten Agentur chain
relations in Frankfurt am Main. Burkholz, der
Forschungs- und Beratungserfahrung speziell
in der ergebnisorientierten Fuhrung und Ana-
lyse von Interviews einbringt, soll den Bereich
der Zielgruppenanalyse- und Entwicklung aus-
bauen (Buyer-Persona-Entwicklung). Der pro-
movierte Philosoph und habilitierte Soziologe
war zuvor als wissenschaftlicher Mitarbeiter,
selbstandiger Unternehmensberater und Orga-
nisationsentwickler sowie Universitatsprofessor
in Vertretung tétig.

Personalien compact - Sonstige (9)
(36. KW-2015)

1.

Lebenshilfe Osterreich mit neuer PR-Leite-
rin: Katleen Luger ist seit Anfang September
neue Leiterin der Offentlichkeitsarbeit fur den
Osterreichischen Bundesverband der Lebens-
hilfe in Wien. Dabei handelt es sich um Oster-
reichs fiihrende Organisation fiir Menschen mit
intellektueller Beeintrachtigung. Zuletzt war Lu-
ger bei der Kommunikationsagentur alphaaffa-
irs tatig, wo sie fur Kunden aus dem Sektor Ge-
sundheit, Food und Entertainment gearbeitet
hat.

Neuer Leiter der Pressestelle im Landkreis
Hersfeld-Rotenburg: Dirk Herrmann (38) ist
als Nachfolger von Michael Adam ab sofort
neuer Pressesprecher und Leiter der Presse-
stelle im Landkreis Hersfeld-Rotenburg. Herr-
mann war zuletzt als Pressesprecher im Thi-
ringer Landtag tétig, zuvor war er Mitarbeiter im

KOMM-PASSION

Wahlkampfteam des frilheren niederséachsi-
schen Ministerprasidenten David McAllister.
Der gelernte Journalist arbeitete davor mehr
als zehn Jahre fir die ,Bild-Zeitung®“. Vorgan-
ger Adam nimmt im Landratsamt neue Aufga-
ben wabhr.

Fraunhofer-Gesellschaft baut Kommunika-
tion aus: Janis Eitner (38) tbernahm zum 1.
September die stellvertretende Leitung der
strategischen Kommunikation bei der Fraun-
hofer-Gesellschaft in Miinchen. Er ist in diesem
Bereich damit unter anderem fiir die Markt- und
Markenkommunikation von Fraunhofer zustan-
dig. Er berichtet direkt an Klaudia Kunze, Di-
rektorin Kommunikation der Fraunhofer-Ge-
sellschaft. Vor seinem Wechsel war Eitner seit
Oktober 2008 Leiter der Unternehmenskom-
munikation des Fraunhofer-Instituts fir Bau-
physik IBP sowie der daran angegliederten In-
stitutionen.

Vom Sprecher zum Leiter einer Landesver-
tretung: Steffen Hebestreit, seit Marz 2014
stellvertretender Sprecher des SPD-Parteivor-
stands und Sprecher von Generalsekretarin
Yasmin Fahimi, Ubernimmt eine neue Auf-
gabe. Ab dem 1. Oktober leitet der ehemalige
Journalist die Hamburger Landesvertretung in
Berlin. In dieser Position folgt Hebestreit auf
Senatsdirektor a.D. Franz Klein, der im April in
Ruhestand getreten ist.

Odenbach verlasst Bundesverband der
Pharmazeutischen Industrie (BPI): Joachim
Odenbach (47), bislang Pressesprecher beim
Bundesverband der Pharmazeutischen Indust-
rie (BPI) in Berlin, verlasst den Verband zum
30. September. Er war in dieser Funktion seit
2009 beim BPI angestellt. Ansprechpartner fir
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die Pressearbeit ist ab sofort Andreas
Aumann, der stellvertretende Pressesprecher.
Immobilienverband IVD hat neuen Spre-
cher: Andreas Besenbodck (36) leitet seit An-
fang September die Kommunikation des Im-
mobilienverband IVD in Berlin. Damit wird er
Chefredakteur des Immobilienmagazins ,AlZ*,
Leiter der Mitgliederkommunikation und Pres-
sesprecher fur Jirgen Michael Schick, der
seit Juni 2015 Préasident des IVD ist. Vor sei-
nem Wechsel war Besenbdck Pressesprecher
bei Immobilien.net. Beim IVD berichtet er an
die Bundesgeschaftsfiihrerin Sun Jensch so-
wie an Michael Schick.

Tessin Tourismus mit neuer Kommunikati-
onsleiterin: Jutta Ulrich (43) arbeitet seit dem
10. August als neue Leiterin der Kommunika-
tion bei Tessin Tourismus mit Sitz in Bel-
linzona, Schweiz. Sie wurde Nachfolgerin von
Omar Gislar. Vor ihrem Wechsel leitete sie die
Kommunikation bei der Tschuggen Hotel
Group. Bei Tessin Tourismus berichtet sie an
die Direktorin Elia Frapolli.
Jugendherbergen in der Schweiz mit neuer
Marketingleiterin: Tanja Arnold wird ab dem
14. September als Nachfolgerin von Oliver
Kerstholt neue Leiterin der Bereiche Marke-
ting, Sales und Mitgliederservice der Schwei-
zer Jugendherbergen. Zudem ubernimmt sie
auch die Funktion der Pressesprecherin. Vor-
ganger Kerstholt wird das Unternehmen Ende
Oktober verlassen. Arnold kommt von der Ki-
nogruppe Pathé Schweiz, wo sie seit Ende
2012 als Leiterin Marketing & Sales tatig war.
(Quelle: ,kleinreport.ch”)

Ehlers hort bei der GVU auf: Christine Eh-
lers wird die Gesellschaft zur Verfolgung von
Urheberrechtsverletzungen e. V. (GVU), Ber-
lin, zum vierten Quartal 2015 verlassen. Die
PR-Managerin scheidet auf eigenen Wunsch
aus, um sich beruflich neu zu orientieren. Wie
die Nachfolge geregelt wird, ist derzeit noch of-
fen. Ehlers ist seit Juli 2007 fiir die GVU-Offent-
lichkeitsarbeit verantwortlich.

Personalien compact - Unternehmen
(11) (36. KW-2015)

1.

Kreis wechselt von General Motors zu Infi-
niti: René Kreis (56), langjahrige Fihrungs-
kraft und Manager fur Unternehmens- und Pro-
dukt-PR bei General Motors, leitet nun die
Kommunikation bei Infiniti, der Luxusmarke

@/chum PLEON

break through

des japanischen Autoherstellers Nissan. Er
zeichnet verantwortlich fur die Kommunikation
in der Region EMEA und berichtet an Frangois
Goupil de Bouillé, Vice President Infiniti
EMEA. Kreis war zuvor seit 1993 bei General
Motors. Wahrend dieser Zeit war er 2008 /
2009 bei Opel in Riusselsheim. Von 2010 an
war er im GM-Hauptquartier in Zirich fir Che-
vrolet in Osterreich und der Schweiz tatig, be-
vor er 2012 zum PR-Manager fur Cadillac Eu-
rope aufstieg.

Aufgabenzuwachs fiir Schmidt bei ABB in
der Schweiz: Thomas Schmidt wird zum 1.
Oktober die Leitung der Kommunikation bei
ABB Schweiz Uibernehmen, seine Stellvertrete-
rin wird Michelle Roth. Schmidt wird damit ei-
nerseits Nachfolger von Kurt Loetscher, der
neue Aufgaben im Konzern tbernommen hat,
und andererseits von Hans Imboden, der seit
Mai die Kommunikation interimistisch geleitet
hat. Auf Konzernebene leitet Schmidt die welt-
weiten Public Affairs Aktivitdten. Zudem hat er
zum 1. August die Aufgabe als Leiter Kommu-
nikation fur die Region Europa tibernommen.
Zuvor war Schmidt 15 Jahre fir die Presse-
stelle des ABB Konzerns verantwortlich.
Hirslanden beférdert PR-Chef zum Klinikdi-
rektor: Peter Werder (41) steigt in der Privat-
klinikgruppe Hirslanden, Zirich, vom Leiter Un-
ternehmenskommunikation zum Direktor der
Klinik Belair in Schaffhausen auf. Dort wird er
zum 1. Januar 2016 Nachfolger von Andrea
Rytz, die seit 2011 die Klinik leitet und neue
Direktorin der Schulthess Klinik in Zirich wird.
Werder verantwortete die Unternehmenskom-
munikation von Hirslanden seit 2011. Zuvor
war er funf Jahre Leiter Unternehmenskommu-
nikation beim Krankenversicherer OKK sowie
bei verschiedenen Kommunikations- und Wer-
beagenturen und als Journalist tatig.
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Jaggi wird Kommunikationschef von No-
vartis in der Schweiz: Markus Jaggi leitet
seit dem 1. September die Kommunikation der
Novartis AG in der Schweiz. Mit Sitz in Basel
ist er fur die Kommunikation mit schweizeri-
schen Medien zustandig. Jaggi war zuletzt Lei-
ter der globalen Unternehmenskommunikation
beim Baustoffhersteller LafargeHolcim Ltd. mit
Hauptsitz in Rapperswil-Jona in der Schweiz.
Bei Novartis berichtet er an Michael Willi, der
als Group Head of Communications fir die Lei-
tung der weltweiten Kommunikationsfunktion
verantwortlich ist. (Quelle: ,persoenlich.com®)
Thul mit erweitertem Aufgabenspektrum
bei Volkswagen: Peter Thul (52), seit 2008 in
verschiedenen Funktionen bei Volkswagen,
leitet seit dem 1. Juli die Kommunikation der
Marke Volkswagen in Wolfsburg. Gleichzeitig
Ubernimmt er damit auch die Aufgaben des
Pressesprechers fiir den Vorstandsvorsitzen-
den der Marke Volkswagen, Herbert Diess.
Die Leitung Produktkommunikation Konzern
behalt Thul ebenfalls bei. Er berichtet an den
Leiter der Konzernkommunikation, Auf3enbe-
ziehungen und Investor Relations, Stephan
Grihsem.

Neuer Leiter der Produktkommunikation
der Marke Volkswagen: Dominik Hoberg
(44) wird zum 1. Oktober als Nachfolger von
Pietro Zollino neuer Leiter der Produktkom-
munikation der Marke Volkswagen weltweit in
Wolfsburg. Vorgénger Zollino ist kiinftig fur Ko-
ordination der Produktkommunikation aller
Konzernmarken innerhalb des Volkswagen-
Konzerns zusténdig. Hoberg verantwortet seit
2009 die Kommunikation der Marke Seat und
leitete zuvor die Kommunikation von Lambor-
ghini.

Suchmaschine fur Ferienunterkunfte stellt
PR-Manager ein: Jonas Miller (33) arbeitet
seit dem 15. August als PR Manager bei Home
To Go, einer Suchmaschine fur Ferienunter-
kinfte mit Sitz in Berlin. Das Start-up-Unter-
nehmen hat die Position neu eingerichtet. Zu-
vor betreute Muller zwei Jahre land die PR bei
Merlin Entertainments. Bei seinem neuen Ar-
beitgeber berichtet er an Dominik Schwarz,
Director Inbound Marketing.

Schweizerischer Wissenschaftsverlag mit
neuer PR-Leitung: Susanne Schettler (48)
leitet seit Anfang Juli die Presse- und Offent-
lichkeitsarbeit beim Wissenschaftsverlag Peter
Lang in Pieterlen, Schweiz. Sie wurde Nachfol-

Nachhaltigkeit schafft Umsatz

Nachhaltig zu wirtschaften ist gut fur die
Unternehmens-Reputation. Doch wie viel
ist der gute Ruf finanziell wert? Durch-
schnittlich 4,6 Prozent vom Umsatz, so
das Ergebnis der Studie ,Wertschop-
fungsreport Nachhaltigkeit 2014. Was ist
gutes Gewissen wert?*

Lesen Sie hier, warum Investitionen in
die Nachhaltigkeitskommunikation loh-
nen.

s )
Ein Service von FAKTENKONTOR

10.

gerin von Andrea Frey, die sich neue Aufga-
ben im Unternehmen tGbernommen hat. Schet-
tler kam von Get Abstract, wo sie zuletzt Mar-
keting & Communications Managerin EMEA
war. Bei Peter Lang berichtet sie an die Chief
Executive Officer Kelly Shergill.

Angermann leitet Kommunikation und Mar-
keting bei Wien Work: Andrea Angermann
(44) hat zum 1. August die Kommunikations-
und Marketingleitung bei Wien Work tibernom-
men, einem gemeinnutzigen Unternehmen der
Sozialwirtschaft mit arbeitsmarktpolitischem
Auftrag. Im Rahmen ihrer neuen Aufgabe be-
treut sie die Bereiche interne und externe Kom-
munikation, Marketing, Offentlichkeitsarbeit
sowie Media Relations. Vorgangerin Ulrike
Votypka hat das Unternehmen verlassen. An-
germann arbeitet seit 2008 bei Wien Work und
leitete bisher die Bereiche EU-Projekte / Mobi-
litatsprojekte und Betriebskontakte. Sie berich-
tet an den Geschéftsfuhrer Wolfgang Sperl.
Comparis holt Martina Dier als Head of PR
nach Zurich: Das schweizerische Internet-
Vergleichsportal ,,comparis.ch“ baut sein
Kommunikationsteam weiter aus: Ab sofort
verantwortet Martina Dier (37) als Head of PR
& Editorial Office die Redaktion, Medienarbeit
und Unternehmenskommunikation. Dier war
zuletzt PR Director beim Berliner Online-Aukti-
onshaus Auctionata.
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11. Sana Kliniken in der Region Nord mit
neuem PR-Chef: Ralf Nehmzow (53) ist seit
dem 1. September neuer Leiter der Unterneh-
menskommunikation der Region Nord der
Sana Kliniken AG. In der neu geschaffenen Po-
sition zeichnet er verantwortlich fiir die interne
und externe Kommunikation von 15 Sana-Ein-
richtungen im Raum Hamburg, Niedersachsen
und Schleswig-Holstein. Er berichtet an den
Generalbevollmachtigten Nord der Sana Klini-
ken AG, Volker Hippler, in Wedel bei Ham-
burg. Zuletzt war er beim ,Hamburger Abend-
blatt® tatig. Dort war er zustandig fur die ge-
samte Kommunikation sowie die Projekte mit
den Lesern. (Quelle: ,cp-monitor.de®)

I Etats

M&C Saatchi ruft Deutschlands
Radfahrer zu mehr ,,HelImMut“ auf

Mit einer simplen
HH elm \EURA Axton wil die
DIE AKTION FUR MEHR AUFMERKSAMKEIT Berliner Agentur
M STRABENVERKEHR M&C Saatchi Ber-
lin zu mehr Sicherheit in Deutschlands StralR3enver-
kehr beitragen und die Helmdebatte wieder auf die
Agenda der Offentlichkeit bringen. In Zeiten in de-
nen das Radfahren, immer beliebter wird und die
Zahl, der zum Teil todlichen Unfalle gestiegen ist,
ruft die Aktion #HelmMut zu weniger Eitelkeit und
mehr Verantwortungsbewusstsein auf. Dabei han-
delt es sich um ein Non-Profit Projekt der Berliner
Agentur. Der kommunikative Startschuss der Aktion
fallt mit der Veroffentlichung eines Kurzfilms, der auf
schockierende Art und Weise auf die Gefahren des
Radfahrens ohne Helm hinweist. Sehen Sie selbst
den YouTube-Film.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Etats compact (10) (36. KW-2015)

1. Vitamin E konzipiert Messekonzept fir den
"Spiegel"
Der Spiegel, Hamburg
was: Messeauftritte fur drei Jahre

ZU schnell
fur Ziele?

Kommunikations-
planung mit
Lautenbach Sass.

Telefon + 49 69 257 82 65-0
www.lautenbachsass.de

an: Vitamin E — Gesellschaft fur
Kommunikation mbH, Hamburg

Start-up fur Rasur- und Pflegeprodukte
vergibt PR-Etat an schoesslers

Harry’s (Feintechnik GmbH, Eisfeld), New York
was: Employer Branding fUr den deutschen
Markt, PR-MaRhahmen

an: schoesslers GmbH, Berlin
textschwester Gbernimmt Lifestyle-
Kommunikation fiir Pernod Ricard

Pernod Ricard Deutschland GmbH, Kéln
was: Pressearbeit, Image- und
Produktkommunikation, Events fur die Marke
Prestige Selection

an: PR + Presseagentur textschwester,
Dusseldorf

GCE unterstitzt jetzt auch fur Center Parcs
in der Schweiz

Center Parcs Europe N.V., KdIn

was: Presse- und Offentlichkeitsarbeit in
Deutschland und der Schweiz

an: global communication experts (GCE)
GmbH, Frankfurt am Main

Uhlmann PR kommuniziert fir Vermieter
von Kinderkleidung

Start-up-Unternehmen Kilenda, Magdeburg
was: PR-Strategie und Pressearbeit zur
Einfihrung der Marke

an: Uhlmann PR, Augsburg

KPRN unterstitzt EFM Montana Alm GmbH
Montana Apparts und Chalets, Hochfligen
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(Osterreich)
was: PR-Etat inkl. Pressearbeit und
Vertriebsunterstitzung
an: Kommunikationsagentur KPRN,
Frankfurt am Main
7. Wilde & Partner erhalten PR-Auftrag der
Fincallorca GmbH
Fincallorca GmbH, Bielefeld
was: Presse- und Offentlichkeitsarbeit in der
Region DACH
an: w&p Wilde & Partner Public Relations
GmbH, Minchen
8. Ecker & Partner kommuniziert fur
BrainBalance Neurofeedback Institut
BrainBalance Neurofeedback Institut, Wien
was: Kommunikation und Medienarbeit
an: Ecker & Partner Offentlichkeitsarbeit
und Public Affairs GmbH, Wien
9. united communications erhalt
internationalen IFA-PR-Etat
3D-Druck- und Hightech-Spezialist
XYZprinting, Taipeh (Taiwan)
was: Internationaler IFA-PR-Etat
an: united communications GmbH, Berlin
10. Nicole Weber betreut Editionsgalerie fir
Fotokunst
Galerie Lumas, Berlin
was: Strategische Beratung und Unterstiitzung
in der Kommunikation
an: Nicole Weber communications GmbH,
Hamburg

Agenturen

Erfolgreicher Start fur Schwan
Communications in Hamburg

- Anna Schwan (Foto), von 2013 bis
Ende 2014 bei der Hamburger Kom-
munikationsberatung UMPR GmbH
— zuletzt als Geschéftsfuhrerin —und
zuvor von 2008 bis 2012 Leiterin
Presse und Kommunikation beim Hamburg Ballett
John Neumeier, hat sich mit Beginn des Jahres
2015 selbstédndig gemacht. Unter dem Namen
Schwan Communications scheint sie nun am
Standort Hamburg in kirzester Zeit erfolgreich ge-
wesen zu sein: Sie vermeldet mit acht neuen Kun-
den in acht Monaten ein starkes Kundenportfolio.

Neben institutionellen Kunden wie dem Universi-
tatsklinikum Hamburg-Eppendorf (UKE), der Fried-
rich Naumann-Stiftung fir die Freiheit und den
Hamburger Symphonikern kommunizieren die pro-
movierte Inhaberin Anna Schwan und ihr Team
nach eigenen Angaben auch fur die Affordable Art
Fair und Unternehmen wie NXP Semiconductors
(IT), Cushman&Wakefield (Immobilien) und Stern
Wywiol (Food).

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Agenturen compact (5) (36. KW-2015)

1. Neuer Internetauftritt der Convensis Group:
Personlich, dbersichtlich und in frischem De-
sign — so prasentiert sich die neue Internetpra-
senz der Convensis Group. Das digitale Aus-
hangeschild der Stuttgarter Kommunikations-
gruppe besucherorientierte Informationen mit
der Moglichkeit fur Journalisten, aktuelle Pres-
semitteilungen der PR-Kunden herunterzula-
den. Uberdies ermdglicht es einen einfachen
Zugriff auf sdmtliche Social-Media Kanéle der
PR-Agentur und auf News aus dem Agenturall-
tag. Ebenfalls neu ist das responsive Design
fir mobile Endgerate und eine barrierefreie
Konfiguration der Bilder fir Menschen mit Seh-
behinderung.

2. Farner Consulting ibernimmt Change-Spe-
zialagentur Enziam: Die Ziircher Kommunika-
tionsagentur Farner Consulting tbernimmt
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zum 1. Oktober die auf Veranderungskommu-
nikation und Organisationsentwicklung spezia-
lisierte Zurcher Agentur Enzaim. Farner will da-
mit das eigene Beratungsspektrum um einen
weiteren Kompetenzbereich erganzen. En-
zaim, vor zwdlf Jahren von den drei Partnern
Cordula Rieger, Tanja Passow und Nils Rickert
gegrundet, gilt als eine der fihrenden Agentu-
ren im Bereich Organisationsentwicklung. Das
Team von Enzaim soll bei Farner einen auf die
Begleitung von Veranderungen spezialisierten
Marktbereich bilden.

Minsteraner Agentur Sputnik feiert Zehn-
jahriges: Nachrichten statt Werbebotschaf-
ten — mit dieser Leitidee trat die PR-Agentur
Sputnik vor zehn Jahren an. Seitdem setzen
die Geschaftsfihrer Klaus Baumann und Maik
Porsch auf journalistische Pressearbeit fiir Un-
ternehmen, Institutionen und Personen. Die Bi-
lanz zum Jubilaumsjahr: 20 Mitarbeiter, sechs
Branchenteams und mehr als 50 Bestandskun-
den an den drei Standorten Minster, Berlin
und Bonn. Fur die kommenden Jahre ist der
Ausbau der Branchen sowie der Leistungsbe-
reiche geplant. Um die gesteckten Ziele zu er-
reichen, sind Neueinstellungen sowie die An-
mietung weiterer Buroflachen vorgesehen.
pioneer communications wird Fordermit-
glied des LPRS: Der LPRS - Leipziger Public
Relations Studenten e. V. und pioneer commu-
nications biindeln seit Anfang Juli ihre Kompe-
tenzen unter einem Dach. Die Leipziger
Agentur stellt dem gemeinnitzigen Verein
pro bono R&aumlichkeiten fiur seine Ge-
schaftsstelle sowie Mitgliedertreffen zur
Verfigung. pioneer communications wird da-
mit Férdermitglied des LPRS. Die Agentur will
damit den bestehenden Theorie-Praxis-Aus-
tausch beférdern. Der LPRS freut sich, einen
weiteren Forderer aus der Region fir sich ge-
wonnen zu haben.

Stuttgarter  echolot-Gruppe  relauncht
Website — Frisches Design und userfreundli-
che Navigation: Die echolot-Gruppe startet mit
einem neuen Webauftritt in den Spatsommer.
Die Internetprasenz der Kommunikationsex-
perten aus Stuttgart biindelt die Kompetenzen
der Gruppe und prasentiert aktuelle Arbeiten.
Wie mit dem gleichnamigen nautischen Navi-
gationsinstrument wollen die Stuttgarter die
Welt der Kommunikation ausloten. Von der
Idee bis zum fertigen Konzept hat die Agentur
den Anspruch, wirkungsvolle Kommunikations-

ResponseSource
Antworten fur Journalisten

Kommunikationsverantwortliche
erreichen mit
mehr Medienprisenz, bauen

ihre Medienkontakte aus und
positionieren sich als Experten,

Testen Sie uns kostenlos!

malnahmen zu kreieren, die Marken, Pro-
dukte und Unternehmen erfolgreicher und be-
gehrter machen sollen.

I Unternehmen

Unternehmen compact (1)
(36. KW-2015)

1.

Deutsche Annington heil3t jetzt Vonovia SE:
Das Wohnungsunternehmen Deutsche An-
nington mit Sitz in Bochum heif3t ab sofort
Vonovia SE. Die Eintragung ins Handelsregis-
ter erfolgte Ende August, ab dem 3. September
wird auch die Deutsche Borse das Unterneh-
men unter neuem Namen mit dem Kurzel VNA
fihren. Vonovia geht aus dem Zusammen-
schluss der Deutschen Annington mit der
GAGFAH hervor. Der neue Name wurde am
30. April durch die Hauptversammlung verab-
schiedet. Vonovia besitzt und verwaltet rund
370.000 Wohnungen an rund 700 Standorte in
Deutschland. Das Unternehmen beschéftigt
rund 5.900 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.
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I Organisationen

Organisationen compact (1)
(36. KW-2015)

1. Konferenz Weltkirche hat Online-Angebot
relauncht — Das Internetportal ,weltkir-
che.katholisch.de”, ein Partnerportal von
.katholisch.de”, Bonn, erscheint seit August
in neuer Aufmachung: Nicht nur das Design
wurde Uberarbeitet, auch die Nutzung fiir Han-
dys, Smartphones und Tablets wurde opti-
miert. Kunftig stehen den Nutzern zudem neue
Angebote zur Verfigung: Neben einer interak-
tiven Weltkarte, in der Projekte und Standorte
weltkirchlichen Engagements verzeichnet sind,
ist auch ein interner Bereich eingerichtet wor-
den, so dass die Zusammenarbeit weltkirchli-
cher Arbeitsgruppen erleichtert wird. Auch der
Bereich ,Flucht und Asyl“ bietet zahlreiche
Handreichungen und Informationen.

I Branche

IMPRESSUM

I Medien

Branche compact (1) (36. KW-2015)

1. Kampf von Lobbyorganisationen um Ein-
fluss in Brussel verschéarft sich: Die beiden
Nichtregierungs- und Anti-Lobby-Organisatio-
nen Corporate Europe Observatory (CEO) und
Health Europe International (HAI) haben dazu
einen Bericht vorgelegt, der die explodieren-
den Ausgaben beleuchtet. Zwei Schlaglichter:
1. Die acht europaweit agierenden Verbande
der Pharmabranche haben ihre Ausgaben in
den vergangenen drei Jahren versiebenfacht.
2. Pharmakonzerne investieren in Brissel mit
fast 40 Millionen Euro jahrlich beinahe 15 Mal
so viel wie Verbraucherorganisationen und an-
dere Gruppen. Lesen Sie den ausfuhrlichen
Bericht von Nicolai Kwasniewski auf ,,Spie-

gel online”.

Volle Personalpower fur Upday:
Peters Ubergibt Chefredaktion
von ,,Welt N24“ an Aust

Upday, die als App fir aggre-
gierte Nachrichteninhalte ange-
kindigte neue Content-Plattform
von Springer und Samsung_(wir
berichteten), geht personell in
die Vollen: Jan-Eric Peters, bisher Chefredakteur
der ,Welt“, wird neuer Produktchef und stellvertre-
tender CEO bei Upday. Das beinhaltet die Leitung
der Redaktion, das Produktmanagement von Upday
an allen Standorten und die Verantwortung fir alle
journalistischen Inhalte sowie die Produktentwick-
lung. Die Chefredaktion von ,Welt N24“ Gbergibt er
dafir kommissarisch an Stefan Aust. CEO wird Pe-
ter Wurtenberger, bisher Executive Vice President
Corporate Development der Axel Springer SE mit
Sitz in New York. Daniel Keller, der sich zuletzt um
die technologische Entwicklung strategischer digita-
ler Produkte bei Springer gekiimmert hat, wird Chief
Technology Officer bei Upday. Und Thomas Hirsch,
der Assistent des Springer-Vorstandsvorsitzenden
Mathias D6pfner war, tbernimmt die Finanzen.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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@) Journal

Axel Springer und Samsung
Electronics kooperieren

Die Axel Sprin-
axelspringergl SAMSUNG ger SE und Sam-
sung Electronics
Co. Ltd. haben eine strategische Partnerschaft ver-
einbart. Kern der Partnerschatft ist die Entwicklung
neuer digitaler Medienformate fiir Nutzer in Europa.
Aufbauend auf Axel Springers journalistischer Kom-
petenz und Samsungs Rolle in der Mobilfunkindust-
rie wollen die beiden Unternehmen im Rahmen ihrer
Zusammenarbeit exklusiv fir Samsung-Kunden di-
gitale Medienangebote entwickeln. Als erstes Er-
gebnis prasentieren die neuen Partner die Beta-
Version von ,Upday“ — einer Content-Plattform fr
aggregierte Nachrichteninhalte, die im kommenden
Jahr vollumfénglich starten soll.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Medien compact (1) (36. KW-2015)

1. Xing plant eigene Wirtschaftsredaktion mit
Tichy: Nach Informationen von ,hori-
zont.net” und ,turi2.de” gibt es beim Online-
Karrierenetzwerk Xing konkrete Plane, die Ser-
vices fur Mitglieder weiter auszubauen. Zur
weiteren Bindung der zahlenden Kunden soll
zu den diversen Newslettern ein journalisti-
sches Angebot mit dem inhaltlichen Schwer-
punkt ,Wirtschaft® hinzukommen. Dazu soll in
Hamburg derzeit eine Redaktion aufgebaut
werden. Herausgeber, so die ersten durchsi-
ckernden Informationen, soll Roland Tichy
werden, ehemaliger Chefredakteur der ,Wirt-
schaftswoche”. Als Chefredakteurin ist Jenni-
fer Lachman, friher ,Financial Times Deutsch-
land®, im Gesprach.

Rezensionen

Allgemeine Buch 2015, 224 Sei-
ten; 19,90 Euro; ISBN-13: 978-
3956010644

Es muss einmal gesagt werden:
Wir leben in einer unglaublich tol-
len Welt. Wir (Deutschen) leben in
Demokratie. Es gibt Unmengen an
Informationen. Meinungsverschie-
denheiten. Eine Kultur des Debattierens. Bewer-
tungsmaoglichkeiten und eine schier unendliche Me-
dienlandschaft. Communities und Netzwerke, die
sich Uber den gesamten Globus spannen. Echtzeit-
Nachrichten und Push-Funktionen. Aber — und es
musste ja einen Haken geben — manch einer ist
Uberfordert von dieser Schnelligkeit und der ,Buhne
der ganzen Welt*; und es folgt der Auftritt soge-
nannter Spin-Doktoren.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Norbert: Gerichte+Gerichte

Rezension: Der Kunde ist nicht mehr
Konig. Er ist Staatsburger.

Titel: Spin it! Denken und Uberzeugen wie ein Spin-
Doktor; Autor: Mathias Ulmann; Verlag: Frankfurter

Gericht: Die Fulle der Aromen

(nsb) ,Jeder zivilisierte Mensch hat
zwei Heimaten: Die, in welche er ge-
boren wurde, und Syrien.” Das meinte
André Parrot, Archdologe und ehe-
maliger Direktor des Louvre. Der
Franzose hat Uber Jahrzehnte Aus-
grabungen im Libanon, im Irak und in
Syrien geleitet. So auch in Byblos — das war in der
Antike der Hauptausfuhrhafen fur Papyrusrollen
(,biblia“), dem Schreibmaterial der damaligen Zeit.
Unser Wort ,Bibel* hat darin seinen Ursprung.
Der kulturelle Einfluss Syriens auf die Welt ist
enorm. Der heute vom Burgerkrieg und morderi-
schen Dschihadisten gequalte Staat ist nur ein Teil
des Gebiets, das in alter Zeit als ,Syrien“ galt: Die
Griechen haben das Wort vom Staat Assur (,Assy-
rien“) tbernommen, der von der sudlichen Levante
bis an die Grenzen Kleinasiens und Persiens
reichte. Das sind die heutigen Staaten Israel, Jorda-
nien, Libanon, Syrien und Irak sowie Teile der Tar-
kei. Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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@) Journal

I Termine

Zurcher Harbour Club
ladt ein zum Symposium

Unter dem Titel ,The Next Level In Communica-
tions" veranstaltet der HarbourClub Zirich am 26.
November von 9:00 bis 18:00 Uhr sein 16. Sympo-
sium in der Schweizerischen Post, Wankdorfallee 4,
in Bern. Die Leitfrage lautet: Wie schaffen Unter-
nehmen den Sprung von einer guten zu einer her-
ausragenden Unternehmenskommunikation? Refe-
renten sind unter anderen: Lothar Rolke, Professor
an der Hochschule Mainz, Marco Imboden, Leiter
Kommunikation der Schweizerischen Post, und Ro-
bin Tickle, Head of Corporate Media Relation bei
Nestlé.

Der HarbourClub versteht sich als exklusiver Quali-
tatszirkel fr professionelle Kommunikation. Mitglie-
der sind aktive Chief Communications Officers
(CCO) von Unternehmen und Organisationen in der
Schweiz sowie maximal zehn Personen, die in der
Schweizer Kommunikationslandschaft eine wich-
tige Rolle spielen. Die Mitgliederzahl ist auf 100 be-
schrankt.

Detaillierte Informationen zum Programm sowie die
Mdglichkeit zur Anmeldung finden sich auf der Club-
Website. Die Teilnahmegebltihr fur das Symposium
betragt 950 Schweizer Franken.

Business Hack Weekend: Workshop
fur junge Talente zum Thema ,,Digitale
Transformation“

Zum zweiten Mal findet vom 25.
BUS'NESS bis zum 27. September in Ham-
HABK burg das Business Hack Wee-
WEEKEND k?nq statt. Der Workshop hat zum

Ziel junge Talente aus der Werbe-
, Kommunikations- und Digitalbranche mit renom-
mierten Unternehmen zusammenzubringen. Orga-
nisiert wird die Wochenend-Veranstaltung vom Ini-

tiator Tim Jaudszims, mit der Digitalagentur Inte-
rone als Premium Partner. Schwerpunkt wird die
.digitale Transformation“ sein. Young Professio-
nals, Startup-Enthusiasten und Studenten aus
Hamburger Hochschulen erhalten von den teilneh-
menden Unternehmen konkrete Aufgaben zu The-
men wie Reichweite, Content, Technologie oder
Kundenbeziehungen. In gemeinsamen Teams wer-
den dann die Lésungen entwickelt. Getreu dem
Motto ,Let’s create real solutions” liegt der Fokus
auf der realen Umsetzbarkeit im Unternehmen in-
nerhalb von sechs bis zwdlf Monaten.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Termine compact (1) (36. KW-2015)

1. Welt-PR-Forum 2018 in Oslo: Die Global Al-
liance for Public Relations and Communica-
tion Management, der Zusammenschluss der
wichtigsten PR-Verb&nde und Institutionen
weltweit, hat entscheiden das 10. Welt-PR-Fo-
rum nach Norwegen zu vergeben. Die norwe-
gische Communication Association (NCA) wird
das Ubernachste Forum in der Hauptstadt Oslo
ausrichten. Die NCA hat mehr als 4.000 Mit-
glieder. Das 9. Welt-PR-Forum wird im Mai
kommenden Jahres in Toronto, Kanada,
stattfinden.

I Seminare

16. Fachtagung Interne Kommunikation
11./12. November 2015 in Dusseldorf

Unter dem  Motto
School for
[SCM] Communicationand  ,Werte und Wandel,
Management .

Flhrung und Formate*
veranstaltet die SCM — School for Communication
and Management die 16. Fachtagung Interne Kom-
munikation am 11. und 12. November in Diisseldorf.
Die Tagung richtet sich an Fach- und Fihrungs-
krafte aus der Kommunikationsbranche. Angeboten
werden Best Case-Vorstellungen, interaktive Sessi-
ons und ein Speed-Café zum Thema Unterneh-
menskultur in all seinen Facetten. Die Leitfragen
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@) Journal

lauten: Wie konnen strukturelle Verénderungen
kommunikativ gemanagt werden und welche Instru-
mente eignen sich daftir? Wodurch entwickelt sich
eine adaquate Kultur fir Fihrung und Zusammen-
arbeit? Wie gewinnt Interne Kommunikation an
Glaubwirdigkeit? Und ist Mitarbeiterbeteiligung ein
Allheilmittel?

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Seminare compact (3) (36. KW-2015)

1. E-Learning-Kurs ,Die 100 ersten Tage‘:
Selbst fir erfahrene Fuhrungskrafte im PR-Ge-
schéft ist ein Jobwechsel eine echte Heraus-
forderung. Die Deutsche Presseakademie
bietet daher ein neues Webninar fiirs Onboar-
ding an. In finf Modulen geht es vom 27. Ok-
tober an fur Jobwechsler oder jene, die es bald
werden wollen, darum, wie die ersten 100 Tage
am besten zu bewadltigen sind. Referent ist Mi-
chael Donnermeyer, Key Account Manager im
Bereich Public Affairs & Lobbying bei der Con-
cilius AG Unternehmensberatung. Frihbucher
zahlen bis zum 2. Oktober 640 Euro, danach
kostet die Teilnahme 790 Euro zzgl. MwsSt.
Weitere Informationen auf der depak-Webs-
ite.

2.  Qualitatsoffensive von PRVA und PR Qua-
lity Austria: Im Oktober beginnt zum zweiten
Mal ein von der PR Quality Austria initiierter
Lehrgang zum ,Zertifizierten PR-Qualitats-
manager“. Die Ausbildung richtet sich an Mit-
arbeiter von Agenturen oder Kommunikations-
abteilungen mit zwei Jahren Berufserfahrung.
Der Lehrgang schliel3t mit einer Prifung am
Ende des dritten Lehrgangstages ab. Er findet
statt vom 27. bis zum 29. Oktober bei der xero
Qualitatsmanagement GmbH in Guntramsdorf.
PRVA-Mitglieder zahlen 935,00, Nicht-Mitglie-
der 990,00 Euro zzgl. 20 Prozent Umsatz-
steuer. Weitere Informationen sowie Anmelde-
maglichkeit direkt auf der xero-Website.

3. Akademie Pressearbeit bietet neuen Aus-
bildungskurs: Eine achttagige ,,Ausbildung
Pressearbeit” bietet ab dem 8. Oktober wie-
der die ,Akademie flur Pressearbeit — Pres-
sada“ in Bremen an. Die Teilnehmer erlernen
in Schreibworkshops zu Pressetexten erst das
kleine, dann das groRRe Einmaleins der Presse-
arbeit. Dozentin ist die Journalistin und Autorin

von vier Blchern zur Pressearbeit, Viola Fal-
kenberg, aus deren Feder der Fachtitel ,Pres-
semitteilungen schreiben“ stammt. Der erste
Ausbildungsteil findet vom 8. bis 11. Oktober
statt, der zweite vom 12. bis 15. November.
Weitere Informationen auf der_Pressada-
Website.

IBiIdung

Universitat Wien verabschiedet
Professor Roland Burkart

Unter der  Uberschrift
.,Kommunikation als Ver-
standigung® steht ein Sym-
posium der Universitat
Wien aus Anlass der Ver-
abschiedung von Profes-
sor Roland Burkart am 15. Oktober, 17:00 Uhr, am
Institut fir Publizistik- und Kommunikationswissen-
schaft in der dsterreichischen Hauptstadt. Die wis-
senschaftliche Wirdigung des Wirkens von Profes-
sor Burkart Ubernimmt Glnter Bentele, emeritierter
Professor des Instituts fur Kommunikations- und
Medienwissenschaft der Universitat Leipzig. An-
schlieBend gibt es eine Podiumsdiskussion zum
Thema ,Absolventinnen und Absolventen im Beruf:
Erwartungen, Erfahrungen, Einsichten®. Teilnehmer
sind Matthias Noe, PR-Consultant von bettertoge-
ther, Uta Rufmann, Institut fir Kommunikation,
Marketing und Sales der FH Wien, Pierre Saffarnia,
Leiter PR des Orthopéadischen Spitals Speising, und
Eva Sassmann, Leiterin der Markt- und Medienfor-
schung beim ORF Wien. Das Schlusswort hat Bur-
kart selbst.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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I Studien

Content Marketing-Studie: Bedeutung
steigt in Unternehmen, Skepsis
gegenlUber Dienstleistern

Content Marketing (CM)
gewinnt fur Unternehmen
in Deutschland zuneh-
mend an Bedeutung und
kann mit deutlich mehr
Budgetmitteln rechnen.
Dies hat jetzt eine Studie
der Agentur ,The Digi-
tale“, eine 100-prozen-
tige Konzerngesellschaft
der Deutsche Telekom AG mit Sitz in Munchen, zu-
tage gebracht. Unter dem Titel ,CM-Entscheider-
Studie 2015: Relevance — Performance — Techno-
logy — Efficiency” hat die Agentur, die selbst Content
Marketing anbietet, die Studie in Kooperation mit
dem Marktforschungsinstitut facit research durch-
gefuhrt. Die Untersuchung basiert auf 100 Inter-
views mit Geschaftsfiihrern und Marketingentschei-
dern in mittleren und groRen Unternehmen. Analog
zur Bedeutung von Content Marketing werden auch
die Budgets dafir in den nachsten finf Jahren um
82 Prozent zulegen. Die durchschnittlichen Ausga-
ben fur Content Marketing pro Unternehmen sollen
dann rund eine viertel Million Euro betragen. Den
deutlich gestiegenen Stellenwert von Content Mar-
keting unterstreicht die Tatsache, dass in zwei Drit-
teln der Unternehmen zusétzliche Mittel dafir be-
reitgestellt werden. In lediglich einem Drittel der Fir-
men sollen die CM-Ausgaben zu Lasten anderer
Marketinggelder umverteilt werden. Doch trotz der
steigenden Bedeutung von CM findet eine Erfolgs-
messung nur in 16 Prozent der befragten Unterneh-
men statt (siehe Grafik).

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

ENein ®Ja

Studie: Lebensmittelwirtschaft
verschenkt viel Potenzial in
Kommunikation mit Verbrauchern

Was geschieht, wenn der Ver-
braucher versucht, in Dialog mit
dem Unternehmen zu treten?
Sei es, weil ihm die Wurst nicht
schmeckt, die Kuchenverpa-
ckung schwer zu 6ffnen ist oder er wissen mochte,
ob die Milch von gliicklichen Kiihen stammt? Rea-
giert der Hersteller, und wenn ja, wie und wie oft?
Und welche Méglichkeiten werden Kunden on- und
offline geboten, mit dem Hersteller zu kommunizie-
ren? Die Engel & Zimmermann AG, Unternehmens-
beratung fur Kommunikation aus Gauting, sucht
nach Antworten. In einer aktuellen Untersuchung
zur Verbraucherkommunikation in der Lebensmit-
telwirtschaft 2015 wurden 60 deutsche Markenher-
steller auf den Prifstand gestellt. Das Fazit: Unter-
nehmen verschenken noch zu viel Potenzial fir eine
erfolgreiche Positionierung bei Verbrauchern und
im Markt. Gerade im Kreuzfeuer von Verbraucher-
misstrauen und krisenwirksamen Medienauftritten
von Meinungsbildnern bleiben wertvolle Chancen
fur Unternehmen noch ungenutzt. Maria GroR3e
Bockmann (Foto), Expertin fir Verbraucherkommu-
nikation bei Engel & Zimmermann, erklart dazu:
»,Nur wenige Unternehmen haben die Kommunika-
tion mit dem Verbraucher bereits als Differenzie-
rungsmerkmal fir sich entdeckt.”

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Lesehinweise

Internationaler PR-Guide: PR-Verbande
Europas und die wichtigsten weltweit

Kommunikationsprofis, die international tétig sind,
kommen an den PR-Berufsverbanden in den Ziel-
landern oft nicht vorbei. Fir viele sind sie ein erster
Kontaktpunkt, wenn es darum geht, Partner, Agen-
turen oder Berater in einem anderen Land zu su-
chen. Allerdings war es bislang nicht einfach, diese
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Verbande und vor allem die
richtigen Ansprechpartner zu
finden. Das andert sich jetzt:
Die PR-Verbande Europas und
. die wichtigsten in der Welt sind
in dem kurzlich erschienenen
Buch ,Public Relations in Eu-
rope and beyond* detailliert be-
schrieben. Der Autor, Thomas
o Achelis, war viele Jahre Prasi-
dent des europaischen PR-Dachverbandes CERP
und Vorstandsmitglied von IPRA. Er hat nach wie
vor Kontakte in zahlreiche Lander in aller Welt.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Offentlichkeitsarbeit der katholischen
Kirche: Pressesprecher Kopp im
Gesprach mit kress.de

,Die Situation ist in den Bistimern un-
terschiedlich, die Bischofe sind fur ihr
jeweiliges Bistum alleine verantwort-
lich. Da gibt es gute Aktionen der Of-
fentlichkeitsarbeit: von Themen wie
Fluchtlingshilfe bis hin zur Sterbebe-
gleitung. Auch unsere Hilfswerke machen viel oder
die Katholikentage fahren umfangreiche Kampag-
nen.“ Das sagte der Pressesprecher der Deutschen
Bischofskonferenz, Matthias Kopp (Foto), im Ge-
sprach mit dem freien Journalist Stefan Laurin. Lau-
rin hat sich fur den Mediendienst ,kress.de“ ausfuihr-
lich mit der Offentlichkeitsarbeit der katholischen
Kirche in Deutschland auseinandergesetzt. Er
spricht Kopp auf viele neuralgische Punkte an.
Kopp verschweigt dann auch nicht, dass es erheb-
liche Probleme gebe. Zum einen seien das die
grof3e Zahl der Kirchenaustritte, zum anderen aber
auch die Wutwellen infolge des Missbrauchs an Kin-
dern in der Kirche und der Ereignisse um den als
,Protzbischof* bekannt gewordenen ehemaligen
Limburger Bischof Tebartz van Elst. Lesen Sie den
ausfuhrlichen Beitrag von Laurin auf , kress.de",
in dem Kopp versucht, die Griinde fir die Entfrem-
dung zwischen Kirche und Deutschen zu erlautern.

Lesehinweise compact (1)
(36. KW-2015)

1. Sorge um die Glaubwiirdigkeit von Wikipe-
dia: Unter der Uberschrift ,Wenn PR-Firmen
Wikipedia aufhiibschen® hat die Journalistin
Anna Meinecke auf der ,N-TV“-Website dar-
Uber berichtet, dass in Folge der Verscharfung
der Wikipedia-Regeln 381 Konten von Nutzern
gesperrt wurden. Auch 210 Artikel seien ge-
I6scht worden. Zu werbend und einseitig seien
sie gewesen, zitiert sie den Blog des Unterneh-
mens. Damit weist sie auf die Gefahr hin, dass
Wikipedias Glaubwurdigkeit durch ,feinge-
tunte“ Berichte immer wieder untergraben
werde. Lesen Sie den Beitrag von Anna Mei-
necke direkt auf der ,,N-TV“-Website.

I Preise und Awards

Preise und Awards compact (1)
(36. KW-2015)

1. Einsendeschluss ist am 1. Oktober: Wer
noch am 6. Internationalen Corporate Media
Award (ICMA) teilnehmen mdchte, hat noch
rund vier Wochen Zeit. Der Wettbewerb findet
in diesem Jahr zum sechsten Mal statt, ausge-
schrieben sind 22 Kategorien. Dazu gehdren
Mitarbeiter-Medien, Image-Broschiiren, An-
nual Reports, Kundenmagazine B-to-B und B-
to-C. Corporate Books bilden eine Unterkate-
gorie in der Buch-Kategorie. Neu ist eine Un-
terkategorie fur Print Kataloge. Die Ausschrei-
bung finden Sie in vier Sprachen — englisch,
spanisch, franzdsisch und nattrlich deutsch.
Weitere Informationen auf der Website zum
Preis.

ITipps

Bildanbieter informieren ausfuhrlich
uber Studien- und Ausbildungsgange

Der Bundesverband professioneller Bildanbieter
(BVPA) hat unter der Uberschrift ,GroRe Ubersicht:
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Wo lernt man was?* wichtige
Informationen fir Berufsein-
steiger und Fortbildungswil-
lige zusammengetragen. Mit
der aktualisierten PDF-Aus-
gabe des PICTA-Magazins
-~ ,Learn&Study” bietet er Ori-
entierung fur die Studien- und
T8N0 Ausbildungsgange zu den
verschiedenen Berufsfeldern. Das Themenspecial
steht auf der Verbandswebsite kostenlos zum
Download bereit.
Ausfuhrlich berichten Lehrende, Absolventen und
Bildexperten iber neue Anforderungen, Lehrinhalte
sowie Tipps fur den Berufseinstieg. Hinzu kommt
eine kreative Bildsprache durch die Motive der
BVPA-Mitgliedsagenturen, die dem Heft eine ganz
besondere Asthetik verleiht. Ein Highlight wartet
ganz am Schluss der PDF-Ausgabe: Interessierte
finden hier eine der umfassendsten Ubersichten vi-
sueller Studien- und Ausbildungsgéange in Deutsch-
land, Osterreich, Schweiz und anderen européi-
schen Landern - eine wichtige Orientierungshilfe
Uber 24 Seiten hinweg.

Neuer ,,Leitfaden zur Distribution
von Pressemitteilungen*

}

Bei der Distribution von Pres-
semitteilungen kénnen Unter-
nehmen so einiges falsch ma-
chen. Haufig fihren zu grol3e
oder nicht passgenau er-
stellte Presseverteiler, nicht

Leitfaden

wosennon S€lten auch die Nicht-Bertck-

von Pressemitteilungen

sichtigung von redaktionellen
Vorlaufzeiten dazu, dass Mitteilungen die falschen
Adressaten erreichen, zu spat kommen — oder ein-
fach nicht relevant sind. Die Hannoveraner Agentur
Aufgesang Public Relations GmbH hat dazu einen
neuen kostenlosen Leitfaden herausgegeben. Un-
ter dem Titel ,Leitfaden zur Distribution von Presse-
mitteilungen® soll er Unternehmen dabei helfen, es
kiunftig besser zu machen. Zum Download geht es
hier. Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Kommunikationscontrolling:
Steuerungsinstrument statt blof3er
Erfolgsnachweis

Kommunikationscontrolling ist ein zentrales Tool fir
erfolgreiche PR-Arbeit. Messen, Analysieren und
Optimieren sind die Aufgaben. Lange Zeit war Kom-
munikationscontrolling nach Meinung von ,PR-
Journal“-Autor Christian Krause ein Stiefkind der
PR. Doch das hat sich seinen Erkenntnissen nach
geandert: Unternehmen erkennen immer haufiger
die Bedeutung und etablieren entsprechende Con-
trolling-Systeme. Im Zentrum steht dabei oftmals
die Auswertung klassischer PR-Arbeit. In Zeiten der
Digitalisierung kommt jedoch kein Unternehmen an
Kommunikationscontrolling von Onlinekanélen und
Social Media vorbei. Krause gibt in seinem Blog ,K-
Strategie® vier Hinweise, was dabei zu beachten ist.
Besonders wichtig ist ihm, dass das Instrument
kunftig verstarkt zur Steuerung statt zum blof3en Er-
folgsnachweis genutzt wird. Lesen Sie den Beitrag
direkt auf ,K-Strategie“.

I STAMM Medien-News

Stamm Medien-Newsletter
September 2015

Der Stamm-Verlag in Essen dokumentiert seit 1947
als einziger deutscher Verlag komplett alle Medien
(ca. 24.000) in Deutschland (Print / Zeitungen +
Zeitschriften, Rundfunk / Radio + Fernsehen, On-
line (seit 2003)). Im August 2015 wurden 5.383 Me-
dien aktualisiert, im letzten Quartal waren es insge-
samt 16.929 Medien. Der monatliche ,Stamm Me-
dien-Newsletter* informiert (iber aktuelle Anderun-
gen in der deutschsprachigen Medienlandschaft
(Deutschland, Osterreich, Schweiz). Mit freundli-
cher Genehmigung folgen hier einige Meldungen:
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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I Internes - aus der Redaktion

PR-Journal: 28.924 Besucher im
August 2015; 47 neue Jobangebote;
24,0 Prozent nutzen Mobilversionen

Unsere diversen Statistiken bilanzieren fur das "PR-
Journal" im August 2015 insgesamt 28.924 Besu-
cher It. Z&hlung der IVW Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern,
Berlin. Somit errechnet sich insgesamt ein Tages-
durchschnitt von 933 Visits. Jeder Besucher
schaute sich 2,2 Seiten an - daraus errechnen sich
64.840 Pagelmpressions fur das PR-Medium Nr. 1
im Internet. Erganzend wurde durch GoogleAnaly-
tics im August festgestellt; 68,8 Prozent waren
neue Besucher. 54,2 Prozent der Besucher sind
mannlich, 45,8 Prozent weiblich; 61 Prozent sind bis
34 Jahre alt. 24,0 Prozent der Besucher rufen die
PRJ-Seiten Gber mobile Gerate (Smartphones und
Tablets) auf.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Jobangebote

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobborse
stehenden Gesuche und Angebote.

GESUCHE
Die 5 aktuellen Gesuche finden Sie hier

ANGEBOTE (63)

Volontariat/Trainee

Die 18 aktuellen Angebote fur diesen Bereich finden
Sie hier

Praktikum

Das eine aktuelle Angebot fiir diesen Bereich finden
Sie hier

Agenturen

PR-Berater (m/w) — Digital, Berlin
PR-Berater (m/w) — Healthcare, Berlin
PR-Manager (m/w) in Minchen und Frankfurt
Junior Consultant Public Relations (m/w),
Stuttgart

PR Redakteure(innen), Kéln

PR-Junior Berater (m/w) / PR-Senior Berater
(m/w), Minchen

Film-Redakteur (m/w), Stuttgart

Senior Account Director Public Relations (f/m),
Berlin

Trainee PR- und Social Media (m/w)
(Ubernahme), Berlin

GeSK in Berlin sucht (Junior-) PR-Berater/-in
Junior PR-Consultant (m/w) fur den Bereich
Food, Minchen

PR-Berater/-in, Frankfurt a.M.

Junior PR-Consultant (m/w), Disseldorf
PR-Junior in Miinchen gesucht (m/w)

Junior PR-Berater (m/w) Healthcare fur Haas
& Health Partner, Eltville

Volontéar/in und Junior-Berater/in, Hamburg
Volontar (m/w) in Hamburg

Senior Consultant und Team-Assistenz fur
Klenk & Hoursch, Miinchen

Senior-PR Consultant (m/w) fur den Bereich
Fashion & Lifestyle in Dusseldorf

Account Executive (m/w) Consumer
Technology, Dusseldorf

PR-Berater/In, Dusseldorf

PR- und Social Media-Berater/in, Dusseldorf
Junior-PR-Berater (m/w), Mannheim

(Senior) PR-Berater (m/w) in Kdln
Jeschenko MedienAgentur sucht PR-Trainee
(m/w) / Junior PR-Berater (m/w) / PR-Berater
(m/w), Kéln&Berlin

PR-Beraterln in Minchen fiir die Bereiche
Uhren/Schmuck und Lifestyle
Junior-PR-Berater/-in Technik, KdIn

(Senior) Account Manager PR (m/w)
Schwerpunkt Finanzthemen, Hamburg
Erfahrener PR-Berater (m/w), Minchen
PR-Manager (m/w), Berlin
Junior-PR-Berater/-in mit echter Content-
Kompetenz, Montabaur

PR-Berater (w/m), Hamburg

Medien

Redakteur / Texter Arbeitsrecht (m/w),
Frankfurt a.M.
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http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5683-jeschenko-medienagentur-sucht-pr-trainee-m-w-junior-pr-berater-m-w-und-pr-berater-m-w-fuer-die-standorte-koeln-und-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5683-jeschenko-medienagentur-sucht-pr-trainee-m-w-junior-pr-berater-m-w-und-pr-berater-m-w-fuer-die-standorte-koeln-und-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5682-pr-beraterin-in-muenchen-fuer-die-bereiche-uhren-schmuck-und-lifestyle-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5682-pr-beraterin-in-muenchen-fuer-die-bereiche-uhren-schmuck-und-lifestyle-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5681-junior-pr-berater-in-technik-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5679-senior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-finanzthemen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5679-senior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-finanzthemen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5676-erfahrener-pr-berater-m-w-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5675-pr-manager-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5672-junior-pr-berater-in-mit-echter-content-kompetenz-montabaur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5672-junior-pr-berater-in-mit-echter-content-kompetenz-montabaur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5666-pr-berater-w-m-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/5701-redakteur-texter-arbeitsrecht-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/5701-redakteur-texter-arbeitsrecht-m-w
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Unternehmen

= PR-Redakteur Corporate Communication
(m/w), Waldkirch

= Junior Communication Manager (m/w),
Schwalbach a.T.

= Referent Unternehmenskommunikation im
SAP-Beratungsumfeld (m/w), Heidelberg

= Press Relations Officer (m/w), Bensheim

= Manager Public & Investor Relations (m/w), bei
Munchen

= Online-Redakteur/in, Frankfurt a.M.

= PR-Referent/in in Berlin

Verbande (Non-Profit)

= Senior-Referent Kommunikation /
Pressesprecher (w/m, Vollzeit), Frankfurt a.M.

= Redakteur (m/w) — Schwerpunkt Online, Bad
Oeynhausen

= Referenten/-in Presse- und
Offentlichkeitsarbeit / Stiftungskommunikation,
Bonn

= Assistenz (m/w) Offentlichkeitsarbeit, Hamburg

Redaktionsschluss dieser Ausgabe:

Montag, 7. September 2015 um 17:30 Uhr
Dieser Newsletter wurde an 10.975 Empfénger
versandt.

I Impressum

Grinder + Herausgeber:

Gerhard A. Pfeffer (-fff-), Siegburg (seit
2004/1996), (pfeffer@pr-journal.de), Chefredakteur
von 11/2004 bis 04/2014

Verlag:

Epikeros PR-Portal Ltd., Siegburg (USt-I1dNr.:
DE265637185) (Handelsregister Siegburg: HRB
10771)

Redaktion:

Thomas Dillmann (TDI), Bad Honnef,
Chefredakteur (V.i.S.d.P. + Verantwort-
licher gemaf § 5 TMG + § 55 RfStV)
(dillmann@pr-journal.de),
Postadresse: Linzer StralRe 72 b,
53604 Bad Honnef, Telefon: 02224
901616, Mobil: 0171 3326139;

Norbert Schulz-Bruhdoel (nsb), Remagen - Rubrik:
"Norbert: Gerlichte+Gerichte"; Riccardo Wagner,
Kdln - Ressort: "CSR + Reputation”; Helge Wein-
berg, Hamburg.

Redaktionsschluss Newsletter:

montags um 16 Uhr an redaktion@pr-journal.de.

Redaktionsrubrik "Das PR-Interview":

Team von k1 gesellschaft fir kommunikation, KéIn:
UIf Kartte, Rahel Camps und Gunter Ortlieb.

Rubrik "PR-Jobbdrse":

Thomas Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere[at]prjour-
nal.de).

Korrespondenten:

Berlin/Potsdam: N.N.

Dusseldorf/Rhein-Ruhr: Juliane von Firstenberg,
Dusseldorf, Agentur Firstenberg

Frankfurt a.M./Rhein-Main: Marcus Eichhorn,
Frankfurt am Main, BetterRelations
Hamburg/Norddeutschland: Helge Weinberg,
Hamburg, Helge Weinberg Strategie &
Kommunikation

KéIn/Bonn/Aachen: Riccardo Wagner, Kéln,
BetterRelations

Miinchen/Oberbayern: Frederic Sturm, Minchen,
Indoc-Film

Internationales: Thomas Achelis, Munchen,
Achelis & Partner

Neuseeland: Linda Sasse, Wellington

USA: Dr. Markus Lemmens, New York.
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http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5731-pr-redakteur-corporate-communication-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5731-pr-redakteur-corporate-communication-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5730-junior-communication-manager-m-w-schwalbach-a-t
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5730-junior-communication-manager-m-w-schwalbach-a-t
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5708-referent-unternehmenskommunikation-im-sap-beratungsumfeld-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5708-referent-unternehmenskommunikation-im-sap-beratungsumfeld-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5707-press-relations-officer-m-w-bensheim
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5695-manager-public-investor-relations-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5695-manager-public-investor-relations-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5689-online-redakteur-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5674-pr-referent-in-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5700-senior-referent-kommunikation-pressesprecher-w-m-vollzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5700-senior-referent-kommunikation-pressesprecher-w-m-vollzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5696-redakteur-m-w-schwerpunkt-online
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5696-redakteur-m-w-schwerpunkt-online
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5688-referenten-in-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-stiftungskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5688-referenten-in-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-stiftungskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5688-referenten-in-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-stiftungskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5684-assistenz-m-w-oeffentlichkeitsarbeit
mailto:pfeffer@pr-journal.de
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Rezensionen:

Annett Bergk, Hamburg
(bergk[at)mastermedia.de); Ulrike Mellenthin,
Ménchengladbach; Manfred Piwinger, Wuppertal.

Autoren:

Dr. Wolfgang Griepentrog, Leichlingen; Christian
Krause, Minchen; Manfred Piwinger, Wuppertal,

Mathias Scheben, Andernach; Mike Schnoor, Koln.

Die Gesichter zu den Namen der ,,Mitmacher*
in der Redaktionsarbeit des PR-Journals haben
wir auf unserer neuen Serviceseite dokumentiert;
http://lwww.pr-journal.de/fotos.html.

Marketing - MediaService - Anzeigen-/Banner-
Verkauf:

Gerhard A. Pfeffer, Siegburg (Anschrift +
Telefon siehe nachfolgend), E-Mail:
anzeigen[at]pr-journal.de.

Anschrift (Verlag):

Lendersbergstrasse 86, 53721 Siegburg
Telefon: 0 22 41 201 30 60, Telefax: 0 22 41 201
30 61, Mobil: 0160 94 635 777

E-Mail: redaktion@pr-journal.de

URL:

pr-journal.de; pr-journal.at; pr-journal.ch; prjour-
nal.com; pr-journal.info; pr-journal.net;
agenturcafe.de; neues-prportal.de; prjour-
nal.de/newsletter/archiv.html.

Auflage kontrolliert durch die In-
formationsgemeinschaft zur Fest-
stellung der Verbreitung von Wer-
betragern e.V. (IVW), Berlin. Fur
2014 wurden von InfOnline, Bonn
fur die Internetseiten des PR-Journals ausgewie-

sen: 343.712 Visits und 828.038 Pagelmpressions.

Das ergibt einen Tagesdurchschnitt von 942 Besu-
chern. Jeder Besucher hat durchschnittlich 2,4 Sei-
ten aufgerufen.

Laufend neue Informationen und Meldungen
aus der Kommunikationsbranche finden Sie
wie immer auf unserer Homepage

= und auch bei Twitter: @prjournal und @prjob-
boerse

= sowie auf unseren Fanseiten bei Facebook:
PR-Journal und PR-Jobboerse

= und bei Pinterest

Und schauen Sie doch auch mal auf unsere an-
deren Internetangebote:

= Jobangebote und -gesuche: PR-Jobboerse

= PR-Datenbank Agenturen

= PR-Datenbank Dienstleister

= PR-Datenbank Ausbilder

» PR-Datenbank PR-Ranking

= PR-Datenbank PR-WebsiteCheck
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http://www.pr-journal.de/fotos.html
redaktion@pr-journal.de
https://twitter.com/@prjournal
https://twitter.com/@prjobboerse
https://twitter.com/@prjobboerse
https://www.facebook.com/prjournal
https://www.facebook.com/prjobboerse
https://www.pinterest.com/prjournal/
http://jobs.pr-journal.de/
http://datenbanken.pr-journal.de/agenturen.html
http://datenbanken.pr-journal.de/dienstleister.html
http://datenbanken.pr-journal.de/ausbilder.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings.html
http://datenbanken.pr-journal.de/pr-agenturrankings/pr-websitecheck.html

