@) Journdl

PR-Journal Newsletter
Nr. 491/ 44. KW 2015

Seite 1

Klaus Eck startet neue Content
Marketing-Agentur d.Tales

Die Eck Consulting
Group erweitert ihr Leis-
tungsportfolio und grin-
det dazu die Agentur
d.Tales. Sie wird ab An-
fang November 2015
Unternehmen in der tak-
tischen Umsetzung von digitalem Marketing und
Content Marketing unterstiitzen. Mit der Content
Marketing-Agentur erweitert die Eck Consulting
Group, bisher eine reine Unternehmensberatung fur
digitale Kommunikation, ihr Portfolio um konzeptio-
nelle und kreative Agenturleistungen. Um die bei-
den Aufgabenbereiche klar voneinander zu trennen,
werden die Leistungen im Bereich Unternehmens-
beratung in der hundertprozentigen Tochter Eck
Consulting GmbH gebundelt. Die Eck Consulting
Group fungiert kiinftig als Holding, unter deren Dach
beide Unternehmen wirken. ,Dank dieser Konstella-
tion sind wir ab sofort in der Lage, unsere Kunden
bei allen digitalen Herausforderungen zu unterstt-
zen —von der Strategie Uber Konzeption bis zur Re-
alisierung von Social Media- und Content Marke-
ting-Strategien®, sagt Klaus Eck.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

»Wirtschaftsjournalist”“: Hamprecht
Unternehmenssprecher des Jahres

Opel-Sprecher Harald Hamprecht (Foto |.) ist erst-
mals Deutschlands Unternehmenssprecher des
Jahres. Bei der jahrlichen Befragung des Fachma-
gazins ,Wirtschaftsjournalist” hatten 311 Fach- und

Wirtschaftsjournalisten die Pressearbeit von 100
groRen Unternehmen bewertet. Auf dem zweiten
Platz landete Daimler-Kommunikator J6rg Howe,
der 2013 und 2014 als Sprecher des Jahres ausge-
zeichnet worden war. Den dritten Rang teilen sich
Maximilian Schdberl (BMW) und der in diesem Jahr
zu ZF Friedrichshafen gewechselte Christoph Horn.
Der ,Wirtschaftsjournalist* hat dartber hinaus die
Sprecher des Jahres im Bereich der Wirtschaftsver-
bande ermittelt. Sieger wurden hier Ute Brissel
(Foto M.) fur den Deutschen Industrie und Handels-
kammertag sowie Holger Paul (Foto r.) fir den Ver-
band deutscher Maschinen und Anlagenbau. Paul
hatte erst am 1. April die Nachfolger von Marlies
Schéfer angetreten, die im vergangenen Jahr aus-
gezeichnet wurde. Auch Rankings fiir die Branchen
Industrie, Banken, Energie, Versicherung und Me-
dien wurden veroffentlicht.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

PR-Interview Nr. 134
Miriam Rupp Uber PR flur Startups:
,Die Crowd zum Teil der Idee machen*

Das ,,PR-Interview* wird realisiert von K1
Gesellschaft fur Kommunikation.

Gerade fur Startups ist eine
Startfinanzierung durch
Crowdfunding eine immer at-
traktivere Alternative zu jahre-
lang bindenden Bankdarle-
hen. Immer mehr Agenturen
auch in Deutschland spezialisieren sich darauf, die
Projekte von Anfang an mit begleitender PR-Arbeit
zum Gelingen zu fuhren. Wir sprachen mit Miriam
Rupp (Foto) von Mashup Communications, die PR-
Kampagnen fur Startups entwickelt, die sich via
Crowdfunding griinden wollen.
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I Personalien

Personalrochade bei Credit Suisse:
Haller als Kommunikationschefin
abgelost

Bei der schweizerischen
GroRBbank Credit Suisse
AG in Zirich dreht sich
das Personalkarussell: In
Folge des CEO-Wechsels
von Brady Dougan zu Tid-
jane Thiam im Sommer dieses Jahres werden nun
zahlreiche Positionen im Unternehmen neu besetzt.
Zu den Verlierern gehort Kommunikationschefin
Clarissa Haller (Foto), die Ex-CEO Brady Dougan
erst im Sommer des vergangenen Jahres von ABB
zur Credit Suisse AG geholt hatte. Nach Informatio-
nen von ,personlich.com“ Ubernimmt der Medien-
verantwortliche Christoph Meier vorribergehend
die Leitung der Kommunikation. Er berichtet an Pe-
ter Goerke (Foto r.), der erst seit dem 22. Oktober
auf Geschaftsleitungsebene fur die Bereiche Hu-
man Resources, Communications and Branding
verantwortlich zeichnet. Goerke l6ste Pamela
Thomas-Graham ab, die aus der Konzernleitung
ausschied, dem Unternehmen aber in anderer
Funktion erhalten bleiben soll.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Bundesverband Arzneimittel-Hersteller:
Moller neue Kommunikationschefin fur
Schmickler

Zum 1. November 2015 tritt
Yvonne Méller (38, Foto) in
die Geschéftsstelle des
Bundesverbandes der Arz-
neimittel-Hersteller e.V.
(BAH) in Bonn ein und
Ubernimmt ab dem 1. Januar 2016 die Leitung der
Abteilung Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Méller

A&B One

folgt auf Heinz-Gert Schmickler (65), der nach 23
Jahren Leitung der Verbandskommunikation am 31.
Dezember 2015 in den Ruherstand geht. Dartiber
hinaus bernimmt Mdller die Sprecherfunktion von
Wolfgang Reinert, der zukinftig die Themen Ge-
sundheitspolitik und Grundsatzfragen fur den Ver-
band verantworten wird. Zuséatzliche Aufgabe von
Moéller wird es sein, den Umzug der Abteilung
Presse- und Offentlichkeitsarbeit von Bonn nach
Berlin zu unterstitzen. Sie wird dort bei der neuen
Berliner Geschéftsstelle angesiedelt sein, die vom
stellvertretenden Hauptgeschaftsfihrer Hermann
Kortland geleitetet wird.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
[TOP

Personalien compact - Sonstige (5)
(44. KW-2015)

1. Neue Pressesprecherin an der WHU: Jenni-
fer Willms leitet seit dem 1. November als
Pressesprecherin den Bereich Public Relations
an der WHU — Otto Beisheim School of Ma-
nagement in Vallendar. Sie wurde Nachfolgerin
von Heimo Prokop, der die Hochschule verlas-
sen hat. Willms arbeitet bereits seit knapp finf
Jahren an der WHU, seit April 2013 im Bereich
Public Relations. Die studierte Journalistin ist
neben ihrer Tatigkeit fur die WHU seit 2007
auch als freie Journalistin und Buchautorin tatig.
Die WHU ist eine international ausgerichtete,
privat finanzierte Wirtschaftshochschule, die
1984 gegriindet wurde. Mit dem WHU Campus
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Dusseldorf hat die Hochschule im Oktober 2012
ihren zweiten Standort erdffnet.

Miller beim HSV eingewechselt: Till Miller
(30) wird vom 16. November an neuer stellver-
tretender Pressesprecher beim Hamburger
Sport-Verein. In der neu geschaffenen Position
soll er Mediendirektor Jérn Wolf entlasten, an
den er auch berichtet. Miller kommt vom Fuf3-
ballclub SSV Jahn Regensburg, wo er bislang
als Leiter Medien & Kommunikation tatig war.
SWR Classic bekommt eigenen Marketing-
und Kommunikationschef: Stefan Piendl
(50) wechselt von den Arion Arts Music Consul-
tants zum Sudwestrundfunk (SWR), der seinen
Verwaltungssitz in Stuttgart hat. In einer neu ge-
schaffenen Position wird Piendl dort Leiter
Kommunikation bei SWR Classic. In dieser
Rolle verantwortet er die Markenkommunika-
tion und das Marketing fir die Klassikaktivitaten
des Senders sowie die Koordination mit den
beiden Festivals Schwetzinger SWR Festspiele
und Donaueschinger Musiktage. Insbesondere
leitet er den Start und das Markenmanagement
der neuen Dachmarke SWR Classic und bt die
Sprecherfunktion aus. Piendl wird an Lothar
Hasl, Leiter Hauptabteilung Intendanz / Kom-
munikation, berichten.
Nationalparkverwaltung Bayerischer Wald
hat neuen Sprecher: Manuel Képpl (31) leitet
als Nachfolger von Kristin Beck seit dem 1.
Oktober die Presse- und Offentlichkeitsarbeit
bei der Nationalparkverwaltung Bayerischer
Wald in Grafenau. Vorgéangerin Beck wechselte
zum Leibniz-Institut fur Ostseeforschung. Képpl
kam von der Universitat Passau, wo er Lehrkraft
fur besondere Aufgaben am Zentrum fir Me-
dien und Kommunikation war. In seiner neuen
Aufgabe berichtet er an Franz Leibl, den Leiter
der Nationalparkverwaltung.

Osterreichische Hoteliers mit neuer Kom-
munikationsleiterin: Claudia Béar (42) hat bei
Osterreichischen Hoteliervereinigung (OHV) in
Wien die neue geschaffene Funktion der Mar-
keting- und Kommunikationsleiterin bernom-
men. Sie ist zustandig fir die Kommunikation
mit den Mitgliedern und verschiedene Zu-
kunftsprojekte. Vor inrem Wechsel zur OHV war
Béar in verschiedenen Positionen fur das Bu-
chungsportal Tiscover tatig, zuletzt als Head of
Brand and Corporate Communications. Sie be-
richtet kiinftig an den Geschaftsfihrer Markus
Gratzer.

KOMM-PASSION

Personalien compact - Unternehmen (3)
(44. KW-2015)

1.

Mainzer Volksbank verpflichtet Kommuni-
kationsmanagerin: Anke Sostmann (45) lei-
tet seit dem 1. Oktober die Kommunikation bei
der Mainzer Volksbank. Die Position wurde
neu geschaffen. Sostmann arbeitete zuvor als
Redakteurin in der Konzernkommunikation der
R+V Versicherung. Bei der Mainzer Volksbank
berichtet sie an den Bereichsleiter Marketing &
Offentlichkeitsarbeit Peter Jost.

M+W Group starkt Interne Kommunikation:
Christoph Jag (37) leitet seit dem 1. Septem-
ber die Interne Kommunikation beim Stuttgar-
ter Anlagenbauunternehmen M+W Group. Die
Position wurde neu geschaffen. Zuvor war Jag
bei Siemens, wo er als Projektmanager inner-
halb der HR-Kommunikation tatig arbeitete.
Bei der M+W Group berichtet er an Christina
Fuchs, Leiterin Corporate HR.

Berliner Immobilienmanagement schafft
Sprecherstelle: Christian Breitkreutz (35)
Ubernimmt vom 1. November an die Leitung
von Kommunikation und Marketing bei der BIM
Berliner Immobilienmanagement GmbH (BIM).
Die Position wurde neu geschaffen. Breitkreutz
arbeitete zuvor als Pressesprecher bei der IHK
Berlin. Beim BIM berichtet er an die Geschéfts-
fuhrer Sven Lemiss und Birgit M6hring.

Personalien compact - Agenturen (4)
(44. KW-2015)

1.

GFD verstarkt PR mit Markus Rosenberg:
Mit Wirkung zum 1. November 2015 ist Markus
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Rosenberg (46) in die Agentur GFD Fi-
nanzkommunikation in Frankfurt am Main ein-
getreten. Rosenberg war zuvor von 2005 bis
Ende 2014 im Bereich Externe Kommunikation
der DekaBank Deutsche Girozentrale in Frank-
furt am Main tatig, zuletzt als Leiter der Pres-
sestelle innerhalb der Unternehmenskommuni-
kation. Zuvor war der Betriebswirt in der Offent-
lichkeitsarbeit von Franklin Templeton tatig.
Rosenberg wird bei GFD als Senior Consultant
insbesondere Kunden aus dem Bereich Asset
Management unterstttzen.

Vom Biotech-Unternehmen zur Biomedical
PR-Agentur: Mario Brkulj (39) hat bei der PR
Agentur MacDougall Biomedical Communica-
tions, Hauptsitz in Worcester in den USA, eu-
ropaische Niederlassung in Minchen, seine
neue Aufgabe als Vice President angetreten.
Zuvor war er bis zum 30. September Associate
Director Corporate Communications and In-
vestor Relations bei der MorphoSys AG, einem
Biotech-Unternehmen in Martinsried / Planegg
bei Minchen. Wer dort seine Nachfolge Uber-
nimmt, ist derzeit noch offen.

Eichner wird Deputy General Manager bei
WE Communications: Die internationale, in-
tegrierte Kommunikationsagentur WE ernennt
Bianca Eichner zum Deputy General Mana-
ger fur Deutschland. Eichner bekleidet die Po-
sition offiziell seit dem 1. August. In dieser
neuen Rolle soll sie das Wachstum der Agen-
tur vorantreiben. Bei WE hat sie im April 2014
als Head of Healthcare angefangen. Insge-
samt verfugt die Healthcare-Expertin Uber 18
Jahre Erfahrung beim Entwickeln und Imple-
mentieren von Wachstumsstrategien fur Agen-
turen. Bei WE berichtet sie an Chris Talago,
EMEA Executive Vice President.

Harald Handel scheidet bei J+K aus: Harald
Handel und Johanssen + Kretschmer strategi-
sche Kommunikation GmbH (J+K) beenden
ihre Zusammenarbeit. Handel war bei der Ber-
liner Kommunikationsberatung etwas mehr als
ein Jahr als Redaktionsleiter beschaftigt und
verantwortete fachlich den Bereich Media Ma-
nagement. J+K plant, die Redaktion zukinftig
in den Agenturverbund >JK zu Uberfuhren. Da-
her werde sich fir die Kunden wenig andern,
die komplette redaktionelle Leistung sei zu je-
dem Zeitpunkt sichergestellt, betonte Heiko
Kretschmer, Geschéftsfuhrer von J+K.

PS8 PLEON

break through

I Etats

Flughafen Berlin Brandenburg holt sich
kommunikative Unterstitzung bei 365
Sherpas

Am 1. Oktober hatte das
"PR-Journal" daruber be-
richtet, dass sich die Unter-
nehmenskommunikation der
Flughafen Berlin Branden-
burg GmbH unter der Lei-
tung von Ralf Kunkel (Foto) neue aufgestellt hat.
Die bislang getrennten Einheiten Pressestelle, Of-
fentlichkeits- und Umlandarbeit sowie Corporate
Design / Corporate Identity wurden zusammenge-
fuhrt. Jetzt wurde bekannt, dass sich Kunkel und
seine Mannschaft kontinuierlich von einer Agentur
unterstiitzen lassen. Wie der ,PR Report* berichtet,
hat die Agentur 365 Sherpas den PR-Etat bekom-
men und soll nun kontinuierlich Zutrdgerdienste
leisten. Hinzu kommen Beratung und Dienstleistun-
gen in den Bereichen Public Affairs, Krise und digi-
tale Kommunikation.
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@) Journal

Neue Kampagne: ergo Kommunikation
inszeniert fir HD+ Vorteile von HDTV

ergo Kommunikation Minchen
realisiert fur den langjahrigen
Kunden HD Plus GmbH in Un-
terféhring eine neue, integrierte
Kampagne, um Satelliten-TV-
Zuschauer fir hochauflésendes
HDTYV zu begeistern: Fur die Ak-
tion ,Deutschlands glicklichstes
Wohnzimmer* hat ergo Kommunikation sowohl RTL
Il, als auch die Programmzeitung ,TV Movie* ins
Boot geholt und den Sternekoch Frank Oehler
(Foto) als Testimonial gewonnen. Alle Partner brin-
gen sich aktiv in die Cross-Channel-Kampagne ein
und trommeln fir einen Besuch der Kampagnen-
website, die im Mittelpunkt aller Aktionen steht. Zu-
satzlich wird die Kampagne auch in den sozialen
Medien von HD+ und den Medienpartnern begleitet.
So soll Gber die Fan-Pages der Partner eine sechs-
stellige Reichweite entstehen. Eine Newsletter-
Kampagne, die von allen Partnern gefahren wird,
adressiert nochmals einen sechsstelligen Empfén-
gerkreis. In der Summe soll im Kampagnen-Set-Up
von ,Deutschlands glicklichstes Wohnzimmer® un-
ter der Regie von ergo Kommunikation eine signifi-
kante Millionenreichweite entstehen. Weitere Auf-
merksamkeit sollen dann noch Presseberichte tber
die Aktion erzeugen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Etats compact (9) (44. KW-2015)

1. VDZ startet Kampagne fir die die
Vermarktung von Verlagsangeboten
wer: Verband Deutscher Zeitschriftenverleger
(vDZ), Berlin
was: 360-Grad-Gattungsmarketing-Kampagne
,Editorial Media“ mit Kampagnen-Site als
Dialogplattform
an: Zum Goldenen Hirschen, Hamburg, und
C 3, Berlin

2. Isgro unterstitzt Shire bei Einfuhrung eines
neuen ADHS-Wirkstoffs
wer: Pharmaunternehmen Shire Deutschland
GmbH, Berlin

Hier sind die wichtigsten
Blogger fir Ihre Arbeit

Wer bislang herausfinden wollte, welcher
Blog fur ein Thema wirklich wichtig ist,
hatte es schwer. Es gab keine verlassli-
che Quelle, die die Relevanz von Blogs
gemessen hat. Das ist nun anders: Der
Blogger-Relevanzindex tbernimmt diese
Aufgabe. Nun kann jede Pressestelle her-
ausfinden, welche Blogger fur ihre Arbeit
wirklich wichtig sind.

Lesen Sie hier mehr.

Sy
Ein Service von FAKTENKONTOR

was: Fachmedienarbeit und Mediaplanung
sowie Symposien und Medical-Education-
Veranstaltungen

an: Isgro Gesundheitskommunikation
GmbH & Co. KG, Mannheim

Force realisiert Microsite fiir ,,Kunst fur
Obdach*

wer: E.ON, Dusseldorf

was: Online-Auftritt fir gemeinsame Benefiz-
Verkaufsausstellung von E.ON und fiftyfifty
an: Force Communications & Media GmbH,
Dusseldorf

GCE macht sich stark fur Kuren in Hessen
wer: Hessischen Heilbaderverband e.V.,
Kdnigstein im Taunus

was: Presse- und Offentlichkeitsarbeit fiir
Heilbader und Kurorte in Hessen

an: Global Communication Experts GmbH,
Frankfurt am Main

Origo geht mit LMX Touristik auf Reisen
wer: Reiseveranstalter LMX Touristik GmbH,
Leipzig

was: Image- und Produktkampagne im B-to-B-
Bereich

an: Kommunikationsagentur ORIGO, Leipzig
mc promotet “Prosciutto di San Daniele*
und den Kase “Grana Padano*

wer: a) Consorzio del Prosciutto di San
Daniele, Udine (ltalien)

wer: b) Consorzio Tutela Grana Padano, San
Martino Della Battaglia (Italien)

was: Presse- und Werbearbeit in Deutschland,
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Osterreich und GrofRbritannien
an: media consulta, Berlin

7. Moller Horcher iilbernimmt Kommunikation
fir Wiener Software-Unternehmen
wer: Connected Cars-Spezialist bright box,
Wien
was: Pressearbeit und Social Media-
Kommunikation
an: Moller Horcher Public Relations GmbH,
Offenbach

8. Petershagen hat den besonderen Ort
erlebbar gemacht
wer: Hotel Vigilius Mountain Resort, Sudtirol
was: Relaunch des Marktauftritts unter dem
Motto: ,einfach: sein.”
an: Petershagen Kommunikation GmbH,
Kéln

I Agenturen

Faktenkontor eroffnet Niederlassung
in Frankfurt am Main

Von der Elbe
an den Main:
Die Hambur-
ger Kommuni-
3 kationsbera-
“*= tung Fakten-
e reommmm= xa kontor eroff-
net eine Nie-
derlassung in
Frankfurt (Foto: Stadtansicht vom Main aus, © Ste-
phan Funke / pixelio.de). Die Agentur fir Unterneh-
mens- und Vertriebskommunikation berat von dem
neuen Standort am Wiesenhittenplatz 26 aus kinf-
tig Kunden aus der Metropolregion. Im Gepéck ha-
ben die Faktenkontor-Berater unter anderem den
Blogger-Relevanz-Index und das Instrumentarium
fur individuelle Reputationsumfeld-Analysen. Be-
stehende und neue Kunden kénnen das Frankfurt-
Team bei der Einweihungsfeier am 3. November
von 8:00 bis 13:00 Uhr bei einem kleinen Frih-
stucksbuffet und Getranken naher kennenlernen.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Wie
lauft’s?

Leistungsdiagnose
mit Lautenbach Sass.

Telefon + 49 69 257 82 65-0
www.lautenbachsass.de

Kommunikationsagentur CB.e
fusioniert mit Digitaltochter

Die CB.e Clausecker |
Bingel AG verschmilzt
mit  ihrer digitalen
- Tochter CB.e Wetzel-
Bemm  Gesellschaft
a fur Digitale Kommuni-
kation. Durch die Integration der Digitaltochter soll
CB.e in allen Bereichen der Agentur — Corporate,
Live, Brand — digital werden. Das versprechen Sa-
bine Clausecker und Eberhard Bingel ihren Kunden
fur die zukunftige Zusammenarbeit. Florian Bemm
(Foto ., © CB.e), der die Leitung von CB.e Digital
Ubernimmt, sagt: ,Digitale Produkte und Leistungen
werden in alle Angebote und Arbeiten der CB.e AG
einflieBen. Die integrative Zusammenarbeit aller
Kommunikationsprofis unter einem Dach birgt gro-
Res Potential, von dem unsere Kunden profitieren®.
Unterstitzt wird Bemm durch seinen ehemaligen
Grundungspartner Daniel Wetzel (Foto r., © CB.e)
in der Funktion eines CTO.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

PR-Journal Newsletter - Nr. 491 / 44. KW 2015 — Seite 7

Statistik 2014: 343.712 Visits; 828.038 Pagelmpressions; 10.767 Newsletter-Empfanger; 504 Stellenanzeigen


http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16717:faktenkontor-eroeffnet-niederlassung-in-frankfurt-am-main&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16717:faktenkontor-eroeffnet-niederlassung-in-frankfurt-am-main&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16717:faktenkontor-eroeffnet-niederlassung-in-frankfurt-am-main&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16708:kommunikationsagentur-cb-e-fusioniert-mit-digitaltochter&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16708:kommunikationsagentur-cb-e-fusioniert-mit-digitaltochter&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16708:kommunikationsagentur-cb-e-fusioniert-mit-digitaltochter&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.lautenbachsass.de/

@) Journdl

Agentur Hettenbach feiert 70.
Geburtstag: Internationale
Kampagnen aus Heilbronn

Als Werbeagentur den 70. Geburtstag feiern zu
kénnen, das verdient in der schnelllebigen Kommu-
nikationsbranche Aufmerksamkeit. Was unmittelbar
nach dem Krieg als ,Advertising office® begann,
bauten die Macher in Heilbronn zur Werbeagentur
Hettenbach aus. Die Registrierungsurkunde (siehe
Foto) der amerikanischen Militarregierung vom No-
vember 1945 zeigt es: Gegriindet wurde die heutige
Werbeagentur als Verkehrs- und Werbeburo. Ne-
ben diesen beiden Bereichen war urspriinglich auch
ein ZeitungsgroRhandel weiterer Geschéaftszweck.

o
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Aus der Taufe gehoben haben das Unternehmen
Eberhard Hettenbach, sein Bruder Ludwig und ein
gewisser Gunther Kress. Doch dabei handelt es
sich nicht um den namensgleichen spéateren Jour-
nalisten und Grinder des ,Kress Report“. Der war
1945 erst 16 Jahre alt. In der schwierigen Zeit der
Waéhrungsreform 1948 entschieden sich die Inha-
ber, den ZeitungsgroZhandel und das Verkehrsbiiro
zu verkaufen. Dass das Werbebliro weiter betrieben
wurde, ist der damals noch existierenden Heilbron-
ner Seifen- und Waschmittelfirma Flammer zu ver-
danken. Sie brauchte eine Agentur, die sich um die
Schaltung von Werbeanzeigen fur ihre Waschmittel
kiimmerte. Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Sowre stov

— Needs to be told

Mit lhrem
Newsroom

Hier kostenliosen
TJect starten!

Agenturen compact (1) (44. KW-2015)

1. IPREX schaut Ozé in die Augen und nimmt
die Agentur auf: IPREX, das internationale
Netzwerk inhabergefuhrter Agenturen, erwei-
tert sich: Mit der Aufnahme der marokkani-
schen Agentur Ozé mit Sitz in Casablanca ist
IPREX von nun an auch in Nordafrika vertre-
ten. ,Ozé ist eine sehr moderne Agentur, die
durch ihre strategische Ausrichtung und ihr
Verantwortungsgefihl hervorragend zu IPREX
und der Arbeitsweise des Netzwerks passt®,
betont Michael T. Schrdder, Global President
des Netzwerks und Geschéftsfuhrer der Agen-
tur ORCA Affairs mit Sitz in Berlin. IPREX zahlt
74 Agenturen in 31 Landern mit einem Gesam-
tumsatz von 259 Millionen Dollar zu seinen Mit-
gliedern.

I Unternehmen

Deutsche Post und Aktion Mensch
starten Projekt ,,Flir mehr Begegnung“

Die Deutsche Post und die Aktion Mensch, beide
mit Hauptsitz in Bonn, starten heute ein ganz be-
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sonderes Projekt, um fur das Miteinander von Men-
schen mit und ohne Behinderung zu werben: An
diesem Morgen liefern ,inklusive Zustell-Tandems*
— also Postzusteller gemeinsam mit Menschen mit
Behinderung - in bundesweit funf Zustellbezirken
die tagliche Brief- und Paketpost an die Postkunden
aus. In allen vier Himmelsrichtungen gehen die in-
klusiven Zusteller-Tandems auf Tour: in Bonn und
Neunkirchen-Seelscheid in NRW, Winsen in Nie-
dersachsen, Wabern in Hessen und Bayreuth in
Bayern. Wer an dem Tag personlich die Post entge-
gennimmt, kann sich freuen, denn mit der gewohn-
ten Tagespost Uberreichen die Teams auch jeweils
ein bereits bezahltes ,Glicks-Los® der Aktion
Mensch.

Das Foto zeigt eins der inklusiven Glicksboten-
teams, die in diesen Tagen unterwegs sind.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Unternehmensgeschichte schafft
Mehrwert: Erfolgsfaktoren fur History
Marketing

Jedes Unternehmen hat seine eigene, unverwech-
selbare Geschichte — und damit ein Alleinstellungs-
merkmal, mit dem es sich von seinen Wettbewer-
bern abhebt. Firmenjubilaen bieten die Méglichkeit,
die eigene Historie aufleben zu lassen und diese
gezielt fur Marketing- und Kommunikationszwecke
einzusetzen. Welche Rolle History-Marketing im B-
to-B-Bereich spielt und wie die erfolgreiche Insze-
nierung der eigenen Geschichte gelingen kann, er-

Fachtagung
Krisenkommunikation

17. November 2015
Workshops am 18 November 2015

Frankfurt am Main

fuhren die Teilnehmer auf einer Seminarveranstal-
tung des Bundesverbandes Industrie Kommunika-
tion e.V. (bvik) bei BASF in Ludwigshafen.

ale Prasenz
d the Wora

Glob:
Aroun

Foto: In Uberdimensionalen Blichern kénnen Besu-
cher die Geschichte der BASF digital erleben.
(Quelle: bvik)

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Organisationen

Frank Uberall neuer
Bundesvorsitzender des DJV

Frank Uberall (44, Foto) wird Nachfol-
ger von Michael Konken (62) als Bun-
desvorsitzender des Deutschen Jour-
nalisten-Verbandes (DJV). Bei der
Verbandstagung in Fulda setzte sich
Uberall, der vor allem als freier Jour-
nalist fur den Westdeutschen Rund-
funk (WDR) und die ARD tatig ist, bei den
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Vorstandswahlen gegen zwei Mitbewerber durch.
Gegenkandidaten waren Alexander Fritsch, Vorsit-
zender des Journalistenverbandes Berlin-Branden-
burg und seit 2005 Chef vom Dienst bei der Deut-
schen Welle, sowie Hans Werner Conen, friiherer
Vorsitzender des DJV Berlin-Brandenburg. Konken,
der den DJV zwolf Jahre lang gefiihrt hatte, trat
nicht mehr an.

Bundesverband Industrie
Kommunikation ladt ein zur jahrlichen
Budgetumfrage

Welche Budgets stehen fiir Marketing und Kommu-
nikation in der Industrie zur Verfigung und auf wel-
che Kanale werden sie verteilt? Um diesen und wei-
teren Fragen nachzugehen, fiihrt der Bundesver-
band Industrie Kommunikation (bvik), Augsburg, ak-
tuell wieder seine jahrliche Umfrage ,B-to-B-Marke-
ting-Budgets® durch. Ziel ist es, Benchmarks als
wertvolle Entscheidungshilfe fir die Budgeterstel-
lung und -verhandlung zu schaffen und B-to-B-Mar-
ketern Orientierung zu bieten. Auch fir Kommuni-
kationsdienstleister bringt die Studie wichtige In-
sights Uber den Budgeteinsatz ihrer Kunden. Noch
bis zum 4. Dezember k6nnen Marketingverantwort-
liche aus der Industrie aus Unternehmen mit min-
destens 50 Mitarbeitern bei der Online-Befragung

IMPRESSUM

mitmachen. Die Teilnehmer kdnnen sich die Stu-
dienergebnisse kostenfrei zuschicken lassen.

I Branche

Neue Publikation ,,Communication
Insights“ will Wertschopfung durch
Kommunikation belegen

Seit Anfang des Jahres forscht ein Team an der Uni-
versitat Leipzig zu der Frage, wie Kommunikation
zum Unternehmenserfolg beitragt und wie dies ge-
messen werden kann. Geleitet wird das Projekt von
Ansgar Zerfal3 und Joachim Schwalbach, Professo-
ren an der Universitat Leipzig und der Humboldt-

Universitat zu Berlin, sowie Dr. Christine Viertmann,
ebenfalls Universitat Leipzig. Es ist eines von vier
Modulen, das im Rahmen des mehrjahrigen For-
schungsprogramms Value Creating Communica-
tion bearbeitet wird. Hin-
sichtlich des Umfangs, der
Inhalte, der beteiligten Ex-
perten und des Budgets ist
es das bislang umfas-
sendste Forschungsvorha-
ben in der Disziplin Unter-
nehmenskommunikation.
Unterstitzt wird es von
mehr als 30 Unternehmen,
die sich als Partner und Forderer der Akademischen
Gesellschaft fur Unternehmensfihrung & Kommu-
nikation inhaltlich einbringen. Die Unternehmen
kommen aus dem DAX30 und M-DAX bzw. sind
weltweit agierende Familienunternehmen und inter-
nationale Marken. Um die Ergebnisse kurz, prag-
nant und praxisnah aufzubereiten, wurde die neue
Publikationsreihe ,Communication Insights“ (Foto)
gestartet. Die erste Ausgabe mit dem Titel ,Was
bringt das alles? Wertschépfung durch Kommunika-
tion“ steht ab sofort zum Download bereit.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Pitchblog:
Wintershall sorgt fir Verwirrung

Wieder einmal hat der ,Pitchblog®
unter Beweis gestellt, wie sinnvoll
seine Existenz ist. Eine Ausschrei-
remesswoenkomonanon g der  Wintershall  Holding
GmbH hat fur Verwirrung gesorgt. Trotz der einge-
schalteten Pitchberatung Albrecht & Thron gelang
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es dem Unternehmen nicht, deutlich zu machen,
was es eigentlich wollte: zwei Mitarbeiter auf Zeit.
Stattdessen sahen sich die zur Préasentation einge-
ladenen Agenturen vor die Aufgabe gestellt, ein
strategisches Kommunikationskonzept entwickeln
zu mussen. Eine Nachfrage bei der Pitchberatung
hatte genau das bestatigt. Am Ende dann die —bdse
— Uberraschung: Wintershall benétigte lediglich Er-
satz fur zwei Kollegen aus der Kommunikationsab-
teilung, die ausgefallen sind. Um die Eignung fur die
anstehenden Aufgaben unter Beweis zu stellen,
sollten die PR-Berater dann ihr Kébnnen zeigen. Sie
mussten ein Briefing fir einen externen Autoren
verfassen, der Uber ein bevorstehendes Ereignis
berichten sollte. Lesen Sie die Einzelheiten dieser
Posse direkt beim ,,Pitchblog*.

Medien

Medien compact (1) (44. KW-2015)

1. Kommunikationschefin von ,N24“ mit Zu-
satzaufgaben: Kristina Faliler, bislang Leite-
rin Marketing & Sales ,N24“ in Berlin, tUber-
nimmt zum 1. November 2015 die Verantwor-
tung fir den neu geschaffenen Bereich Marke-
ting & Commercial Sales bei ,WeltN24“. Sie ist
somit fur die Steuerung und Koordination der
Vermarktungserldse in Digital, Print und TV so-
wie fur die Markenfihrung und das Marketing
des Markendachs ,Welt* und der Produktmar-
ken ,Die Welt*, ,Welt am Sonntag” und ,N24*
zustandig. AuBerdem leitet sie wie bislang die
Kommunikation des Senders ,N24“. In der
neuen Funktion berichtet FaRler an die beiden
WeltN24-Geschéaftsfihrer Stephanie Caspar
und Torsten Rossmann.

I CSR + Reputation

Bernd Ziesemer neuer Vorsitzender
der Kdlner Journalistenschule

Der Publizist Bernd Ziesemer (Foto)
ist neuer Vorsitzender der Kolner
Journalistenschule. Die Mitglieder-
versammlung des Tragervereins hat
den 62-Jahrigen am Samstag ein-
stimmig gewahlt. Stellvertretende
Vorsitzende wurden Martin Kessler
(,Rheinische Post“) und Katharina Kroll (Deutsche
Welle). Ziesemer folgt auf Henning Krumrey (Alba
Group), der nach sechs Jahren Vorsitz nicht wieder
kandidierte, dem Vorstand des Trégervereins aber
weiter als einfaches Mitglied angehéren wird. Als
Vorstandsvorsitzender hat Krumrey, selbst Absol-
vent der Schule, das Ausbildungskonzept der Kél-
ner Journalistenschule maRgeblich weiterentwickelt
sowie die finanzielle Basis der Schule gestarkt.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Interview: Wertemanagement ist die
Basis fur erfolgreiche CSR-Arbeit

Viele Organisationen und Unternehmen werden
heutzutage zunehmend nach ihrem Engagement
fur die Gesellschaft bewertet. Ein erfolgreiches
Wertemanagement stellt hierfir die Grundlage dar.
Es hilft dabei, die Attraktivitdt und Transparenz des
Unternehmens zu erhéhen als auch die Motivation
der Mitarbeiter zu steigern.

Fur Unternehmen ist es eine Herausforderung, die
individuellen Werte ihrer Mitarbeiter und Strukturen
zu identifizieren und zu einem gemeinsamen Unter-
nehmenswert zusammenzufassen. So stellen sie
sich z.B. folgende Fragen: Wie kénnen die individu-
ellen Werte eines Unternehmens erfasst und kom-
muniziert werden? Welchen Mehrwert bietet das
Wertemanagement fir Unternehmen? Und wie las-
sen sich die Unternehmenswerte mit dem CSR ver-
binden?

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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I Autoren-Beitrage

Kommunikationsleistung soll in
Vergutung von Fuhrungskraften
einflieBen

Kommunikative und kultu-
relle Versaumnisse verur-
sachen Schaden in Milliar-
denhdhe. Das erleben wir
nicht nur bei Volkswagen,
der Deutschen Bank und
anderen Dax-Gr6Ren, sondern auch im Mittelstand.
Eine Ursache dafiir sind laut ,PR-Journal“-Autor
Wolfgang Griepentrog (Foto) fehlende Anreize in
der Managervergitung fir eine verantwortungsbe-
wusste und weitsichtige Kommunikation. ,Kommu-
nikationsférderndes Verhalten wird heute nicht be-
lohnt“, mahnt Griepentrog, ,und fur Fehler oder fal-
sche Weichenstellungen muss sich kein Top-Mana-
ger rechtfertigen.“ Deswegen fordert er jetzt die Ein-
fuhrung eines Kommunikationsfaktors in der Vergi-
tung von Fuhrungskréaften.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Berufseinsteiger wollen alles:
Familie, Beruf und Zukunft

Vor rund zwei Wochen stell-
ten Bundesfamilienministe-
rin Manuela Schwesig und
die beteiligten  Wissen-
schaftler die Shell Jugend-
studie 2015 in Berlin vor.
(Wir berichteten ausfuhrlich.) Vielleicht ist es auf
den Rahmen der Bundespressekonferenz zuriick-
zufuhren, dass die Berichterstattung sich haupt-
sachlich um das gestiegene Politikinteresse, den
hohen Stellenwert der Familie oder die intensive
Nutzung von Web- und Social Media drehte. Neu
und besonders spannend fir Arbeitgeber sind hin-
gegen die erstmals erhobenen Erwartungen der Ju-
gendlichen und jungen Erwachsenen (Jahrgénge

1989-2002) an ihre Berufstatigkeit. Gerade die
Kommunikationsbranche sollten sich mit den Stu-
dienergebnissen auseinandersetzen, um auch in
Zukunft ambitionierte und gute Mitarbeiter rekrutie-
ren und halten zu kénnen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Rezensionen

Ich freue mich auf eine Einladung

Titel:  Kommunikationswissen-
schaft; Autor: Klaus Beck; Ver-
lag: utb 2015, 266 Seiten; 19,99
Euro; ISBN-13: 978-
3825243708

Kommunikation ist eine Wissen-
schaft fir sich. Und nein, dafir
wandert jetzt kein Geld ins Phra-
senschwein. Es gibt sie wirklich:
Die Kommunikationswissenschaft. Und die von
Klaus Beck bereits in der vierten Auflage als Resul-
tat einer Uber zehn Jahre an verschiedenen Univer-
sitaten entwickelten Vorlesung fur Studienanfanger.
Nach einer kurzweiligen Einfihrung in das All-
tagsverstéandnis und die Definitionsprobleme der
Kommunikation gibt Beck in seinem aktuellen Buch
,JKommunikationswissenschaft* einen Uberblick
Uber Interpersonale Kommunikation, die Medien,
Offentlichkeit und Publizistik bevor er die For-
schungsfelder und Teildisziplinen der Kommunika-
tionswissenschaft beschreibt.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

ITermine

»PR Report“ reist in die Welt von
Medienresonanzanalyse und
Reputations-Management

Der ,PR Report* geht auf Reisen und nimmt 25
Géste mit in die Welt der Medienresonanzanalyse
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und des Reputations-Managements. Konkretes Ziel
der Reise ist Wien, wo am 19. und 20. November
der FIBEP World Media Intelligence Congress zum
selben Thema stattfindet. Im Umfeld unternimmt der
.PR Report® Hausbesuche bei Wiener Unterneh-
men, die sich intensiv mit Medienresonanzanalyse
und Reputations-Management beschéftigen. An-
schlieBend geht es dann zum Kongress, wo inter-
nationale Best Practice-Projekte vorgestellt werden.
Zum Programm gehdren weiterhin ein Networking-
Abend und ein vertiefender Workshop zum Thema
am nachsten Tag. Mitglied der Reisegruppe ist auch
der neue ,PR Report“-Chefredakteur Daniel Neuen.
Die Teilnahme ist auf 25 Personen begrenzt und
kostet 1.450,00 Euro zuziglich 20 % Mehrwert-
steuer. Der Eintritt fir den FIBEP World Media Intel-
ligence Congress ist enthalten. Weitere Details zur
dieser Tour finden Sie hier.

I Studien

I Preise und Awards

Studie: Content Marketing bringt
Erfolge bei Followerzahlen und
Leadgenerierung

Content Marketing lohnt sich — so lautet das zent-
rale Ergebnis der Studie ,Content Marketing in
Deutschland: Was bringt es wirklich? Die Studie
wurde von der SCM- School for Communication
and Management, Berlin, sowie der Agentur fir
Wirtschaftskommunikation Kuhn, Kammann &
Kuhn, K&In, durchgefihrt. 101 Teilnehmer haben im
September und Oktober an der Umfrage teilgenom-
men und Auskunft (iber die Ergebnisse ihrer Con-
tent-Marketing-Aktivitditen gegeben. Die Mehrzahl
der Befragten verzeichnet konkrete Erfolge bei Be-
sucherzahlen auf Website oder Blog, Social-Media-
Followerzahlen oder Interaktionen, aber auch bei
Leads und Kundenzahlen durch Content Marketing.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Romanian PR Award: PR-Gala im
Angesicht der Brandkatastrophe vom
30. Oktober

Zum 13. Mal hat die ru-

Award/r/// ménische ~Stiftung ,Fo-

Romanian

PR

rum for International
Communications* den
Romanian PR Award ausgeschrieben. Dabei konn-
ten die Organisatoren Dana Oancea und Thomas
Achelis eine Rekordbeteiligung registrieren: Unter-
nehmen, Organisationen, Verbande und PR-Agen-
turen hatten 303 Projekte in 27 Kategorien einge-
reicht, 28 Prozent mehr als im Jahr zuvor. Fir die
knapp 80-kdpfige Jury mit Persdnlichkeiten wie Pro-
fessor James Grunig und der ,Queen of Evaluation®
Katie Paine sowie aus Deutschland DPRG-Vor-
standsmitglied Christina Kahlert und Professor Karl-
Martin Obermeier, bedeutete das Schwerstarbeit.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Deutscher PR-Preis der DPRG 2015:
Zahl der Einreichungen gestiegen

Der PR-Preis der Deutschen Public Relations Ge-
sellschaft (DPRG) freut sich Gber 325 Einsendun-
gen, das sind 17 mehr als im Vorjahr. Bei der Jury-
sitzung Ende Oktober in Frankfurt am Main wurden
59 Finalisten fur die Endausscheidung nominiert.

Die offizielle Preisverleihung findet am 22. Januar
2016 im Kap Europa in Frankfurt/Main statt. DPRG-
Prasident Norbert Minwegen freute sich Uber die
rege Beteiligung: ,Wir sind sehr stolz auf dieses her-
ausragende Ergebnis. Es zeigt uns, dass der Inter-
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nationale Deutsche PR-Preis der DPRG an Bedeu-
tung fir die Einreicher und an Reputation fir die
Branche offensichtlich zunimmt.“ Zusammen mit
den Einsendungen zum DPRG-Special Interest A-
ward ,inkom. flir Medienformate der Internen Kom-
munikation® wurde in diesem Jahr erneut die 400-
Einreicher-Marke geknackt.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Tipps

Foto-Kampagne
#WeAreTheClimateGeneration
startet europaweit

.Der Klimawandel
geht uns alle an!
Diese Message ist
noch nicht ange-
kommen - deshalb
braucht es neue
Wege der Vermitt-
lung!® sagt Michael
Adler, Geschéfts-
fuhrer von tipping-
points - Agentur far
nachhaltige Kom-
munikation.  We-
nige Wochen vor
der groRRen Pariser
UNO-Klimakonferenz setzt sein Unternehmen mit
Sitz in Bonn und Berlin gemeinsam mit dem euro-
paweite Agenturnetzwerk ,Do not smile“ (DNS) ein
Zeichen. Die Partner aus Paris, Manchester, Istan-
bul, Rom, Briissel und Kopenhagen haben gemein-
sam mit tippingpoints die kiinstlerische Foto-Kam-
pagne #WeAreTheClimateGeneration konzipiert.
Sie zeigt Familien aus ganz Europa, die einen kraft-
vollen Aufbruch zu mehr Klimaschutz fordern —
siehe nebenstehendes Beispiel der Fotografin
Miréne Schmitz. Die sieben deutschen Beitrage
sind — gemeinsam mit jeweils sieben Fotos aus den
anderen DNS-Landern - seit heute auf der Web-
seite zur Aktion zu sehen.

#WeAreTheClimateGeneration

WIR SIND DIE GENERATION,

Die deutschen Fotos stammen von der Bonner Fo-
tografin Miréne Schmitz. Sie zeigen Menschen in ih-
rem personlichen Umfeld, mit forderndem Gesichts-
ausdruck - und verfremdenden Accessoires, die
dem deutschen Beitrag eine ganz besondere Note
geben.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

comdirect sponsert Finanzbarcamp
am 6. und 7. November

Im Haus Drei in Offenbach findet am
3¢ 6. und 7. November ein Finanzbar-
camp statt. Mogliche Themen bei der
comdirect  Interaktiven Tagung sind die Zukunft
finanzblog ~ der Banken, der magliche Verzicht
award 2015 quf Bargeld, die Bedeutung von Big
Data im Banking oder andere The-
men. Zum Wesen eines Barcamps gehort, dass die
Themen erst vor Ort durch die Teilnehmer endgiiltig
festgelegt werden. Jeder Teilnehmer kann tbrigens
auch zum Referenten werden, denn die klassische
Trennung zwischen Zuhdrern und Vortragenden ist
aul3er Kraft gesetzt. Was jedoch feststeht, ist in die-
sem Jahr die Verleihung des comdirect Finanzblog
Awards im Rahmen der Veranstaltung. Die besten
drei Finanzblogs erhalten Preise im Gesamtwert
von 8.000 Euro. Sponsor des Preises und der Ver-
anstaltung ist die Commerzbank-Tochter comdirect,
die mit ihrem CEO Arno Walter (48) vertreten ist.
Der will sich auf die Diskussionen einlassen und
ohne ,Netz und doppelten Boden“ mit den Teilneh-
mern sprechen.
Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Otto macht’s moglich: Projekt
Praktikum fir die Generation Praktikum

Der Onlineh&ndler Otto gibt Hilfestellung fur Prakti-
kanten. Praktika sind ein wichtiger Schritt auf dem
Weg zum Traumberuf: Studierende haben die M6g-
lichkeit, erste praktische Erfahrungen zu sammein
und hilfreiche Kontakte zu knipfen. Vor dem Beginn
eines Praktikums stellen sich dem Bewerber meist
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http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16710:deutscher-pr-preis-der-dprg-2015-zahl-der-einreichungen-gestiegen&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16728:foto-kampagne-wearetheclimategeneration-startet-europaweit&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16728:foto-kampagne-wearetheclimategeneration-startet-europaweit&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16728:foto-kampagne-wearetheclimategeneration-startet-europaweit&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.wearetheclimategeneration.com/
http://www.wearetheclimategeneration.com/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16728:foto-kampagne-wearetheclimategeneration-startet-europaweit&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16715:comdirect-sponsert-finanzbarcamp-am-6-und-7-november&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16715:comdirect-sponsert-finanzbarcamp-am-6-und-7-november&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16715:comdirect-sponsert-finanzbarcamp-am-6-und-7-november&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16703:otto-macht-s-moeglich-projekt-praktikum-fuer-die-generation-praktikum&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16703:otto-macht-s-moeglich-projekt-praktikum-fuer-die-generation-praktikum&catid=71:service-tipps&Itemid=53
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viele Fragen: Welcher Beruf ist fir mich der Rich-
tige? Wie suche ich nach einer geeigneten Stelle?
Wie bewerbe ich mich richtig? Und welche Rechte
und Pflichten habe ich als Praktikant? Diese und
weitere Fragen rund um das Thema Praktikum be-
antwortet Otto in einem E-Book mit dem Titel ,Rat-
geber Praktikum®. Zusatzlich bietet das Unterneh-
men noch ein weiteres Highlight fiir Studierende al-
ler Fachrichtungen: Am 4. Dezember findet auf dem
Otto-Campus in Hamburg der ganztagige Work-
shop ,Projekt Praktikum — der Workshop fiir Deine
berufliche Orientierung® statt. Die Teilnehmer er-
wartet spannende Vor-
trdge und Trainings
rund um die berufliche
Orientierung. Bewer-
. bungsschluss ist am 15.
November. Nahere In-
formationen zum Work-
shop sowie zum E-Book
gibt es auf der Ofto-
Website.

Kommunikationskosten immer
griffbereit: neuer Etat-Kalkulator
erschienen

Der neue und uber-
arbeitete Etat-Kal-
kulator® des Frei-
burger Verlages
creativ collection bil-
det mit klaren Zah-
len und Fakten die
Situation am deut-
schen Kommunika-
tions- und Werbemarkt ab. Viele Veranderungen
sind zwar im Bereich der konzeptionellen Werbe-
kosten zu verzeichnen, mehr aber noch im PR-Be-
reich, denn dort ist die Honorar-Entwicklung weiter
gesplittet und differenzierter zu betrachten. Der
neue Etat-Kalkulator® hilft dabei, gut kalkulierte und
belastbare Budgetplanungen zu erstellen, mit ihm
sind die wichtigsten Werbe- und Marketingkosten
griffbereit. Das Planungsinstrument bietet eine

EtatKalkulator

20152016 =

schnelle Ubersicht und begleitet Berater und Kun-
den durch die Zahlen und Fakten individueller Kom-
munikationsmaRnahmen. Im wahrsten Sinne des
Wortes im Handumdrehen bietet der Etatkalkulator
2015/2016 Anhaltspunkte zu den aktuellen Stun-
densatzen, Druck- oder Schaltkosten sowie zu vie-
len werberelevanten Kosten.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Internes - aus der Redaktion

PR-Journal: 28.438 Besucher im
Oktober 2015; 35 neue Jobangebote,
24 Prozent nutzen Mobilversionen

Unsere diversen Statistiken bilanzieren fir das ,PR-
Journal im Oktober 2015 insgesamt 28.438 Besu-
cher laut zZahlung der IVW Informationsgemein-
schaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbe-
tragern, Berlin. Somit errechnet sich insgesamt ein
Tagesdurchschnitt von 917 Visits. Jeder Besu-
cher schaute sich 2,2 Seiten an - daraus errechnen
sich 61.242 Pagelmpressions fir das PR-Medium
Nr. 1 im Internet. Erganzend wurde durch Google
Analytics im Oktober festgestellt: 69,5 Prozent wa-
ren neue Besucher; 54,2 Prozent der Besucher sind
mannlich, 45,8 Prozent weiblich; 61 Prozent sind bis
34 Jahre alt. 24 Prozent der Besucher rufen die
PRJ-Seiten Uber mobile Gerate (Smartphones und
Tablets) auf.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

I Jobangebote

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Job-
bdrse stehenden Gesuche und Angebote.

GESUCHE

Die 5 aktuellen Gesuche finden Sie hier
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https://www.otto.de/unternehmen/jobs/studenten/
https://www.otto.de/unternehmen/jobs/studenten/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16701:kommunikationskosten-immer-griffbereit-neuer-etat-kalkulator-erschienen&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16701:kommunikationskosten-immer-griffbereit-neuer-etat-kalkulator-erschienen&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16701:kommunikationskosten-immer-griffbereit-neuer-etat-kalkulator-erschienen&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16701:kommunikationskosten-immer-griffbereit-neuer-etat-kalkulator-erschienen&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16719:pr-journal-28-438-besucher-im-oktober-2015-35-neue-jobangebote-24-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16719:pr-journal-28-438-besucher-im-oktober-2015-35-neue-jobangebote-24-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16719:pr-journal-28-438-besucher-im-oktober-2015-35-neue-jobangebote-24-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=16719:pr-journal-28-438-besucher-im-oktober-2015-35-neue-jobangebote-24-nutzen-mobilversionen&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=281
http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
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ANGEBOTE (44)

Volontariat/Trainee

Die 10 aktuellen Angebote fiir diesen Bereich fin-
den Sie hier

Praktikum

Die 3 aktuellen Angebote fir diesen Bereich finden
Sie hier

Agenturen

= Junior-PR-Berater (m/w), Minchen

= Junior Consultant (m/w), Minchen

= (Junior) Berater Marken-PR (m/w),
Munchen/Dusseldorf/Hamburg

= PR-Berater und Projektmanager (m/w) in
Karlsruhe

= Junior-PR-Berater/-in Schwerpunkt Technik
und Industrie, Kdln

= PR- Manager (m/w) bei BAGO DIWA\
WORKS, Berlin

= schoénknecht : kommunikation sucht PR-
Juniorberater/in, Hamburg

= Senior Account Manager PR / Stellv.
Teamleitung (m/w), Hamburg

= PR-und Social Media-Berater/in, Dusseldorf

= Publik sucht eine/n Corporate-Publishing-
Redakteur/in, Ludwigshafen a.R.

= Essener Agentur sucht PR-Junior-Redakteurin
und -Berater/in

= PR/ Pressereferent/in, Bozen

= Junior-Berater(in), Essen

= PR-Juniorberater (m/w), KéIn

= PR-Berater (m/w) gesucht fur Agentur in Berlin

= TEXT-COM sucht Junior PR-Berater (m/w) flr
Technologiekommunikation, Rhein-Main-
Gebiet

= Essener PR-Agentur freut sich auf
engagierte/n PR-Redakteur/in

= Berufseinsteiger als Account Executive PR
(m/w), Hamburg

= PR Account Executive (m/w) oder Senior PR
Account Executive (m/w), bei Minchen

= vom Hoff Kommunikation sucht einen PR-
Berater (m/w), Disseldorf

= Kolner PR-Agentur sucht so bald als méglich
PR-Redakteur/in und/oder Volontér/in

= Junior Berater Marken PR, Miinchen oder
Dusseldorf

= Seniorberater/-in fir Bildungskommunikation
und Online, Hamburg

= Kolner PR-Agentur VOCATO sucht PR-
Juniorberater/in

Medien

= Jungredakteur/in, Kéln

Unternehmen

= (Senior) Public Relations Manager (m/w),
Minchen

= Manager Marketing &
Unternehmenskommunikation (m/w),
Heidelberg

= Referent Marketingkommunikation (m/w),
Dusseldorf

= Referent Kommunikation / Pressesprecher
(m/w), Braunschweig

Verbande (Non-Profit)

=  PR-Referent (m/w), Berlin
= Mitarbeiter/in fur die Presse- und
Offentlichkeitsarbeit, Speyer

Redaktionsschluss dieser Ausgabe:

Montag, 02. November 2015 um 18:45 Uhr
Dieser Newsletter wurde an 11.038 aktive Emp-
fanger versandt. Der Gesamtverteiler bei Clever-
Reach, Oldenburg, umfasst 17.461 Adressen.

I Impressum

© Copyright 2004 ff: Gerhard A. Pfeffer, Siegburg

Grunder und Herausgeber:
Gerhard A. Pfeffer (-fff-), Siegburg, (pfeffer[at]pr-

journal.de)

Verlag:
Epikeros PR-Portal Ltd., Siegburg (USt-IdNr.:

DE265637185) (Handelsregister Siegburg: HRB
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http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5792-junior-pr-berater-m-w-muenchen-4f2
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5789-junior-consultant-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5788-junior-berater-marken-pr-m-w-4ey
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5788-junior-berater-marken-pr-m-w-4ey
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5786-pr-berater-und-projektmanager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5786-pr-berater-und-projektmanager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5781-junior-pr-berater-in-schwerpunkt-technik-und-industrie-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5781-junior-pr-berater-in-schwerpunkt-technik-und-industrie-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5779-pr-manager-m-w-bei-bago-diwa-works-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5779-pr-manager-m-w-bei-bago-diwa-works-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5778-hamburg-schoenknecht-kommunikation-sucht-pr-juniorberater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5778-hamburg-schoenknecht-kommunikation-sucht-pr-juniorberater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5774-senior-account-manager-pr-stellv-teamleitung-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5774-senior-account-manager-pr-stellv-teamleitung-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5773-pr-und-social-media-berater-in-4ej
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5772-publik-sucht-eine-n-corporate-publishing-redakteur-in-ludwigshafen-am-rhein
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5772-publik-sucht-eine-n-corporate-publishing-redakteur-in-ludwigshafen-am-rhein
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5770-essener-agentur-sucht-pr-junior-redakteurin-und-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5770-essener-agentur-sucht-pr-junior-redakteurin-und-berater-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5768-pr-pressereferent-in-in-bozen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5765-junior-berater-in-essen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5763-pr-juniorberater-m-w-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5762-pr-berater-m-w-gesucht-fuer-agentur-in-berlin-4e8
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5761-text-com-such-junior-pr-berater-m-w-fuer-technologiekommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5761-text-com-such-junior-pr-berater-m-w-fuer-technologiekommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5761-text-com-such-junior-pr-berater-m-w-fuer-technologiekommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5760-essener-pr-agentur-freut-sich-auf-engagierte-n-pr-redakteur-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5760-essener-pr-agentur-freut-sich-auf-engagierte-n-pr-redakteur-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5758-hamburg-berufseinsteiger-als-account-executive-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5758-hamburg-berufseinsteiger-als-account-executive-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5755-pr-account-executive-m-w-oder-senior-pr-account-executive-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5755-pr-account-executive-m-w-oder-senior-pr-account-executive-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5754-vom-hoff-kommunikation-sucht-einen-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5754-vom-hoff-kommunikation-sucht-einen-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5750-koelner-pr-agentur-sucht-so-bald-als-moeglich-pr-redakteur-in-und-oder-volontaer-in-koelner-pr-agentur-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5750-koelner-pr-agentur-sucht-so-bald-als-moeglich-pr-redakteur-in-und-oder-volontaer-in-koelner-pr-agentur-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5749-junior-berater-marken-pr-muenchen-oder-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5749-junior-berater-marken-pr-muenchen-oder-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5748-wir-suchen-seniorberater-in-fuer-bildungskommunikation-und-online
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5748-wir-suchen-seniorberater-in-fuer-bildungskommunikation-und-online
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5745-koelner-pr-agentur-vocato-sucht-pr-juniorberater-in-zum-1-12-2015
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/5745-koelner-pr-agentur-vocato-sucht-pr-juniorberater-in-zum-1-12-2015
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/5791-jungredakteur-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5784-senior-public-relations-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5784-senior-public-relations-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5782-manager-marketing-unternehmenskommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5782-manager-marketing-unternehmenskommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5782-manager-marketing-unternehmenskommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5751-referent-marketingkommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5751-referent-marketingkommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5746-referent-kommunikation-pressesprecher-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/5746-referent-kommunikation-pressesprecher-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5777-pr-referent
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5767-mitarbeiter-in-fuer-die-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/5767-mitarbeiter-in-fuer-die-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-gesucht
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Redaktion: Auflage kontrolliert durch die
Thomas Dillmann (TDI), Bad Honnef, Informationsgemeinschaft zur
Chefredakteur, (dillmann(at]pr-jour- Feststellung der Verbreitung
nal.de). (V.i.S.d.P. + Verantwortlicher von Werbetragern e.V. (IVW),
gemal 8§ 5 TMG + § 55 RfStV), Berlin.
Adresse: Linzer StraRe 72 b, 53604 Fiir 2014 wurden von InfOnline,
Bad Honnef, Telefon: 02224 901616, Bonn fir die Internetseiten des
Mobil: 0171 3326139; PR-Journals ausgewiesen: 343.712 Visits und
Norbert Schulz-Bruhdoel (nsb), Remagen; Ric- 828.038 Pagelmpressions. Das ergibt einen Ta-
cardo Wagner, Kéln; Helge Weinberg, Hamburg; gesdurchschnitt von 942 Besuchern. Jeder Besu-
E-Mail: redaktion@pr-journal.de cher hat durchschnittlich 2,4 Seiten aufgerufen.

Redaktionsrubrik ,,Das PR-Interview":
Team von k1 gesellschaft fiur kommunikation, Kéln:

UIf Kartte, Rahel Camps und Gunter Ortlieb.

Redaktionsschluss fiir Newsletter:
montags 16:00 Uhr.

Rubrik ,,PR-Jobborse*:
Thomas Pfeffer, Hennef (Sieg) (karriere[at]pr-jour-

nal.de). www.jobs.pr-journal.de.

Namen, Daten und Fotos der Autoren und Kor-
respondenten des PR-Journals entnehmen Sie
bitte dieser Website www.pr-journal.de/fotos.html.
Zum ausfuhrlichen Impressum geht es hier:
www.pr-journal.de/impressum.html

Marketing - MediaService - Anzeigen-/Banner-
Verkauf:
Gerhard A. Pfeffer, Siegburg, E-Mail: anzei-

gen[at]pr-journal.de.

Anschrift (Verlag):
LendersbergstralRe 86, 53721 Siegburg, Telefon:

02241 2013060, Telefax: 02241 2013061, Mobil:
0160 94635777,

E-Mail: redaktion@pr-journal.de

URL: www.pr-journal.de.
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