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NEWSLETTER 520 

23. KW 2016 

++ Sabine Clausecker neue Schatzmeisterin der DPRG ++ 

++ Studie: Wie Dax-Unternehmen die öffentliche Meinung beeinflussen++ 

++ Serie Neugeschäft: Ansprache funktioniert nur auf Augenhöhe++ 

 

TOP MELDUNGEN

SWR-Journalistin Andrea Bähner wird 

neue Sprecherin von Ministerpräsidentin 

Malu Dreyer → 

Noch eine be-

kannte Journalistin, 

die in die Politik 

wechselt: Andrea 

Bähner (Foto © pri-

vat), zuletzt Leiterin 

des SWR-Politma-

gazin „Zur Sache Rheinland-Pfalz!“, wird ab dem 1. 

Juli neue Regierungssprecherin in Rheinland-Pfalz. 

Sie wird Nachfolgerin von Monika Fuhr, die seit sechs 

Jahren diesen Job inne hatte. Sie wird künftig in der 

Landesvertretung Rheinland-Pfalz in Berlin tätig sein, 

wo sie bereits parallel zu ihrer Aufgabe als Regie-

rungssprecherin die Abteilung für Bundesangelegen-

heiten leitet. Die Ministerpräsidentin von Rheinland-

Pfalz, Malu Dreyer, sagte über ihre künftige Spreche-

rin: „Mit Andrea Bähner übernimmt eine erfahrene 

Journalistin und eine hervorragende Kennerin unse-

res Landes die wichtige Aufgabe der Regierungs-

sprecherin. Sie ist geübt, mit kritischem Blick auf Ent-

wicklungen und Stimmungen zu schauen und sie auf-

zunehmen.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Edelman Trust Barometer 2016: 

Vertrauen in Finanzdienstleister bleibt 

erschreckend niedrig → 

Das Vertrauen 

der Deutschen in 

die hiesige Fi-

nanzbranche ist 

auch fast zehn 

Jahre nach der 

Finanzkrise noch stark angeschlagen: Nur ein Drittel 

(32 Prozent) der im Rahmen des Edelman Trust Ba-

rometers 2016 Befragten in Deutschland hält den Fi-

nanzsektor für vertrauenswürdig. Ebenfalls nur jeder 

Dritte (32 Prozent) glaubt, dass Vorstände und Ge-

schäftsführer von Banken und anderen Finanzunter-

nehmen in Deutschland ihrer Aufgabe gerecht wür-

den. Im internationalen Vergleich ist die deutsche Fi-

nanzbranche damit das Schlusslicht unter den insge-

samt untersuchten 28 Ländern. In Großbritannien 

vertrauen immerhin 41 Prozent der Befragten dem Fi-

nanzsektor, in den USA etwa die Hälfte der Befrag-

ten. Auch im innerdeutschen Branchenvergleich blei-

ben Banken, Sparkassen und andere Finanzdienst-

leister die am wenigsten vertrauenswürdigen Unter-

nehmen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17633:swr-journalistin-andrea-baehner-wird-neue-sprecherin-von-ministerpraesidentin-malu-dreyer&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17633:swr-journalistin-andrea-baehner-wird-neue-sprecherin-von-ministerpraesidentin-malu-dreyer&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17633:swr-journalistin-andrea-baehner-wird-neue-sprecherin-von-ministerpraesidentin-malu-dreyer&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17633:swr-journalistin-andrea-baehner-wird-neue-sprecherin-von-ministerpraesidentin-malu-dreyer&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17631:edelman-trust-barometer-2016-vertrauen-in-finanzdienstleister-bleibt-erschreckend-niedrig&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17631:edelman-trust-barometer-2016-vertrauen-in-finanzdienstleister-bleibt-erschreckend-niedrig&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17631:edelman-trust-barometer-2016-vertrauen-in-finanzdienstleister-bleibt-erschreckend-niedrig&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17631:edelman-trust-barometer-2016-vertrauen-in-finanzdienstleister-bleibt-erschreckend-niedrig&catid=380:studie&Itemid=592
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Clausecker neue Schatzmeisterin  

der DPRG → 

Nun ist es offiziell: Bei der Mitglie-

derversammlung der Deutschen 

Public Relations Gesellschaft 

(DPRG) am 9. Juni in Gelsenkir-

chen wurde Sabine Clausecker 

(Foto) einstimmig (ohne Gegenstimmen und bei einer 

Enthaltung) zur neuen Schatzmeisterin des Berufs-

verbandes der deutschen PR-Leute gewählt. Sie tritt 

die Nachfolge von Gerhard Vilsmeier an, der am 22. 

April nach langjähriger Amtszeit aus dem Vorstand 

der DPRG zurückgetreten ist. Clausecker ist Mitinha-

berin und Geschäftsführerin der Berliner Kommunika-

tionsagentur CB.e Clausecker | Bingel AG. Wie im 

Vorfeld berichtet ist Clausecker seit fast drei Jahren 

stellvertretende Vorsitzende der Landesgruppe Ber-

lin-Brandenburg der DPRG. Sie wurde von DPRG-

Präsident Norbert Minwegen als Schatzmeisterin vor-

geschlagen. Gegenüber dem „PR-Journal“ sagte sie 

zu den Zielen, die sie mit ihrer Arbeit für die DPRG 

verfolgt: „Wir möchten durch Kooperationen die Ein-

nahmesituation der DPRG verbessern, um größere 

Handlungsspielräume für unsere Landesgruppen zu 

erarbeiten und die Angebote des Verbandes an seine 

Mitglieder weiterzuentwickeln.“ 

PERSONALIEN 

Neue Führung bei den  

Berliner Hirschen → 

Die Agen-

tur Zum 

goldenen 

Hirschen 

Berlin 

stellt sich mit neuer Führung und neuen Strukturen 

interdisziplinärer auf. Felix Franz Vogler (36), Rein-

hard Buschmann (37) und Alexander Lang (36, auf 

dem Foto v. l. n. r.) – ein Führungstrio aus Werbung, 

strategischer Kommunikationsberatung und Public 

Relations - verantwortet gemeinsam mit Geschäfts-

führer Hans Langguth (50, Foto r.) die Arbeiten der 

Berliner Hirschen. „Mit der neuen Geschäftsleitung 

werden wir noch integrierter und flexibler. Klassische 

Beratung, Kreation, Content und strategische Kom-

munikationsberatung vereinen wir zukünftig noch 

mehr, um näher am Kunden sein zu können und kon-

ventionelle wie digitale Kanäle zu bespielen“, sagt 

Hans Langguth. Der ehemalige stellvertretende Re-

gierungssprecher ist seit fast zehn Jahren Geschäfts-

führer bei Zum goldenen Hirschen Berlin und seit 

2008 auch Partner und Mitgesellschafter der Hir-

schen Group. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Elmsheuser wechselt von Microsoft 

Deutschland zu Canon → 

Heiko Elmsheuser (47, Foto), bisher 

Leiter Unternehmenskommunikation 

bei Microsoft Deutschland ist seit 

dem 1. Juni neuer Direktor Corporate 

und Marketing Communications von 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17626:clausecker-neue-schatzmeisterin-der-dprg&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17626:clausecker-neue-schatzmeisterin-der-dprg&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17639:neue-fuehrung-bei-den-berliner-hirschen&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17639:neue-fuehrung-bei-den-berliner-hirschen&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17639:neue-fuehrung-bei-den-berliner-hirschen&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17630:elmsheuser-wechselt-von-microsoft-deutschland-zu-canon&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17630:elmsheuser-wechselt-von-microsoft-deutschland-zu-canon&catid=67:personalien&Itemid=42
https://www.ausschnitt.de/de/content/kontakt-übersichtsseite
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Canon Deutschland. In der neu geschaffenen Posi-

tion zeichnet er für die gesamte kommunikative Aus-

richtung des Unternehmens verantwortlich. Elmsheu-

ser berichtet an Massimo Macarti, Senior Vice Presi-

dent Corporate & Marketing Communications EMEA 

sowie an Rainer Führes, Geschäftsführer der Canon 

Deutschland GmbH. Elmsheuser war seit 2003 bei 

Microsoft, zunächst als Pressesprecher für alle Part-

ner, Mittelstands- und Großkonzern-relevanten The-

men sowie für die ERP- und CRM-Produktlinien. 

2008 übernahm er die Leitung der Produktkommuni-

kation – und verantwortete dort unter anderem die 

Launches von Windows 7 und Office 2010 - bevor er 

2011 zum Leiter Unternehmenskommunikation auf-

stieg. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Ehrung für Moritz Hunzinger:  

„Verdienste um Europa“ → 

Für seine Verdienste um Europa 

wird Moritz Hunzinger (Foto), CEO 

des Mobile-Payment-Anbieters 

Cashcloud AG, Luxemburg, die Me-

daille „Mérite Européen“ der Foun-

dation du Mérite Européen (Luxemburg) verliehen. 

Jacques Santer, Verwaltungsratspräsident der Stif-

tung sowie ehemaliger Präsident der Europäischen 

Kommission und Premierminister Luxemburgs, infor-

mierte Hunzinger über die bevorstehende Ehrung. 

Hunzinger sieht sich als „Europäer aus Überzeu-

gung“, wie es in einer Pressemitteilung seines Unter-

nehmens heißt. Hunzinger, der auch Träger des Bun-

desverdienstkreuzes ist, beriet die Europäische Kom-

mission jahrelang in Fragen der Zusammenarbeit mit 

den Ländern Ost- und Mitteleuropas - damals zuge-

ordnet dem Kabinett von EU-Vizepräsident Martin 

Bangemann. Seit 2003 ist Hunzinger Aufsichtsrat und 

Beiratsvorsitzender der ukrainischen Parfümeriekette 

Brocard. Zudem hat er eine langjährige Professur für 

PR und Kommunikation an der Pädagogischen Natio-

naluniversität Dragomanov in Kiew inne. 

Bender wird bei Amazon neuer Director 

Public Policy → 

Nachdem zum Jahresende 2015 bekannt 

wurde (wir berichteten), dass Gunnar 

Bender (45, Foto) das Unternehmen Ar-

vato verlässt, ist jetzt klar, wo er anheu-

ert: Bender geht zu Amazon. Dort wird er 

zum 1. Juli neuer Director Public Policy in Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz und berichtet an 

Dirk Delmartino, Head of Public Affairs Europe. Ben-

der verließ das Dienstleistungsunternehmen Arvato 

Ende 2015 auf eigenen Wunsch, um sich damit sei-

ner Entmachtung zu entziehen. Denn zum Jahresbe-

ginn 2016 sollte die Bertelsmann-Unternehmenskom-

munikation die Corporate-Kommunikation für die 

Dienstleistungstochter Arvato übernehmen. Die In-

tegration der Arvato-Kommunikationsaufgaben in die 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17630:elmsheuser-wechselt-von-microsoft-deutschland-zu-canon&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17629:ehrung-fuer-moritz-hunzinger-verdienste-um-europa&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17629:ehrung-fuer-moritz-hunzinger-verdienste-um-europa&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17609:bender-wird-bei-amazon-neuer-director-public-policy&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17609:bender-wird-bei-amazon-neuer-director-public-policy&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/nachrichten/personalien/16924-bertelsmann-uebernimmt-corporate-kommunikation-von-arvato-bender-geht.html
http://www.a-b-one.de/agentur/aktuelles.html
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entsprechende Bertelsmann-Abteilung im Güterslo-

her Corporate Center des internationalen Medien-, 

Dienstleistungs- und Bildungskonzerns war seit Juli 

2015 beschlossene Sache. Leiterin der personell er-

weiterten Abteilung blieb Karin Schlautmann, gleich-

zeitig Mitglied im Group Management Committee 

(GMC) von Bertelsmann. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien compact - Unternehmern (3) 

(23. KW-2016) → 

1. Weber neuer Leiter Interne Kommunikation 

bei Opel: Ulrich Weber (58) hat im Kommunika-

tionsteam von Opel eine neue Aufgabe übernom-

men. Seit Anfang April ist er als Group Manager 

für die interne Kommunikation beim Automobil-

hersteller Adam Opel in Rüsselsheim zuständig. 

Vorgänger David Hamprecht betreut jetzt die die 

Produkt- und Markenkommunikation. Weber war 

vor seinem Wechsel auf die neue Position Mana-

ger Global Corporate Communications. Bei Opel 

ist er bereits seit 2003 tätig. In seiner neuen Posi-

tion berichtet er an Harald Hamprecht, General 

Director Communications. 

2. Bayern Invest mit neuem Kommunikations-

chef: Thomas Bundschuh (48) leitet seit Mitte 

April die Unternehmenskommunikation beim As-

set Manager Bayern Invest in München. In der 

neu geschaffenen Position ist er für die externe 

und interne Kommunikation zuständig. Bund-

schuh arbeitete zuvor für die Münchner Bank, wo 

er zuletzt Abteilungsleiter Unternehmenskommu-

nikation war. Bei seinem neuen Arbeitgeber be-

richtet er an den Sprecher der Geschäftsführung 

Volker van Rüth. 

3. Jöllenbeck hat neuen Leiter Unternehmens-

kommunikation: Steffen Soltau (30) hat zum 1. 

Juni die Leitung der Unternehmenskommunika-

tion bei Jöllenbeck, einem Anbieter von Compu-

ter- und Videospielzubehör mit Sitz in Weertzen 

übernommen. In der neu geschaffenen Position 

ist er für die Eigenmarke „Speedlink“ zuständig. 

Er ist bereits seit 2013 im Unternehmen und war 

zuvor als PR-Manager tätig. Soltau berichtet an 

den Director Marketing Michael Jadischke. 

Personalien compact - Sonstige (2)  

(23. KW-2016) → 

1. GeWINO stärkt seine Öffentlichkeitsarbeit: 

Sven-David Müller (46) ist als Online-Redakteur 

und PR-Manager bereits seit dem 1. Dezember 

2015 beim Gesundheitswissenschaftlichen Insti-

tut Nordost (GeWINO) der AOK Nordost – Die 

Gesundheitskasse angestellt. Die AOK Nordost 

gab diese Personalie erst jetzt bekannt. Vor sei-

nem Wechsel war Müller Chefredakteur Medizin 

und Leiter Unternehmenskommunikation bei der 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17609:bender-wird-bei-amazon-neuer-director-public-policy&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17625:personalien-compact-unternehmern-3-23-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17625:personalien-compact-unternehmern-3-23-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17624:personalien-compact-sonstige-1-23-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17624:personalien-compact-sonstige-1-23-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.komm-passion.de/agentur/dossiers/artikel/game-changer-social-media-analytics/?pk_campaign=Dossier1604prj
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Kommunikationsagentur Cocomore AG in Frank-

furt am Main. Das im Jahr 2014 von der AOK 

Nordost gegründete Institut widmet sich vorran-

gig der Analyse und Evaluation der Gesundheits-

versorgung der nordostdeutschen Bundesländer 

Berlin, Brandenburg und Mecklenburg-Vorpom-

mern. 

2. Bertelsmann Stiftung verpflichtet Wissen als 

Presseschefin: Katrin Wißen (35) wird ab dem 

1. Juli neue Pressechefin bei der Bertelsmann 

Stiftung in Gütersloh. Sie wird Nachfolgerin von 

André Zimmermann. Wißen kommt von Post-

con, wo sie seit 2009 als Director Public Affairs 

tätig war. Bei der Bertelsmann Stiftung wird sie 

an Klaus-Henning Groth, Senior Vice President 

Strategische Kommunikation, berichten. 

Personalien compact - Agenturen (4)  

(23. KW-2016) → 

1. Kielbassa heuert bei Hill+Knowlton an: Phi-

lipp Kielbassa (32) startete zum 1. Juni als Ac-

count Manager im Financial & Professional Ser-

vices-Team von Hill+Knowlton Strategies. Er wird 

vom Standort Frankfurt am Main aus vornehmlich 

Banken, Asset Manager, Fintechs sowie Kanz-

leien und Wirtschaftsprüfer beraten. Kielbassa 

kommt von der Deutschen Fernsehlotterie, wo er 

als Leiter Kommunikation, Presse- und Öffentlich-

keitsarbeit tätig war. Agentur- und Finanzerfah-

rung sammelte er zuvor als PR-Manager für das 

InsurTech-Startup Knip sowie als Consultant in 

einer Unternehmensberatung für strategische 

Kommunikation. Kielbassa berichtet bei H+K an 

Patrick Racky, Head of Financial & Professional 

Services. 

2. Franziska Müller neue Beraterin bei Schwartz 

PR: Franziska Müller ist seit Anfang Juni neue 

Mitarbeiterin im Beraterteam der Münchner PR-

Agentur Schwartz Public Relations. Eingesetzt 

wird sie vor allem als PR-Beraterin für E-Com-

merce Kunden. Nach ihrem Studium der Soziolo-

gie mit dem Nebenfach Kommunikationswissen-

schaften sammelte sie ihre ersten Erfahrungen 

bei der PR-Agentur häberlein&mauerer im Be-

reich Architektur und Design. Dort verantwortete 

sie zuletzt den Etat von Zumtobel. Anschließend 

wechselte sie zu hicklvesting PR, wo sie unter 

anderem Kunden wie Pedrali, Christian Fischba-

cher und House of Tai Ping betreute. 

3. Neue Digital-Chefin bei CB.e: Oxana Zeitler 

kehrt nach drei Jahren zur Kommunikationsagen-

tur CB.e zurück und wird dort Digital-Chefin. Seit 

Juni leitet sie gemeinsam mit Florian Bemm den 

Digital-Bereich der Berliner Agentur. Sie kommt 

von der Agentur east end communication, für die 

sie seit 2013 den Berliner Standort aufgebaut 

hat. Zuvor war Zeitler in mehreren Agenturen in 

leitender Funktion tätig und hat verschiedene 

Markenkunden bei der integrierten Kommunika-

tion unterstützt. Bei CB.e. hatte sie unter ande-

rem das Business Development und das Thema 

Digitalisierung vorangetrieben. 

4. pioneer communications verstärkt Kreativ-

Unit: Ellen Nettbohl (35) ist neue Mitarbeiterin in 

der Kreativ-Unit der Leipziger Kommunikations-

agentur pioneer communications. Die Schwer-

punktthemen von Nettbohl sind Markenbildung 

und Corporate Branding. Nettbohl ist kunden- 

und standortübergreifend für die drei Units der 

Agentur mit Büros in Leipzig und Berlin tätig. Sie 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17608:personalien-compact-agenturen-1-23-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17608:personalien-compact-agenturen-1-23-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
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wird im Team um Art Director Thomas Rossa tä-

tig sein. Zuletzt war Nettbohl bei der Markenrat 

Agenturgruppe Leipzig als Kommunikationsdes-

ignerin und Art Director tätig. Zu den weiteren 

Stationen ihrer Laufbahn zählen die Strategiebe-

ratung kocmoc.net sowie die Berliner Agentur 

Grüner und Deutscher. 

ETATS 

Etats compact (19) (23. KW-2016) → 

1. u+i interact wirbt für Studium in Niedersach-

sen  

wer: Koordinierungsstelle für die Studieninforma-

tion und -beratung Studieren in Niedersachsen, 

Hannover 

was: Neuer Markenauftritt und integrierte Kom-

munikation 

an: Kommunikationsagentur u+i interact, 

Bielefeld 

2. The Skills Group kommuniziert für FairPlane  

wer: Rechtsdienstleister und Verbraucherschutz-

plattform FairPlane Passenger Service GmbH, 

Wiesbaden 

was: Presse- sowie Aufklärungs- und Öffentlich-

keitsarbeit in Deutschland und Österreich 

an: The Skills Group, Wien 

3. häberlein & mauerer für Kiko Milano  

wer: Kosmetikmarke Kiko Milano (KIKO Germany 

GmbH, Berlin)  

was: B-to-C-PR in Deutschland inkl. Pressear-

beit, Events, Blogger und Influencer Relations 

an: haeberlein & mauerer ag, München 

4. Adam elements beauftragt united communica-

tions 

wer: Adam Elements Co., Ltd., Taipei City (Tai-

wan) 

was: Europaweite PR-Kampagne zur Einführung 

der Gesundheitsmangement-App GoHealthy 

an: united communications GmbH, Berlin 

5. Angelika Hermann-Meier PR gewinnt Ac-

corHotels Germany GmbH  

wer: AccorHotels Germany GmbH, München 

was: Pressearbeit für Deutschland in den Seg-

menten Economy und Midscale für die Marken 

ibis, ibis Styles, ibis Budget, Mercure und Novotel 

an: Angelika Hermann-Meier PR, Diessen am 

Ammersee 

6. Dt. Historisches Museum startet Imagekam-

pagne mit Serviceplan 

wer: Deutsches Historisches Museum, Berlin 

was: Imagekampagne „Deutschland von allen 

Vordenker in der Social-Media-

Strategie küren und iPhone 6  

gewinnen 

Die große Mehrheit der Unternehmen ist 

in den sozialen Medien aktiv. Allerdings 

nur wenige mit einer ausgereiften Social-

Media-Strategie. Welche Kommunikatoren 

sind Vordenker in der Social-Media-Stra-

tegie und liefern ein gutes Praxisbeispiel, 

an dem andere lernen können? 2.000 

Pressesprecherinnen und Pressesprecher 

wurden bereits befragt, wen sie für diese 

Auszeichnung nominieren. 

Nun sind Sie dran: Stimmen Sie hier dar-

über ab, welche Nominierten aus Ihrer 

Sicht ausgezeichnet werden sollen. Unter 

allen Teilnehmern wird ein iPhone 6 ver-

lost. Im Herbst 2016 werden die Vorden-

ker in der Social-Media-Strategie gekürt 

und in einem Sonderdruck in Kooperation 

mit dem Harvard Business Manager publi-

ziert. 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17607:etats-compact-1-23-kw-2016&catid=68:etats&Itemid=51
http://survey.united-research.com/faktenkontor/SMS2016/index.ph
http://survey.united-research.com/faktenkontor/SMS2016/index.ph
http://survey.united-research.com/faktenkontor/SMS2016/index.ph
http://www.faktenkontor.de/
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Zeiten“ 

an: Serviceplan Berlin 

7. pro event bleibt bis 2020 Rahmenvertrags-

partner der DB  

wer: Deutschen Bahn Konzernmarketing, Berlin 

was: Rahmenvertragspartner für Live-Kommuni-

kation 

an: pro event live-communication GmbH, Hei-

delberg 

8. Havas beebop gewinnt Sioo Wood Protection 

als Neukunden 

wer: Sioo Wood Protection, Hersteller von Hol-

zimprägnierungen, Göteburg (Schweden) 

was: Aufsetzen eines Social Content Hub und 

Bespielen der Social Media-Kanäle 

an: Havas beebop, Hamburg 

9. w&p kommuniziert für US-Suchmaschine 

Tripping.com  

wer: Tripping.com, Suchmaschine für Ferienun-

terkünfte und kurzfristige Vermietungen, San 

Francisco 

was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit samt On-

line-PR und Influencer Marketing in der Region 

DACH zum Markteintritt 

an: w&p Wilde & Partner Public Relations 

GmbH, München 

10. Hartzkom kommuniziert für HTB Gruppe  

wer: Sachwertinvestment-Anbieter HTB Gruppe, 

Bremen 

was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit und Fi-

nanzkommunikation 

an: Hartzkom GmbH – Agentur für Strategi-

sche Kommunikation, München 

11. Vitamin E entwickelt Konzept für das Ostsee-

heilbad Zingst  

wer: Ostseeheilbad Zingst und Fotografiespezia-

list Olympus Deutschland GmbH, Hamburg 

was: Positionierung von Zingst als Fotografie-

Standort 

an: Vitamin E, Hamburg und Nürnberg 

12. YJOO betreibt Content Marketing für Coop  

wer: Coop Genossenschaft, Basel 

was: Relaunch und redaktionelle Umsetzung des 

„Family Magazin“ 

an: YJOO Communications AG, Zürich 

13. BenQ Gruppe startet mit ITMS E-Bike Marke  

wer: Consumer Electronic-Unternehmen BenQ 

Gruppe, Taipeh (Taiwan) 

was: Kommunikation für die Einführung der 

neuen E-Bike-Marke BESV 

an: ITMS Marketing GmbH, Bad Nauheim 

14. Weiterer Kunde aus Österreich für Angelika 

Hermann-Meier PR  

wer: Niederösterreich-Werbung GmbH, St. Pölten 

was: Pressearbeit in Deutschland 

an: Angelika Hermann-Meier PR, Diessen am 

Ammersee 

15. Klauke-PR gewinnt vier neue Kunden  

a) Circle8 Event GmbH, Groß-Gerau 

was: Kommunikation und Event-PR für Dinner-

show „Das Leben ist schön“ 

b) Shooter Promotions GmbH, Frankfurt am Main 

was: Kommunikation und Event-PR für Tournee 

 

http://www.lautenbachsass.de/
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„25 Jahre Schwanensee“ des Staatlichen Russi-

schen Balletts Moskau 

c) Art.Emis Entertainment GmbH, Potsdam 

was: Kommunikation und Event-PR für Marching-

Bands-Showevent „Deutschland Military Tattoo“ 

d) Concertbüro Oliver Forster (COFO), Passau 

was: Kommunikation für „FALCO – Das Musical“ 

an: Klauke-PR, Mühlheim am Main 

16. Flutlicht kommuniziert für chinesichen Hard-

wareanbieter 

wer: Anbieter von Embedded Systems, Server 

und Mini-PC Systemen Giada, Shenzhen (China) 

was: Kommunikationsarbeit in Deutschland, Ös-

terreich und der Schweiz 

an: Flutlicht GmbH - Agentur für Kommunika-

tion, Nürnberg 

AGENTUREN 

komm.passion-Dossier 04/2016 –  

Game Changer: Social Media Analytics → 

Wer ist der 

Kunde? Wie 

lebt die Ziel-

gruppe? Die 

Zeiten, in de-

nen aufwän-

dige Befragun-

gen, qualita-

tive Marktfor-

schung und 

langwierige 

Kaufanalysen nötig waren, um diese Fragen zu be-

antworten, sind vorbei. In sozialen Netzwerken liefern 

die Nutzer die Antworten quasi selbst und in Echtzeit. 

Wer dort das soziale Genom entschlüsselt, erhält 

treffsicher eine komplexe Zielgruppenanalyse. Und 

noch mehr: Zeitgemäße Online-Marktforschung bringt 

Lebenswelten ans Licht, die altes Schubladen-Den-

ken sprengen. Das Ganze dazu auch noch schneller 

und günstiger als konventionelle Marktforschung. Das 

Analyseverfahren soziales Genom ermöglicht folglich 

ein umfassendes Lebenswelt-Verständnis. Ein Ver-

ständnis der Zielgruppe, das hilft, strategische Ent-

scheidungen sicher zu treffen. Lesen Sie hier bei 

komm.passion das neue Dossier. 

Netzwerk Allison + Partner übernimmt 

deutsche Agentur Higher Ground 

Communications → 

Die internationale 

Kommunikationsbe-

ratung Allison+Part-

ners mit Hauptsitz in 

San Francisco treibt 

ihre Expansionspläne in Europa weiter voran und 

übernimmt ab sofort die in München und Berlin an-

sässige PR-Agentur Higher Ground Communications. 

Die Higher Ground Geschäftsführerinnen und Grün-

derinnen Martina Mϋller (Foto l.) und Vivian Dadamio 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17634:komm-passion-dossier-04-2016-game-changer-social-media-analytics&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17634:komm-passion-dossier-04-2016-game-changer-social-media-analytics&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.komm-passion.de/agentur/dossiers/artikel/game-changer-social-media-analytics/
http://www.komm-passion.de/agentur/dossiers/artikel/game-changer-social-media-analytics/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17616:netzwerk-allison-partner-uebernimmt-deutsche-agentur-higher-ground-communications&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17616:netzwerk-allison-partner-uebernimmt-deutsche-agentur-higher-ground-communications&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17616:netzwerk-allison-partner-uebernimmt-deutsche-agentur-higher-ground-communications&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.instinctif.de/brexitberatung/brexit.html#_
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(r.) gehen als Senior Vice Presidents bei Alli-

son+Partners an Bord und verantworten die neuen 

Büros in Berlin und München. Sie berichten an 

Matthew Della Croce, Präsident für Europa und Leiter 

der weltweiten Corporate Practice bei Allison+Part-

ners. Higher Ground Communications wurde im Jahr 

2010 gegründet und ist eine Kommunikations- und 

Marketing-Agentur, die sich auf die Beratung von 

Technologiekunden aus den Bereichen Business-to-

Business und Business-to-Consumer spezialisiert 

hat. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Edelman geht mit neuem Tool an den 

Markt: Lokale Insights für globale 

Kampagnen → 

Edelman 

macht 

sich seine 

langjäh-

rige Erfah-

rung auf 

internatio-

nalem Parkett zunutze und bietet den aktuellen oder 

künftigen Kunden einen zusätzlichen Beratungsser-

vice. Mit Hilfe von „Edelman Edge“ sollen globale 

Kampagnen so detailliert geplant werden können, 

dass sie in den Zielländern wirken. Das neue Tool, 

das Edelman am 7. Juni vorgestellt hat, bietet umfas-

sende und systematisch geordnete Analysen der 

Kommunikationsumfelder in 35 Ländern der Welt – 

aber natürlich auch erste Anknüpfungspunkte für Ge-

spräche mit international agierenden Unternehmen 

und Verbänden. Über Edelman.ergo, Berlin, ist es 

auch in Deutschland verfügbar. Ulrich Helzer, Senior 

Partner und Leiter des Corporate-Affairs-Geschäfts 

bei Edelman.ergo erklärt dazu gegenüber dem „PR-

Journal“: „Im Kern geht es darum für Unternehmen o-

der Verbände ein solides Grundverständnis zu schaf-

fen, wie Meinungsbildung in den Zielmärkten funktio-

niert. Das Edge-Modell analysiert 25 politische, öko-

nomische, soziale und kulturelle Faktoren, die die 

Kommunikationsumgebungen in den Märkten bestim-

men.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Agenturen compact (5) (23. KW-2016) → 

1. Agentur Hardenberg Consultum GmbH meldet 

Insolvenz an: Die Berliner Agentur Hardenberg 

Consultum GmbH, ein Zusammenschluss von 

Consultum Communications GmbH & Co KG und 

Hardenberg Concept GmbH, hat Insolvenz ange-

meldet. Das geht aus einer Meldung hervor, die 

„kress.de“ am 10. Juni veröffentlich hat. Dem-

nach muss Isa Gräfin von Hardenberg, die bis 

Ende 2015 selbst noch Anteile an der Gesell-

schaft hatte, um ihr Lebenswerk bangen. Das 

Amtsgericht Berlin-Charlottenburg hatte auf An-

trag des Geschäftsführenden Gesellschafters 

Hans-Erich Bilges das Insolvenzverfahren am 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17616:netzwerk-allison-partner-uebernimmt-deutsche-agentur-higher-ground-communications&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17612:edelman-geht-mit-neuem-tool-an-den-markt-lokale-insights-fuer-globale-kampagnen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17612:edelman-geht-mit-neuem-tool-an-den-markt-lokale-insights-fuer-globale-kampagnen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17612:edelman-geht-mit-neuem-tool-an-den-markt-lokale-insights-fuer-globale-kampagnen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17612:edelman-geht-mit-neuem-tool-an-den-markt-lokale-insights-fuer-globale-kampagnen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17611:agenturen-compact-1-23-kw-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://landaumedia.webtippspiel.de/


 

Newsletter 520 - 23. KW 2016 – Seite 11 
Statistik 2015: 367.961 Visits; 809.584 PageImpressions; 11.209 Newsletter-Empfänger; 475 Stellenanzeigen 

17. Mai eröffnet. Zum vorläufigen Insolvenzver-

walter wurde der Berliner Rechtsanwalt Christoph 

Schulte-Kaubrügger bestellt. 

2. Relaunch für den Auftritt im World Wide Web: 

w&p Wilde & Partner Public Relations ist mit ei-

ner neuen Version seines Internetauftritts on-

line. Die Kommunikationsagentur mit Sitz in Mün-

chen präsentiert sich in neuem Design und hat 

ihre neue Homepage - neben verschiedenen an-

deren Features - insbesondere auch auf die Be-

dürfnisse der mobilen Nutzung entwickeln lassen. 

Mit der ersten Version ihrer Homepage ging die 

heute 40 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter zäh-

lende PR-Agentur bereits im April 1997 online. 

Sie gehört zum Kreis der 50 größten PR-Agentu-

ren des Landes. Sie ist spezialisiert auf die Seg-

mente Travel & Tourism, Transport & Logistics, 

Hospitality Industrie, Spa & Lifestyle und Freizeit-

parks. 

3. Aus ja|werbetexte wird Fleetmark + Weissen-

see: Die bislang als ja | werbetexte firmierende 

Textagentur aus Bremen hat sich nach 16 Jahren 

in Fleetmark + Weissensee umbenannt. Auch die 

Berliner Schwesterfirma ja | wirtschaftskommuni-

kation geht in der neuen Agentur auf, sodass die 

neue Textagentur künftig werbliche und nicht-

werbliche Kommunikation von ihren beiden 

Standorten in Bremen und Berlin aus liefert. Spe-

zielles Merkmal von Fleetmark + Weissensee: 

Die Geschäftsführer Friedwart Maria Rudel, Bre-

men, und Walter Delabar, Berlin, nehmen für sich 

in Anspruch, besonders faire Arbeitsverhältnisse 

zu praktizieren. Unter dem Label: „Texter aus 

artgerechter Haltung“ setzt sich die Agentur für 

gute Arbeitsbedingungen ein. 

4. Kölner Counterpart Group feiert 25-jähriges 

Jubiläum: Seit 25 Jahren steht die inhaberge-

führte Counterpart Group für kreative Marken-

kommunikation und ist aus Köln nicht mehr weg-

zudenken. Als Sparringspartner für Kunden wie 

Provinzial, Früh Kölsch, die AWB oder NetCo-

logne bietet die Agenturgruppe einen Full-Service 

aus den Kommunikationsdisziplinen Brands, Digi-

tal, Content und PR. Im Jubiläumsjahr liegt der 

Fokus auf dem weiteren Ausbau des digitalen 

Geschäfts. Ein echter Merkposten in Köln und 

Umgebung: Mit ihrer Plakatwerbung für Früh 

Kölsch prägt die Counterpart Group, die derzeit 

rund 40 Mitarbeiter beschäftigt, schon seit vielen 

Jahren das Kölner Stadtbild. 

5. Dr. Haffa & Partner zieht es in die Münchner 

City: Die Kommunikationsagentur Dr. Haffa & 

Partner hat den Firmensitz ins Zentrum von Mün-

chen verlegt, die neue Adresse lautet seit Anfang 

Mai: Karlstraße 42 in München. Die neuen 

Räumlichkeiten liegen direkt an der U-Bahn-Sta-

tion Königsplatz, in unmittelbarer Nähe von 

Hauptbahnhof und Stachus. Am neuen Standort 

freuen sich Mitarbeiter und Geschäftsführung 

über moderne, helle Büros. Der Umzug soll nach 

den Worten von Sebastian Pauls, Managing Part-

ner von Dr. Haffa & Partner, äußeres Zeichen 

des inneren Wandels sein: „Wir waren mal eine 

reine PR-Agentur, heute machen wir für unsere 

Kunden integrierte Kommunikation auf allen je-

weils sinnvollen Kanälen.“ 

 

http://www.wilde.de/
http://www.fleetundsee.de/
http://www.praxistage-content-marketing.de/
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UNTERNEHMEN 

Studie: Wie DAX-Unternehmen die 

öffentliche Meinung beeinflussen → 

Deutsche 

Großunter-

nehmen pro-

duzieren im 

großen Stil eigene „journalistische“ Publikationen und 

versuchen, ihre Kunden und Konsumenten verstärkt 

besonders online direkt zu erreichen. Mit ihren medi-

alen Produkten beeinflussen sie die öffentliche Mei-

nung und gefährden den unabhängigen Journalis-

mus. Zu diesem Ergebnis kommt eine neue Studie 

der Otto Brenner Stiftung (OBS). Verfasst hat sie der 

Würzburger Kommunikationsprofessor Lutz Früh-

brodt. Seit einigen Jahren betreiben Unternehmen 

Content Marketing, Frühbrodt nennt das „Unterneh-

mensjournalismus“. Dieser Unternehmensjournalis-

mus wird inzwischen vor allem über digitale Kanäle 

wie Internet-Themenseiten, Blogs, Videos und Apps 

verbreitet. Als Vorreiter im deutschsprachigen Raum 

gelten der Energydrink-Hersteller Red Bull und die 

Henkel-Tochter Schwarzkopf. Frühbrodt hat in seiner 

OBS-Studie ermittelt, inwieweit die im Deutschen Ak-

tienindex (DAX) notierten Großunternehmen schon 

„Marketing mit journalistischen Mitteln“ betreiben. 

Das Ergebnis der Untersuchung: Alle 30 DAX-Kon-

zerne setzen Methoden und Instrumente des Content 

Marketing ein – wenn auch in unterschiedlichem Aus-

maß. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

BRANCHE 

Microsoft plant die Übernahme  

von LinkedIn → 

Microsoft hat seine 

Fühler nach dem Karri-

ere-Netzwerk LinkedIn 

ausgestreckt. Der deutlich größere und international 

ausgerichtete Konkurrent des deutschen Anbieters 

Xing soll insgesamt mit 26,2 Milliarden Dollar bewer-

tet werden, teilten die beiden Unternehmen am Mon-

tag mit. Die Transaktion soll noch in diesem Jahr ab-

geschlossen werden, teilte Softwarekonzern Micro-

soft am Montag mit. Das Angebot von Microsoft be-

läuft sich auf 196 Dollar je LinkedIn-Aktie. Das ist ein 

Aufschlag von 49,5 Prozent im Vergleich zum 

Schlusskurs vom 10. Juni. Geplant ist, dass LinkedIn 

auch nach der Übernahme eine eigene, unabhängige 

Marke bleiben soll. Im deutschsprachigen Raum hat 

Linkedin rund acht Millionen Mitglieder. 

Pitchblog kritisiert Ausschreibungs-

bedingungen der Hermes Fulfilment 

GmbH → 

Ob die für Juni 2016 geplante 

Feier zur Einweihung eines 

neuen Logistikzentrums der 

Hermes Fulfilment GmbH – 

ein Unternehmen der Hermes 

Gruppe – tatsächlich stattfindet, ist nicht bekannt. Be-

kannt ist allerdings, dass der ausgeschriebene Event-

Etat für die teilnehmenden Agenturen schwierigste 

Bedingungen bot. Aufgegriffen wurde das bedenkli-

che Procedere jetzt vom Pitchblog. Die „Highlights“ 

der Ausschreibung: kein Pitchhonorar, eine achtägige 

– später auf zehn Tage verlängerte – Frist zur Ange-

botsabgabe, keine Angaben zur Budgethöhe und 

Hermes behielt sich vor, einzelne Entscheidungskrite-

rien im Verlauf der Ausschreibung ändern zu können. 

Am Ende gaben dann – welch Wunder - preisliche 

Differenzen zu anderen Teilnehmern den Ausschlag 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17627:studie-wie-dax-unternehmen-die-oeffentliche-meinung-beeinflussen&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17627:studie-wie-dax-unternehmen-die-oeffentliche-meinung-beeinflussen&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17627:studie-wie-dax-unternehmen-die-oeffentliche-meinung-beeinflussen&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17640:microsoft-plant-die-uebernahme-von-linkedin&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17640:microsoft-plant-die-uebernahme-von-linkedin&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17614:pitchblog-kritisiert-ausschreibungsbedingungen-der-hermes-fulfilment-gmbh&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17614:pitchblog-kritisiert-ausschreibungsbedingungen-der-hermes-fulfilment-gmbh&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17614:pitchblog-kritisiert-ausschreibungsbedingungen-der-hermes-fulfilment-gmbh&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.stamm.de/impressum_db.ihtml
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für den Nichtzuschlag. Pitchblog resümiert: „Eine 

ausgewogene und transparente Entscheidung sieht 

anders aus. Kein Grund zum Feiern!“ Lesen Sie die 

Details direkt im Pitchblog. 

MEDIEN 

Helmut Schmidt Journalistenpreis  

zum 20. Mal ausgeschrieben → 

 

Nur noch wenige Wochen, dann ist der Einsende-

schluss für den Helmut Schmidt Journalistenpreis er-

reicht. Bis zum 30. Juni müssen Interessenten ihre 

Bewerbungsarbeiten eingereicht haben. Der renom-

mierte Preis wurde erstmals 1996 ausgeschrieben 

und wird seitdem jedes Jahr für besondere Leistun-

gen auf dem Gebiet der verbraucherfreundlichen Be-

richterstattung über Wirtschafts- und Finanzthemen 

verliehen. Ausgezeichnet werden journalistische Ar-

beiten rund um die Themen Wirtschaft und Finanzen 

ausgezeichnet. Gefragt sind Veröffentlichungen, die 

sich kritisch mit dem Zeitgeschehen auseinanderset-

zen und auf eigenständigen Fragestellungen beru-

hen. Zur Teilnahme eingeladen sind Journalisten und 

Autoren, die zwischen dem 1. Juli 2015 und dem 30. 

Juni 2016 in einem deutschsprachigen Medium einen 

verbraucherorientierten Beitrag über Wirtschafts- und 

Finanzthemen veröffentlicht haben. Auch Gemein-

schaftsarbeiten, etwa von Projektteams, Ressorts o-

der Redaktionen, können eingereicht werden. Die 

Zahl der Einsendungen pro Autor ist auf zwei Bei-

träge begrenzt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Ines Pohl wird neue Chefredakteurin der 

Deutschen Welle → 

Ines Pohl (49, Foto) wird zum 1. 

März 2017 neue Chefredakteurin 

der Deutschen Welle (DW). Sie folgt 

auf Alexander Kudascheff (65), der 

dann in den Ruhestand gehen wird. 

Pohl, langjährige Chefredakteurin der Tageszeitung 

„taz“, war Ende 2015 zur DW gewechselt und berich-

tet seither als Korrespondentin aus dem Studio 

Washington. DW-Intendant Peter Limbourg: „Ines 

Pohl ist eine hervorragende Journalistin und erfah-

rene Managerin. Sie wird unsere vielsprachigen An-

gebote weiter profilieren, konsequent plattformüber-

greifend ausrichten und damit die Transformation der 

DW zum digitalen Medienhaus unterstützen. Inner-

halb kurzer Zeit hat sie sich hohe Wertschätzung in 

der DW erarbeitet.“ Zugleich würdigte er Alexander 

Kudascheff als „einen Journalisten, der die DW über 

viele Jahrzehnte mit geprägt hat“. Er sei „der beste 

Chefredakteur, den die DW sich für die Zeit der inter-

nen Reformen und des Umbruchs wünschen konnte“. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

CSR + REPUTATION 

Sustainability Image Score 2016: 

Verbraucher bestrafen Verfehlungen → 

Zum sechsten Mal legt 

die Münchner Service-

plan Gruppe die Nach-

haltigkeitsstudie 

„Sustainability Image 

Score“ (SIS) vor. Sie 

zeigt, welchen Einfluss 

Nachhaltigkeit und 

Corporate Responsibility auf das Image von Unter-

nehmen, die Kaufbereitschaft sowie die Kundenbin-

dung haben. Und vor allem, wie die Kommunikation 

http://pitchblog.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17628:helmut-schmidt-journalistenpreis-zum-20-mal-ausgeschrieben&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17628:helmut-schmidt-journalistenpreis-zum-20-mal-ausgeschrieben&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17628:helmut-schmidt-journalistenpreis-zum-20-mal-ausgeschrieben&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17620:ines-pohl-wird-neue-chefredakteurin-der-deutschen-welle&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17620:ines-pohl-wird-neue-chefredakteurin-der-deutschen-welle&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17620:ines-pohl-wird-neue-chefredakteurin-der-deutschen-welle&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17635:sustainability-image-score-2016-verbraucher-bestrafen-verfehlungen&catid=387:csr-unternehmensverantwortung&Itemid=651
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17635:sustainability-image-score-2016-verbraucher-bestrafen-verfehlungen&catid=387:csr-unternehmensverantwortung&Itemid=651
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von Nachhaltigkeit von Verbrauchern wahrgenom-

men und bewertet wird. Dieses Jahr wird besonders 

deutlich, wie wichtig die Authentizität von Unterneh-

men für ein gutes Nachhaltigkeitsimage und die Un-

ternehmensreputation ist. Kunden urteilen zuneh-

mend sensibler und beobachten genau, was verspro-

chen und tatsächlich geleistet wird. Verfehlungen 

werden schnell und gravierend bestraft. Dies bekam 

im vergangenen Jahr Burger King zu spüren, jetzt 

rutscht Volkswagen in den tief roten Bereich ab. Im 

Schlepptau auch der Ex-Image-Führer Audi, der sich 

in diesem Jahr nur auf Platz 39 wiederfindet. Grund-

sätzlich wird Nachhaltigkeit von den Kunden darüber 

hinaus stärker der Produktqualität zugeordnet. Die 

Serviceplan-Grafik zeigt die Top 10 im SIS-Ranking 

2016. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

SOCIAL MEDIA 

Umfrage zu Social Media in der  

B-to-B Kommunikation → 

In der B-to-B-Kommunikation geht es längst nicht 

mehr um die Frage, ob Social Media eine Rolle spielt, 

sondern welche Kanäle welche Rolle im Kommunika-

tionsmix spielen. Bereits im sechsten Jahr geht der 

Erste Arbeitskreis für Social Media in der B-to-B-

Kommunikation, München, in seiner aktuellen Um-

frage dieser Thematik nach und befasst sich mit fol-

genden Fragen: Wie hat sich Social Media im vergan-

genen Jahr weiterentwickelt? Welche Trends und 

Entwicklungen zeichnen sich ab? Welche Erwartun-

gen hat die B2B-Community an Social Media? Noch 

bis Mitte August läuft die Erhebung, die 32 Einzelfra-

gen umfasst. Alle Interessenten sind zur Teilnahme 

an der Online-Umfrage bei Surveymonkey eingela-

den. 

Studie: E-Mail ist für alte Leute... → 

Telefonieren, treffen, 

eine E-Mail tippen? 

Alles nachrangig für 

junge Social Media-

Nutzer, wenn es da-

rum geht, Kontakt zu Familie, Freunden und Bekann-

ten zu halten. Bei Web-2.0-affinen unter 30-Jährigen 

sind Messenger-Dienste wie WhatsApp oder 

Threema der meistgenutzte Kanal für die Kommuni-

kation mit Freunden und Familie. 81 Prozent der 14 

bis 19-jährigen und 75 Prozent der 20 bis 29-jährigen 

Social Media-Nutzer in Deutschland verwenden die 

Messenger-Dienste häufig für den Kontakt zum priva-

ten Umfeld. Das zeigt der online-repräsentative 

„Social Media-Atlas 2015/2016“ der Hamburger Kom-

munikationsberatung Faktenkontor, Hamburg, und 

des Marktforschers Toluna, Connecticut, USA. Da 

bleibt die E-Mail auf der Strecke. Sie wird von jungen 

Social Media-Nutzern kaum noch bei privaten Kon-

takten genutzt: Lediglich neun Prozent der 14 bis 19-

Jährigen und 14 Prozent der 20 bis 29-Jährigen ver-

fassen häufig E-Mails an Freunde, Familie oder Be-

kannte. Nur „echte“ Briefe auf Papier schreiben sie 

mit drei bzw. vier Prozent noch seltener. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

AUTOREN-BEITRÄGE 

Wikipedia: Wie gelingt ein Artikel in der 

Online-Enzyklopädie? → 

Tausende Follower auf Twitter, 

zehntausende „Gefällt mir“ auf 

Facebook – und trotzdem er-

reicht ein Wikipedia-Artikel 

über ein Unternehmen mehr 

Leser. Die Online-Enzyklopädie ist für die Öffentlich-

keitsarbeit mittlerweile ähnlich wichtig wie die klassi-

schen sozialen Netzwerke. Seit 2013 hat sich die 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17635:sustainability-image-score-2016-verbraucher-bestrafen-verfehlungen&catid=387:csr-unternehmensverantwortung&Itemid=651
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17637:umfrage-zu-social-media-in-der-b-to-b-kommunikation&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17637:umfrage-zu-social-media-in-der-b-to-b-kommunikation&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.ak-socialmedia-b2b.de/
http://www.ak-socialmedia-b2b.de/
https://de.surveymonkey.com/r/Umfrage_2016_AK-Social-Media-B2B
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17619:studie-e-mail-ist-fuer-alte-leute&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17619:studie-e-mail-ist-fuer-alte-leute&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17638:wikipedia-wie-gelingt-ein-artikel-in-der-online-enzyklopaedie&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17638:wikipedia-wie-gelingt-ein-artikel-in-der-online-enzyklopaedie&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
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Zahl der Unternehmen mit einem offiziellen Wikipe-

dia-Konto verfünffacht. Während auf Twitter und Fa-

cebook jeder mitmachen kann, findet in Wikipedia 

eine strenge Auslese statt. Einen Eintrag erhalten oft 

nur Großunternehmen mit einem Umsatz in Millionen-

höhe und tausenden Mitarbeitern. Kleinere Unterneh-

men haben es dagegen schwer, sie müssen die 

Community mit anderen Argumenten überzeugen. 

Der vorliegende Beitrag von Markus Franz (Foto) ist 

der erste Teil einer Serie von Beiträgen über Öffent-

lichkeitsarbeit in Wikipedia. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Neugeschäft: Ansprache funktioniert nur 

auf Augenhöhe → 

New Business, das 

heißt für viele Agentu-

ren: telefonische Kon-

taktaufnahme mit po-

tenziellen Neukunden. 

Diese Vorgehensweise 

hat verschiedene Nach-

teile. Ein wichtiger ist, dass die Begründung, warum 

sich ein potenzieller Neukunde mit der anrufenden 

Agentur unterhalten soll, nur ein generischer sein 

kann. Zu sagen, man sei ein spannender Laden und 

habe vielleicht sogar noch Erfahrungen in der Bran-

che des potenziellen Neukunden, skizziert genau 

diese fatale Richtung. Schon auf den ersten Blick ist 

erkennbar, dass man so nur mit viel Glück das Inte-

resse des Entscheiders erreicht. Das eigene Inte-

resse steht im Vordergrund, man geht kaum auf den 

jeweiligen Ansprechpartner ein. „Beim angerufenen 

Entscheider führt dies zum Eindruck, dass man einer 

von vielen ist, mit dem die Agentur Kontakt aufnimmt. 

Hat man bei mir kein Glück und bekommt eine Ab-

sage, ist dies zwar schade, aber man nimmt es sport-

lich und versucht es beim nächsten. Die Liste ist ja 

lang genug.“ So schildert Andreas Möller (Foto), Lei-

ter der Unternehmenskommunikation beim Maschi-

nenbau-Unternehmen Trumpf in Ditzingen, seine Ein-

drücke von solchen Akquiseanrufen. Natürlich hat 

man keine Lust auf ein Gespräch, wenn man einer 

von vielen ist. Ich habe mit Möller darüber gespro-

chen, wie Agenturen es aus seiner Sicht besser ma-

chen könnten. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

TERMINE 

Kommunikationskongress 2016:  

Das Programm wächst → 

Vernetzen, Wis-

sen austauschen, 

Trends aufspüren 

– der Kommunika-

tionskongress des 

Bundesverbandes 

deutscher Presse-

sprecher (BdP) am 22. und 23. September in Berlin 

wirft seine Schatten voraus. Jetzt veröffentlichten die 

Veranstalter einen ersten Programmüberblick, der 

bereits auf der Website zum KK’16 einzusehen ist. Im 

Fokus steht das Thema: „Unsere Rolle in Zeiten kol-

laborativer Organisationen“. Zudem gibt es wieder 

eine Reihe von prominenten Keynot-Speakern: 

Jimmy Wales, Gründer der kollaborativen Enzyklopä-

die Wikipedia, soll in die Kooperationsformen der Zu-

kunft Einblick geben. Daneben regen ZDF-Intendant 

Thomas Bellut sowie Michael Vassiliadis, Vorsitzen-

der der IG Bergbau, Chemie, Energie zum Querden-

ken an. Außerdem erwartet die Teilnehmer eine 

Bandbreite an Vorträgen von KMU bis Großkonzer-

nen aus verschiedenen Branchen. Bereits jetzt haben 

über 60 erfahrene Kommunikationsmanager ihre Teil-

nahme zugesagt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17638:wikipedia-wie-gelingt-ein-artikel-in-der-online-enzyklopaedie&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17636:neugeschaeft-ansprache-funktioniert-nur-auf-augenhoehe&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17636:neugeschaeft-ansprache-funktioniert-nur-auf-augenhoehe&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17636:neugeschaeft-ansprache-funktioniert-nur-auf-augenhoehe&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17632:kommunikationskongress-2016-das-programm-waechst&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17632:kommunikationskongress-2016-das-programm-waechst&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17632:kommunikationskongress-2016-das-programm-waechst&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
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SEMINARE 

Seminare compact (2) (23. KW-2016) → 

1. Online-Workshop zum Thema Pressearbeit 

am 18. Juni: Einen Workshop zum Thema Pres-

searbeit bieten die PR-Experten Leonie Walter 

und Markus Walter. Die Teilnehmer erfahren am 

18. Juni von 9:00 bis 17:30 Uhr, welche Themen 

für die Medien relevant sind und wie entspre-

chende Pressemeldungen verfasst werden. 

Ebenfalls vermittelt wird, wie eine durchdachte 

Distribution der Pressemeldungen aussehen 

kann. Der Online-Workshop wendet sich an Solo-

Unternehmer, Selbständige, Gründer, Startups, 

Unternehmer und Freelancer, die stärker über die 

Medien wahrgenommen werden möchten. Die 

Kosten betragen 147 Euro plus MsSt. Eine An-

meldemöglichkeit findet sich auf der Website der 

veranstaltenden Agentur, Walter Visuelle PR 

GmbH. 

2. Seminar „Verbandswelt 2020“ von Engel & 

Zimmermann: Die PR-Agentur Engel & Zimmer-

mann AG mit Sitz in Gauting bei München, ver-

anstaltet am 8. Juli um 9:30 Uhr im Haus der 

Bayerischen Wirtschaft in München ein kosten-

freies Seminar zum Thema Verbandskommunika-

tion. Die Referenten sind allesamt von Engel & 

Zimmermann. Andreas Bachmeier, Vorstand und 

Partner, Eva-Maria Eichenseher, Senior Berate-

rin, und Clemens Reisbeck, Berater, stellen effizi-

ente Instrumente vor, die direkt in Richtung der 

relevanten Stakeholder wirken. Schwerpunkte 

des Seminars sind Verbandspositionierung und 

strategische Kommunikation. Anmeldungen erbit-

tet die Agentur bis zum 30. Juni telefonisch (089 

893 563 410) oder per E-Mail an Eva-Maria Ei-

chenseher. 

STUDIEN 

PwC-Studie: Medienindustrie hängt bald 

zu 50 Prozent an digitalen Erlösen → 

Die globale Medienindustrie 

dürfte bis 2020 mit dem In-

ternet genauso viel Geld um-

setzen wie mit allen klassi-

schen Erlösquellen zusammen. Wie eine groß ange-

legte Studie der Wirtschaftsprüfungs- und Beratungs-

gesellschaft PwC, Frankfurt am Main, zeigt, werden 

die digitalen Umsätze dabei in wenigen Jahren sogar 

die Schwelle von 1.000 Milliarden Dollar durchbre-

chen – zumindest wenn man die Erlöse für den Inter-

netanschluss einrechnet. In weltweit neun Märkten, 

unter ihnen China, sind die Online-Erlöse schon jetzt 

höher als die übrigen Erträge. Bis 2020 dürfte dies in 

knapp der Hälfte der von PwC untersuchen 54 Län-

der der Fall sein, geht aus dem „Global Entertainment 

& Media Outlook 2016-2020“ von PwC hervor, der 13 

Branchensegmente genauer unter die Lupe nimmt. 

Deutschland allerdings wird nicht zu diesen Ländern 

gehören: Obwohl der Internetmarkt auch hierzulande 

auf Kosten der klassischen Medien zulegen wird, 

dürften die im Web erzielten Erlöse auch am Ende 

des Jahrzehnts erst knapp 40 Prozent des Gesam-

tumsatzes der Medien- und Unterhaltungsindustrie 

ausmachen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

LESEHINWEISE 

Lesehinweis: „Einstieg bei Kuka – 

Chinas PR-Desaster“ → 

Die einen gewinnen einen PR-Preis, da sie sich be-

sonders erfolgreich positioniert haben. Die anderen 

scheitern an ihrer mangelhaften Öffentlichkeitsarbeit. 

Die Augsburger Kuka AG gewann Ende des vergan-

genen Jahres den „Thought Leadership Award 2015“ 

von Unicepta, Köln, und der Deutschen Public Relati-

ons Gesellschaft (DPRG) e.V., Berlin. Als weniger 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17618:seminare-compact-1-23-kw-2016&catid=397:seminare&Itemid=855
http://www.morning-stars.de/workshop-pr
http://www.morning-stars.de/workshop-pr
mailto:e.eichenseher@engel-zimmermann.de
mailto:e.eichenseher@engel-zimmermann.de
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17621:pwc-studie-medienindustrie-haengt-bald-zu-50-prozent-an-digitalen-erloesen&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17621:pwc-studie-medienindustrie-haengt-bald-zu-50-prozent-an-digitalen-erloesen&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17621:pwc-studie-medienindustrie-haengt-bald-zu-50-prozent-an-digitalen-erloesen&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17615:lesehinweis-einstieg-bei-kuka-chinas-pr-desaster&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17615:lesehinweis-einstieg-bei-kuka-chinas-pr-desaster&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
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gelungen wird die Öffentlich-

keitsarbeit des chinesischen 

Unternehmens Midea ange-

sehen, das die Kuka AG auf-

grund ihrer international ge-

fragten Leichtbauroboter 

(siehe Foto © Kuka AG) über-

nehmen will. Nachdem es in 

Deutschland Widerstand ge-

gen die Übernahme aus Politik und Medien gab, mel-

dete sich die Chinesische Handelskammer in 

Deutschland (CHKD) zu Wort. Grund: Die negativen 

Reaktionen hierzulande über den Einstieg des chine-

sischen Konzerns Midea beim Roboterhersteller 

Kuka. Das hat Wolfgang Hirn, Reporter beim „mana-

ger magazin“ zum Anlass genommen, einmal aufzu-

zeigen, dass es Unternehmen aus China nach seiner 

Auffassung noch nicht verstanden haben, nach west-

lichen Regeln zu spielen. Lesen Sie seine Analyse 

unter der Überschrift „Einstieg bei Kuka - Chinas PR-

Desaster“ direkt auf der Website des „manager ma-

gazin“. 

PREISE UND AWARDS 

Deutscher Preis für Online-

kommunikation: Preisträger in 34 

Kategorien ausgezeichnet → 

Der Deutsche Preis für 

Onlinekommunikation ist 

begehrt, das drückt sich 

in der Zahl von mehr als 

700 Einreichungen aus – 

ein neuer Rekord. In 34 

Kategorien hofften die 

teilnehmenden Agentu-

ren, Unternehmen und Verbände auf einen Preis. Am 

Abend des 8. Juni war es endlich soweit, die Gewin-

ner des vom Magazin „pressesprecher“ ausgeschrie-

benen Preises wurden bekannt gegeben. Bei einer 

Gala im Berliner Admiralspalast wurden die Sieger 

verkündet. Social Media-Team des Jahres wurde 

ProSiebenSat.1 Digital (Foto; © Laurin Schmid), die 

Innovation des Jahres brachte die Stadtverwaltung 

Heidelberg hervor mit ihrem Projekt „#HolDenOber-

bürgermeister“ und in der neuen Kategorie „Storytel-

ling“ gewann der Deutsche Anwaltsverein den Preis 

mit der Geschichte „Der Typ, der alles trennte“. In-

szeniert wurde diese Geschichte mit Unterstützung 

der Agentur Serviceplan Berlin. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

GWA HealthCare Award 2016: Sechs 

Gewinner wurden ausgezeichnet → 

Die GWA 

HealthCare  

Awards 2016 wur-

den am 6. Juni 

verliehen. Im Rah-

men der inspirato 

Pharma Marketing Konferenz in Frankfurt-Graven-

bruch wurden vor 150 Gästen sechs Einreichungen 

ausgezeichnet, zwei davon mit goldenen Preisen. Zu 

diesen Gewinnern zählen dotHIV mit der Agentur 

thjnk in der Kategorie „Doing Good“ sowie das Unter-

nehmen GlaxoSmithKline Consumer Healthcare und 

die Agentur Saatchi & Saatchi in der Kategorie 

„Comeback“. Weiterhin wurden ein silberner und drei 

bronzene GWA HealthCare Awards vergeben. Die 

Auszeichnung in Silber ging an die Kassenärztliche 

Bundesvereinigung und die Agentur ressourcenman-

gel in der Kategorie „Doing Good“. Bronze erhielten 

jeweils der Berufsverband der Deutschen Dermatolo-

gen mit der Agentur Edelman.ergo in der Kategorie 

„Doing Good“, das Unternehmen Hipp und die Agen-

tur Leonhardt & Kern in der Kategorie „David vs. Goli-

ath“ sowie Wefra Publishing und die Wefra Werbe-

agentur in der Kategorie „Content Hero“. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.manager-magazin.de/unternehmen/artikel/china-mideas-einstieg-bei-kuka-ist-ein-pr-desaster-a-1096157.html
http://www.manager-magazin.de/unternehmen/artikel/china-mideas-einstieg-bei-kuka-ist-ein-pr-desaster-a-1096157.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17623:deutscher-preis-fuer-onlinekommunikation-preistraeger-in-34-kategorien-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17623:deutscher-preis-fuer-onlinekommunikation-preistraeger-in-34-kategorien-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17623:deutscher-preis-fuer-onlinekommunikation-preistraeger-in-34-kategorien-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17623:deutscher-preis-fuer-onlinekommunikation-preistraeger-in-34-kategorien-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17617:gwa-healthcare-award-2016-sechs-gewinner-wurden-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17617:gwa-healthcare-award-2016-sechs-gewinner-wurden-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17617:gwa-healthcare-award-2016-sechs-gewinner-wurden-ausgezeichnet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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TIPPS 

Die All-in-one-Toolbox zur 

Kommunikation → 

Texte verfassen, Vor-

träge halten, Präsentati-

onen erstellen und Er-

eignisse moderieren – 

das sind vier Herausfor-

derungen, die in bei-

nahe allen Berufen und 

im gesellschaftlichen Leben immer wieder auf einen 

zukommen. Mit „Perfekt schreiben, reden, moderie-

ren, präsentieren“ will der Jurist und Journalist Wer-

ner Lauff dazu jetzt das erste All-in-one-Buch bieten. 

In 100 aufeinander aufbauenden Anleitungen zeigt 

es, wie sich all diese Aufgaben mit den gleichen 

Werkzeugen bewältigen lassen. In einer Zeit, die von 

Zapping, Social Media und Apps geprägt ist, kommt 

es darauf an, Lesern und Zuhörern einen echten 

Mehrwehrt zu bieten und so die Aufmerksamkeit zu 

binden. Mit einfachen Sätzen und Bildern müssen 

deshalb Informationen geboten und Emotionen ge-

schaffen werden. In „Perfekt schreiben, reden, mode-

rieren, präsentieren“ vermittelt der Medienprofi Wer-

ner Lauff den modernen Umgang mit geschriebener 

und gesprochener Sprache. Insgesamt richtet es sich 

eher an Berufseinsteiger, doch auch Fach- und Füh-

rungskräfte sowie Freiberufler und ehrenamtlich Tä-

tige werden nützliche Hinweise finden. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

 

 

 

JOBANGEBOTE 

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbörse 

stehenden Gesuche und Angebote. 

Gesuche (5) 

Die 5 aktuellen Gesuche finden Sie hier 

Angebote (44) 

Stellenangebote der Agenturen 

▪ PR Berater/Account Manager (m/w) für den 
Standort Nürnberg 

▪ Jeschenko MedienAgentur Berlin sucht PR-
Trainee (m/w) und Junior PR-Berater (m/w) 

▪ vom Hoff Kommunikation sucht PR-Berater 
(m/w), Düsseldorf 

▪ PR-Berater (m/w), Hamburg 
▪ Account Manager Healthcare (m/w) 

national/international für Köln oder Frankfurt a.M. 
▪ (Senior) Account Manager (m/w) mit 

Schwerpunkt Tourismus, Frankfurt 
▪ Junior Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt 

Bauen & Wohnen, Hamburg 
▪ PR Berater (m/w), Köln 
▪ MASALI sucht (Senior) PR-Manager, Berlin 
▪ Büroleiter / Stellvertretender Geschäftsführer 

(m/w), Frankfurt a.M. 
▪ Hamburger Kommunikationsagentur sucht 

(angehenden) PR-Profi (m/w) 
▪ Platz frei auf dem Roten Sofa: JP KOM Frankfurt 

sucht Trainee oder Juniorberater (m/w) 
▪ Junior-Berater(innen) für Sport-Sponsoring oder 

Food & Beverage, Düsseldorf & Frankfurt 
▪ PR-Assistent/in, Berlin 
▪ Zum goldenen Hirschen Berlin sucht integrierten 

PR Berater/in 
▪ PR-Textprofi für technisch anspruchsvolle 

Themen, Stuttgart 
▪ PR-Assistenten (m/w) / PR-Junior-Berater (m/w) 

für Digital-Lifestyle-Team, Hamburg 
▪ Senior Account Manager (m/w) 

Kommunikationsberatung, Hamburg 
▪ (Junior) Berater Marken-PR (m/w), Hamburg 
▪ PR-Berater mit IT-Erfahrung, München 
▪ PR-(Junior-) Berater (m/w), Berlin 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17610:die-all-in-one-toolbox-zur-kommunikation&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17610:die-all-in-one-toolbox-zur-kommunikation&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17610:die-all-in-one-toolbox-zur-kommunikation&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6113-pr-berater-account-manager-m-w-fuer-den-standort-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6113-pr-berater-account-manager-m-w-fuer-den-standort-nuernberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6112-jeschenko-medienagentur-berlin-sucht-pr-trainee-m-w-und-junior-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6112-jeschenko-medienagentur-berlin-sucht-pr-trainee-m-w-und-junior-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6110-vom-hoff-kommunikation-sucht-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6110-vom-hoff-kommunikation-sucht-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6108-pr-berater-m-w-4ns
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6106-account-manager-healthcare-m-w-national-international-fuer-unseren-standort-in-koeln-oder-frankfurt-main
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6106-account-manager-healthcare-m-w-national-international-fuer-unseren-standort-in-koeln-oder-frankfurt-main
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6098-senior-account-manager-mit-schwerpunkt-tourismus-in-frankfurt-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6098-senior-account-manager-mit-schwerpunkt-tourismus-in-frankfurt-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6096-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-bauen-wohnen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6096-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-bauen-wohnen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6095-pr-berater-m-w-4nf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6094-senior-pr-social-media-manager-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6093-bueroleiter-stellvertretender-geschaeftsfuehrer-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6093-bueroleiter-stellvertretender-geschaeftsfuehrer-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6092-hamburger-kommunikationsagentur-sucht-angehenden-pr-profi-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6092-hamburger-kommunikationsagentur-sucht-angehenden-pr-profi-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6091-platz-frei-auf-dem-roten-sofa-jp-kom-frankfurt-sucht-trainee-oder-juniorberater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6091-platz-frei-auf-dem-roten-sofa-jp-kom-frankfurt-sucht-trainee-oder-juniorberater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6090-fuer-sport-sponsoring-oder-food-beverage-markenzeichen-sucht-junior-berater-innen-fuer-duesseldorf-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6090-fuer-sport-sponsoring-oder-food-beverage-markenzeichen-sucht-junior-berater-innen-fuer-duesseldorf-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6087-pr-assistent-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6084-pr-berater-in-4n4
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6084-pr-berater-in-4n4
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6083-pr-textprofi-fuer-technisch-anspruchsvolle-themen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6083-pr-textprofi-fuer-technisch-anspruchsvolle-themen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6079-pr-junior-berater-m-w-fuer-digital-lifestyle-team
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6079-pr-junior-berater-m-w-fuer-digital-lifestyle-team
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6072-senior-account-manager-m-w-kommunikationsberatung
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6072-senior-account-manager-m-w-kommunikationsberatung
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6069-junior-berater-marken-pr-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6063-pr-berater-mit-it-erfahrung
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6062-pr-junior-berater-m-w-berlin
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▪ Straub & Straub sucht PR-Berater (m/w), 
Hamburg 

▪ PR-Berater/in für Non-Profits, Berlin 

Stellenangebote der Unternehmen 

▪ Communications Manager (m/w) Media Relations 
and Digital, Frankfurt a.M. 

▪ Mitarbeiter (m/w) im Vertriebsinnendienst in 
Hamburg 

▪ Marketing-Referent (m/w) in der 
Unternehmenskommunikation, Köln 

▪ PR-Manager (m/w), Lingen 
▪ Manager Employee Communications & Employer 

Branding (m/f), Basel 
▪ Content Manager & Redakteur Cloud Computing 

(w/m), Köln 

Stellenangebote der Verbände (Non-Profit) 

▪ PR Redakteur (m/w) Print und online, Köln 
▪ Referent Unternehmenskommunikation (m/w), 

Neuburg a.d.D. 

Volontariat/Trainee 

Die 11 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier 

Praktikum 

Die 2 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden Sie 

hier 

 
 

 

http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6061-straub-straub-sucht-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6061-straub-straub-sucht-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6059-pr-berater-in-fuer-non-profits-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6111-communications-manager-m-w-media-relations-and-digital
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6111-communications-manager-m-w-media-relations-and-digital
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6107-mitarbeiter-m-w-im-vertriebsinnendienst-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6107-mitarbeiter-m-w-im-vertriebsinnendienst-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6103-marketing-referent-m-w-in-der-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6103-marketing-referent-m-w-in-der-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6099-pr-manager-m-w-lingen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6080-manager-employee-communications-employer-branding-m-f-basel
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6080-manager-employee-communications-employer-branding-m-f-basel
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6060-content-manager-redakteur-cloud-computing-w-m-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6060-content-manager-redakteur-cloud-computing-w-m-standort-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/6114-pr-redakteur-m-w-print-und-online-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/6109-referent-unternehmenskommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/6109-referent-unternehmenskommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
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