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NEWSLETTER 525 

29./30. KW 2016 

++ Neue Kommunikationschefin bei Kia Motors Deutschland ++ 

++ Bestes Online-Angebot für Journalisten: Audi auf Platz 1 ++ 

++ Von wegen Sommerloch: 35 neue Personalien, 29 neue Etats ++  

 

TOP MELDUNGEN

Wrigley ernennt Jens Christmann zum 

Global Director → 

Jens Christmann 

(39, Foto l.) über-

nimmt ab Sep-

tember 2016 die 

Position des Glo-

bal Director External Affairs bei Wrigley und wechselt 

damit in die Unternehmenszentrale nach Chicago. 

Darüber hinaus ist Iris Radière (32, Foto r.) seit Juli 

2016 neue Pressesprecherin von Wrigley Deutsch-

land. Als neues Mitglied des Corporate Affairs Lea-

dership Teams wird Christmann künftig innerhalb von 

Mars Inc. die globale Media Relations-Strategie des 

Wrigley-Segments verantworten. Überdies steuert er 

zentral die Öffentlichkeitsarbeit und Public Affairs-Ak-

tivitäten sowie das Issues- und Krisenmanagement 

des Konzernbereichs. Seine Karriere bei Wrigley be-

gann bereits 2005. Zunächst verantwortete der stu-

dierte Politikwissenschaftler das Issues- und Krisen-

management für Europa, Afrika, Nahost, Russland 

und Indien. In den letzten fünf Jahren leitete er als 

Mitglied der Geschäftsleitung die Corporate Affairs-

Aktivitäten der Deutschlandzentrale in Unterhaching. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Marcus da Gloria Martins schafft 

Glaubwürdigkeit → 

So schnell wird man – ungewollt 

– zum Medienstar: Marcus da 

Gloria Martins (Foto), Presse-

sprecher der Münchner Polizei, 

machte am Freitagabend beim 

Münchner Amoklauf seine Arbeit, wie man sich das 

wünscht: sachlich, ruhig, kompetent, besonnen, ein-

fach angemessen. Souverän und beruhigend erklärte 

er die Lage im Minutentakt. Auf teils blödsinnige Fra-

gen reagierte er nicht genervt, sondern geduldig und 

vor allem beruhigend. Immer wieder verwies er da-

rauf, dass die Fakten noch nicht ermittelt seien. Zwei 

Tage später, am Sonntagabend bei einer Sonderaus-

gabe von „Hart aber fair“, legte er nach. Nachdenklich 

beantwortete er die Fragen nach möglichen Ursa-

chen und verwies auf die Verantwortung der Eltern-

häuser. Wörtlich sagte er: „Wem geben wir jetzt ei-

gentlich die Verantwortung für soziales Verhalten? Ist 

da nicht irgendwo einer zuständig? – Es fängt tat-

sächlich zuhause an. Es geht zuhause los. Es geht 

damit los, dass Eltern und Kinder ein vernünftiges 

Verhältnis zueinander haben können und einander 

vertrauen können. ... . Vertrauen muss zuhause be-

stehen, in einer zweiten Ebene erst bei Pädagogen, 

in einer dritten Ebene bei Freunden.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17824:wrigley-ernennt-jens-christmann-zum-global-director&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17824:wrigley-ernennt-jens-christmann-zum-global-director&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17824:wrigley-ernennt-jens-christmann-zum-global-director&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17805:polizeiliche-krisenkommunikation-marcus-da-gloria-martins-schafft-glaubwuerdigkeit&catid=396:behoerden&Itemid=854
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17805:polizeiliche-krisenkommunikation-marcus-da-gloria-martins-schafft-glaubwuerdigkeit&catid=396:behoerden&Itemid=854
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17805:polizeiliche-krisenkommunikation-marcus-da-gloria-martins-schafft-glaubwuerdigkeit&catid=396:behoerden&Itemid=854
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Und hier der Inhalt des 525. Newsletters des 

„PR-Journals“. Die gewohnten Kompaktmeldungen 

finden Sie jeweils am Ende der einzelnen Rubriken - 

mit zusammen weiteren 70 Einzelmeldungen: 

TOP MELDUNGEN .................................................... 1 
Wrigley ernennt Christmann zum Global Director → ..... 1 
Marcus da Gloria Martins schafft Glaubwürdigkeit → .... 1 
Nachklapp zum CEO-Wechsel bei Ketchum:  

Popps Abgang erfolgte Knall auf Fall → ........................ 3 
BAW stellt Studienbetrieb ein – Grundig Akademie  

rettet Standort Nürnberg → ........................................... 3 
Autorenbeitrag: Wie sich Europa gegen Populismus  

zur Wehr setzen kann → ............................................... 3 

Personalien ................................................................ 4 
Mickan verantwortet Unternehmenskommunikation   

der deutschen Kia-Tochter → ........................................ 4 
Groth verlässt Bertelsmann Stiftung → ......................... 4 
Kommunikationschef Michael Knippelmeyer  

von TNS-Infratest verstorben → .................................... 5 
Personalien compact - Sonstige (6) (29./30. KW) → ..... 5 
Personalien compact - Unternehmen (10) (29./30. KW) → ............... 6 
Personalien compact - Agenturen (15) (29./30. KW) → 8 

Etats .........................................................................12 
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Programm next media accelerator → ...........................12 
komm.passion stylt L’Oréal Paris → .............................12 
Etats compact (27) (29./30. KW-2016) → .....................12 

Agenturen .................................................................14 
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bei Scholz & Friends: So war‘s → ................................15 
Agenturen compact (5)  (29./30. KW-2016) → .............15 
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Organisationen .........................................................16 
DRPR weist Beschwerde gegen Microsoft  

und WMP zurück → ......................................................16 
Neuer Präsident im  Köln-Bonner Marketing-Club → ...17 
Organisationen compact (1) (29./30. KW-2016) →.......17 

Branche ....................................................................17 
Monatsrückblick zum Hören: „PRJ“-Podcast für Juli → 17 
Neues Berufsbild für Markenstrategen in Österreich →17 
#30u30: Teilnehmerinnen und Teilnehmer der 

Nachwuchsinitiative stehen fest → ...............................18 

Medien ......................................................................18 
Media-Analyse II 2016: Zeitungen stabil,  

Zeitschriften mit leichten Zuwächsen → .......................18 
MA Radio: Radio NRW bleibt an der Spitze → .............18 

Forum Media Group übernimmt niederländischen 

Zeitschriftenverlag BCM → .......................................... 19 
Medien compact (1) (29./30. KW-2016) → ................... 19 

CSR + Reputation .................................................... 19 
Ausschreibungsstart für Dt. CSR-Preis 2017 → .......... 19 

Social Media ............................................................ 20 
Weber Shandwick entwickelt „Influencer Score“ → ...... 20 
Social Journalism-Studie: So nutzen deutsche 

Meinungsmacher soziale Medien → ............................ 20 

Rezensionen ............................................................ 20 
Rezension: Propaganda – ein großes, altes Buch → ... 20 

Termine .................................................................... 21 
Termine compact (2) (29./30. KW-2016) → ................. 21 

Seminare .................................................................. 21 
Seminare compact (3) (29./30. KW-2016) → ............... 21 

Bildung ..................................................................... 22 
Erstes Online-Masterstudium „Crossmediale 

Marketingkommunikation“ bei der DAPR → ................. 22 

Studien ..................................................................... 22 
Fachmedien mögen es persönlich, kurz und visuell → 22 
Wie sich Marketing-Entscheider heute informieren → . 22 

Lesehinweise ........................................................... 23 
LobbyControl gibt „Reiseführer“ für den  

Berliner Politikdschungel heraus → ............................. 23 
Klaus Eck zur Studie der Otto Brenner Stiftung  

über „Unternehmensjournalismus“ → .......................... 23 

Preise und Awards ................................................... 24 
Deutscher PR-Preis 2017: Ausschreibung gestartet → 24 
„Wirtschaftsjournalist“ und „PR Report“ küren 

Wirtschaftsredaktionen des Jahres → .......................... 24 
Preise und Awards compact (1) (29./30. KW-2016) → 24 

Internes - aus der Redaktion ................................... 25 
PR-Journal im Juli 2016: 25.533 Besucher,  

38 neue Jobangebote → .............................................. 25 

GPRA im Dialog ....................................................... 25 
Koob-Geschäftsführer Rosenthal:  

„Erfolgsrezept war und ist das Team“ → ...................... 25 

Jobangebote ............................................................ 25 
Gesuche (3) ................................................................. 25 
Angebote (47) .............................................................. 25 
Volontariat/Trainee ....................................................... 26 
Praktikum ..................................................................... 26 

Impressum ............................................................... 27 

Mit den besten Wünschen für Sie und Ihre Arbeit und 

Grüßen von Site zu Site  

Ihr Thomas Dillmann und das Team vom PR-Journal 

Bitte dran denken: Der nächste Newsletter er-

scheint in 14 Tagen am 16. August! 
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Nachklapp zum CEO-Wechsel bei 

Ketchum: Popps Abgang erfolgte Knall 

auf Fall → 

Die Trennung von 

Ketchum Pleon und 

dem bisherigen CEO 

Dirk Popp (Foto l.) ist 

nicht nur aus kommu-

nikativer Sicht schlecht gelaufen. Das „Kommunikati-

onsdesaster“ haben wir bereits ausführlich behandelt. 

Doch wie groß das Zerwürfnis zwischen dem frühe-

ren CEO Popp und Ketchum tatsächlich ist, zeigen 

weitere Entwicklungen. So war Popp bereits am 7. 

Juli – also zwei Tage nach dem offiziellen Bekannt-

werden seines Abschieds – nicht mehr unter seiner 

E-Mail-Adresse von Ketchum Pleon erreichbar. Die 

automatische E-Mail-Antwort, die man erhielt, lautete: 

„Dirk Popp has left the company (returning 

31.12.2036).” Dies und die Tatsache, dass selbst 

Top-Führungskräfte intern nicht über den sofortigen 

Abschied Popps informiert wurden, lassen auf einen 

mehr als überstürzten Abgang schließen. Hinzu 

kommt sein sofortiges Ausscheiden aus dem Präsi-

dium der Gesellschaft PR-Agenturen (GPRA). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

BAW stellt Studienbetrieb ein – Grundig 

Akademie rettet Standort Nürnberg → 

Auf der noch ver-

bliebenen Website 

steht es in großen 

Lettern: Der „BAW 

Studienbetrieb en-

det“. Damit ist das 

Ende der 1949 ge-

gründeten Bayerischen Akademie für Werbung und 

Marketing e.V. (BAW) in München besiegelt. Ende 

Juni verkündeten Präsident Heinrich Pöhlein und 

Schatzmeister Helmut Lallinger, dass der Vorstand 

auf eigene Initiative beim Amtsgericht München einen 

Insolvenzantrag gestellt hat. In der Konsequenz 

musste der Fortbildungsbetrieb eingestellt werden. 

Das trifft auch die die Teilnehmer laufender Fortbil-

dungen. Abhilfe zu schaffen, ist lediglich am Standort 

Nürnberg gelungen, wo einem Bericht der „w&v“ zu-

folge, die Grundig Akademie (GA) eingesprungen ist. 

Die Dozenten dort haben es in Kooperation mit Grun-

dig und der GA bewerkstelligt, ein neues Modell auf-

zusetzen. Immerhin können so 22 Studenten ihr an 

der BAW zu Anfang des Jahres 2016 begonnenes 

und bezahltes Studium an der GA fortsetzen und im 

Dezember ihren Abschluss machen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Autorenbeitrag: Wie sich Europa gegen 

Populismus zur Wehr setzen kann → 

Das Votum der Briten für den 

Brexit hat Europa erschüttert. 

Schließlich kann die Zukunft der 

Europäischen Union niemandem 

egal sein, schon gar nicht den 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17803:nachklapp-zum-ceo-wechsel-bei-ketchum-popps-abgang-erfolgte-knall-auf-fall&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17803:nachklapp-zum-ceo-wechsel-bei-ketchum-popps-abgang-erfolgte-knall-auf-fall&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17803:nachklapp-zum-ceo-wechsel-bei-ketchum-popps-abgang-erfolgte-knall-auf-fall&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/nachrichten/agenturen/17738-victoria-wagner-ersetzt-dirk-popp-als-ceo-von-ketchum-pleon-ein-kommunikationsdesaster.html
http://pr-journal.de/nachrichten/agenturen/17738-victoria-wagner-ersetzt-dirk-popp-als-ceo-von-ketchum-pleon-ein-kommunikationsdesaster.html
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17803:nachklapp-zum-ceo-wechsel-bei-ketchum-popps-abgang-erfolgte-knall-auf-fall&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17796:baw-stellt-studienbetrieb-ein-grundig-akademie-rettet-standort-nuernberg&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17796:baw-stellt-studienbetrieb-ein-grundig-akademie-rettet-standort-nuernberg&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17796:baw-stellt-studienbetrieb-ein-grundig-akademie-rettet-standort-nuernberg&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17793:autorenbeitrag-wie-sich-europa-und-gegen-populismus-zur-wehr-setzen-kann&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17793:autorenbeitrag-wie-sich-europa-und-gegen-populismus-zur-wehr-setzen-kann&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
https://www.ausschnitt.de/de/content/kontakt-%C3%BCbersichtsseite


 

Newsletter 525 - 29./30. KW 2016 – Seite 4 
Statistik 2015: 367.961 Visits; 809.584 PageImpressions; 11.209 Newsletter-Empfänger; 475 Stellenanzeigen 

Unternehmen. Deren Kommunikationsmanager ver-

folgen die Entwicklungen und Entscheidungen in 

Brüssel stets mit großer Aufmerksamkeit. Sie be-

trachten Europa auch aus Sicht der professionellen 

Kommunikation. Einer von ihnen, „PR-Journal“-Autor 

Wolfgang Griepentrog (Foto), hat die Kommunikation 

der EU einer kritischen Prüfung unterzogen. Seine 

Einschätzung: Europa ist nach einem weitgehend un-

bemerkten Paradigmenwechsel zwar kommunikativ 

gut aufgestellt, leidet aber unter der Geißel des Popu-

lismus. Das Fehlen eines europäischen Leitbilds er-

schwert alle Bemühungen, den Zusammenhalt in Eu-

ropa zu festigen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PERSONALIEN 

Mickan verantwortet 

Unternehmenskommunikation  

der deutschen Kia-Tochter → 

Susanne Mickan (49, Foto: © 

obs/Kia Motors Deutschland 

GmbH) hat zum 1. August die Lei-

tung der Unternehmenskommuni-

kation von Kia Motors Deutschland 

übernommen. Die PR-Expertin und gelernte Journa-

listin verfügt über langjährige Erfahrungen in der Un-

ternehmenskommunikation und in der Automobilbran-

che. Zuletzt war sie Director der Frankfurter Klenk & 

Hoursch AG, einer inhabergeführten Agentur für Un-

ternehmens- und Markenkommunikation. Als General 

Manager Public Relations berichtet Mickan direkt an 

die Geschäftsführung von Kia Motors Deutschland, 

Woong Hur (CEO) und Steffen Cost (COO). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Kommunikationschef Groth verlässt 

Bertelsmann Stiftung → 

Klaus-Henning Groth (57, Foto 

© Kai Uwe Oesterhelweg/Ber-

telsmann Stiftung), Senior Vice 

President Corporate Communi-

cations, wird die Bertelsmann 

Stiftung, Gütersloh, zum Jahresende 2016 nach eige-

nen Angaben im besten Einvernehmen mit dem Vor-

stand nach vier Jahren verlassen, um sich neuen 

Aufgaben zu widmen. Im Namen des Vorstands be-

dauert der Vorsitzende, Aart De Geus, sein Ausschei-

den und dankt Groth „bereits jetzt für seine äußerst 

erfolgreiche Arbeit“, die die Stiftung in den vergange-

nen Jahren in der Kommunikation sehr vorange-

bracht habe. Nach beruflichen Stationen mit Lei-

tungsfunktion unter anderem beim WWF und der 

RAG-Stiftung hatte die Bertelsmann Stiftung Klaus-

Henning Groth als neuen Kommunikationschef An-

fang 2013 vom NABU geholt. 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17793:autorenbeitrag-wie-sich-europa-und-gegen-populismus-zur-wehr-setzen-kann&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17829:mickan-verantwortet-unternehmenskommunikation-der-deutschen-kia-tochter&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17829:mickan-verantwortet-unternehmenskommunikation-der-deutschen-kia-tochter&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17829:mickan-verantwortet-unternehmenskommunikation-der-deutschen-kia-tochter&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17829:mickan-verantwortet-unternehmenskommunikation-der-deutschen-kia-tochter&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17814:kommunikationschef-groth-verlaesst-bertelsmann-stiftung&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17814:kommunikationschef-groth-verlaesst-bertelsmann-stiftung&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.a-b-one.de/agentur/aktuelles.html#c3454
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Kommunikationschef Michael 

Knippelmeyer von TNS-Infratest 

verstorben → 

Michael Knippelmeyer (53), langjäh-

riger Leiter der Presse- und Öffent-

lichkeitsarbeit von TNS-Infratest, 

Bielefeld, ist plötzlich und unerwartet 

am 22. Juli während seines Urlaubes 

in Namibia verstorben. Er hinterlässt seine zwei 

Söhne und seine Ehefrau. Am 1. Juni 1998 begann 

Knippelmeyer, damals noch bei TNS Emnid, als Ver-

antwortlicher für die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

und übernahm diese Funktion in den folgenden 18 

Jahren auch für die übrigen TNS Marken in Deutsch-

land. In einem Nachruf charakterisierte TNS-Infratest 

Knippelmeyer als warmherzige Persönlichkeit und in-

tensiven Netzwerker. Wörtlich hieß es: „Vielseitigkeit, 

Kreativität und persönliches Engagement machten 

ihn aus und er hinterlässt eine Lücke nicht nur bei 

TNS. Wir gedenken eines lieben Kollegen, den wir in 

guter Erinnerung behalten werden. Unser Mitgefühl 

gilt seiner ganzen Familie.“ 

Personalien compact - Sonstige (6) 

(29./30. KW-2016) → 

1. Ex-„Welt“-Redakteur jetzt in Diensten der 

AfD: Günther Lachmann, ehemaliger Redakteur 

bei der „Welt“, gestaltet nun die „strategische 

Kommunikation“ der AfD-Fraktion im thüringi-

schen Landtag in Erfurt. Das berichtete am 1. Au-

gust „Meedia.de“ unter Berufung auf eine Mel-

dung von Björn Höcke, dem Fraktionschef der 

AfD in Thüringen. Lachmann hatte zuvor ein dop-

peltes Spiel getrieben. Obwohl er als Journalist 

für die „Welt“ über die AfD berichtete, unterbrei-

tete er der rechtspopulistischen Partei Beratungs-

angebote. „Welt“-Chefredakteur Stefan Aust 

trennte sich darauf hin von dem Politikredakteur. 

2. Neuer PR-Referent Verband für Reisemanage-

ment: René Vorspohl (31) arbeitet seit dem 1. 

Juli als neuer Referent für PR und Kommunika-

tion beim Verband Deutsches Reisemanagement 

(VDR) in Frankfurt am Main. Als Nachfolger von 

Claudia Giese ist er für die Koordination der in-

ternen und externen Kommunikationsaktivitäten 

des Verbands zuständig. Er berichtet direkt an 

Hauptgeschäftsführer Hans-Ingo Biehl. Zuletzt 

war Vorspohl als Leiter Kommunikation bei der 

Heraeus Bildungsstiftung tätig. 

3. Hessen Agentur schafft Stabsstelle für Kom-

munikation: Thorsten Schulte (36) leitet seit 

dem 1. Juli die Stabsstelle für Unternehmens-

kommunikation, Strategische Projekte und das 

Büro der Geschäftsführung in der landeseigenen 

Dienstleistungsgesellschaft HA Hessen Agentur 

GmbH in Wiesbaden. Die Position wurde neu ge-

schaffen. Bereits seit 2014 war Schulte bei der 

Hessen Agentur für strategische Projekte verant-

wortlich. Zuvor leitete er in der Hessischen 

Staatskanzlei das Referat für das Marketing zum 

Hessentag. Er berichtet an den Vorsitzenden der 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17813:kommunikationschef-michael-knippelmeyer-von-tns-infratest-verstorben&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17813:kommunikationschef-michael-knippelmeyer-von-tns-infratest-verstorben&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17813:kommunikationschef-michael-knippelmeyer-von-tns-infratest-verstorben&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17798:personalien-compact-sonstige-2-29-30-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17798:personalien-compact-sonstige-2-29-30-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.komm-passion.de/agentur/dossiers/artikel/ich-trage-also-bin-ich-aber-was/pk_campaign=Dossier1605prj
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Geschäftsführung Folke Mühlhölzer und an den 

Geschäftsführer Rainer Waldschmidt. 

4. Neue PR-Referentin bei Berliner Vertretung 

der Betriebskrankenkassen: Julia Meier (33) 

hat zum 1. April die Stelle als neue Referentin für 

Presse- und Öffentlichkeitsarbeit im Team der 

Berliner Repräsentanz des Vereins Interessenge-

meinschaft Betriebliche Krankenversicherung 

(BKV) übernommen. Sie wurde Nachfolgerin von 

Wolf Witte und verantwortet die interne und ex-

terne Kommunikation des Vereins. Meier war zu-

vor seit 2013 Assistentin und Mitarbeiterin im Be-

reich Kommunikation bei der Deutschen Stiftung 

Verbraucherschutz. In ihrer neuen Position vertritt 

sie unter anderem die Interessen der unterneh-

mensnahen Betriebskrankenkassen gegenüber 

der Politik. Sie berichtet an den Geschäftsführer 

Norbert Schleert. 

5. Hechler spricht für baden-württembergische 

Finanzministerin:  Benjamin Hechler (31) leitet 

seit dem 1. Juni die Presse- und Öffentlichkeits-

arbeit im baden-württembergischen Ministerium 

für Finanzen in Stuttgart. Er spricht dort für die 

neue Finanzministerin Edith Sitzmann (Grüne). 

Hechler war zuvor in selber Funktion in der Frak-

tion der Grünen im Landtag von Baden-Württem-

berg tätig. Er folgt auf Bastian Fleig, der für Sitz-

manns Vorgänger Nils Schmid (SPD) gespro-

chen hatte. 

6. Janßen neue Sprecherin der Kunsthoch-

schule in Halle: Silke Janßen ist seit dem 1. Juli 

neue Pressesprecherin und Leiterin der Öffent-

lichkeitsarbeit für die Burg Giebichenstein Kunst-

hochschule in Halle. Sie wurde Nachfolgerin von 

Anne Fleckstein, die die Hochschule zum Ende 

des Vorjahres verlassen hat. Während der Va-

kanz hatte Brigitte Beiling die Aufgabe stellver-

tretend inne. Janßen, die zuvor stellvertretende 

Leiterin der Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

beim Städel Museum und der Liebieghaus Skulp-

turensammlung in Frankfurt am Main war, berich-

tet an das Rektorat der Hochschule unter Vorsitz 

von Dieter Hofmann sowie an Wolfgang 

Stockert, den Kanzler der Hochschule. 

Personalien compact - Unternehmen (10) 

(29./30. KW-2016) → 

1. Start-up PaketButler hat neue Kommunikati-

onschefin: Nicole Kolbe (46) ist bei dem Ham-

burger Start-up PaketButler, ein Unternehmen für 

intelligente Paketannahme und Retourenabwick-

lung an der Wohnungstüre, neue Marketing- und 

Kommunikationschefin. Zuvor war sie unter an-

derem als Marketingmanagerin bei Konzernen 

wie Procter&Gamble sowie Wella tätig. Ihre 

Hauptaufgabe ist es, den Roll-Out des PaketBut-

ler erfolgreich zu begleiten. Für das Marketing 

setzen Kolbe und Unternehmensgründer Raimer 

Hintzpeter auf Social Media sowie Onlinekom-

munikation und Printkampagnen. Unterstützt wird 

Kolbe von Anna Priczkat (28), die als Projektma-

nagerin eingestellt wurde. 

2. Waber neuer Pressesprecher für die Luft-

hansa in Köln: Jörg Waber (36), seit 2009 in 

unterschiedlichen Funktionen für die Deutsche 

Lufthansa tätig, übernimmt ab sofort die Aufga-

ben als Pressesprecher bei der Luftfahrtgesell-

schaft in Köln. In der neu geschaffenen Position 

wird er in dem Bereich „Media Relations – Print-

medien“ eingesetzt. Zuvor war Waber seit 2013 

in der Unternehmenskommunikation von Luft-

hansa Systems tätig. Zuvor war er vom Jahr 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17794:personalien-compact-unternehmern-1-29-30-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17794:personalien-compact-unternehmern-1-29-30-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
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2009 an für die Lufthansa Head of Corporate 

Communications Latin America. Er berichtet künf-

tig an den Gruppenleiter Printmedien Helmut 

Tolksdorf. 

3. Neuer Kommunikationschef bei John Deere: 

Ralf Lenge (54) wird als Kommunikationschef 

Nachfolger von Oliver Neumann bei der John 

Deere GmbH & Co. KG in Bruchsal. Vorgänger 

Neumann, seit 1991 Leiter der PR-Aktivitäten von 

John Deere, geht zum 31. August in den Ruhe-

stand. Lenge ist ausgebildeter Journalist und ge-

hört bereits seit 2007 dem Kommunikationsteam 

der Europäischen Bereichsleitung von John 

Deere an. Als Manager des John Deere Forums 

leitete er das Mannheimer Besucherwesen und 

koordinierte die Aktivitäten mit den anderen Euro-

päischen Einheiten. Zuvor war Ralf Lenge 17 

Jahre als Redakteur beim deutschen Fachmaga-

zin „Top Agrar“ für den Bereich Landtechnik ver-

antwortlich. (Quelle: „marketing-boerse.de“) 

4. Landrock leitet Marketing & Kommunikation 

bei der IE Group: Sven Landrock (40) hat zum 

1. Juli die Leitung der Bereiche Marketing und 

Kommunikation bei der IE Group in München 

übernommen. Zu seinen Aufgabengebieten zäh-

len die Weiterentwicklung, Ausrichtung und Um-

setzung der strategischen Marketing- und Kom-

munikationsaktivitäten des Unternehmens. Vor-

gänger Robert Alexander hat das Unternehmen 

verlassen. Landrock war bereits in verschiedenen 

Marketingbereichen auf Agenturseite sowie in in-

ternationalen Unternehmen tätig. In seiner letzten 

Station beim Marcegaglia Konzern verantwortet 

er die Bereiche Marketing und Vertrieb der Tou-

rismussparte Albarella. 

5. Panitz wechselt von Die Bayerische zur com-

pexx AG: Michael Panitz (29) wird zum 1. Au-

gust neues Vorstandsmitglied beim Finanzdienst-

leister compexx Finanz AG in Regensburg. Dort 

soll er neben den Ressorts Personal, Produktma-

nagement, IT und Backoffice auch die Unterneh-

menskommunikation verantworten. Das Leitungs-

gremium wird auf drei Personen erweitert. Vor-

stand Markus Brochenberger leitet die Bereiche 

Vertrieb, Marketing, Recruiting und Führungskräf-

teentwicklung. Vorstandsvorsitzender Jochen 

Schramm ist für die Ressorts Strategie, M&A, Fi-

nanzen und Recht zuständig. Zuletzt war Panitz 

seit 2014 Geschäftsführer bei der Versicherungs-

gruppe Die Bayerische, die die Mehrheitsanteile 

an der compexx besitzt. 

6. Kittel folgt beim Rheingold Institut auf 

Kirschmeier: Sonja Kittel (39) hat zum 1. Juli 

die Leitung der Unternehmenskommunikation 

des Marktforschungsinstituts Rheingold in Köln 

übernommen. Sie verantwortet die interne und 

externe Kommunikation sowie den Ausbau der 

Internationalisierung und der Digitalisierung des 

Unternehmens. Kittel wurde Nachfolgerin von 

Thomas Kirschmeier, der nun beim Verlag Wol-

ters Kluwer beschäftigt ist. Vor ihrem Wechsel 

war Kittel in der Unternehmenskommunikation 

bei der Bauer Media Group in Hamburg tätig. 

Beim Rheingold Institut berichtet sie an den 

Gründer und Managing Partner Stephan Grüne-

wald. 

Stiftung Warentest rät:  

verklagt VW  

„Viel Feind, viel Ehr!“ Wenn es nach diesem 

Motto geht, gebührt der Krisen-PR von 

Volkswagen höchster Respekt. Nun hat sich 

auch noch die Stiftung Warentest in den 

Dieselgate-Skandal eingeschaltet und rät 

den VW-Kunden, sich einer Massenklage 

von myRight in Deutschland anzuschließen. 

Warum das für VW brandgefährlich ist,  

lesen Sie hier. 

 

 

http://www.faktenkontor.de/krisen-pr-blog-mediengau/6637/
http://www.faktenkontor.de/krisen-pr-blog-mediengau/6637/
http://www.faktenkontor.de/
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7. Reiseverlag MairDumont hat neue PR-Chefin: 

Uta Niederstraßer (50) leitet seit dem 1. Juni 

den Bereich Presse- und Öffentlichkeitsarbeit bei 

der Reiseverlagsgruppe MairDumont mit Sitz in 

Ostfildern. Vorgängerin Brigitte Kehl hat den 

Posten aus gesundheitlichen Gründen abgege-

ben, bleibt dem Unternehmen jedoch als Presse-

referentin erhalten. Niederstraßer zeichnet jetzt 

für die strategische und operative PR verantwort-

lich und berichtet an Geschäftsführerin Stepha-

nie Mair-Huydts. In den vergangenen fünf Jah-

ren leitete sie die Unternehmenskommunikation 

und den Bereich Social Media des Berlin Verlags. 

8. Krause übernimmt neue Aufgabe bei Daimler: 

Simon Krause (30) hat bei Daimler Nutzfahr-

zeuge in Stuttgart eine neue Aufgabe übernom-

men. Seit dem 15. Juli ist er dort neuer Presse-

sprecher. Bisher war Krause bei Daimler in der 

Abteilung Internal Communications & Crossme-

dia im Bereich Executive Communications des 

Vorstandsvorsitzenden tätig. In seiner neuen 

Funktion wird er die internationalen Märkte 

NAFTA und Lateinamerika betreuen. Er berichtet 

an Maximilian Splittgerber, der die globale Wirt-

schaftskommunikation verantwortet. 

9. Carina Backhaus neue PR-Chefin der evd: 

Carina Backhaus (26) ist seit dem 1. Juli als 

Nachfolgerin von Angelika Haas neue Leiterin 

der Öffentlichkeitsarbeit bei der evd energiever-

sorgung dormagen gmbh. Vorgängerin Haas 

wechselte nach zehn Jahren in der Öffentlich-

keitsarbeit in die Leitung des Fachbereichs Un-

ternehmensentwicklung. Backhaus war zuvor 

Pressereferentin bei den Stadtwerken in Langen-

feld. Bei der evd ist sie für die gesamte interne 

und externe Presse- und Öffentlichkeitsarbeit zu-

ständig und betreut dabei auch die Kundenzeit-

schrift. Backhaus berichtet direkt an Geschäfts-

führer Klemens Diekmann. (Quelle: "rp-on-

line.de") 

10. Thomsen neue Kommunikationschefin der 

Yieldlab AG: Elke Thomsen (51) ist ab sofort für 

Marketing und Kommunikation beim Lösungsan-

bieter für Premium Programmatic Advertising, der 

Yieldlab AG, zuständig. Als Director Marketing & 

PR zeichnet sie für die gesamte Marktkommuni-

kation des Hamburger Technologie-Unterneh-

mens verantwortlich. Während der vergangenen 

Jahre war sie als Marketing- und PR-Interim Ma-

nagerin und -Freelancerin für die digitale Branche 

tätig, unter anderem für die Otto Group Media, 

wo sie die Marktkommunikation des otto-eigenen 

datenbasierten Werbeflächenvermarkters mit auf-

baute. 

Personalien compact - Agenturen (15) 

(29./30. KW-2016) → 

1. Nebel verlässt Publicis Pixelpark wieder: 

Harald Nebel (64), bis 2013 langjähriger Redak-

teur beim Mediendienst „new business“ und seit-

her Pressesprecher der Agentur-Gruppe Publicis 

Pixelpark, wird diese Aufgabe nach drei Jahren 

 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17786:personalien-compact-agenturen-1-29-30-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17786:personalien-compact-agenturen-1-29-30-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.lautenbachsass.de/
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wieder aufgeben. Wie „Redbox“ berichtet, eben-

falls ein Dienst, der im New Business Verlag er-

scheint, steht der Abschied Nebels in Zusam-

menhang mit der Neuaufstellung bei Publicis Pi-

xelpark. Künftig soll die Publicis-Presse-Arbeit 

von der PR-Tochter MSL mit Zentrale in Berlin 

gesteuert werden. Nebel hatte in den zurücklie-

genden drei Jahren für Publicis Pixelpark eine 

17-köpfige Branded Content-Unit aufgebaut. 

2. Neuer Leiter des Teams Kreation bei Fink & 

Fuchs: Niclas Leipold leitet seit März das Krea-

tiv-Team bei Fink & Fuchs. Er verantwortet mit 

seinem mehrköpfigen Team die Konzeption und 

Umsetzung crossmedialer Kampagnen und Pro-

jekte für alle Kunden. Leipold bringt fast 15 Jahre 

Berufserfahrung in der Werbe- und Kommunikati-

onsbranche mit. Zuletzt war er mehr als zwei 

Jahre lang als freier Creative Director für Agentu-

ren und Unternehmen aus dem Mittelstand tätig. 

Vor seiner Selbstständigkeit hatte er die kreative 

Leitung der Online-Agentur 4WD Media in Darm-

stadt inne. Seit 2015 hat Leipold einen freien 

Lehrauftrag an der European School of Design in 

Frankfurt im Bereich Webdesign. 

3. Hill+Knowlton erweitert Content + Creative-

Team: Axel Kammann (29) ist seit dem 1. Au-

gust als Junior Art Director im Content + Crea-

tive-Team von Hill+Knowlton Strategies tätig. Er 

leistet vom Standort Berlin aus operative und kre-

ative Unterstützung für alle Bereiche und Kun-

den. Kammann ist ausgebildeter Mediengestalter 

und Fotograf und hat neben seiner langjährigen 

Expertise als Grafiker und Fotograf bei der Berli-

ner Agentur vm-people bereits als Freelancer für 

Hill+Knowlton diverse Projekte begleitet. Der Be-

reich Content + Creative ist bei Hill+Knowlton in 

den vergangenen Monaten deutlich gewachsen. 

Kammann verstärkt das Team um Amos, Head of 

Creative + Digital. 

4. Neue Mitarbeiterin bei TN Hotel Media Consul-

ting: Caroline von der Goltz (25) unterstützt ab 

dem 1. August das Team der Hamburger Agentur 

TN Hotel Media Consulting als Junior PR Mana-

gerin und Social Media Managerin. Die gebürtige 

Münsteranerin studierte Kommunikation an der 

Hamburger Akademie für Mode und Design 

(AMD) und hat erste berufliche Erfahrungen beim 

„Stern“ und bei „Brigitte.de“ gesammelt. 

5. Mannheimer Agentur Signum mit fünf Neuzu-

gängen: Mit einer ganzen Reihe von neuen Mit-

arbeitern will die Mannheimer Agentur Signum 

communication ihre Position in den Kernge-

schäftsfeldern Mitarbeiter-, Kunden- und Techni-

sche Kommunikation stärken. René Haller (35) 

soll die Beratungskompetenz bei Signum in Sa-

chen Social Intranets für die Mitarbeiterkommuni-

kation ausbauen. Zuvor war er bei der Unterneh-

mensberatung Campana & Schott. Kommunikati-

onsdesigner Jörg Volz ist Rückkehrer, gemein-

sam mit Oliver Weidmann ist er für die Kreation 

der Agentur verantwortlich. Weitere Neuzugänge 

sind Eva Bauer (28), Bewegtbild, Elena Herber-

ger (27), Grafik, und Felix Gadinger (27), Tech-

nische Kommunikation. 

6. Neuer Account Director bei marbet in Mün-

chen: Nicola Ilyes (32) verantwortet seit dem 1. 

Juli die Key-Accounts der Agentur für Live-Kom-

munikation marbet am Standort München. Zuvor 

war Ilyes bereits als Freelancerin für marbet tätig. 

Nun ist sie zuständig für Kunden wie Audi und 

Yahoo! Ilyes übernimmt dabei Aufgaben von Da-

niela Hamoshi, die bisher die Fäden in München 

 

http://www.scmonline.de/ueber-uns/news/2016-06-21-gesamtprogramm-2016-2017.html
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in der Hand hielt und sich nun aber vornehmlich 

ihren Aufgaben als werdende Mutter widmen 

wird. 

7. Stefanie Jung wechselt von DocCheck zu ant-

werpes: Nach acht Jahren in der Marktforschung 

des Schwesterunternehmens DocCheck wech-

selte Stefanie Jung als Account Directorin in die 

Campaigning-Unit von antwerpes in Köln. Durch 

ihren Marktforschungs-Background bringt sie so 

unter anderem zusätzliche Impulse für die in-

sight-basierte Kampagnenentwicklung mit. Seit 

2008 ist Jung bereits für die DocCheck-Gruppe 

tätig und sammelte im Bereich der Marktfor-

schung Erkenntnisse zu den Zielgruppen der 

Healthcare-Kommunikation und verantwortete als 

Teamleiterin Projekte im Rx- und OTC-Bereich. 

8. Uniplan-CEO reitet bei Olympia für Palästina: 

Christian Zimmermann (54), Inhaber und Group 

CEO von Uniplan, einer Kölner Agentur für Live 

Communication, geht bei den Olympischen Som-

merspielen in Rio de Janeiro im Dressurreiten für 

Palästina an den Start. Der Kölner Unternehmer 

tritt beim Grand Prix als einziger Reiter für Paläs-

tina an. Die Entscheidung hat er sich reiflich 

überlegt. Bereits seit 2012 startet er für Palästina. 

Das Ziel des Agenturinhabers: ein Platz unter 

den ersten 50. Doch für Zimmermann zählt vor 

allem eines: „Wenn ich mit der Olympiateilnahme 

einen kleinen Teil dazu beitragen kann, der Re-

gion und allen Menschen dort mehr Gehör zu 

verschaffen, dann ist das bereits ein Erfolg.” 

9. Peters baut Brand Marketing bei Edel-

man.ergo aus: Thorsten Peters (48) wird ab 

August Managing Director bei Edelman.ergo und 

führt das Brand Marketing-Team, das auf Kon-

sumgütermarketing spezialisiert ist. Zudem über-

nimmt er die Leitung des Standortes Hamburg. 

Peters berichtet an Edelman.ergo CEO Susanne 

Marell. Er verfügt über langjährige Erfahrung in 

Media und digitalem Marketing. Peters kommt 

von pilot in Hamburg. Dort übernahm er 2015 die 

Führung der digital ausgerichteten pilot Kreation 

und fusionierte diese mit den Units Social Media, 

Content Marketing und Social Advertising. 

10. SinnerSchrader besetzt NEXT-Leitung und 

Unternehmens-PR neu: Carmen Fesenbeck 

(41) ist neue Leiterin der Unternehmenskommu-

nikation bei der Hamburger Agentur SinnerSchra-

der. Als Head of Corporate Communications ver-

antwortet sie die externe Kommunikation der 

Agentur. Vor ihrem Wechsel war sie innerhalb 

des WPP Netzwerkes bei Scholz&Friends Brand 

Affairs sowie Ressourcenreich für PR und Social 

Media zuständig, zuletzt arbeitete sie als Director 

Communications bei der Fluent AG. Beim Toch-

terunternehmen NEXT Conference gibt es einen 

Wechsel in der Führung: Ina Feistritzer (38) hat 

zum 1. Juli die Gesamtleitung von NEXT Co-

Gründer Martin Reck übernommen. Feistritzer ist 

seit knapp fünf Jahren bei NEXT. 

11. Thesing verantwortet PR-Arbeit für Hirschtec: 

Kathrin Thesing (31) übernimmt ab sofort die 

Leitung des Public Relations Teams bei der 

Hamburger Full-Service Intranet Agentur Hirsch-

tec. Zu den Aufgaben Thesings gehören unter 

anderem Strategie und Umsetzung der Kommu-

nikation für die Marke Hirschtec. Ziel ist es, öf-

fentlichkeitswirksam auf die Bedeutung innovati-

ver Kommunikationsplattformen für Unternehmen 

 

http://www.radio-office.de/sommerloch-warum-radio-pr-gerade-jetzt-eine-coole-idee-ist/
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im digitalen Zeitalter hinzuweisen. Thesing 

kommt von der Hamburger PR-Agentur a+o, wo 

sie zuletzt als Leiterin eines Teams für Teilberei-

che des Kunden Google Germany tätig war. In 

gleicher Funktion verantwortete sie die Etats von 

Google for Work und der Klarna Group. 

12. Brite Benedict Arora kommt zu C3: Benedict 

Arora, britischer Digital-Experte, wird Content Di-

rector International bei C3 am Standort München. 

Er kommt aus London, wo er zuletzt als Direktor 

der Crowdestates tätig war und dort Projekte mit 

Schwerpunkt B-to-B und Finance leitete. Bei C3 

München wird Arora für die Entwicklung und Um-

setzung integrierter Content Konzepte für interna-

tionale Marken verantwortlich sein und das inter-

nationale Redaktionsteam in München leiten. Er 

wird neben Regine Runte, die sich als Executive 

Director International Business verstärkt um den 

Ausbau länderübergreifender Geschäftspotenti-

ale für C3 kümmern wird, maßgeschneiderte 

Content Lösungen für internationale Kunden ent-

wickeln. 

13. Blume PR hat zweifachen Zuwachs: Svenja 

Eggert und Jana Wenzel sind seit kurzer Zeit 

neue Senior-Beraterinnen für Markenkommunika-

tion im „Blume PR“-Team rund um Geschäftsfüh-

rerin Monika Brune. Eggert arbeitete zuvor in 

der Markenkommunikation für die Agentur Brand-

zeichen GmbH am Standort Hamburg. Wenzel 

kam von der international tätigen Messeagentur 

step one GmbH, wo sie für die Bereiche Marke-

ting und PR bei tätig war. Darüber hinaus wurde 

Sarah Menz befördert: Nach ihrem Wiederein-

stieg im Januar 2016 als Senior-Beraterin verant-

wortet sie seit Juli gemeinsam mit Monika Brune 

die Bereiche Akquise, Personal und die damit 

verbundene interne Kommunikation für Blume-

PR. 

14. Neuer Corporate Communications Chef bei 

FleishmanHillard: Volker Pulskamp (46) ist 

neuer Corporate Communications Chef bei 

FleishmanHillard Deutschland in Frankfurt am 

Main. Pulskamp war zuletzt als Vice President 

Global Marketing bei der WMF Group tätig. Zuvor 

war er insgesamt acht Jahre bei Hering Schuppe-

ner, unter anderem als Managing Director für den 

Bereich Corporate Communications. Bei 

FleishmanHillard berichtet er als Head of Corpo-

rate Communications direkt an den Deutschland-

CEO Hanning Kempe und ist Mitglied der Ge-

schäftsleitung der Kommunikationsberatung mit 

Standorten in Frankfurt, Berlin, Düsseldorf und 

München. 

15. Wake up Communications vergrößert sich: 

Romina Zeller (27) und Charlotte Heyer (24) 

sind neue Mitarbeiterinnen der Düsseldorfer 

Agentur Wake up Communications. Zeller steigt 

als Junior Consultant PR & Social Media bei 

Wake up ein. Die studierte Anglistin startet mit ei-

nem neuen Kunden aus dem Food-Segment; sie 

wird die türkische Feinkostmarke Sera im Bereich 

Social Media und Influencer Relations unterstüt-

zen. Seit Kurzem ist auch Charlotte Heyer als 

Trainee PR & Social Media an Bord. Damit ist die 

Agentur von Inhaberin Nadja Amireh seit der 

Gründung im Jahr 2013 auf inzwischen zehn 

feste Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter gewach-

sen. 

 

http://www.stamm.de/impressum_db.ihtml
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ETATS 

Element C kommuniziert für Hamburger 

Startup-Programm next media 

accelerator → 

Der next media ac-

celerator (nma), eine 

Initiative der dpa Deut-

sche Presse-Agentur 

und führender deut-

scher Medien, setzt für das Brand Building ab sofort 

auf das Team von Element C. Die inhabergeführte 

Agentur für PR und Design spricht künftig für den 

Hamburger Accelerator und begleitet die diversen Ini-

tiativen, mit denen der nma die digitale Transforma-

tion der Medienbranche unterstützt. Den Fokus legen 

die Kommunikationsspezialisten vor allem auf die Po-

sitionierung und den strategischen Aufbau der Marke 

nma. „Unser Ziel ist es, die internationale Präsenz 

des next media accelerators in den kommenden Mo-

naten weiter auszubauen. Mit Element C haben wir 

Kommunikationsprofis gefunden, die bestens in der 

Startup- und VC-Welt vernetzt sind und auch durch 

die Betreuung des Telefónica-Accelerators Wayra o-

der des Münchner Startup-Szenetreffs ‚The Royal 

Jungle‘ (TRJ) mit den Herausforderungen der Ac-

celerator-Kommunikation vertraut sind“, erklärt Dirk 

Zeiler, CEO des nma. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

komm.passion stylt L’Oréal Paris → 

komm.passion hat mit 

L’Oréal Paris einen neuen 

Kunden gewonnen. Bereits 

seit Anfang des Jahres ist 

die Düsseldorfer Kommu-

nikationsberatung für den 

Kosmetikhersteller tätig. „komm.passion hat uns mit 

umfassender Brand-Erfahrung, gerade im Lifestyle-

Bereich, überzeugt“, sagt Heike Leder, PR Director 

L’Oréal Paris, „das Team von komm.passion wird uns 

vor allem im operativen Tagesgeschäft tatkräftig un-

terstützen.“ Carina Schüßler, Director komm.passion, 

ergänzt: „Wir freuen uns sehr über die Zusammenar-

beit und haben den Anspruch, die Sichtbarkeit von 

L’Oréal Paris in Deutschland noch weiter zu erhö-

hen.“ Im Fokus stehen die klassische PR und Medi-

enarbeit rund um die umfangreiche Produktpalette 

von L’Oréal Paris sowie die prominenten nationalen 

und internationalen Botschafter der Marke wie Iris 

Berben (Foto r., © Getty Images for L‘Oréal Paris), 

Heike Makatsch (l.), Julianne Moore oder Lewis Ha-

milton. Weiterhin betreut komm.passion die Haarpfle-

gemarke Dessange Professional Hair Luxury, die im 

Herbst in Deutschland gelauncht wird. 

Etats compact (27) (29./30. KW-2016) → 

1. heimatstark: C3 gewinnt AllgäuStrom  

wer: Stromanbieterverbund AllgäuStrom, Sont 

hofen 

was: Kundenmagazin „heimstark“ 

an: C3 Creative Code and Content GmbH, 

München 

2. Infoblox setzt bei Kommunikation auf Mais-

berger  

wer: Infoblox, Spezialist für Netzwerksteuerung, 

Santa Clara (Kalifornien, USA) 

was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

an: Maisberger – Gesellschaft für strategische 

Unternehmenskommunikation mbH, München 

3. Neukunden für Karkalis Communications  

a) Fashion-Marke eksept, ’s-Hertogenbosch (Nie-

derlande) 

was: PR-Maßnahmen, Influencer Relations für 

das Mode- und Beauty-Portfolio 

b) KAAT Amsterdam 

was: PR und Influencer Relations für die Bettwä-

sche-Eigenmarke beddinghouse 

c) Oilily, Alkmaar (Niederlande) 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17823:element-c-kommuniziert-fuer-hamburger-startup-programm-next-media-accelerator&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17823:element-c-kommuniziert-fuer-hamburger-startup-programm-next-media-accelerator&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17823:element-c-kommuniziert-fuer-hamburger-startup-programm-next-media-accelerator&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17823:element-c-kommuniziert-fuer-hamburger-startup-programm-next-media-accelerator&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17801:komm-passion-stylt-l-oreal-paris&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17787:etats-compact-1-29-30-kw-2016&catid=68:etats&Itemid=51
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was: PR und Influencer Relations für die Bettwä-

sche 

d) Rough Studios, Rotterdam 

was: Kommunikation für ausgefallene Home Ac-

cessoires 

an: Karkalis Communications, Düsseldorf und 

München 

4. Wake up Communications unterstützt BÄKO 

West  

wer: BÄKO West eG Bäcker- und Konditorenge-

nossenschaft, Willich 

was: Social Media 

an: Wake up Communications – Agentur für 

PR & Social Media, Düsseldorf 

5. SentinelOne geht mit Weissenbach PR auf 

Nummer sicher  

wer: SentinelOne, Spezialisten für Endgeräte-Si-

cherheit, Paris und Palo Alto (USA) 

was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

an: Weissenbach PR, München 

6. Zucker. schwingt PR-Zepter für KPM  

wer: KPM Königliche Porzellan-Manufaktur Berlin 

GmbH 

was: PR- und Social-Media-Etat mit Schwerpunkt 

beim Ausbau digitaler Kommunikationskanäle in 

Verbindung mit der bestehenden PR 

an: Zucker. Kommunikation GmbH, Berlin 

7. TN Hotel Media Consulting mit fünf neuen 

Kunden:  

a) Seehotel am Neuklostersee, Nakenstorf bei 

Neukloster 

was: Medienarbeit DACH 

b) Kavaliershaus Schloss Blücher - Hotel am 

Finckener See, Fincken 

was: Medienarbeit DACH 

c) Bergdorf Liebesgrün, Schmallenberg 

was: Pressearbeit DACH 

d) Hocaboo GmbH - Online-Jobbörse für die Ho-

tellerie, Berlin 

was: PR und Netzwerkstrategie 

e) Marktex GmbH & CO. KG - Manufaktur für Lu-

xusmöbel, Kronberg 

was: Produkt- und Image PR / Werbetexte 

an: TN Hotel Media Consulting, Hamburg 

8. emetriq vergibt PR-Etat für DACH an schoess-

lers  

wer: Telekom-Tochter emetriq GmbH, Hamburg 

was: PR- und Öffentlichkeitsarbeit für den Daten-

pool-Manager der Digital-Advirtising Branche 

an: schoesslers GmbH, Berlin 

9. Wake up mit zwei weiteren Etatgewinnen  

a) Leitmesse für Druck- und Papiertechnik, 

drupa, Düsseldorf 

was: Social Media und Contenterstellung für 

drupa-Blog in der messefreien Zeit 

b) Arla Foods Deutschland GmbH, Düsseldorf 

was: Betreuung des Facebookauftritts für die Kä-

semarke Castello 

an: Wake up Communications – Agentur für 

PR & Social Media, Düsseldorf 

10. Lewis kommuniziert für De Lage Landen Lea-

sing  

wer: De Lage Landen Leasing GmbH (DLL), Düs-

seldorf 

was: Social Media, PR sowie Event Management 

an: Lewis Communications GmbH, München 

11. Lieb Management gewinnt Visit North Caro-

lina-Etat   

wer: Tourismusbüro Visit North Carolina, Cary 

(USA) 

was: Positionierung als Ganzjahresziel durch 

Marketing-, PR- und Social Media-Aktivitäten 

an: Lieb Management & Beteiligungs GmbH, 

München 

12. planet c betreut Magazin „Liberal“  

wer: Friedrich-Naumann-Stiftung für die Freiheit, 

Potsdam 

was: Betreuung des Magazins „Liberal“ und be-

gleitender App samt Anzeigenvermarktung 

an: planet c, Düsseldorf 
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13. Hamburger Industrie-Contact AG macht PR 

für Changhong  

wer: Consumer Electronics-Unternehmen Chang-

hong, Sichuan (China) 

was: Medienarbeit sowie Produkt- und Corpo-

rate-PR 

an: Industrie-Contact (IC) AG für Öffentlich-

keitsarbeit, Hamburg 

14. Callies & Schewe unterstützt Universitätsklini-

kum Heidelberg  

wer: Universitätsklinikum Heidelberg 

was: Markenrelaunch, Ausbau der Arbeitgeber-

marke 

an: Callies & Schewe Kommunikation GmbH, 

Mannheim 

15. Start-up Doctolib bucht Schwartz PR für 

Deutschland 

wer: Doctolib, Online-Buchungsplattform für Arzt-

termine, Paris und Berlin 

was: Fachmedienarbeit zur Kundengewinnung 

an: Schwartz Public Relations, München 

16. HBI kommuniziert für Avast Software   

wer: Anbieter von Sicherheitslösungen Avast 

Software Deutschland GmbH, Friedrichshafen 

was: Medien- und Endkundenansprache 

an: HBI Helga Bailey GmbH, München 

17. e-Commerce-Unternehmen rexbo setzt auf Al-

pha & Omega   

wer: Autoteilelieferant und Onlinehändler rexbo 

GmbH, Coesfeld 

was: Pressearbeit, Online- und Social Media-

Kommunikation, Videoproduktion 

an: Alpha & Omega Public Relations, Bergisch 

Gladbach 

18. markenzeichen Gruppe gewinnt Brauerei-

Etats   

wer: Brauhäuser Leikeim und Altenbürger, Alten-

kunstadt (Bayern) und Altenburg (Thüringen) 

was: Marken- und Corporate-PR, Social Media 

und Werbung 

an: markenzeichen GmbH – Agentur für Mar-

keting-Kommunikation, Frankfurt am Main 

19. Wake up kommuniziert für türkische Food-

Marke     

wer: Türkische Food-Marke Sera GmbH, Er-

kelenz 

was: Digitale Kommunikation, Online-Marketing 

und Influencer Relations in Deutschland 

an: Wake up Communications – Agentur für 

PR & Social Media, Düsseldorf 

AGENTUREN 

Bilanz 2015/2016: Serviceplan Gruppe 

weiter auf Wachstumskurs → 

Die Serviceplan Gruppe hat das 

Geschäftsjahr 2015/2016 mit ei-

nem Umsatzplus von zwölf Pro-

zent abgeschlossen und ein 

Honorarvolumen von 340 Millio-

nen Euro erreicht. Damit liegt die größte unabhängige 

Kommunikationsagentur Europas auch in diesem 

Jahr über dem Branchendurchschnitt. International 

wächst die Gruppe weiterhin außerordentlich: Mit ei-

nem Wachstum von mehr als 30 Prozent ist Service-

plan International auch in diesem Jahr der wichtigste 

Treiber. Im 45. Geschäftsjahr, das am 1. Juli 2015 

begann und am 30. Juni 2016 endete, ist die Gruppe 

fast doppelt so erfolgreich wie das Gros der deut-

schen Werbe- und Kommunikationsagenturen. Diese 

hatten beim diesjährigen GWA Frühjahrsmonitor mit 

einem Umsatzplus von 6,5 Prozent ebenfalls optimis-

tisch in die Zukunft gesehen. Das gilt auch für die 

PR-Agenturen, die laut Pfeffers PR-Ranking im ver-

gangenen Geschäftsjahr um 6,7 Prozent zulegten. 

Die Bilanzzahlen der Serviceplan Gruppe weisen ein 

Plus von zwölf Prozent aus. Der PR-Bereich von Ser-

viceplan steigerte seinen Honorarumsatz von 14,6 

Millionen Euro in 2014 auf 16,7 Millionen in 2015, das 

sind mehr 14 Prozent mehr. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17810:bilanz-2015-2016-serviceplan-gruppe-weiter-auf-wachstumskurs&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17810:bilanz-2015-2016-serviceplan-gruppe-weiter-auf-wachstumskurs&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17810:bilanz-2015-2016-serviceplan-gruppe-weiter-auf-wachstumskurs&catid=389:agenturen&Itemid=722
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Schnellstes Strategie-Praktikum der Welt 

bei Scholz & Friends: So war‘s → 

15 Studenten, 48 Stunden, 

eine Aufgabe: Eine emotio-

nale Markenkampagne für 

Opels Carsharing Commu-

nity CarUnity entwickeln. 

Das war das Strategy Wee-

kend der Scholz & Friends 

Strategy Group, das an ei-

nem Juni-Wochenende in Hamburg stattfand (Wir be-

richteten im Vorfeld). Um Strategie-Talente von mor-

gen zu finden und zu fördern, lud Scholz & Friends 

15 Studenten zum „schnellsten Strategie-Praktikum 

der Welt“ nach Hamburg ein. Bereits zum neunten 

Mal arbeiteten Strategen und Kreative von Scholz & 

Friends intensiv mit begabten Nachwuchstalenten, 

um mit ihnen Wissen und Erfahrung zu teilen, Einbli-

cke in das Job-Profil zu vermitteln und Nachwuchs zu 

rekrutieren. Für CarUnity, die Carsharing Community 

des Automobilherstellers Opel, entwickelten sie dabei 

auf Grundlage eines realen Briefings neue Ansätze 

für eine kommunikative Plattform, die den Markenauf-

tritt des Start-Ups stärken soll. Inspiriert und begleitet 

wurden sie durch Impulsvorträge und Kreativ-

Coachings. Ein YouTube-Video gewährt Einblicke, 

wie das Strategy-Weekend verlaufen ist. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Agenturen compact (5)  

(29./30. KW-2016) → 

1. Neue Website für Dako PR: Die Online-Präsenz 

der Leverkusener Agentur Dako PR erstrahlt in 

neuem Glanz. Beim Relaunch stand jedoch nicht 

nur ein modernes, klares Design im Vordergrund 

– besonderes Augenmerk galt auch der Nutzer-

freundlichkeit. Ob Journalist, potenzieller Kunde 

oder zukünftiges PR-Talent: Auf der Website soll 

jeder sofort finden, wonach er sucht. Die neue 

Homepage ist mehrsprachig und bietet unter an-

derem eine überarbeitete Darstellung des PR-

Leistungsangebotes der Agentur. Dako PR 

wurde 2004 gegründet und hat sich im Bereich 

der B-to-B-Kommunikation einen Namen ge-

macht – speziell für Kunden aus der Bau- und 

Baustoffindustrie sowie dem Maschinen- und An-

lagenbau. 

2. PR-Netzwerk GOC tagt während der IFA 2016 

in Berlin: Das internationale PR-Netzwerk „Glo-

bal One Communication“ (GOC) veranstaltet sein 

Jahrestreffen 2016 in Berlin. Das zweitägige Tref-

fen findet während der IFA in Berlin statt. Dazu 

reisen die GOC-Mitglieder aus Europa, Kanada 

und Südamerika an. Am 6. September 2016 be-

suchen die GOC-Mitglieder die Consumer-

Electronic-Fachmesse, um mit Ausstellern und 

Kunden über nationale und internationale Kam-

pagnen und Content Marketing zu sprechen. Ver-

antwortliche aus Kommunikation, Marketing und 

PR können über die GOC-Homepage oder die 

deutsche Agentur, Alpha & Omega PR, vorab ei-

nen Gesprächstermin vereinbaren. 

3. Faupel Communication übernimmt HLC-High-

lights: Die beiden deutschen Pressedienste 

easy-PR® und HLC-Highlights kommen ab so-

fort aus dem gleichen Haus: Die hinter easy-PR® 

stehende Düsseldorfer PR-Agentur Faupel Com-

munication hat zum 1. Juli 2016 alle Services des 

bayrischen PR-Spezialisten HLC-Highlights über-

nommen und führt dessen Angebot weiter fort. 

Sowohl Kunden als auch Redakteure sollen vom 

Zusammenschluss der beiden Branchenexperten 

profitieren. Synergien sollen durch die Bündelung 

der Kompetenzen sowohl auf inhaltlicher Ebene 

als auch in Bezug auf die lückenlose Versorgung 

aller wichtigen Medien innerhalb des deutsch-

sprachigen Raums entstehen. 

4. Stuttgarter PR-Agentur CC mit neuem Design: 

Die Stuttgarter PR-Agentur Communication 

Consultants (CC) hat die Außendarstellung 

runderneuert und präsentiert sich mit einem 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17806:schnellstes-strategie-praktikum-der-welt-bei-scholz-friends-so-war-s&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17806:schnellstes-strategie-praktikum-der-welt-bei-scholz-friends-so-war-s&catid=389:agenturen&Itemid=722
https://www.youtube.com/watch?v=_SN84M_HLIs&feature=youtu.be
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17806:schnellstes-strategie-praktikum-der-welt-bei-scholz-friends-so-war-s&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17788:agenturen-compact-1-29-30-kw-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17788:agenturen-compact-1-29-30-kw-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.dako-pr.de/
http://www.dako-pr.de/
http://www.goc.world/
http://www.aopr.de/
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neuen Corporate Design und einer neuen Webs-

ite. Logo, Schriften, Bildsprache, Farbkonzept – 

alles wurde überarbeitet. Damit einher ging der 

Umzug in neue Räume in einem ehemaligen In-

dustrie-Gebäude im Synergiepark Stuttgart-Möh-

ringen. Das Profil als Content Factory wird so un-

terstrichen. Der neue Internetauftritt wurde kom-

plett in Eigenregie von einem CC Projektteam um 

Elke Vetter entwickelt. Hinter dem Webdesign 

steckt federführend ein Neuzugang: Sandra 

Kimmel leitet seit Januar als Creative Director 

das sechsköpfige Gestaltungsteam bei CC. 

5. Event- und PR-Agentur Pure Perfection 

wächst: Pure Perfection, eine inhabergeführte 

Agentur für Events, Public Relations, Incentives 

und Below-the-Line-Kommunikation mit 45 Mitar-

beitern, hat nach eigenen Angaben im ersten 

Halbjahr 2016 ein gutes Geschäftsergebnis er-

zielt. Im Wiesbadener Büro floriere das Event-

Geschäft, am Standort Berlin gab es im PR-

Team Zuwachs von neuen Mitarbeitern und meh-

rere Neukunden aus dem Hause Nestlé. Mit 

Lena Richardsen, Elena Michenfelder und 

Christopher Haacker sind drei PR-Berater und 

Redakteure neu im Team gestartet. 

UNTERNEHMEN 

Bestes Online-Angebot für Journalisten: 

Audi verdrängt Deutsche Post DHL von 

Platz 1 → 

Die Kölner 

NetFedera-

tion GmbH 

hat auch in 

diesem Jahr wieder das Online-Angebot von 75 aus-

gewählten Unternehmen mit Konzernstruktur für 

Journalisten und Medienschaffende unter die Lupe 

genommen. Der „pressesprecher“ berichtete am 20. 

Juli auf seiner Website über die aktuellen Ergebnisse. 

Demnach hat Vorjahressieger Deutsche Post DHL 

seinen Spitzenplatz an die Audi AG verloren, die im 

Vorjahr noch den achten Platz belegte. Beide Unter-

nehmen tauschten damit die Plätze. Anhand von 72 

unterschiedlich gewichteten Kriterien hat das NetFed-

Team im 3. Quartal 2015 die Media-Relations-Websi-

tes der Unternehmen analysiert. Die Kriterien sind 

den drei Kategorien Relationship Management, Infor-

mationsmanagement und User Experience zugeord-

net. Die Ergebnisse des MR Benchmarks fließen in 

den Corporate Benchmark ein, den die NetFederation 

GmbH seit 2003 regelmäßig veröffentlichen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

ORGANISATIONEN 

Deutscher PR-Rat weist Beschwerde 

gegen Microsoft und WMP zurück → 

Durch eine Be-

schwerde beim 

Deutschen Rat für 

Public Relations 

(DRPR) stand seit 

Ende 2015 der Vor-

wurf im Raum, Microsoft habe in Zusammenarbeit mit 

der Agentur WMP Eurocom verdeckte PR gegen 

Google betrieben. Zu prüfen war insbesondere, ob 

ein Verstoß gegen das Transparenzgebot des Kom-

munikationskodex besteht. Jetzt hat der DRPR die 

Beschwerde als unbegründet zurückgewiesen. Nach 

schriftlicher Anhörung aller Beteiligten kam der Rat 

zu dem Schluss, dass eine verdeckte PR von Micro-

soft oder WMP nicht vorliege. In der Beurteilung des 

DRPR heißt es: „Microsoft hat explizit erklärt, sich 

dem Kommunikationskodex uneingeschränkt ver-

pflichtet zu fühlen und keine verdeckte PR zu betrei-

ben. Auch WMP hat sich klar und öffentlich von ver-

deckter PR distanziert.“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17802:bestes-online-angebot-fuer-journalisten-audi-verdraengt-deutsche-post-dhl-von-platz-1&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17802:bestes-online-angebot-fuer-journalisten-audi-verdraengt-deutsche-post-dhl-von-platz-1&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17802:bestes-online-angebot-fuer-journalisten-audi-verdraengt-deutsche-post-dhl-von-platz-1&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pressesprecher.com/nachrichten/das-sind-die-besten-presse-webseiten-von-unternehmen-1882146951
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17802:bestes-online-angebot-fuer-journalisten-audi-verdraengt-deutsche-post-dhl-von-platz-1&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17808:deutscher-pr-rat-weist-beschwerde-gegen-microsoft-und-wmp-zurueck&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17808:deutscher-pr-rat-weist-beschwerde-gegen-microsoft-und-wmp-zurueck&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17808:deutscher-pr-rat-weist-beschwerde-gegen-microsoft-und-wmp-zurueck&catid=395:organisationen&Itemid=853
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Neuer Präsident im  

Köln-Bonner Marketing-Club → 

Der Marketing Club Köln-Bonn e.V. 

hat einen neuen Vorstand. Bei der 

Mitgliederversammlung Mitte Juli 

wurde Holger Geißler (Foto, © Mi-

chael Helmkamp), Head of Rese-

arch und Sprecher von YouGov Deutschland, zum 

neuen Präsidenten des Clubs gewählt. Er wurde 

Nachfolger von Wolfgang Marquardt, der als früherer 

Leiter Werbung und Marketing der Talanx Deutsch-

land AG, die Geschicke des Clubs zwei Jahre lang 

geleitet hatte. Neuer Geschäftsführer wurde Daniel 

Doege, Gründer und geschäftsführender Gesellschaf-

ter der Digitalagentur Webmatch GmbH. Er löst Ha-

rald Schein (Schein & Sein GmbH) ab, der die Posi-

tion seit 2010 innehatte. Für das Ressort Programm 

zeichnet Holger Geißler auch weiterhin verantwort-

lich, Henning Fretzdorff (MCM Klosterfrau Vertriebs-

gesellschaft mbH) bleibt Schatzmeister. Das Ressort 

Kommunikation wird weiterhin von Margit Schmitt 

(PR & Text Bureau) betreut. Das neue Ressort Digital 

übernimmt Ken Kasischke, Questback GmbH. Jürgen 

Linnenbürger wurde in seiner Funktion als Vorstand 

Mitglieder & Interessenten bestätigt. Kooptiert in den 

Vorstand wurde Juniorensprecher Sebastian Deeg 

(Deeg exhibition & more GmbH). 

Organisationen compact (1)  

(29./30. KW-2016) → 

Neue Leitung für DPRG-Arbeitskreis IK: Andrea 

Montua, geschäftsführende Partnerin bei der Ham-

burger Agentur Montua & Partner, übernimmt ab so-

fort gemeinsam mit Christian Buggisch, DATEV, 

und Gerhard Vilsmeier, i.e. communications, den Ar-

beitskreis für Interne Kommunikation (IK), Change 

und Leadership Communication der Deutschen 

Public Relations Gesellschaft (DPRG). Der neue Ar-

beitskreis wird erstmalig vor der inkom Grand-Prix-

Verleihung am 16. September 2016 in der Repräsen-

tanz der Deutschen Telekom AG in Berlin tagen. Wei-

tere Informationen gibt es per E-Mail an die DPRG 

Geschäftsstelle in Berlin. 

BRANCHE 

Monatsrückblick zum Hören:  

„PR-Journal“-Podcast für Juli 2016 

erschienen → 

Führungswechsel bei Ketchum 

Pleon, ein Polizeisprecher, der un-

ter schwierigsten Bedingungen in 

bemerkenswert ruhiger uns souve-

räner Art und Weise seine Arbeit 

macht, ein neuer Sprecher für Papst, verheißungs-

volle Etatgewinne, spannende Personalveränderun-

gen und vieles mehr – der „PR-Journal“ Monatsrück-

blick ruft die interessantesten Themen des Juli 2016 

noch einmal in Erinnerung. Einfach anklicken und 

den Podcast anhören. Das Podcast-Angebot richtet 

sich an alle, die es nicht schaffen, die Website oder 

den Newsletter des „PR-Journals“ regelmäßig zu le-

sen. Sie können dennoch auf dem Laufenden blei-

ben, wenn sie sich die News-Zusammenfassungen 

direkt anhören oder runterladen. Ob im Auto oder in 

der Bahn, Sie verpassen nichts. Realisiert wird das 

neue „PR-Journal“-Angebot in Kooperation mit Radio 

Office, der Sankt Augustiner Agentur für Radio-PR 

und Audiokommunikation im Internet. 

Neues Berufsbild für Markenstrategen  

in Österreich → 

Der Stellenwert einer kla-

ren, übergeordneten Stra-

tegie wird im Kommunika-

tionsprozess und in der 

Markenführung in Öster-

reich oft unterschätzt. Um 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17797:neuer-praesident-im-koeln-bonner-marketing-club&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17797:neuer-praesident-im-koeln-bonner-marketing-club&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17811:organisationen-compact-1-29-30-kw-2016&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17811:organisationen-compact-1-29-30-kw-2016&catid=395:organisationen&Itemid=853
mailto:inkom@oberauer.com
mailto:inkom@oberauer.com
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17821:monatsrueckblick-zum-hoeren-neuer-pr-journal-podcast-fuer-juli-2016-erschienen&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17821:monatsrueckblick-zum-hoeren-neuer-pr-journal-podcast-fuer-juli-2016-erschienen&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17821:monatsrueckblick-zum-hoeren-neuer-pr-journal-podcast-fuer-juli-2016-erschienen&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/prj-intern/pr-journal-podcast/17718-pr-journal-podcast-juni16.html.html
http://pr-journal.de/prj-intern/pr-journal-podcast/17718-pr-journal-podcast-juni16.html.html
http://www.radio-office.de/sommerloch-warum-radio-pr-gerade-jetzt-eine-coole-idee-ist/
http://www.radio-office.de/sommerloch-warum-radio-pr-gerade-jetzt-eine-coole-idee-ist/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17820:neues-berufsbild-fuer-markenstrategen-in-oesterreich&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17820:neues-berufsbild-fuer-markenstrategen-in-oesterreich&catid=69:branche&Itemid=70


 

Newsletter 525 - 29./30. KW 2016 – Seite 18 
Statistik 2015: 367.961 Visits; 809.584 PageImpressions; 11.209 Newsletter-Empfänger; 475 Stellenanzeigen 

die Professionalisierung dieser wichtigen strategi-

schen Arbeit voranzutreiben, haben Strategie Austria 

und die Fachgruppe Werbung und Marktkommunika-

tion Wien der Wirtschaftskammer Österreich gemein-

sam ein neues Berufsbild definiert: das der Marken-

strategen. Damit wird es möglich, im Rahmen einer 

neuen Gewerbeordnung für dieses Berufsbild zusam-

men mit anderen Berufsbildern der Fachgruppe einen 

eigenen Gewerbeschein zu lösen. Parallel dazu bie-

tet ein neues Strategen-Verzeichnis Orientierungs-

hilfe bei der Suche nach Anbietern mit fundierter 

Strategiekompetenz. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

#30u30: Teilnehmerinnen und Teilnehmer 

der Nachwuchsinitiative stehen fest → 

Gesucht und gefunden: Die 

Teilnehmer für die #30u30-Initi-

ative stehen fest. 30 ambitio-

nierte Crew-Mitglieder sollen als 

Team die Vielfalt moderner PR-

Arbeit reflektieren. Damit geht #30u30 in diesem Jahr 

in die vierte Runde und funktioniert seit Beginn als 

kleine Kampagne, die über einen Wettbewerb in die 

„PR Report“-Awards mündet (22. November 2016). 

Die Sieger des Wettbewerbs werden auf der Bühne 

als „Young Professionals des Jahres“ ausgezeichnet. 

Doch eines macht der „PR Report“ als Träger der 

Kampagne klar: „#30u30 ist kein Ranking und keine 

Exzellenzinitiative, sondern ein buntes Spiegelbild ei-

ner heterogenen, sich weiter ausdifferenzierenden 

Branche und eines diffuser werdenden Berufsbilds.“ 

Ende April erfolgte der Aufruf an die Branche geeig-

nete Kandidatinnen und Kandidaten zu nominieren. 

Aus 120 Nominierten kamen 80 in die engere Wahl. 

Aus diesem Kreis wurden dann vom früheren „PR 

Report“-Chefredakteur Nico Kunkel und dem aktuel-

len Team vom „PR Report“ 30 inspirierte Talente un-

ter 30 Jahren ausgewählt. Die freuen sich jetzt auf 

das große Camp mit allen Beteiligten. In diesem Jahr 

findet es Anfang September in der neuen Firmen-

zentrale von Siemens in München statt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

MEDIEN 

Media-Analyse II 2016: Zeitungen stabil, 

Zeitschriften mit leichten Zuwächsen → 

Die Nachfrage nach Tages-

zeitungen bleibt stabil. Zeit-

schriften sind so beliebt, 

dass knapp 90 Prozent der 

deutschsprachigen Bevöl-

kerung ab 14 Jahren Zeitschriften regelmäßig nutzt. 

Das sind die wichtigsten Erkenntnisse der Arbeitsge-

meinschaft Media-Analyse (agma), Frankfurt am 

Main zu den aktuellen Reichweiten von Tageszeitun-

gen sowie von Zeitschriften, Wochenzeitungen und 

Zeitungssupplements. Die Gesamtreichweite aller 

Zeitungen liegt bei 41,2 Millionen der über 14-Jähri-

gen, wobei mehr als ein Drittel (34,3 %) der 14- bis 

29-Jährigen zur Nutzerschaft zählt. Nach der aktuel-

len ma liest fast die Hälfte der Bevölkerung regionale 

Titel (48 Prozent), was einer Reichweite von 33,4 Mil-

lionen täglichen Lesern entspricht. Bei den Zeitschrif-

ten sind die Werte höher: Die aktuell in der ma aus-

gewiesenen Titel erreichen rund 62,2 Millionen Leser. 

Der Durchschnittsbürger ab 14 Jahren liest pro Er-

scheinungsintervall 3,1 Titel. (Foto l.: Lupo-pixelio.de; 

Foto r.: Rainer Sturm-pixelio.de) 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Mediaanalyse Radio: Radio NRW bleibt 

an der Spitze → 

Die Arbeitsgemeinschaft Media-

Analyse e.V. (agma) hat am 19. 

Juli ihre neuesten Zahlen für die 

„ma 2016 Radio II“ veröffentlicht.  

http://www.strategieaustria.at/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17820:neues-berufsbild-fuer-markenstrategen-in-oesterreich&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17819:30u30-teilnehmerinnen-und-teilnehmer-der-nachwuchsinitiative-stehen-fest&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17819:30u30-teilnehmerinnen-und-teilnehmer-der-nachwuchsinitiative-stehen-fest&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17819:30u30-teilnehmerinnen-und-teilnehmer-der-nachwuchsinitiative-stehen-fest&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17816:media-analyse-ii-2016-zeitungen-stabil-zeitschriften-mit-leichten-zuwaechsen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17816:media-analyse-ii-2016-zeitungen-stabil-zeitschriften-mit-leichten-zuwaechsen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17816:media-analyse-ii-2016-zeitungen-stabil-zeitschriften-mit-leichten-zuwaechsen&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17795:mediaanalyse-radio-radio-nrw-bleibt-an-der-spitze&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17795:mediaanalyse-radio-radio-nrw-bleibt-an-der-spitze&catid=70:medien&Itemid=52
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Zugrunde gelegt sind jeweils die Hörer in der Durch-

schnittsstunde montags bis freitags zwischen 6:00 

und 18:00 Uhr. Der Gewinner ist erneut der NRW-Lo-

kalfunk mit dem Mantelprogramm Radio NRW. Er hat 

mit 1,68 Millionen die meisten Hörer, gefolgt von An-

tenne Bayern (1,20 Millionen) auf Platz zwei und 

SWR 3 (1,09 Millionen) auf Platz drei. Während SWR 

3 bei seiner Reichweite Einbußen von vier Prozent 

hinnehmen musste, konnte sich der Viertplatzierte, 

der WDR-Sender 1Live, um 5,4 Prozent auf 1,07 Mil-

lionen Hörer steigern. Letzter unter den Top 5 wurde 

die Welle WDR 2, die mit 0,4 Prozent ebenfalls einen 

leichten Zuwachs verzeichnen konnte (1,03 Millionen 

Hörer). Ausführliche Berichte über die „ma 2016 Ra-

dio II“ finden sich auch auf „turi2.de“, „radioszene.de“ 

und „dwdl.de“. (Foto ©: og. / pixelio.de) 

Forum Media Group übernimmt 

niederländischen Zeitschriftenverlag 

BCM → 

Das Medienunternehmen Forum 

Media Group (FMG) mit Sitz in 

Merching (Bayern) übernimmt rück-

wirkend zum 1. Januar 2016 An-

teile am niederländischen Zeit-

schriften-Verlag BCM – einem der Herausgeber von 

Special Interest-Magazinen. Das Geschäft in den 

Niederlanden wird in der bestehenden Form fortge-

führt, der bisherige BCM-Geschäftsführer Eric Bruger 

bleibt an Bord. Bei der 1975 gegründeten BCM-

Gruppe handelt es sich um ein familiengeführtes Me-

dienunternehmen mit Sitz in Eindhoven (NL). 2015 

erwirtschaftete der Verlag einen Jahresumsatz von 

mehr als acht Millionen Euro. BCM wird innerhalb der 

Forum Media-Gruppe als eigenständiges Unterneh-

men weitergeführt. Der Themenschwerpunkt des 

BCM-Zeitschriften-Portfolios liegt in den Bereichen 

Outdoor / Hobby, Tiere und Musik. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact (1) (29./30. KW-2016) → 

1. Streit zwischen Rommerskirchen und DJV 

spitzt sich zu: Laut einem aktuellen Bericht vom 

26. Juli in „meedia.de“ nehmen die Streitereien 

zwischen dem Deutschen Journalistenverband 

(DJV) und dem Verlag Rommerskirchen zu und 

„arten in eine peinliche Schlammschlacht aus“. 

Grund für die nächste Eskalationsstufe ist die 

Kündigung der gesamten Redaktion durch den 

Verlag. Das habe der Verlag des „journalist“ via 

Pressemitteilung bekannt gegeben. Betroffen 

seien neben Chefredakteur Matthias Daniel drei 

weitere Angestellte. Der DJV hatte vor kurzem ei-

nen Verlagswechsel angekündigt, weil das Fach-

blatt immer dünner wurde (wir berichteten). Le-

sen den aktuellen Bericht direkt bei „meedia.de“. 

CSR + REPUTATION 

Ausschreibungsbeginn für den 

Deutschen CSR-Preis 2017 → 

Die Bewerbungsfrist 

für den „Deutschen 

CSR-Preis“ 2017 hat 

am 1. August begon-

nen. Unternehmen, In-

stitutionen und Einzelpersonen, die in besonderer 

Weise nachhaltig wirtschaften oder gesellschaftlich 

engagiert sind, können sich bis zum 15. November 

2016 um den Deutschen CSR-Preis bewerben. Er 

wird in neun Kategorien verliehen, darunter auch für 

die Auszeichnungen für herausragendes CSR-Enga-

gement und CSR-Kommunikation. Bei der Auswahl 

wird die Größe des Unternehmens berücksichtigt. 

Mittelständische und große Unternehmen haben glei-

che Chancen. Eine unabhängige Jury entscheidet 

über die Vergabe der Preise. Die Preisverleihung fin-

det am 4. April 2017 in Ludwigsburg im Rahmen der 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17789:forum-media-group-uebernimmt-niederlaendischen-zeitschriftenverlag-bcm&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17789:forum-media-group-uebernimmt-niederlaendischen-zeitschriftenverlag-bcm&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17789:forum-media-group-uebernimmt-niederlaendischen-zeitschriftenverlag-bcm&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17789:forum-media-group-uebernimmt-niederlaendischen-zeitschriftenverlag-bcm&catid=70:medien&Itemid=52
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17815:medien-compact-1-29-30-kw-2016&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/nachrichten/medien/17730-journalist-erscheint-nicht-mehr-im-verlag-rommerskirchen.html
http://meedia.de/2016/07/26/streit-um-zukunft-des-journalist-wird-zur-schlammschlacht-verleger-rommerskirchen-wirft-redaktion-raus/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17828:ausschreibungsbeginn-fuer-den-deutschen-csr-preis-2017&catid=387:csr-unternehmensverantwortung&Itemid=651
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17828:ausschreibungsbeginn-fuer-den-deutschen-csr-preis-2017&catid=387:csr-unternehmensverantwortung&Itemid=651
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Gala des Deutschen CSR-Forums statt. Nähere Infor-

mationen und eine Anmeldemöglichkeit für Bewerber 

finden sich auf der Website zum CSR-Preis. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

SOCIAL MEDIA 

Weber Shandwick entwickelt  

„Influencer Score“ → 

Wie einflussreich sind In-

fluencer tatsächlich? Dieser 

Frage will Weber Shand-

wick, Berlin, auf den Grund 

gehen und entwickelt dazu 

den „Influencer Score“. Er 

soll es ermöglichen, den Einfluss von Influencern 

nach bestimmten Attributen zu bestimmen. Der Score 

soll Aufschluss darüber geben, ob und unter welchen 

Bedingungen ein Influencer Einfluss auf eine Ziel-

gruppe ausübt. Im Gegensatz zu den in der Branche 

etablierten Kennzahlen Earned Media Value (EMV) 

und Reichweite gibt der Influencer Score laut Weber 

Shandwick Aufschluss darüber, in welchem Maß ein 

Influencer ein gewünschtes Ziel für ein Unternehmen 

oder eine Marke effektiv erreichen kann. Dagegen 

seien EMV und Reichweite lediglich Indikatoren für 

Effizienz, verrieten aber nicht, welchen Impact ein In-

fluencer haben könne. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Social Journalism-Studie:  

So nutzen deutsche Meinungsmacher 

soziale Medien → 

Deutsche Journalisten nutzen soziale Medien zuneh-

mend zu beruflichen Zwecken. Allerdings ändert das 

nichts daran, welche Quellen für sie am wichtigsten 

sind. Das sind nur zwei von insgesamt neun zentra-

len Ergebnissen der Social Journalism-Studie 2016. 

Die Studie erscheint bereits im fünften Jahr in Folge 

und wird vom PR-Software-Anbieter Cision Germany 

GmbH, Frankfurt am Main, 

gemeinsam mit der briti-

schen Canterbury Christ 

Church University durchge-

führt. Darin wird untersucht, 

wie Journalisten in unter-

schiedlichen Ländern sozi-

ale Medien beruflich nutzen 

und bewerten. In diesem 

Jahr wurden Befragungen in 

neun Ländern Europas und Nordamerikas durchge-

führt. Die Studie stellt unter anderem fest, dass 79 

Prozent aller deutschen Journalisten täglich soziale 

Medien für ihre Arbeit nutzen. Die Meinungen zu 

Social Media sind zudem unter deutschen Journalis-

ten weniger gespalten als vor vier Jahren. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

REZENSIONEN 

Rezension: Propaganda – ein großes, 

altes Buch → 

Titel: Propaganda; Autor: 

Edward L. Bernays; er-

schienen 1928 in New 

York; deutsche Ausgabe er-

schienen bei orange-press, 

2007 

Ein Lehrbuch für Kommuni-

kationsprofis aus Politik und 

Wirtschaft von 1928? Lächerlich! Oder? Tatsächlich 

steht „Propaganda“ von Edward L. Bernays, neben 

Ivy Lee und anderen einer der Väter der Public Rela-

tions, wie ein Fels im Ozean voller Büchlein von 

Dampfplauderern. Bis heute regt das Buch wie kaum 

http://www.csrpreis.eu/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17828:ausschreibungsbeginn-fuer-den-deutschen-csr-preis-2017&catid=387:csr-unternehmensverantwortung&Itemid=651
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17812:weber-shandwick-entwickelt-influencer-score&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17812:weber-shandwick-entwickelt-influencer-score&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17812:weber-shandwick-entwickelt-influencer-score&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17791:social-journalism-studie-so-nutzen-deutsche-meinungsmacher-soziale-medien&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17791:social-journalism-studie-so-nutzen-deutsche-meinungsmacher-soziale-medien&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17791:social-journalism-studie-so-nutzen-deutsche-meinungsmacher-soziale-medien&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17791:social-journalism-studie-so-nutzen-deutsche-meinungsmacher-soziale-medien&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17817:rezension-propaganda-ein-grosses-altes-buch&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17817:rezension-propaganda-ein-grosses-altes-buch&catid=74:rezensionen&Itemid=851
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ein anderes an zur Reflektion über Begriffe wie Agita-

tion, Manipulation und Propaganda in Werbung, PR 

und Kommunikationswissenschaft. Sowie über die ei-

gene Verantwortung, wenn wir uns die Wahrheit von 

Kunden oder Vorgesetzten diktieren lassen – und 

diese dann gekonnt an die Zielgruppen bringen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

TERMINE 

Termine compact (2) (29./30. KW-2016) → 

1. Deutsches CSR-Forum 2017 – save the date: 

Die ersten Programminformationen für das 13. 

Deutsche CSR-Forum am 4. und 5. April 2017 

in Ludwigsburg bei Stuttgart sind online. Unter 

dem Motto: „Europa – jetzt erst recht!“ will das 

CSR-Forum ein Statement für Europa abgeben. 

Erwartet werden Politiker aus den EU-Mitglieds-

staaten und aus der EU-Kommission sowie Un-

ternehmens- und NGO-Leiter. Beim Forum soll 

geklärt werden, welche Vorteile CSR im vereinten 

Europa hat und was erstrebenswerte Ziele für die 

EU 2020 sein werden. Erste Informationen finden 

sich auf der Website des CSR-Forums. 

2. scoopcamp 2016 – Digitaler Wandel live in 

Hamburg: Am 29. September findet in Hamburg 

das scoopcamp 2016 statt. Rund 300 Fachleute 

werden erwartet, um unter anderem über Journa-

lismus und Social Media an der Schnittstelle zwi-

schen Redaktion, Programmierung und Produkt-

entwicklung zu sprechen. Seit dem 21. Juli steht 

das vollständige Programm: Nach den drei 

Hauptrednern, mit dabei ist Jeremy Gilbert (Leiter 

Newsroom bei der „Washington Post“) folgen 

eine Präsentation von Hackathon-Projekten, fünf 

parallel stattfindende Workshops und eine ge-

meinsame Abschlussdiskussion rund um die Be-

dingungen für Medienstartups. Die genaue Pro-

grammabfolge und Tickets sind via scoopcam-

Website erhältlich. 

SEMINARE 

Seminare compact (3)  

(29./30. KW-2016) → 

1. Praxistage Interne Kommunikation 2.0 im Ok-

tober 2016: Am 6. und 7. Oktober 2016 veran-

staltet die SCM erneut die Praxistage Interne 

Kommunikation 2.0 in Frankfurt am Main. Unter 

dem Motto „Ihr Weg zum erfolgreichen Social In-

tranet“ arbeiten Kommunikations- und Social-In-

tranet-Experten in elf Workshops an Themen wie 

„Mobile interne Kommunikation“ oder „Storytelling 

in der Online-Mitarbeiterkommunikation“. Keyno-

tes, unter anderem von Laura Fischer (Otto 

Group), eröffnen beide Workshoptage. Referen-

ten sind unter anderem Lutz Hirsch (HIRSCH-

TEC) und Georg Kolb (Klenk & Hoursch). Die 

SCM veranstaltet zudem Praxistage zu den The-

men Onlinekommunikation, Strategisches Con-

tent Marketing und PR. 

2. Seminar zum richtigen Umgang mit „Wutbür-

gern“: Der Windpark auf kommunaler Gemar-

kung oder die Erweiterung des Einkaufszentrums 

in der Innenstadt – Proteste von Anwohnern sind 

vorprogrammiert. Dies erfordert von allen Betei-

ligten neue Verhaltensweisen im Umgang mit 

dem Protest. Das Seminar der Heidelberger Ini-

tiative Kommunikation am 29. September, 

Teilnahmekosten 695,00 Euro plus Mehrwert-

steuer, vermittelt konzeptionelle Vorgehenswei-

sen und praxisnahe Instrumente für die Kommu-

nikation. Seminarleiter ist Marc Cyrus Vogel, der 

mit seiner Kommunikationsberatung über jahr-

zehntelange Erfahrung in der Infrastrukturkom-

munikation verfügt. Weitere Details finden sich 

auf der Website zum Seminar. 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17817:rezension-propaganda-ein-grosses-altes-buch&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17800:termine-compact-1-29-30-kw-2016&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.csrforum.eu/F7/s1d-home.html
http://www.scoopcamp.de/
http://www.scoopcamp.de/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17807:seminare-compact-1-29-30-kw-2016&catid=397:seminare&Itemid=855
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17807:seminare-compact-1-29-30-kw-2016&catid=397:seminare&Itemid=855
http://scm-praxistage.de/interne_kommunikation_2_0-praxistage/
http://scm-praxistage.de/interne_kommunikation_2_0-praxistage/
http://scm-praxistage.de/
http://ik-heidelberg.de/alle-seminare/vom-richtigen-umgang-mit-dem-wutbuerger/
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3. PRVA setzt seine Qualitätsoffensive fort: 

Am 27. September 2016 startet für maximal acht 

Teilnehmer die dritte Runde des vom Österreichi-

schen PR-Gütezeichen (ÖPR) ins Leben gerufe-

nen Lehrgangs zum „Zertifizierten PR-Quali-

tätsmanager“. Die Ausbildung richtet sich an 

Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in Agenturen o-

der Kommunikationsabteilungen mit mindestens 

zwei Jahren Berufserfahrung, sowie an Einzelbe-

rater. Der Lehrgang schließt mit einer Zertifizie-

rungsprüfung am 29. September. Der Kurs findet 

in Guntramsdorf statt. Die Teilnahme kostet 

990,00 Euro PRVA-Mitglieder zahlen 935,00 

Euro zuzüglich Umsatzsteuer. Weitere Informati-

onen auf der Website zum PR-Gütezeichen Ös-

terreich. 

BILDUNG 

Erstes Online-Masterstudium 

„Crossmediale Marketingkommunikation“ 

bei der DAPR → 

Mit dem 1. August 2016 startet die 

Deutsche Akademie für Public Re-

lations (DAPR) die offizielle Aus-

schreibung ihres neuen komplett 

digitalen Studienangebots, dem 

berufsbegleitenden Fernstudium „Crossmediale Mar-

ketingkommunikation (MA)“. Mit ihrem Hochschul-

partner, dem Austrian Institute of Management an der 

FH Burgenland, bietet die DAPR 100 Prozent E-Lear-

ning – und damit die Möglichkeit, ortsunabhängig und 

bei flexibler Zeiteinteilung den akademischen Ab-

schluss Master of Arts (MA) zu erreichen. Damit ist 

das Angebot in dieser Form bisher einzigartig. Stu-

dienstart ist im Herbst 2016. Ab dann können sich 

Studenten kontinuierlich ohne Semesterbindung ein-

schreiben. Bereits jetzt ist eine Anmeldung bei der 

DAPR möglich. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

STUDIEN 

Fachmedien mögen es persönlich, kurz 

und visuell → 

Eine Studie der Münchner Kommunikationsagentur 

PR von Harsdorf „Wie PR die journalistische Arbeit 

der Fachmedien bestmöglich unterstützen kann“ hin-

terfragt die unterschiedlichen Bedürfnisse der ver-

schiedenen Medienkategorien an die Zusammenar-

beit zwischen PR und Journalisten. Befragt wurden 

Wirtschafts-, IT- sowie Branchenmedien. Das klassi-

sche PR-Tool Pressekonferenz nimmt bei diesen Me-

dien dramatisch an Wichtigkeit ab – vor allem bei der 

Wirtschaftspresse –, während der persönliche Kon-

takt als immer wichtiger eingestuft wird. Und die 

Pressemitteilung nimmt bei den Fachmedien sogar 

einen höheren Stellenwert ein als bei der Gesamtheit 

der Medien. Die Studie wurde im Mai durchgeführt. 

PR von Harsdorf befragte rund 700 Journalisten aus 

Wirtschaft, IT und Branchentitel mit einer Rücklauf-

quote von 14 Prozent. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Studie: Wie sich Marketing-Entscheider 

heute informieren → 

Fast drei Viertel der Marketing-Entscheider (74 %) 

halten traditionelle Medien für genauso wichtig wie 

soziale Medien für die Informationsbeschaffung. Ers-

tere müssen ihren Schwerpunkt aber künftig mehr ins 

http://www.prguetezeichen.at/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17827:erstes-online-masterstudium-crossmediale-marketingkommunikation-bei-der-dapr&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17827:erstes-online-masterstudium-crossmediale-marketingkommunikation-bei-der-dapr&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17827:erstes-online-masterstudium-crossmediale-marketingkommunikation-bei-der-dapr&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.dapr.de/e-master
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17827:erstes-online-masterstudium-crossmediale-marketingkommunikation-bei-der-dapr&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17809:studie-fachmedien-moegen-es-persoenlich-kurz-und-visuell&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17809:studie-fachmedien-moegen-es-persoenlich-kurz-und-visuell&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17809:studie-fachmedien-moegen-es-persoenlich-kurz-und-visuell&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17790:studie-wie-sich-marketing-entscheider-heute-informieren&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17790:studie-wie-sich-marketing-entscheider-heute-informieren&catid=380:studie&Itemid=592
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Digitale verlagern. Denn Online-Medien haben inzwi-

schen einen deutlich höheren Einfluss auf Kaufent-

scheidungen als Print (58 % vs. 32 %). Das sind Er-

gebnisse einer Umfrage unter 500 internationalen 

Marketing-Entscheidern, die die auf Innovationsthe-

men spezialisierte Kommunikationsberatung Hotwire 

PR in Zusammenarbeit mit Vanson Bourne durchge-

führt hat. In der Studie haben die Berater zudem un-

tersucht, welche Kanäle und Inhalte Marketing-Ent-

scheider entlang der Customer Journey als beson-

ders wertvoll einstufen. „Lead Digital“ und „iBusiness“ 

liegen hier im klassischen Fachmedienbereich an der 

Spitze, „Handelsblatt“ und „Capital“ bei den Wirt-

schaftstiteln und Facebook, Twitter sowie das Busi-

ness-Netzwerk LinkedIn und die Plattform Google+ 

im Social Web. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

LESEHINWEISE 

Lesehinweis: LobbyControl gibt 

„Reiseführer“ für den Berliner 

Politikdschungel heraus → 

Einen Reiseführer für Berlin der 

speziellen Sorte hat jetzt der Kölner 

Verein LobbyControl - Initiative für 

Transparenz und Demokratie e.V. 

herausgebracht. Darin geht es um 

besonders interessante „Sehens-

würdigkeiten“. Wo angesagte Res-

taurants in Berlin zu finden sind – 

dafür gibt es unzählige Reiseführer. 

Doch wer in welchen diskreten 

Clubs die Ansagen macht, die das Leben vieler Men-

schen betreffen, das soll der „LobbyPlanet“ verraten. 

Deshalb führt der „LobbyPlanet“ an 100 Stationen 

entlang durch den Berliner Politikdschungel. Es han-

delt sich ein Buch für Menschen, die nicht nur in die 

Schaufenster, sondern auch in den Maschinenraum 

des Politikbetriebs sehen wollen. Warum zum Bei-

spiel bekommen schwere Limousinen ein gutes Um-

weltlabel, Kleinwagen aber ein schlechtes? Und wie 

schafft es die Lebensmittelindustrie, eine verständli-

che Kennzeichnung ihrer Produkte zu verhindern? 

Antworten will der kritische Stadtführer „LobbyPlanet“ 

geben. Portofrei kann die Neuauflage mit 324 Seiten 

zum Preis von zehn Euro direkt bei LobbyControl be-

stellt werden. 

Lesehinweis: Klaus Eck zur Studie der 

Otto Brenner Stiftung über 

„Unternehmensjournalismus“ → 

Am 9. Juni berichteten wir über 

eine Studie der Otto Brenner 

Stiftung, die sich kritisch mit 

den Folgen des „Unterneh-

mensjournalismus“ oder auch 

des „Marketings mit journalistischen Mitteln“ beschäf-

tigt. Der Würzburger Kommunikationsprofessor Lutz 

Frühbrodt kritisierte, die medialen Produkte der Un-

ternehmen beeinflussten die öffentliche Meinung und 

gefährdeten den unabhängigen Journalismus. Jetzt 

setzte sich der Content-Marketing-Experte Klaus Eck 

(Foto) in seiner „Content ChECK“-Kolumne in der 

„w&v“ kritisch mit den Ergebnissen der Studie ausei-

nander. Er verweist darauf, dass Content Marketing 

eine völlig andere Aufgabe habe als klassischer Jour-

nalismus, auch wenn mit journalistischen Methoden 

gearbeitet werde. Für Eck ist wichtig, dass Unterneh-

men mit ihren Inhalten transparent aufträten und die 

Verantwortung für das Content Marketing übernäh-

men. Eck: „Niemand sollte den Anschein erzeugen, 

unabhängigen Journalismus zu betreiben.“ Lesen Sie 

die Replik von Eck in voller Länge auf „w&v.de“. 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17790:studie-wie-sich-marketing-entscheider-heute-informieren&catid=380:studie&Itemid=592
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17825:lesehinweis-lobbycontrol-gibt-reisefuehrer-fuer-den-berliner-politikdschungel-heraus&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17825:lesehinweis-lobbycontrol-gibt-reisefuehrer-fuer-den-berliner-politikdschungel-heraus&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17825:lesehinweis-lobbycontrol-gibt-reisefuehrer-fuer-den-berliner-politikdschungel-heraus&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
https://www.lobbycontrol.de/lobbyplanet-berlin-bestellen/
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17792:lesehinweis-klaus-eck-zur-studie-der-otto-brenner-stiftung-ueber-unternehmensjournalismus&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17792:lesehinweis-klaus-eck-zur-studie-der-otto-brenner-stiftung-ueber-unternehmensjournalismus&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17792:lesehinweis-klaus-eck-zur-studie-der-otto-brenner-stiftung-ueber-unternehmensjournalismus&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://www.wuv.de/marketing/klaus_eck_ueber_content_marketing_vs_journalismus
http://www.wuv.de/marketing/klaus_eck_ueber_content_marketing_vs_journalismus
http://www.wuv.de/marketing/klaus_eck_ueber_content_marketing_vs_journalismus
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PREISE UND AWARDS 

Internationaler Deutscher PR-Preis 2017: 

Ausschreibung gestartet → 

Der Startschuss ist gefallen. 

Der Deutsche PR-Preis der 

Deutschen Public Relations 

Gesellschaft (DPRG) ist aus-

geschrieben. Bis zum 29. Sep-

tember können Unternehmen, Organisationen und 

Agenturen ihre Kampagnen und Projekte in über 20 

Wettbewerbskategorien einreichen. Ein wesentliches 

Ziel stellt DPRG-Präsident Norbert Minwegen heraus: 

„Wir stiften Nutzen für die tägliche Arbeit – durch 

Austausch, durch Orientierung, durch Teilen von Er-

fahrungen und Wissen. Unser Preis zeigt erfolgreiche 

und in diesem Sinne exzellente Cases, an denen sich 

die gesamte Branche orientieren kann.“ Inwieweit das 

den Teilnehmern gelingt, bewertet die Jury, in diesem 

Jahr unter der Leitung von Peter Szyszka, Professor 

an der Hochschule Hannover. Ihm zur Seite stehen 

auch in diesem wieder mehr als 30 Kommunikations-

experten aus Unternehmen, Agenturen, Verbänden 

und Wissenschaft. Das mehrstufige Jurierungsverfah-

ren wurde überarbeitet, die Einreichung vereinfacht. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

„Wirtschaftsjournalist“ und „PR Report“ 

küren Wirtschaftsredaktionen des Jahres 

→ 

Die Nachrich-

tenagentur 

Thomson Reu-

ters wurde zur besten Wirtschaftsredaktion im 

deutschsprachigen Raum gewählt. Der „Wirtschafts-

journlist“ und der „PR Report“, beide Fachmedien er-

scheinen im Medienfachverlag Oberauer, hatten im 

Juni die Meinung von 145 PR-Professionals einge-

holt, die die Leistung von rund 50 Wirtschaftsredakti-

onen bewerten sollten. Thomson Reuters bekam ins-

gesamt 53 Mal die Note sehr gut verliehen und kam 

damit auf eine Gesamtbewertung nach Schulnoten 

von 1,73. Die „Börsen-Zeitung“ sicherte sich mit einer 

Note von 1,75 den 2. Platz. Als beste Redaktion einer 

Tageszeitung kam der Vorjahressieger „Frankfurter 

Allgemeine Zeitung“ mit 1,77 in diesem Jahr auf 

Rang 3. Auch Platz 4 geht nach Frankfurt - die 

„Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung“ erhält die 

Schulnote 1,90. Das „Handelsblatt“ schafft es wie im 

Vorjahr erneut nicht unter die Top 10, sondern lan-

dete nur auf Platz 13. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Preise und Awards compact (1)  

(29./30. KW-2016) → 

1. Vision Awards: Sieben auf einen Streich für 

MPM - Die Mainzer Kommunikationsagentur 

MPM feiert weitere Erfolge bei einem internatio-

nalen Wettbewerb für Geschäftsberichte. Beim 

Vision Award 2015 der League of American 

Communication Professionals (LACP) gewann 

MPM sieben der begehrten Preise: einmal Platin 

für den Geschäftsbericht von Henkel, dreimal 

Gold für die Berichte von Hamborner, Kion und 

Lekkerland, dreimal Silber für die Geschäftsbe-

richte von Boehringer Ingelheim und Mainova so-

wie für den Nachhaltigkeitsbericht von Henkel. 

Somit zählt der Platin-Gewinner Henkel zu den 

100 weltweit am besten bewerteten Geschäftsbe-

richten. 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17818:internationaler-deutscher-pr-preis-2017-ausschreibung-gestartet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17818:internationaler-deutscher-pr-preis-2017-ausschreibung-gestartet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17818:internationaler-deutscher-pr-preis-2017-ausschreibung-gestartet&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17799:wirtschaftsjournalist-und-pr-report-kueren-wirtschaftsredaktionen-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17799:wirtschaftsjournalist-und-pr-report-kueren-wirtschaftsredaktionen-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17799:wirtschaftsjournalist-und-pr-report-kueren-wirtschaftsredaktionen-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17799:wirtschaftsjournalist-und-pr-report-kueren-wirtschaftsredaktionen-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17804:preise-und-awards-compact-1-29-30-kw-2016&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17804:preise-und-awards-compact-1-29-30-kw-2016&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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INTERNES - AUS DER 
REDAKTION 

PR-Journal im Juli 2016: 25.533 

Besucher, 38 neue Jobangebote →  

Unsere diversen Statistiken bilanzieren für das "PR-

Journal" im Juli 2016 insgesamt 25.533 Besucher lt. 

Zählung der IVW Informationsgemeinschaft zur Fest-

stellung der Verbreitung von Werbeträgern, Berlin. 

Somit errechnet sich insgesamt ein Tagesdurch-

schnitt von 824 Visits. Jede/r Besucher/in schaute 

sich 2,4 Seiten an - daraus errechnen sich 59.179 

PageImpressions für das PR-Medium Nr. 1 im Inter-

net. Ergänzend wurde durch GoogleAnalytics im Juli 

festgestellt: 70,8 Prozent waren neue Besucher; die 

durchschnittliche Verweildauer betrug 03:12 Minuten; 

54,2 Prozent der Besucher sind männlich, 45,8 Pro-

zent weiblich; 61 Prozent sind bis 34 Jahre alt. 17,4 

Prozent der Besucher rufen die PRJ-Seiten über mo-

bile Geräte (Smartphones und Tablets) auf. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

GPRA IM DIALOG 

Koob-Geschäftsführer Rosenthal: 

„Erfolgsrezept war und ist das Team“ →  

Für die Gesellschaft PR-Agenturen (GPRA) sind 

Nachwuchsförderung und die gezielte Verbesserung 

des Images von Kommunikationsagenturen gegen-

über Studierenden wichtige Ziele der Verbandsarbeit. 

Mehrfach hat der Verband betont, dass Agenturen 

ihre Attraktivität als Arbeitgeber steigern und künftig 

stärker im Sinne eines Employer Brandings am Markt 

agieren wollen. Eine konkrete Maßnahme setzt die 

GPRA 2016 in Kooperation mit dem „PR-Journal“ um. 

Monatlich stellt sich ein Agenturchef der GPRA den 

Fragen von Studierenden, die sich in den Initiativen in 

Hannover (PRSH), Leipzig (LPRS), Mainz (kommog-

untia) und Münster (campus relations) engagieren. 

Die haben damit die Gelegenheit, alle Fragen über 

das Agenturgeschäft zu stellen, die sie für relevant 

halten. In der achten Folge stellte sich Matthias Ro-

senthal 

(Foto l.), 

Ge-

schäfts-

führender 

Gesell-

schafter 

bei Koob 

Agentur für Public Relations GmbH (GPRA) in Mül-

heim an der Ruhr, den Fragen von Katharina Klahold 

(M.) und Gina Buchwald-Chassée (r.), beide Studen-

tinnen des Bachelorstudiengangs Kommunikations-

wissenschaft in Münster und bei campus relations 

e.V. engagiert. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

JOBANGEBOTE 

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbörse 

stehenden Gesuche und Angebote. 

Gesuche (3) 

Die 3 aktuellen Gesuche finden Sie hier 

Angebote (47) 

Stellenangebote der Agenturen 

▪ Hansmann PR sucht PR-Berater (m/w) für Unit 
Mode in München 

▪ Berater/in Fashion-PR in München 
▪ PR-Juniorberater (m/w) in Hamburg 

http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17822:pr-journal-juli-2016&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=817
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17822:pr-journal-juli-2016&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=817
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17822:pr-journal-juli-2016&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=817
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17826:koob-geschaeftsfuehrer-rosenthal-erfolgsrezept-war-und-ist-das-team&catid=402:gpra-im-dialog&Itemid=997
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17826:koob-geschaeftsfuehrer-rosenthal-erfolgsrezept-war-und-ist-das-team&catid=402:gpra-im-dialog&Itemid=997
http://www.pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=17826:koob-geschaeftsfuehrer-rosenthal-erfolgsrezept-war-und-ist-das-team&catid=402:gpra-im-dialog&Itemid=997
http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6173-hansmann-pr-sucht-pr-berater-m-w-fuer-unit-mode-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6173-hansmann-pr-sucht-pr-berater-m-w-fuer-unit-mode-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6172-berater-in-fashion-pr-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6171-pr-juniorberater-m-w-in-hamburg-gesucht
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▪ PR-Berater (m/w) B2B Kommunikation (Design, 
Architektur/Bauen/Wohnen, Nachhaltigkeit), 
Berlin 

▪ PR-Berater / Junior-Berater (m/w) Schwerpunkte 
Energie und Technologie, Hamburg 

▪ Account Manager PR (m/w) in Teilzeit, Hamburg 
▪ Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt Food & 

Handel, Hamburg 
▪ Junior PR-Manager(in) im Bereich Tourismus, 

München 
▪ Junior-PR-Berater (m/w), München 
▪ Berater/Seniorberater Healthcare/Medtec (m/w) 

bei JP│KOM in Frankfurt a.M. 
▪ PR Junior Account Manager (m/w), München 
▪ Junior-Redakteur / -Berater (w/m), Essen 
▪ PR-Referent/-in / PR Manager, München 
▪ Junior Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt 

Automotive, Hamburg 
▪ Hansmann PR sucht PR-Assistenten/PR-Junior-

Berater (m/w) für Unit Mode in München 
▪ Werkstudent im Bereich PR / Kommunikation 

(w/m), Berlin 
▪ Social Media-/Digital Publishing-Profi (m/w) 

Schwerpunkt Konzept und Text, Hannover 
▪ PR-Berater/in für den Bereich Fashion, Beauty & 

Celebrities, Hamburg 
▪ Hamburger PR-Agentur sucht PR Junior-Berater 

(m/w) 
▪ (Junior) Berater Marken-PR (m/w), Düsseldorf 
▪ PR-Berater/in gesucht - ab sofort, Düsseldorf 
▪ Kohl PR & Partner sucht PR-Berater (m/w), Berlin 
▪ PR-Jung-Redakteur und PR Junior-Account 

Manager IT- IT-Security, München 
▪ PR-Berater (Account Manager) (w/m) für den 

Bereich Consumer Technology & Lifestyle, 
Frankfurt a.M., Düsseldorf oder München 

▪ Studentische(n) Mitarbeiter(in) für unsere PR-
Abteilung, Berlin 

▪ Senior Consultant/Teamleiter(in) bei KOOB in 
Mülheim a.d.R. 

▪ Consultant (m/w) Consumer Communications bei 
MSL Germany in Frankfurt 

Stellenangebote der Medien 

▪ Referent/in Programmkommunikation, Grünwald 
(bei München) 

Stellenangebote der Unternehmen 

▪ Referent Public Relations / 
Unternehmenskommunikation (m/w), Wiesbaden 

▪ Referent 
Unternehmenskommunikation/Marketing (w/m), 
Leverkusen 

▪ Content Management Voba Direkt, Villingen-
Schwenningen 

▪ PR Manager (w/m), Hamburg 
▪ Communications Manager (m/w), Berlin 
▪ Stabsstelle Kommunikation, Frankfurt a.M. 
▪ Senior Kommunikationsmanager (w/m), Dessau-

Roßlau 

Stellenangebote der Verbände (Non-Profit) 

▪ Pressesprecher/in, Hannover 

Volontariat/Trainee 

Die 10 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier 

Praktikum 

Das eine aktuelle Angebot für diesen Bereich finden 

Sie hier 
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