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NEWSLETTER 536 

44. KW 2016 

++ Befragung: Mitarbeiter empfehlen Agenturjobs ++ 

++ Piwinger rezensiert „Lernbuch“ von Rolke und Sass ++  

++ Bullshit-Bingo beim Barcamp „Zukunft der PR“ ++  

 

TOP MELDUNGEN

25 Jahre DGPuK-Fachgruppe PR:  

Tagung über Herkunft und Zukunft  

der PR-Forschung → 

Welche 

Fragen 

bewegen 

die deut-

sche PR-

Forschung? Wie definiert sich das Fach selbst und in-

wiefern kann das Zusammenspiel zwischen Theorie 

und Praxis gelingen? Diese Fragen wurden am 4. 

und 5. November in Hannover diskutiert: beim 25. Ju-

biläum der Fachgruppe PR / Organisationskommuni-

kation der Deutschen Gesellschaft für Publizistik und 

Kommunikationswissenschaft (DGPuK). Die diesjäh-

rige Fachgruppentagung stand unter dem Motto „Her-

kunft und Zukunft“. Etwa 70 Wissenschaftlerinnen 

und Wissenschaftler aus Deutschland, Österreich 

und der Schweiz resümierten gemeinsam die vergan-

genen Jahre und warfen einen Blick in die Zukunft. 

Dieser war geprägt von Stolz über das Erreichte, 

aber auch von selbstkritischer Reflexion über den 

Status Quo der Disziplin. 

Foto v. l.: Die Gründer der Fachgruppe PR / Organi-

sationskommunikation waren die Professoren Günter 

Bentele, Peter Szyszka, Michael Kunczik und Bar-

bara Baerns. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Streitgespräch bei Landau Media:  

Die PR geht nicht unter – aber ein 

Perspektivenwechsel ist gefordert → 

Bedeutet Content Marketing 

das Ende für die PR? Kei-

neswegs, befanden die Re-

ferenten und Teilnehmer 

des Medien Talks von 

Landau Media am 2. November in Hamburg. Rund 60 

Vertreter von Agenturen, Medien und Unternehmen 

hatten an dem Gespräch des Journalisten und Verle-

gers Peter Turi mit Soheil Dastyari, Geschäftsführer 

von Territory, teilgenommen. 

„Content Marketing kills PR? Wie überleben Public 

Relations im Medienumbruch“ – lautete der Titel der 

Veranstaltung. Ums blanke Überleben ging es dann 

in der Diskussion weniger, wohl aber um ein Aufbre-

chen der Silos und den Wechsel der Perspektiven. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18182:25-jahre-fachgruppe-pr-organisationskommunikation-tagung-ueber-herkunft-und-zukunft-der-pr-forschung&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18182:25-jahre-fachgruppe-pr-organisationskommunikation-tagung-ueber-herkunft-und-zukunft-der-pr-forschung&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18182:25-jahre-fachgruppe-pr-organisationskommunikation-tagung-ueber-herkunft-und-zukunft-der-pr-forschung&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18182:25-jahre-fachgruppe-pr-organisationskommunikation-tagung-ueber-herkunft-und-zukunft-der-pr-forschung&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18175:die-pr-geht-nicht-unter-aber-ein-perspektivenwechsel-ist-gefordert&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18175:die-pr-geht-nicht-unter-aber-ein-perspektivenwechsel-ist-gefordert&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18175:die-pr-geht-nicht-unter-aber-ein-perspektivenwechsel-ist-gefordert&catid=69:branche&Itemid=70
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Grüßen von Site zu Site  
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Befragung der Kommunikations-

verbände: Mitarbeiter empfehlen Job in 

einer Agentur → 

Junge Mit-

arbeiterin-

nen und 

Mitarbeiter 

nehmen 

Agenturen 

als positive Arbeitgeber wahr. Mehrheitlich würden 

sie Freunden empfehlen, auch in einer Agentur zu ar-

beiten. Das ist eins der Ergebnisse (siehe Grafik: 

53,19 % würden eine Empfehlung für die Arbeit in 

Agenturen aussprechen), die im Rahmen einer Mitar-

beiterbefragung durch verschiedene Kommunikati-

onsverbände ermittelt wurden. Erstmalig hatten die 

Kommunikationsverbände BVDW (Bundesverband 

Digitale Wirtschaft e.V.), FAMAB Kommunikations-

verband e.V. (Messebauer und Eventagenturen), 

GPRA (Gesellschaft PR-Agenturen), GWA (Gesamt-

verband Kommunikationsagenturen) und OMG (Or-

ganisation der Mediaagenturen) gemeinsam eine ver-

bandsübergreifende Befragung der Mitarbeiter ge-

startet: Über 1.600 Kollegen haben sich an der ano-

nymen Online-Umfrage beteiligt. Im Vorfeld der von 

den Verbänden gemeinsam für das Frühjahr 2017 

geplanten Employer Branding-Initiative erhoffte man 

sich davon wichtige Erkenntnisse für die inhaltliche 

Ausrichtung der Kampagne. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PERSONALIEN 

Nussbaum ergänzt neu aufgestellten 

Corporate Affairs-Bereich von  

Philip Morris → 

Alexander K. Nussbaum (46, Foto l.) wird zum 1. De-

zember die neu geschaffene Position des Senior Ma-

nager Scientific & Medical Affairs bei der Philip Morris 

GmbH in Gräfelfing 

bei München ein-

nehmen. Im Bereich 

Corporate Affairs 

wird zukünftig Clau-

dia Oeking (36, r.) die ebenfalls neu geschaffene 

Funktion des Senior Manager Corporate Relations 

übernehmen. Ihre bisherigen Aufgaben übernimmt 

Maximilian Jell (37) als Senior Manager Regulatory 

Affairs & RRP, der bislang für Philip Morris Internatio-

nal als Manager EU Affairs in Brüssel tätig war. Alle 

drei berichten an den Geschäftsführer Corporate Af-

fairs Jörg Waldeck. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien compact - Agenturen (3) (44. 

KW-2016) → 

1. Vom „Playboy“ ins Sportmarketing: Nina van 

Splunter leitet seit Anfang Oktober den Bereich 

Marketing, Media und PR bei der Münchner 

Agentur akzio! GmbH, einer Tochter der internati-

onalen Sportmarketing-Agentur Lagardère 

Sports. Das berichtet „turi2.de“. Zuvor war van 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18152:mitarbeiterbefragung-der-kommunikationsverbaende-empfehlung-fuer-job-in-agenturen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18152:mitarbeiterbefragung-der-kommunikationsverbaende-empfehlung-fuer-job-in-agenturen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18152:mitarbeiterbefragung-der-kommunikationsverbaende-empfehlung-fuer-job-in-agenturen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18152:mitarbeiterbefragung-der-kommunikationsverbaende-empfehlung-fuer-job-in-agenturen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18186:nussbaum-ergaenzt-neu-aufgestellten-corporate-affairs-bereich-von-philip-morris&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18186:nussbaum-ergaenzt-neu-aufgestellten-corporate-affairs-bereich-von-philip-morris&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18186:nussbaum-ergaenzt-neu-aufgestellten-corporate-affairs-bereich-von-philip-morris&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18186:nussbaum-ergaenzt-neu-aufgestellten-corporate-affairs-bereich-von-philip-morris&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18155:personalien-compact-agenturen-1-44-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18155:personalien-compact-agenturen-1-44-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
https://www.ausschnitt.de/de/content/kontakt-übersichtsseite
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Splunter fast zwölf Jahre für die Playboy 

Deutschland Publishing GmbH tätig. Dort arbei-

tete sie in der Abteilung Marken Kommunikation, 

Marketing, PR, Sponsoring & Events. 

2. Communication Presse und PR erweitert Ge-

schäftsführung: Hans-Wilhelm Eckert (51) ist 

ab sofort neuer geschäftsführender Gesellschaf-

ter bei der Münchner Agentur Communication 

Presse und PR GbR. Neben seiner Expertise in 

der Finanzkommunikation verfügt er über Erfah-

rung in Unternehmenskommunikation und Inves-

tor Relations. Zuletzt war er Leiter Corporate 

Communications beim Kapitalmarktspezialisten 

Baader Bank. Die Agentur Communication 

Presse und PR wurde von Jacqueline Althaller 

gegründet. Seit annähernd 25 Jahren Jahren be-

gleitet sie vorwiegend Unternehmen aus den 

Hightech-Branchen bei deren Marktpositionie-

rung. Neben klassischer PR verfügt die Agentur 

über Expertise im Bereich Social Media. 

3. Ortmann neuer Geschäftsführer bei Aviareps 

Deutschland: Aviareps, die internationale Reprä-

sentanz-Agentur für Tourismus, Hotellerie und 

Luftfahrt, hat mit Wirkung zum 1. November Nico 

Ortmann zum neuen Geschäftsführer der Avia-

reps Deutschland bestellt. Ortmann verantwortet 

damit die Leitung der Bereiche Tourismusmarke-

ting, Public Relations und Trade Promotion im 

deutschen Markt und übernimmt die Funktion von 

Jürgen Gevers, der das Amt auf eigenen 

Wunsch niederlegt. Ortmann stößt zu einem Zeit-

punkt zum Unternehmen, an dem es merklich 

wächst. Aviareps hat im vergangenen September 

den Geschäftsbetrieb der auf Tourismus speziali-

sierten PR-Agentur Maro und Partner GmbH, 

München, übernommen. 

Personalien compact - Unternehmen (5) 

(44. KW-2016) → 

1. Breh mit erweiterten Aufgaben bei VR Lea-

sing: Miriam Breh (34) leitet seit dem 15. Okto-

ber die Abteilung Kommunikation und Gremien 

bei der VR Leasing Gruppe, einer Tochter der DZ 

Bank mit Sitz in Eschborn. In dieser Position 

zeichnet sie verantwortlich für die Unternehmens-

kommunikation und die Gremienarbeit. Bislang 

war Breh Pressesprecherin des Unternehmens. 

Diese Aufgabe wird sie auch weiterhin wahrneh-

men. Breh berichtet an den Leiter Unterneh-

mensentwicklung Andreas Schmidt. 

2. Rapp wechselt von Vodafone zur Tui Group: 

Christian Rapp (39) leitet seit dem 1. November 

die Group Change- und Human Resources-Kom-

munikation bei der Tui Group mit Sitz in Hanno-

ver. Zuvor war er bei Vodafone als Leiter Public 

Affairs tätig. In seiner neuen Position soll er unter 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18151:personalien-compact-unternehmen-1-44-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18151:personalien-compact-unternehmen-1-44-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.a-b-one.de/agentur/aktuelles.html#c3454
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anderem die Veränderungs- und Mitarbeiterkom-

munikation strategisch weiterentwickeln. Zudem 

wird er in der Konzernkommunikation die Presse-

arbeit für Personalvorstand und Arbeitsdirektorin 

Elke Eller übernehmen. Bei Tui berichtet er an 

den Leiter Kommunikation Michael Röll. 

3. Kreye kehrt zu Tui zurück: Natascha Kreye 

(34) ist ins Team der Konzernkommunikation von 

Tui in Hannovr zurückgekehrt. Als Pressespre-

cherin zeichnet sie verantwortlich für die Kommu-

nikation des Bereichs Tui Hotels & Resorts. In 

den letzten zwölf Monaten war Kreye als Eltern-

zeitvertretung Abteilungsleiterin der Unterneh-

menskommunikation der Tui-Tochtergesellschaft 

Robinson. 

4. Schniewind neuer Pressesprecher bei Conti-

nental: Henry Schniewind (33) hat zum 1. No-

vember die Aufgabe als Pressesprecher für Wirt-

schaft und Finanzen bei dem Automobilzulieferer 

Continental in Hannover übernommen. Er berich-

tet an Vincent Charles, der sein Vorgänger auf 

dieser Position war und seit Anfang September 

die Pressestelle leitet. Schniewind ist bereits seit 

2013 bei Continental und war zuvor Manager In-

vestor Relations und Competitive Analysis. 

5. Lüdecke managt Public Affairs der Messe 

Berlin: Julia Lüdecke (33) arbeitet seit dem 1. 

Oktober als Managerin Public Affairs bei der 

Messe Berlin. Sie berichtet an Emanuel Höger, 

der seit Jahresbeginn Leiter des Geschäftsbe-

reichs Corporate Communication ist. Er war auch 

ihr Vorgänger. Zuvor war Lüdecke während der 

vergangenen vier Jahre Leiterin des Büros des 

Vorsitzenden der CDU-Fraktion im Berliner Abge-

ordnetenhaus, Florian Graf. 

Personalien compact - Sonstige (4)  

(44. KW-2016) → 

1. Von „Bild.de“ zu den Sana Kliniken: Britta Fri-

schemeyer (38) arbeitet seit dem 1. Oktober als 

stellvertretende Pressesprecherin der Sana Klini-

ken Berlin Brandenburg mit Sitz in Berlin. Zuletzt 

war sie als stellvertretende Ressortleiterin Politik 

und Wirtschaft bei „Bild.de“ tätig. Bei den Sana 

Kliniken übernimmt sie zusätzlich die Aufgabe als 

stellvertretende Leiterin der Unternehmenskom-

munikation und berichtet in beiden Funktionen an 

die Regionalleiterin der Unternehmenskommuni-

kation Ingrid Mühlnikel. 

2. Howind wechselt innerhalb der IG Metall: Sa-

scha Howind (40) arbeitet seit dem 17. Oktober 

als Pressesprecher der IG Metall Niedersachsen 

und Sachsen-Anhalt mit Sitz in Hannover. In die-

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18150:personalien-compact-sonstige-1-44-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18150:personalien-compact-sonstige-1-44-kw-2016&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.komm-passion.de/agentur/dossiers/artikel/wie-viel-trump-und-hillary-stecken-in-den-deutschen/
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ser Position ist er für die Presse- und Öffentlich-

keitsarbeit der Gewerkschaft verantwortlich. Zu-

vor war Howind als politischer Sekretär beim Vor-

stand der IG Metall in Frankfurt tätig. 

3. Neuer Pressereferent bei der Münchner Si-

cherheitskonferenz: Johannes Schmid (34) ar-

beitet seit dem 1. September als Pressereferent 

bei der Münchner Sicherheitskonferenz. Er kam 

vom Bundesministerium der Verteidigung, wo er 

im Presse- und Informationsstab eingesetzt 

wurde. In seiner neuen Position berichtet er an 

den Vorsitzenden der Münchner Sicherheitskon-

ferenz, Botschafter Wolfgang Ischinger. 

4. Kölle leitet Kommunikation der Westerwelle 

Foundation: Daniel Kölle (37) übernimmt zum 

16. November die Leitung des Bereichs Veran-

staltungen und Kommunikation bei der Wester-

welle Foundation in Berlin. In der neu geschaffe-

nen Position zeichnet er für die nationalen und in-

ternationalen Presseaktivitäten sowie die Veran-

staltungen der Stiftung verantwortlich, die sich 

weltweit für die Stärkung des Mittelstands als Ge-

sellschafts- und Wirtschaftsmodell einsetzt. Kölle 

war zuletzt Pressesprecher beim Arbeitgeberver-

band Gesamtmetall. Er berichtet an den Vor-

standsvorsitzenden Michael Mronz sowie an den 

Generalsekretär Alexander Vogel. 

ETATS 

markenzeichen Gruppe gewinnt Etat für 

Schulmilch-Kampagne in NRW mit 

„Checker Can“ → 

Die markenzeichen Gruppe sichert sich den Etat der 

Landesvereinigung der Milchwirtschaft NRW zum 

Start einer Initiative zur Förderung des Milchkonsums 

bei Grundschülern. Unter dem Namen „Milchentde-

cker“ gehen fortan mit TV-Moderator „Checker Can“ 

als prominentem Unterstützer eine mobile Kochtour 

sowie ein Rezept-Wettbewerb an den Start. Kinder im 

Grundschulalter haben Spaß daran, sich neues Wis-

sen anzueignen – wenn sie es selbst erfahren, aus-

probieren und entdecken können. Mit einer Kam-

pagne, die einen engen Bezug zur Zielgruppe auf-

bauen will, konnte sich die zur markenzeichen 

Gruppe gehörende Agentur markenzeichen den Zu-

schlag für eine NRW-weite Initiative zur Förderung 

des Schulmilchkonsums sichern. Entsprechend steht 

bei der Kampagne „Milchentdecker“ unter der 

Schirmherrschaft 

von NRW Land-

wirtschafts-Minis-

ter Johannes 

Remmel das 

selbstständige 

Entdecken im 

Vordergrund. 

Foto: Der Startschuss für die Milchentdecker-Initiative 

erfolgte am 28. September in der Düsseldorfer 

Gerhard-Tersteegen-Grundschule. © markenzeichen 

Gruppe 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Etats compact (5) (44. KW-2016) → 

1. Tile wählt HBI Helga Bailey zum Start in 

Deutschland 

wer: Tile Smart Location Platform, San Mateo 

(Kalifornien, USA) 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18179:markenzeichen-gruppe-gewinnt-etat-fuer-schulmilch-kampagne-in-nrw-mit-checker-can&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18179:markenzeichen-gruppe-gewinnt-etat-fuer-schulmilch-kampagne-in-nrw-mit-checker-can&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18179:markenzeichen-gruppe-gewinnt-etat-fuer-schulmilch-kampagne-in-nrw-mit-checker-can&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18179:markenzeichen-gruppe-gewinnt-etat-fuer-schulmilch-kampagne-in-nrw-mit-checker-can&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18156:etats-compact-1-44-kw-2016&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
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was: PR-Kampagnen, Marketingkommunikation 

und Social Media zur Steigerung der Markenbe-

kanntheit in Deutschland 

an: HBI Helga Bailey GmbH – International PR 

& MarCom, München 

2. Nestlé Health Science beauftragt Dorothea 

Küsters 

wer: Nestlé Health Science (Deutschland) GmbH, 

Frankfurt am Main 

was: Begleitkommunikation zum Produktlaunch 

der Nahrungsergänzungsmittel von Meritene® in 

Deutschland 

an: Dorothea Küsters Life Science Communi-

cations GmbH, Frankfurt am Main 

3. Serviceplan entwickelt Imagekampagne für 

Generali 

wer: Generali Versicherung AG, München und 

Wien 

was: Imagekampagne „Lebenssituationen sind 

vielfältig. Unsere Lösungen auch.“ 

an: Serviceplan Campaign, München 

4. Kampagne zum Schutz der Meere vor Plastik-

müll  

wer: Bundesministerium für Bildung und For-

schung (BMBF), Berlin 

was: Kinospot gegen Verschmutzung der Meere 

und für bewussteren Umgang mit Plastikmüll 

an: Milchstraße Filmproduktion GmbH, Forch-

heim, und familie redlich AG / Kompakt-

medien, Berlin 

5. BirdieMatch startet mit 3F Kommunikation  

wer: Job-Matching-Plattform birdiematch.de, 

Hamburg 

was: Content Marketing und Anzeigenkampagne  

an: 3F Kommunikation, Bremen 

AGENTUREN 

Silvester Group startet in  

Hamburg und Frankfurt → 

Zum 31. Oktober ist die Silves-

ter Group an den Start gegan-

gen. Nach eigenen Angaben 

will die Agentur das erste und 

bislang einzige Beratungs- und 

Kommunikationsunternehmen für Integrierte Stake-

holder Relations in Deutschland sein. In die neue 

Gruppe, die mit der Zentrale in Hamburg und einem 

Standort bei Frankfurt am Main vertreten ist, sollen 

verschiedene Experten ihre Kompetenzen einbrin-

gen. Dazu zählen CAT Consultants, Spezialisten für 

Geschäftsberichte, Investor Relations und Finanzie-

rungsberatung in Deutschland, und die Hamburger 

Agentur Whitepark, die in den Bereichen Unterneh-

menskommunikation und Markenbildung tätig ist. 

Dekabank schwingt sich zur  

Gouvernante für Topmanager auf 

Mit einer schwungvollen TV-Kampagne wirbt 

die Dekabank aktuell um neue Fondsanle-

ger. Weniger Schmunzeln wird sie bei Vor-

ständen und Aufsichtsräten mit der Ankündi-

gung auslösen, als aktiver Aktionär stärker 

den Topmanagern auf die Finger zu 

schauen. Ein selbstbewusster Spieler tritt 

auf den Plan, wenn es um Managerboni, 

umstrittene Übernahmen oder Zweifel an der 

Unabhängigkeit von Wirtschaftsprüfern geht. 

Lesen Sie hier, was die Dekabank konkret 

plant. 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18159:silvester-group-startet-in-hamburg-und-frankfurt&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18159:silvester-group-startet-in-hamburg-und-frankfurt&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://www.faktenkontor.de/krisen-pr-blog-mediengau/krisen-pr-deka-schwingt-sich-zur-gouvernante-fuer-topmanager-auf/
http://www.faktenkontor.de/
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Darüber hinaus sind Digital- und Filmexperten sowie 

Fachleute für Corporate Social Responsibility und 

Nachhaltigkeitskommunikation in die Silvester Group 

eingestiegen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

fischerAppelt präsentiert  

überarbeitetes Selbstverständnis → 

fischerAppelt erfindet 

sich neu. Ganz? Nein, 

nur ein bisschen. Im 

Nachgang zu den Fei-

erlichkeiten zum 30-

jährigen Bestehen der Agenturgruppe stellte der Vor-

stand jetzt erstmals ein Mission Statement vor: Wert-

schätzung für Aufmerksamkeit. Im Mittelpunkt stehen 

Sätze wie: „Wir wollen Produkte entwickeln, die et-

was verändern. Wir wollen Bilder erschaffen, die 

Menschen berühren. Und wir wollen Ideen kreieren, 

die im Kopf bleiben. Wir wollen Aufmerksamkeit nicht 

erzwingen, wir wollen sie verdienen.“ Diese Aussa-

gen werden aber nicht einfach auf Papier präsentiert. 

In einem Video (das Foto zeigt die Köpfe der vier fi-

scherAppelt-Vorstandsmitglieder), das vom Fotogra-

fen und Regisseur Anatol Kotte produziert wurde, 

kommen die vier Vorstände Andreas und Bernhard 

Fischer-Appelt, Franziska von Lewinski und Matthias 

Wesselmann persönlich zu Wort. In schnell aneinan-

der geschnittenen Halbsätzen wird die neue fische-

rAppelt-Verfassung als Gemeinschaftswerk aufge-

führt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Agenturen compact (1) (44. KW-2016) → 

1. Jung von Matt gründet Storytelling-Agentur: 

Die Hamburger Agenturgruppe Jung von Matt 

(JvM) gründet eine eigene Storytelling-Agentur 

mit dem Namen saga, die ab Januar 2017 an 

den Start geht. Geleitet wird sie von Stephan 

Giest, zurückgeholt von Philipp und Keuntje, und 

Dörte Spengler-Ahrens, aktuell noch Kreativ-

chefin bei JvM-Elbe. Die neue Agentur geht aus 

der derzeit noch am Markt befindlichen JvM-

Agentur Elbe hervor, die zwischen 2013 und Mai 

2016 bereits von Giest und Spengler-Ahrens ge-

führt wurde. 

UNTERNEHMEN 

DIRK veröffentlicht IR-Guide zu Fixed 

Income Investor Relations → 

Der DIRK - Deutscher Investor Re-

lations Verband hat einen IR-Guide 

veröffentlicht, der die vielfältigen 

Veränderungen im Bereich Fixed 

Income und deren Einflüsse auf In-

vestor Relations beleuchtet. Der 

neu erscheinende DIRK-IR-Guide 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18159:silvester-group-startet-in-hamburg-und-frankfurt&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18154:fischerappelt-praesentiert-ueberarbeitetes-selbstverstaendnis&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18154:fischerappelt-praesentiert-ueberarbeitetes-selbstverstaendnis&catid=389:agenturen&Itemid=722
https://www.youtube.com/watch?v=Lrewtf6eAnI
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18154:fischerappelt-praesentiert-ueberarbeitetes-selbstverstaendnis&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18189:agenturen-compact-1-44-kw-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18177:dirk-veroeffentlicht-ir-guide-zu-fixed-income-investor-relations&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18177:dirk-veroeffentlicht-ir-guide-zu-fixed-income-investor-relations&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://www.lautenbachsass.de/
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„Fixed Income Investor Relations“ zeigt außerdem die 

wesentlichen Anforderungen an das professionelle 

Fixed Income Investor Relations auf. Der DIRK-IR-

Guide „Fixed Income Investor Relations“ erscheint in 

3. Auflage und stellt die Veränderungen der letzten 

Jahre dar, um den Leser auf den aktuellsten Stand zu 

bringen. „Gerade im Bereich Fixed Income haben 

sich in den letzten Jahren neue Herausforderungen 

ergeben“, erklärt Kay Bommer, Geschäftsführer des 

DIRK. „Mit dem Guide wollen wir unseren Mitgliedern 

eine Hilfestellung für die tägliche Arbeit in die Hand 

geben.“ Entstanden ist die Ausgabe in Zusammenar-

beit mit IR-Experten, sie ist der 12. Band einer Publi-

kationsreihe, die der DIRK zu aktuellen Themen aus 

der IR-Welt herausgibt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

BRANCHE 

Dastyari: PR sollte mehr als  

der Transporteur der 

Unternehmensbotschaft sein → 

Der Journalist und Verle-

ger Peter Turi hatte am 

2. November mit Soheil 

Dastyari, Geschäftsführer 

von Territory, über Con-

tent Marketing und „das 

Überleben der PR im Medienumbruch“ gesprochen. 

Rund 60 Vertreter von Agenturen, Medien und Unter-

nehmen hatten an dem Medien Talk in Hamburg teil-

genommen (siehe Bericht im "PR-Journal"). Veran-

stalter war Landau Media. 

„PR-Journal“-Redakteur Helge Weinberg hatte Soheil 

Dastyari nach der Veranstaltung einige Fragen ge-

stellt. Territory ist nach eigenen Angaben Europas 

größter Anbieter für inhaltsgetriebene Kommunika-

tion. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Monatsrückblick für die Ohren: „PR-

Journal“-Podcast für Oktober 2016 → 

Nur zur Auffrischung: Im Oktober ha-

ben wir im PR-Journal über eine Um-

frage berichtet, aus der hervorging, 

dass Kommunikatoren digital nicht fit 

genug sind. Die Unternehmensberatung für Kommu-

nikation Lautenbach Sass und die PRCC Personal- 

und Unternehmensberatung haben hier interessante 

Erkenntnisse zusammengetragen. Ebenfalls im Okto-

ber hat die Agentur WMP EuroCom AG bekannt ge-

geben, dass sie expandiert und die Cortent Kommu-

nikation AG übernimmt. Außerdem hat Volker Thoms, 

der neue Berlin-Korrespondent des „PR-Journals“, ei-

nen Branchenüberblick in Sachen Healthcare PR ge-

geben. Das alles ist nicht einmal vier Wochen her 

und schon wieder aus dem Blickfeld verschwunden? 

– Damit das nicht so bleibt, rufen wir diese und an-

dere Ereignisse im „PR-Journal“-Monatsrückblick für 

Oktober 2016 noch einmal in Erinnerung. Einfach an-

klicken und den Podcast anhören. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18177:dirk-veroeffentlicht-ir-guide-zu-fixed-income-investor-relations&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18176:dastyari-pr-sollte-mehr-als-der-transporteur-der-unternehmensbotschaft-sein&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18176:dastyari-pr-sollte-mehr-als-der-transporteur-der-unternehmensbotschaft-sein&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18176:dastyari-pr-sollte-mehr-als-der-transporteur-der-unternehmensbotschaft-sein&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/branche/18175-die-pr-geht-nicht-unter-aber-ein-perspektivenwechsel-ist-gefordert.html
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18176:dastyari-pr-sollte-mehr-als-der-transporteur-der-unternehmensbotschaft-sein&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18172:der-monatsrueckblick-fuer-die-ohren-pr-journal-podcast-fuer-oktober-2016&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18172:der-monatsrueckblick-fuer-die-ohren-pr-journal-podcast-fuer-oktober-2016&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal-plus.de/index.php?option=com_hwdmediashare&view=mediaitem&id=113:pr-journal-monatsrueckblick-oktober&Itemid=148&category_id=12
http://pr-journal-plus.de/index.php?option=com_hwdmediashare&view=mediaitem&id=113:pr-journal-monatsrueckblick-oktober&Itemid=148&category_id=12
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18172:der-monatsrueckblick-fuer-die-ohren-pr-journal-podcast-fuer-oktober-2016&catid=69:branche&Itemid=70
http://www.instinctif.de/digitalkulturcheck
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Branche compact (2) (44. KW-2016) → 

1. Aus OMC wird OpenMind Management Con-

sulting: OMC, seit 1997 als Managementbera-

tung mit Schwerpunkt Outplacement und berufli-

che Neuorientierung in Berlin angesiedelt, firmiert 

ab sofort unter OMC OpenMind Management 

Consulting GmbH. Der bisherige Namensgeber, 

Dieter Ortleb, hatte zum Jahresbeginn 2016 

seine Anteile an Claudia Michalski abgegeben, 

die seitdem Hauptgesellschafterin ist und die Ge-

schäfte gemeinsam mit Claudia A. Cordt führt. 

OMC berät nicht nur von Trennung betroffene 

Mitarbeiter, sondern unterstützt auch Unterneh-

men in der Verbesserung ihres Trennungsmana-

gements sowie bei Eignungsdiagnostik und Po-

tenzialanalysen, um Fehlbesetzungen möglichst 

zu vermeiden. 

2. Kooperation von Unternehmensentwickler 

und PR-Agentur: Der Corporate Development 

Berater i5invest und die Agentur Reiter PR, 

beide Wien, haben eine Partnerschaft vereinbart, 

die auf die Entwicklung gemeinsamer Projekte 

sowie die Beratung und Begleitung von Jungun-

ternehmen und Start-ups abzielt. Im Sommer 

starteten die Firmen ihre Zusammenarbeit rund 

um den App-Entwickler iTranslate. Anfang No-

vember erfolgte der Arbeitsbeginn für den Auf-

traggeber MeisterLabs, ein in Wien und München 

ansässiges Software-Unternehmen. Die Zusam-

menarbeit zwischen Reiter PR und i5invest soll in 

weitere Kooperationsprojekte münden. Anfang 

2017 wird etwa die europaweite PR für das Wie-

ner Start-up Smart Engine übernommen. (Quelle: 

„trendingtopics.at”) 

SOCIAL MEDIA 

Influencer Marketing: YouTuber 

kennzeichnen Werbung, Instagrammer 

eher nicht → 

Müssen Influencer bezahlte Bei-

träge kennzeichnen? Darüber be-

steht keine Frage. Tun sie das aber 

überhaupt? Das ist Thema eines In-

terviews mit Cornelia Holsten 

(Foto), Direktorin der Landesmedienanstalt Bremen. 

Die Landesmedienanstalt hatte unter anderem eine 

FAQ Liste zum Influencer Marketing veröffentlicht. 

"futurebiz" als einer der Veranstalter der #Inreach-

Konferenz am 14. November in Berlin hatte das Ge-

spräch erstmalig veröffentlicht. Als Medienpartner der 

Konferenz bringen wir hier einen Ausschnitt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Aufholjagd: Jedes dritte Unternehmen im 

Web 2.0 weniger als drei Jahre aktiv →  

Die große Mehrheit der Unternehmen in Deutschland 

kommuniziert heute über Social Media. Der Erfah-

rungshorizont ist dabei höchst unterschiedlich: 29 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18153:branche-compact-1-44-kw-2016&catid=69:branche&Itemid=70
https://omc-berlin.de/
https://omc-berlin.de/
https://www.trendingtopics.at/i5invest-und-reiter-pr-arbeiten-zusammen/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18184:influencer-marketing-youtuber-kennzeichnen-werbung-instagrammer-eher-nicht&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18184:influencer-marketing-youtuber-kennzeichnen-werbung-instagrammer-eher-nicht&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18184:influencer-marketing-youtuber-kennzeichnen-werbung-instagrammer-eher-nicht&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.bremische-landesmedienanstalt.de/uploads/Aufsicht/FAQ-Flyer_Werbung_Social_Media.pdf
http://inreach.de/
http://inreach.de/
http://www.futurebiz.de/artikel/interview-cornelia-holsten/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18184:influencer-marketing-youtuber-kennzeichnen-werbung-instagrammer-eher-nicht&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18162:aufholjagd-jedes-dritte-unternehmen-im-web-2-0-weniger-als-drei-jahre-aktiv&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18162:aufholjagd-jedes-dritte-unternehmen-im-web-2-0-weniger-als-drei-jahre-aktiv&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.scmonline.de/ueber-uns/news/2016-06-21-gesamtprogramm-2016-2017.html
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Prozent sind bereits fünf Jahre oder länger im Web 

2.0 unterwegs, 32 Prozent hingegen weniger als drei 

Jahre. Vor allem die „Neulinge“ in den sozialen Me-

dien setzen bei ihrer Aufholjagd auf externe Exper-

tise, während die alten Hasen sich eher auf ihre In-

house-Kompetenz verlassen. Das zeigt der Trendmo-

nitor „Social Media: Kommunikation, Strategie, Ziele" 

der Kommunikationsberatung Faktenkontor und der 

dpa-Tochter news aktuell, beide Hamburg, für den 

640 Mitarbeiter aus PR-Agenturen und Pressestellen 

befragt wurden. Unter den jeweils größten Kunden 

der befragten PR-Agenturen, die Social Media einset-

zen, verfügen lediglich 16 Prozent über fünf oder 

mehr Jahre Erfahrung in den sozialen Medien. Weni-

ger als drei Jahre sind hingegen 46 Prozent dieser 

Agentur-Kunden im Web 2.0 aktiv. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Social Media-Experiment von achtung!: 

Live Game bei Facebook → 

Nach „Thriller-

Shopping“ plant 

die Hamburger 

Kommunikation-

sagentur ach-

tung! ein weite-

res Social Me-

dia-Experiment. Gemeinsam mit den Kunden RTL II 

und FOX beginnt am 2. und 4. November zum Start 

der neuen Staffel von „The Walking Dead“ das „welt-

weit erste interaktive Live-Game auf Facebook“, wie 

es in der Ankündigung heißt. Die Fans können haut-

nah dabei sein, wenn deutsche Youtube-Stars von 

Zombies attackiert werden. Und sie können in Echt-

zeit unmittelbar Einfluss auf das Geschehen vor Ort 

nehmen. Möglich macht das die erstmalige Nutzung 

der Facebook Reaction Buttons als Navigationstools 

sowie eine bis ins kleinste Detail geplante Produkti-

onslogistik. Das 50-köpfige Team wird darüber die 

Handlung immer wieder anpassen können. Weitere 

Informationen direkt bei Facebook. 

Wie ist das Live-Game auf Facebook verlaufen? 

Wie fällt das Fazit von achtung! aus. Am 7. No-

vember gab es ein Update. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Oğuz Yılmaz, freekickerz und debiflue: 

PR-Journal begleitet Influencer 

Marketing-Konferenz #Inreach → 

Nach dem erfolgreichen Debut 

im letzten Jahr findet am 14. 

November in Berlin erneut die 

#INREACH statt. Das "PR-

Journal" ist Medienpartner der 

Konferenz, an der führende 

Influencer sowie Vertreter von Unternehmen teilneh-

men. Unter dem Motto „Where Brands meet In-

fluencers“ erwarten die Veranstalter 500 Gäste. 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18162:aufholjagd-jedes-dritte-unternehmen-im-web-2-0-weniger-als-drei-jahre-aktiv&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18158:social-media-experiment-von-achtung-live-game-bei-facebook&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18158:social-media-experiment-von-achtung-live-game-bei-facebook&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/social-media-web-2-0/18148-influencer-marketing-beim-tatort-achtung-kreiert-thriller-shopping.html
http://pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/social-media-web-2-0/18148-influencer-marketing-beim-tatort-achtung-kreiert-thriller-shopping.html
https://www.facebook.com/rtl2.de/videos/1216913691714048/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18158:social-media-experiment-von-achtung-live-game-bei-facebook&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18149:oguz-y-lmaz-freekickerz-und-debiflue-pr-journal-begleitet-influencer-marketing-konferenz-inreach&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18149:oguz-y-lmaz-freekickerz-und-debiflue-pr-journal-begleitet-influencer-marketing-konferenz-inreach&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18149:oguz-y-lmaz-freekickerz-und-debiflue-pr-journal-begleitet-influencer-marketing-konferenz-inreach&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://www.radio-office.de/
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Oğuz Yılmaz ist Co-Moderator der Veranstaltung. 

Das ehemalige Mitglied des im Dezember 2015 auf-

gelösten Comedy-Trios "Y-Titty" spricht mit „freeki-

ckerz“, dem größten deutschen YouTube-Fußball-Ka-

nal (4,8 Millionen Abonnenten), und YouTuber Ale-

xiBexi (fast eine Million Abonnenten) über die Zusam-

menarbeit mit Marken. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

REZENSIONEN 

Ein wichtiges Lernbuch über 

Kommunikationssteuerung → 

Eine vollständige (alleinige) 

Abhandlung zu dem Aspekt 

der Kommunikationssteue-

rung verblüfft im ersten Mo-

ment. Denn gewöhnlich le-

sen wir darüber im Zusam-

menhang mit Controlling o-

der Kampagnen. Die Frage 

ist also: Rechtfertigt „Steue-

rung“ als ein alleiniges 

Thema eine eigene und zusammenfassende Darstel-

lung? Wir finden eine erste Antwort, wenn wir uns die 

Inhaltsübersicht ansehen und uns mit der Herausge-

berschaft und den Autoren befassen. Die beiden Her-

ausgeber, Lothar Rolke und Jan Sass, der eine 

Hochschulprofessor, der andere Inhaber einer re-

nommierten Beratungsgesellschaft, verantworten der-

zeit den 2002 gegründeten Facharbeitskreis „Kom-

munikationssteuerung und Wertschöpfung“ der Deut-

schen Public Relations Gesellschaft (DPRG). So lag 

es nahe, mit dem über die Jahre angesammelten 

Wissen an die Öffentlichkeit zu gehen. Das Buch 

passt gut in die Zeit, weil es auf die sehr differenzie-

renden Bedingungen der digitalen Gesellschaft ein-

geht. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Big Data helfen nur begrenzt weiter → 

Titel: Small Data; Was Kunden 

wirklich wollen – wie man aus 

winzigen Hinweisen geniale 

Schlüsse zieht; Autor: Martin 

Lindstrom; Verlag: Plassen 

2016; 320 Seiten; 24,99 Euro; 

ISBN-13: 978-3864703515 

Alle Welt spricht von Big Data. 

Industrie 4.0. Digitalisierung. 

Von künstlicher Intelligenz. 

Dass man jedoch auch aus winzigen Hinweisen geni-

ale Schlüsse ziehen kann, was Kunden wirklich wol-

len, will Martin Lindstrom in seinem aktuellen Buch 

„Small Data“ darlegen. Denn Big Data, so der Däne, 

hülfen uns nur begrenzt weiter. Schließlich spielten 

wir alle mehr oder weniger, bewusst oder unbewusst 

Versteck. Den meisten Menschen dürfte nicht klar 

sein, welche Gewohnheiten und Sehnsüchte sie ha-

ben. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

TERMINE 

Von Information-Overload bis Bullshit-

Bingo: Barcamp „Zukunft der PR“ → 

PR-Wissenschaftler, Praktiker und Studierende trafen 

sich am 5. November zum Barcamp „Zukunft der PR“ 

in Hannover. Ganz dem Barcamp-Gedanken folgend 

konnten die Gäste die Themen-Agenda selbst be-

stimmen und in einem Session-Pitch vorstellen. In 

sechs finalen Sessions wurde anschließend angeregt 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18149:oguz-y-lmaz-freekickerz-und-debiflue-pr-journal-begleitet-influencer-marketing-konferenz-inreach&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18183:rezension-ein-wichtiges-lernbuch-ueber-kommunikationssteuerung&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18183:rezension-ein-wichtiges-lernbuch-ueber-kommunikationssteuerung&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18183:rezension-ein-wichtiges-lernbuch-ueber-kommunikationssteuerung&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18180:rezension-big-data-helfen-nur-begrenzt-weiter&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18180:rezension-big-data-helfen-nur-begrenzt-weiter&catid=74:rezensionen&Itemid=851
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18181:von-information-overload-bis-bullshit-bingo-barcamp-zukunft-der-pr&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18181:von-information-overload-bis-bullshit-bingo-barcamp-zukunft-der-pr&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
https://www.stamm.de/datenbank-stamm-impressum/
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diskutiert. Das Themenspektrum zeigte gut, was die 

Branche aktuell umtreibt und was in Zukunft relevant 

werden könnte. Welche Kompetenzen muss eine 

gute PR-Ausbildung heute vermitteln? Wie kann man 

die Rolle der PR in der Unternehmensführung stär-

ken? Was bedeutet der Information-Overload für die 

interne und externe Kommunikation? Welche Rele-

vanzkriterien sind wichtig? Der Hannoversche Studie-

rendenverein PRSH war 

durch Vorstandsmitglied 

Tanja Wente vertreten. In 

ihrer Session ging es um 

Kreativität und Beratung 

im PR-Job. 

Das Foto zeigt den Zeit-

plan des Barcamps „Zukunft der PR“. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Digitalisierung erleben: Future 

Convention am 28. November in 

Frankfurt am Main → 

Am 28. November 

findet mit der Future 

Convention in Frank-

furt am Main eine der 

größten Veranstaltungen Deutschlands zu Digitalisie-

rungs- und Zukunftsprojekten statt. Sie wird vom Fu-

ture Network, einer Initiative des Deutschen Verban-

des für Post, Informationstechnologie und Telekom-

munikation (DVPT), durchgeführt. Die Wiesbadener 

Kommunikationsagentur Fink & Fuchs unterstützt als 

Partner der Future Convention bei der Konzeption, 

Umsetzung und Vermarktung. In drei Museen können 

die Besucher Digitalisierung und Innovation live erle-

ben: Im Museum für Kommunikation sind im Rahmen 

des Future Awards 100 Zukunftsprojekte von Studie-

renden aus ganz Deutschland zu sehen, im Architek-

turmuseum gibt es Workshops und Diskussionsfor-

mate zur Digitalen Transformation und deren Auswir-

kungen auf die Medienarena und die Gesellschaft. Im 

Filmmuseum findet eine Business Conference statt. 

Hier werden in Keynotes und Impulsvorträgen die 

Auswirkungen der Digitalisierung auf Märkte, Unter-

nehmen und die Arbeitswelt beleuchtet. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Berufsorientierung aus erster Hand: 

Talent Day Medien und IT am 9. 

November in Hamburg → 

Am 9. November 

ist wieder es so 

weit: Beim Talent 

Day Medien und 

IT öffnen Ham-

burgs Digital- 

und Medienunternehmen ihre Türen für über 800 

Schüler und Studierende! Start-ups, Verlage, Agentu-

ren und Digitalunternehmen bieten den Jugendlichen 

einen Blick hinter die Kulissen der Medien- und IT-

Szene und machen ihre Arbeitswelt erlebbar. Das 

Event zur Berufsorientierung startet mit einer Kick-off-

Veranstaltung im CinemaxX Hamburg-Dammtor, mo-

deriert von Journalist und Fernsehpreisträger Michel 

Abdollahi. Neben Google-Managerin Antonia Wälz-

holz konnte das Talent Day-Team u. a. den Director 

of Communications von Microsoft Deutschland, 

Thomas Mickeleit, gewinnen – die beiden Profis be-

richten von ihren Berufen bei den internationalen Di-

gitalriesen und machen mit Anekdoten, Tipps und 

Medien-Know-how Lust auf den Tag. Schulsenator 

Ties Rabe wird alle Gäste im Namen des Hamburger 

Senats willkommen heißen. Weitere Informationen 

zum Programm und zur Anmeldung finden sich auf 

der Website zum Talent-Day. 

Termine compact (2) (44. KW-2016) → 

1. Krampitz Communications veranstaltet PR-

Workshop: Die Kölner PR-Agentur Krampitz 

Communications veranstaltet auf den Windener-

gietagen in Potsdam erstmals zusammen mit 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18181:von-information-overload-bis-bullshit-bingo-barcamp-zukunft-der-pr&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18170:digitalisierung-erleben-future-convention-am-28-november-in-frankfurt-am-main&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18170:digitalisierung-erleben-future-convention-am-28-november-in-frankfurt-am-main&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18170:digitalisierung-erleben-future-convention-am-28-november-in-frankfurt-am-main&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18170:digitalisierung-erleben-future-convention-am-28-november-in-frankfurt-am-main&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18161:berufsorientierung-aus-erster-hand-talent-day-medien-und-it-am-9-november-in-hamburg&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18161:berufsorientierung-aus-erster-hand-talent-day-medien-und-it-am-9-november-in-hamburg&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18161:berufsorientierung-aus-erster-hand-talent-day-medien-und-it-am-9-november-in-hamburg&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
https://www.talentday.de/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18163:termine-compact-1-44-kw-2016&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
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zwei Partnern ein eigenes Kommunikationsfo-

rum. Der Workshop für Marketing- und PR-

Verantwortliche behandelt neben praxisnahen 

PR-Tipps und der strategischen Kommunikation 

auch das Thema Online-Marketing. Er findet am 

8. November ab 15:30 Uhr direkt vor der Eröff-

nungsveranstaltung der Windenergietage im 

Kongresshotel Potsdam statt. Wer das Kommuni-

kationsforum verpasst, hat am 9. November um 

16:35 Uhr im Forum 11 noch einmal die Gele-

genheit, sich die PR-Tipps der Agentur Krampitz 

Communications anzuhören. 

2. Sattelberger hält Gastvortrag bei Fresenius in 

Köln: Der frühere Personalvorstand und Arbeits-

direktor von Continental und der Deutschen Tele-

kom, Thomas Sattelberger, hält am Kölner 

Standort der Hochschule Fresenius einen Gast-

vortrag im Fachbereich Wirtschaft & Medien. Der 

mehrfache Buchautor und Kolumnist beim „Ma-

nager Magazin“ spricht am 21. November ab 

16:25 Uhr vor Studenten und externen Gästen 

über „Wirtschaft im Umbruch - Im Spannungsfeld 

von Ethik und Innovation“. Anschließend stellt 

Sattelberger sich den Fragen der Teilnehmer. Die 

Veranstaltung findet im Kölner Mediapark 4E, 

Erdgeschoss 2 (E2), Raum Atrium statt. Weitere 

Informationen und Anmeldemöglichkeit finden 

sich auf dieser Website. 

SEMINARE 

Seminare compact (1) (44. KW-2016) → 

1. Kreatives Schreibtraining der AFK in Oberursel: 

Kreativ schreiben kann jeder – er muss es nur 

tun. Wie, das zeigt das Seminar S2 – Kreativ 

schreiben online/offline der AFK Akademie Füh-

rung und Kommunikation am 1. Dezember in 

Oberursel. Die Akademie verspricht einen Tag 

voller Inspiration, Tipps und Techniken, um die 

eigene Kreativität anzuregen und in Text umzu-

wandeln. Praktische Übungen helfen, Mut zum 

Umsetzen der Ideen zu entwickeln. Im Training 

geht es vor allem darum, den Leser schon mit 

den ersten Worten eines Textes zu fesseln. Es 

behandelt vor allem Texteinstiege, Überschriften 

und Unterzeilen, Sprachbilder sowie Teasertexte 

für die Online-Kommunikation. Weitere Informati-

onen direkt auf der AFK-Website. 

BILDUNG 

DAPR bietet Weiterbildung und Prüfung 

zum Digital Strategist → 

Dem stark wachsenden Be-

darf an Experten für die Kom-

munikation in der digitalen 

Transformation kommt die 

Deutsche Akademie für 

Public Relations (DAPR) mit einem neuen Weiterbil-

dungsangebot nach: Die Ausbildung zum „Digital 

Strategist“, die Ende Februar startet, besteht aus drei 

Modulen von je drei Tagen und schließt mit einer op-

tionalen, unabhängigen Prüfung zum „Digital Strate-

gist (DAPR)“ ab. Die DAPR hat das Curriculum in en-

ger Abstimmung mit Experten für digitale Kommuni-

kation entwickelt: Eingebunden war unter anderem 

Ferdinand von Reinhardstoettner in seiner Funktion 

als Leiter des Arbeitskreises „Digitale Transformation“ 

der Deutschen Public Relations Gesellschaft 

(DPRG). 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

STUDIEN 

Social Journalism-Studie: Cision legt 

internationale Ergebnisse vor → 

Deutsche Journalisten sind den sozialen Medien ge-

genüber immer weniger abgeneigt. Die fünfte interna-

tionale Social Journalism-Studie brachte bereits im 

http://www.hs-fresenius.de/nc/aktuelles-termine/infotermine-events/termin/events/gastvortrag-von-thomas-sattelberger-zum-thema-wirtschaft-im-umbruch-im-spannungsfeld-von-eth/cp/1/?displaylevel=2
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18185:seminare-compact-1-44-kw-2016&catid=397:seminare&Itemid=855
http://www.afk-online.com/afk_trainings.html
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18168:dapr-bietet-weiterbildung-und-pruefung-zum-digital-strategist&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18168:dapr-bietet-weiterbildung-und-pruefung-zum-digital-strategist&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18168:dapr-bietet-weiterbildung-und-pruefung-zum-digital-strategist&catid=255:aus-und-weiterbildung&Itemid=361
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18174:social-journalism-studie-cision-legt-internationale-ergebnisse-vor&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18174:social-journalism-studie-cision-legt-internationale-ergebnisse-vor&catid=380:studie&Itemid=592
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Sommer die Ergebnisse für Deutschland zutage. 

Demnach nutzen 79 Prozent aller deutschen Journa-

listen täglich soziale Medien für ihre Arbeit. Die Mei-

nungen zu Social Media sind zudem unter deutschen 

Journalisten weniger gespalten als vor vier Jahren. 

(Wir berichteten am 20. Juli darüber.)  

Jetzt veröffentlichten die Träger der Studie, der PR-

Software-Anbieter Cision gemeinsam mit der Canter-

bury Christ Church Univer-

sity, die internationalen Er-

gebnisse der Studie. In die-

sem Jahr wurden Befra-

gungen in neun Ländern 

Europas und Nordamerikas 

durchgeführt. Untersucht 

wurde, wie Journalisten in 

den USA, Kanada, 

Deutschland, Schweden, 

Finnland, Frankreich und Großbritannien soziale Me-

dien beruflich nutzen und bewerten. Ein Ergebnis aus 

dem internationalen Vergleich: Journalisten in 

Deutschland und Kanada verwenden täglich die 

meiste Zeit auf soziale Medien, Journalisten in Frank-

reich dagegen die geringste. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Umfrage zum Controlling in der 

Kommunikation:  

mehr Relevanz, mehr Qualität → 

Der Stellenwert von Kommunikationscon-

trolling hierzulande nimmt zu: Das ergab 

die Umfrage des Bloggers Christian 

Krause (Foto), K-Strategie, unter 180 

Pressesprechern, PR-Beratern und ande-

ren Kommunikationsverantwortlichen. Rund die 

Hälfte der Befragten (52,2 %) erklärte, dass Kommu-

nikationscontrolling bei ihnen heute wichtig bezie-

hungsweise sehr wichtig sei. Das stellt eine Zunahme 

von 30,4 Prozentpunkten gegenüber der Umfrage 

von 2015 dar (21,8 %). Die Zahl derer, die Kommuni-

kation als mittelmäßig einstufen, ging hingegen auf 

28,8 Prozent zurück. Im letzten Jahr waren es noch 

48,3 Prozent, die dieses angaben. Auch die Anzahl 

derer, die Kommunikationscontrolling als nicht wichtig 

/ überhaupt nicht wichtig erachten, nimmt ab. 2015 

sagte dies noch rund jeder vierte Befragte (23 %). 

2016 antworteten noch 17,7 Prozent entsprechend. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

LESEHINWEISE 

Kanonenfutter für von der Leyens 

Dschungelcamp → 

Sascha Stol-

tenow, Kom-

munikations-

berater bei 

Script Com-

munications 

und aktiver 

Blogger, hat sich in seinem „Bendler-Blog“ mit einer 

neuen YouTube-Serie auseinandergesetzt, mit der 

die Bundeswehr um Nachwuchs wirbt. Unter dem Ti-

tel „Die Rekruten“ werden zwölf junge Menschen 

während ihrer Grundausbildung mit der Kamera be-

gleitet. Stoltenow konstatiert, dass Format und Platt-

form perfekt gewählt seien. Doch er kritisiert, dass die 

YouTube-Serie die ernsten Seiten des Soldatenbe-

rufs ausspare. Wörtlich schreibt er: „Für mich ist das 

zu viel Abenteuerspielplatz und zu wenig ernsthafte 

Auseinandersetzung mit den ernsten Seiten des sol-

datischen Dienens.“ Stoltenow muss es wissen, als 

Fallschirmjäger stand er zwölf Jahre in Diensten der 

Bundeswehr und sammelte Einsatzerfahrung in Kroa-

tien, Bosnien-Herzegowina und im Kosovo. Lesen 

Sie seine pointierte Kritik am neuen Format der Bun-

deswehr-Öffentlichkeitsarbeit auf YouTube direkt im 

Bendler-Blog. 

http://pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/social-media-web-2-0/17791-social-journalism-studie-so-nutzen-deutsche-meinungsmacher-soziale-medien.html
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18174:social-journalism-studie-cision-legt-internationale-ergebnisse-vor&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18157:umfrage-zum-controlling-in-der-kommunikation-mehr-relevanz-mehr-qualitaet&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18157:umfrage-zum-controlling-in-der-kommunikation-mehr-relevanz-mehr-qualitaet&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18157:umfrage-zum-controlling-in-der-kommunikation-mehr-relevanz-mehr-qualitaet&catid=380:studie&Itemid=592
https://kstrategie.com/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18157:umfrage-zum-controlling-in-der-kommunikation-mehr-relevanz-mehr-qualitaet&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18173:lesehinweis-kanonenfutter-fuer-von-der-leyens-dschungelcamp&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18173:lesehinweis-kanonenfutter-fuer-von-der-leyens-dschungelcamp&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://bendler-blog.de/
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PREISE UND AWARDS 

„PR Report“-Awards 2016:  

Noch sind Tickets zu haben → 

Nur noch zwei Wochen, dann 

werden die „PR Report“-Awards 

2016 in Berlin vergeben. Am 22. 

November werden im Kosmos-

Filmtheater in der Karl-Marx-Al-

lee rund 450 Gäste erwartet, die 

dabei sein wollen, wenn in insgesamt 25 Kategorien 

außergewöhnliche Kommunikationsleistungen gewür-

digt werden. Die Winners Night findet nach 14 Jahren 

erstmals im Herbst statt. Durch den Abend führt Mo-

derator Jan Köppen. Erstmals in diesem Jahr wird die 

Verleihung von einem Tagesprogramm begleitet. Zwi-

schen 9:00 und 16:00 Uhr haben Fachbesucher im 

Kinosaal die Gelegenheit, sich knapp 40 PR-Cases 

aus erster Hand von deren Machern erläutern zu las-

sen. Auf dem „Spielplan“ stehen unter anderem Kam-

pagnen für Mercedes Benz, McDonald’s und thyssen-

krupp. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Zwei goldene Trophäen bei den  

GWA Effie Awards 2016 → 

Zwei Goldgewinner wurden bei 

der Gala am 3. November im 

Gesellschaftshaus Palmengarten 

in Frankfurt am Main im Rahmen 

der GWA Effie Awards ausge-

zeichnet. Beide goldenen Tro-

phäen wurden in der Kategorie „Evergreen“ verlie-

hen. Mit Gold ausgezeichnet wurden die Deutsche 

Telekom mit den Agenturen DDB Group Germany 

und MediaCom Agentur für MediaBeratung sowie 

EDEKA mit den Agenturen Jung von Matt und 

Grabarz & Partner. Weiterhin freuten sich neun Preis-

träger über den GWA Effie Award in Silber und 13 

Einreichungen wurden mit dem GWA Effie 2016 in 

Bronze ausgezeichnet. Zuvor hatte eine Jury aus 23 

Marketingexperten von Unternehmen, Wissenschaft 

und Agenturen insgesamt 100 Einreichungen bewer-

tet und 42 Cases für die Shortlist nominiert. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

MEWA Textil-Service gewinnt PR-Bild 

Award 2016:  

news aktuell kürt PR-Foto des Jahres → 

 

MEWA Textil-Service aus Wiesbaden hat den PR-

Bild Award 2016 gewonnen. Das preisgekrönte Foto 

zeigt zwei Bauarbeiter, die auf einem Gerüst extrem 

riskanten Sport treiben. Der Textil-Hersteller produ-

zierte das Bild im Rahmen einer Kommunikations-

kampagne für die Produktlinie „MEWA Dynamic 

Construct“. Mit seinem Siegermotiv setzte sich 

MEWA gegen rund 1.500 Bewerbungen durch. Der 

PR-Bild Award wird alljährlich von der dpa-Tochter 

news aktuell, Hamburg, für herausragende Fotografie 

von Unternehmen und PR-Agenturen vergeben. Un-

ternehmenssprecherin Vanessa Jung nahm am 3. 

November vor 300 geladenen Gästen im Internatio-

nalen Maritimen Museum Hamburg den Preis entge-

gen. Das Foto (nebenstehend) mit dem vollständigen 

Titel „MEWA Dynamic Construct. Offizieller Ausrüster 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18188:pr-report-awards-2016-noch-sind-tickets-zu-haben&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18188:pr-report-awards-2016-noch-sind-tickets-zu-haben&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18188:pr-report-awards-2016-noch-sind-tickets-zu-haben&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18171:zwei-goldene-trophaeen-bei-den-gwa-effie-awards-2016&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18171:zwei-goldene-trophaeen-bei-den-gwa-effie-awards-2016&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18171:zwei-goldene-trophaeen-bei-den-gwa-effie-awards-2016&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18160:mewa-textil-service-gewinnt-pr-bild-award-2016-news-aktuell-kuert-pr-foto-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18160:mewa-textil-service-gewinnt-pr-bild-award-2016-news-aktuell-kuert-pr-foto-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18160:mewa-textil-service-gewinnt-pr-bild-award-2016-news-aktuell-kuert-pr-foto-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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für mehr Bewegungsfreiheit“ überzeugte Jury und Öf-

fentlichkeit gleichermaßen und erreichte das beste 

Gesamturteil. Fotografiert hat es Jann Klee. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Preise und Awards compact (1)  

(44. KW-2016) → 

1. H+K ist „Energy Consultancy of the Year 

2016”: Im Rahmen einer Festveranstaltung der 

Energiebranche in London wurde Hill+Knowlton 

Strategies als „Energy Consultancy of the Year“ 

im Bereich PR ausgezeichnet. Die „Petroleum 

Economist Awards“ ehren Menschen, Unter-

nehmen und Projekte, die für Innovation und her-

ausragende Qualität in der Energieindustrie ste-

hen. In der Begründung der Jury heißt es dazu: 

„H+K löst komplexe Fragestellungen mit fundier-

tem Wissen und Kreativität und liefert dabei stets 

ausgezeichnete Ergebnisse.” 

TIPPS 

PRSH lädt ein zum ersten  

„CommsDay“ → 

Am 25. No-

vember 

steigt der 

eintägige 

Kommunika-

tionskon-

gress des PR-Studenten Hannover e.V. (PRSH). 

Gäste von ProSiebenSat.1, Media SE, der TUI 

Group, A&B One Kommunikation und FleishmanHil-

lard referieren über verschiedene Felder der Kommu-

nikation. Der Beruf des Kommunikationsmanagers ist 

vielfältig und facettenreich. Für Studierende dieser 

Fachrichtung stellt sich daher irgendwann die Frage, 

ob sie sich auf eine der zahlreichen Sparten in der 

Kommunikation konzentrieren sollen oder doch den 

Weg des Generalisten einschlagen. Der PRSH hat es 

sich zur Aufgabe gemacht, Studierenden und Berufs-

einsteigern einen umfangreichen Überblick über die 

unterschiedlichen Bereiche der Kommunikation zu 

verschaffen. Im Rahmen des „CommsDay“ referieren 

am 25. November in Hannover Gäste aus den oben 

genannten Unternehmen und Agenturen über ein-

zelne Themengebiete der Kommunikation. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Von Kontrollverlust bis Zeitaufwand:  

vier Mythen über Kundenbewertungen  

im Netz → 

Vollkommen egal, ob wir 

auf der Suche nach ei-

nem guten Restaurant 

mit tollem Sonntags-

brunch sind oder drin-

gend einen Versiche-

rungsmakler oder An-

walt suchen, der uns kompetent berät – 72 Prozent 

aller Verbraucher lassen sich in ihrer Konsument-

scheidung von Bewertungen im Netz leiten. Dennoch 

nutzen bislang viele Unternehmen noch nicht das 

Feedback ihrer Kunden für sich. Grund hierfür sind 

unter anderem die Vorurteile, die bei vielen zum 

Thema Meinungen im Netz vorherrschen. Als CEO 

und Gründer von ProvenExpert.com möchte ich mit 

den größten Mythen zum Thema Online-Kundenbe-

wertungen aufräumen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18160:mewa-textil-service-gewinnt-pr-bild-award-2016-news-aktuell-kuert-pr-foto-des-jahres&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18178:preise-und-awards-compact-1-44-kw-2016&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18178:preise-und-awards-compact-1-44-kw-2016&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18190:prsh-laedt-ein-zum-ersten-commsday&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18190:prsh-laedt-ein-zum-ersten-commsday&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18190:prsh-laedt-ein-zum-ersten-commsday&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18167:von-kontrollverlust-bis-zeitaufwand-vier-mythen-ueber-kundenbewertungen-im-netz&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18167:von-kontrollverlust-bis-zeitaufwand-vier-mythen-ueber-kundenbewertungen-im-netz&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18167:von-kontrollverlust-bis-zeitaufwand-vier-mythen-ueber-kundenbewertungen-im-netz&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18167:von-kontrollverlust-bis-zeitaufwand-vier-mythen-ueber-kundenbewertungen-im-netz&catid=71:service-tipps&Itemid=53
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Tipps compact (1) (44. KW-2016) → 

1. „dapr programm“ mit „dapr magazin“ als 

Printausgabe: Die Deutsche Akademie für 

Public Relations (DAPR) hat für das Jahr 2017 

erstmals das „dapr programm“ veröffentlicht, das 

auf 28 Seiten neben Termine und Details zu den 

Seminaren, Workshops und Studiengängen mit 

dem „dapr magazin“ auch einen redaktionellen 

Teil enthält. Vorgestellt werden darin unter ande-

rem Kollegen und Dozenten aus dem Netzwerk. 

Auch Fachbeiträge, Interviews und Buchempfeh-

lungen sind enthalten. Zudem sind alle Termine 

der DAPR-Prüfungen aufgeführt. Interessenten 

können das „dapr programm“ mit „dapr magazin“ 

kostenfrei über die Website, per E-Mail, per Tele-

fon (0211 / 17607060) bestellen oder herunterla-

den. 

STAMM MEDIEN-NEWS 

Stamm Medien-Newsletter November 

2016 → 

Der Stamm-Verlag in Essen dokumentiert seit 1947 

als einziger deutscher Verlag komplett alle Medien 

(derzeit ca. 24.000) in Deutschland (Print / Zeitungen 

+ Zeitschriften, Rundfunk / Radio + Fernsehen, On-

line (seit 2003)). Im Oktober 2016 wurden 6.553 Me-

dien aktualisiert, im letzten Quartal waren es insge-

samt 18.020 Medien. Der monatliche „Stamm Me-

dien-Newsletter“ informiert über aktuelle Änderungen 

in der deutschsprachigen Medienlandschaft 

(Deutschland, Österreich, Schweiz). Mit freundlicher 

Genehmigung folgen hier einige Meldungen: 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

INTERNES - AUS DER 
REDAKTION 

PR-Journal im Oktober 2016: 26.066 

Besucher, 32 neue Jobangebote → 

Unsere diversen Statistiken bilanzieren für das "PR-

Journal" im Oktober 2016 insgesamt 26.066 Besu-

cher lt. Zählung der IVW Informationsgemeinschaft 

zur Feststellung der Verbreitung von Werbeträgern, 

Berlin. Somit errechnet sich insgesamt ein Tages-

durchschnitt von 841 Visits. Jede/r Besucher/in 

schaute sich 2,4 Seiten an - daraus errechnen sich 

61.488 PageImpressions für das PR-Medium Nr. 1 im 

Internet. Ergänzend wurde durch GoogleAnalytics 

im Oktober festgestellt: 72,1 Prozent waren neue Be-

sucher; die durchschnittliche Verweildauer betrug 

02:39 Minuten; 54,2 Prozent der Besucher sind 

männlich, 45,8 Prozent weiblich; 61 Prozent sind bis 

34 Jahre alt. 22,6 Prozent der Besucher rufen die 

PRJ-Seiten über mobile Geräte (Smartphones und 

Tablets) auf. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

JOBANGEBOTE 

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbörse 

stehenden Gesuche und Angebote. 

Gesuche (2) 

Die 2 aktuellen Gesuche finden Sie hier 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18169:tipps-compact-1-44-kw-2016&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://www.dapr.de/kontakt
mailto:kontakt@dapr.de
http://www.dapr.de/service/downloads
http://www.dapr.de/service/downloads
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18187:stamm-medien-newsletter-november-2016&catid=251:stamm-medien-news&Itemid=338
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18187:stamm-medien-newsletter-november-2016&catid=251:stamm-medien-news&Itemid=338
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18187:stamm-medien-newsletter-november-2016&catid=251:stamm-medien-news&Itemid=338
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18165:pr-journal-im-oktober-2016-26-066-besucher-32-neue-jobangebote&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=817
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18165:pr-journal-im-oktober-2016-26-066-besucher-32-neue-jobangebote&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=817
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18165:pr-journal-im-oktober-2016-26-066-besucher-32-neue-jobangebote&catid=79:internes-aus-der-redaktion&Itemid=817
http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
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Angebote (41) 

Stellenangebote der Agenturen 

▪ Junior-PR-Berater (m/w) in München 
▪ Erfahrener Healthcare-PR-Berater (m/w) in Köln 
▪ Grayling München sucht einen PR Berater (w/m) 
▪ Grayling Frankfurt sucht ab sofort einen Junior 

PR-Consultant (w/m) 
▪ Kommunikationsberater (m/w) für unsere 

Zentrale in Leipzig 
▪ JR. PR-Berater(in) in Berlin (Vollzeit) 
▪ PR Manager/in für den Standort Berlin (Vollzeit) 
▪ Senior-Redakteur/Senior-PR-Berater (m/w), 

Hamburg 
▪ (Junior-)PR-Berater (m/w) Markenkommunikation 

inkl. Social Influencer Relations, Hamburg  
▪ Juniorberater PR (m/w), München 
▪ PR-Agentur mit touristischem Schwerpunkt sucht 

PR Manager(in) ab Dezember 2016 oder später, 
München  

▪ PR-Berater/-in (Vollzeit oder Teilzeit), Montabaur 
▪ Junior Digital Communications (m/w), Frankfurt 
▪ Client Service Director (m/w) mit Schwerpunkt 

PR und Social Media, Mannheim 
▪ redroses communications sucht PR-Berater 

(m/w), Hamburg 
▪ PR-Redakteur/-in (Vollzeit oder Teilzeit), 

Montabaur 
▪ PR-Juniorberater/in für Team Energie und 

Umwelt, Hamburg 
▪ PR-Berater (Account Manager) (w/m) für den 

Bereich Technology, München 
▪ Head Technology Communications (m/w), 

Frankfurt a.M. oder Düsseldorf 
▪ PR Berater (m/w) mit Fokus Projektmanagement, 

Köln 
▪ PR-Berater (m/w) in Teilzeit in Köln 
▪ PR-Berater (m/w) - Junior & Senior, Berlin 
▪ Volontär/-in für Hamburg 

Stellenangebote der Unternehmen 

▪ Junior Consultant Public and Investor Relations 
(m/f), Düsseldorf & Munich 

▪ Assistent/in Kommunikation/Marketing in Teilzeit, 
Essen 

▪ Senior Manager PR und Öffentlichkeitsarbeit 
(m/w), Düsseldorf 

▪ Spezialist PR – Content Marketing (m/w), 
Dortmund 

▪ Referent/in Unternehmenskommunikation, 
Stuttgart 

Stellenangebote der Verbände (Non-Profit) 

▪ Projektleiter/in Dialog & Veranstaltungen, Berlin 

Volontariat/Trainee 

Die 10 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier 

Praktikum 

Die 2 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier 

 
 

 

http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6285-junior-pr-berater-m-w-in-muenchen-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6283-erfahrener-healthcare-pr-berater-m-w-in-koeln-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6282-wir-suchen-einen-pr-berater-w-m-fuer-unser-buero-in-muenchen-4sm
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6280-grayling-frankfurt-sucht-ab-sofort-einen-junior-pr-consultant-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6280-grayling-frankfurt-sucht-ab-sofort-einen-junior-pr-consultant-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6276-kommunikationsberater-m-w-fuer-unsere-zentrale-in-leipzig-gersucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6276-kommunikationsberater-m-w-fuer-unsere-zentrale-in-leipzig-gersucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6274-jr-pr-berater-in-in-berlin-vollzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6272-pr-manager-in-fuer-den-standort-berlin-vollzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6266-senior-redakteur-senior-pr-berater-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6266-senior-redakteur-senior-pr-berater-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6264-junior-pr-berater-m-w-markenkommunikation-inkl-social-influencer-relations-in-hamburg-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6264-junior-pr-berater-m-w-markenkommunikation-inkl-social-influencer-relations-in-hamburg-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6269-juniorberater-pr-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6268-pr-agentur-mit-touristischem-schwerpunkt-in-muenchen-sucht-pr-manager-in-ab-dezember-2016-oder-spaeter
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6268-pr-agentur-mit-touristischem-schwerpunkt-in-muenchen-sucht-pr-manager-in-ab-dezember-2016-oder-spaeter
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6268-pr-agentur-mit-touristischem-schwerpunkt-in-muenchen-sucht-pr-manager-in-ab-dezember-2016-oder-spaeter
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6263-pr-berater-in-vollzeit-oder-teilzeit-montabaur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6262-junior-digital-communications-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6260-client-service-director-m-w-mit-schwerpunkt-pr-und-social-media
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6260-client-service-director-m-w-mit-schwerpunkt-pr-und-social-media
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6258-redroses-communications-sucht-pr-berater-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6258-redroses-communications-sucht-pr-berater-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6257-pr-redakteur-in-vollzeit-oder-teilzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6257-pr-redakteur-in-vollzeit-oder-teilzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6256-pr-juniorberater-in-fuer-team-energie-und-umwelt-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6256-pr-juniorberater-in-fuer-team-energie-und-umwelt-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6250-pr-berater-account-manager-w-m-fuer-den-bereich-technology
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6250-pr-berater-account-manager-w-m-fuer-den-bereich-technology
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6249-head-technology-communications-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6249-head-technology-communications-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6243-pr-berater-m-w-mit-fokus-projektmanagement
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6243-pr-berater-m-w-mit-fokus-projektmanagement
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6240-pr-berater-m-w-in-teilzeit-in-koeln
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6238-pr-berater-m-w-junior-senior-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6237-volontaer-in-fuer-hamburg-4rd
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6254-junior-consultant-public-and-investor-relations-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6254-junior-consultant-public-and-investor-relations-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6251-assistent-in-kommunikation-marketing-in-teilzeit-in-essen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6251-assistent-in-kommunikation-marketing-in-teilzeit-in-essen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6245-senior-manager-pr-und-oeffentlichkeitsarbeit-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6245-senior-manager-pr-und-oeffentlichkeitsarbeit-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6242-stellenanzeige-spezialist-pr-content-marketing-m-w-dortmund
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6242-stellenanzeige-spezialist-pr-content-marketing-m-w-dortmund
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6241-referent-in-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6241-referent-in-unternehmenskommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/6261-projektleiter-in-dialog-veranstaltungen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
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