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NEWSLETTER 546 

04. KW 2017 

++ DRPR rügt namentlich unbekannte AfD-Unterstützerkreise ++ 

++ Weber Shandwick CEO Christiane Schulz zu Fake News ++ 

++ Guiness World Records setzt auf Havas PR Germany ++ 

 

TOP MELDUNGEN

Unternehmenskommunikation im Wandel: 

Umfrage von WE Communications und 

„PR-Journal“ → 

Wir wollen es genau 

wissen! Wir? Ja, die 

Münchner Agentur 

WE Communica-

tions und die „PR-

Journal“-Redaktion. Gemeinsam möchten wir der 

Frage auf den Grund gehen, ob sich die Rolle von 

Kommunikatoren in Unternehmen in den vergange-

nen Jahren verändert hat. Und sollte das zutreffen, 

dann interessiert uns auch das Wie! Helfen Sie uns 

bitte, folgen Sie diesem Link zum Fragebogen bei 

SurveyMonkey und nehmen Sie sich die Zeit, uns 

Ihre Einschätzung zu den rund 30 Fragen zu übermit-

teln. Aber keine Sorge, länger als zehn Minuten wer-

den Sie nicht benötigen. Wissenschaftlich begleitet 

wird unsere Umfrage von Annika Schach, frisch ge-

backene Professorin für Angewandte Public Relati-

ons an der Hochschule Hannover. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PR-Kreativ-Ranking 2017:  

Ketchum Pleon verteidigt  

Spitzenplatz → 

Nun steht es fest: Die Düsseldor-

fer Agentur Ketchum Pleon – auf 

dem Foto Victoria Wagner, CEO 

seit Sommer 2016 – geht als 

Sieger aus dem PR-Kreativ-Ran-

king 2017 hervor. Damit verteidigte die Düsseldorfer 

Agentur ihren Spitzenplatz aus dem Vorjahr. Vom 3. 

auf den 2. Platz rückte fischerAppelt vor. Die Ham-

burger Agentur schob sich vor den Drittplatzierten 

Serviceplan, München. Grundlage für das Ranking 

sind die Shortlistplatzierungen und Award-Gewinne 

bei insgesamt 14 Wettbewerben aus dem Jahr 2016. 

217 Agenturen sind im Gesamtranking gelistet. Das 

PR-Kreativ-Ranking wurde zum dritten Mal erhoben, 

erstmals Anfang 2015. Es geht zurück auf eine ge-

meinsame Initiative von achtung!-Geschäftsführer 

Mirko Kaminiski und „PR-Journal“-Herausgeber und -

Gründer Gerhard Pfeffer. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18537:unternehmenskommunikation-im-wandel-umfrage-von-we-communications-und-pr-journal&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18537:unternehmenskommunikation-im-wandel-umfrage-von-we-communications-und-pr-journal&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18537:unternehmenskommunikation-im-wandel-umfrage-von-we-communications-und-pr-journal&catid=394:unternehmen&Itemid=852
https://www.surveymonkey.de/r/LF5GQHK
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18537:unternehmenskommunikation-im-wandel-umfrage-von-we-communications-und-pr-journal&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18532:pr-kreativ-ranking-2017-ketchum-pleon-verteidigt-spitzenplatz&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18532:pr-kreativ-ranking-2017-ketchum-pleon-verteidigt-spitzenplatz&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18532:pr-kreativ-ranking-2017-ketchum-pleon-verteidigt-spitzenplatz&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/prnews/nl/lese-tipps/preise-und-awards/17146-pr-kreativ-ranking-2016-platzierungen-bei-14-awards-fliessen-in-bewertung-ein.html
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18532:pr-kreativ-ranking-2017-ketchum-pleon-verteidigt-spitzenplatz&catid=389:agenturen&Itemid=722
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INHALTSVERZEICHNIS 

Und hier der Inhalt des 546. Newsletters des 

„PR-Journals“. Die gewohnten Kompaktmeldungen 

finden Sie jeweils am Ende der einzelnen Rubriken - 

mit zusammen weiteren 40 Einzelmeldungen: 

 

TOP MELDUNGEN .................................................... 1 
Unternehmenskommunikation im Wandel:  

Umfrage von WE Communications und „PR-Journal“ → 1 
PR-Kreativ-Ranking 2017:  

Ketchum Pleon verteidigt Spitzenplatz → ...................... 1 
DRPR rügt namentlich unbekannte  

AfD-Unterstützerkreise → .............................................. 3 
„Fake News können der Reputation  

unserer Kunden massiv schaden“ → ............................. 3 

 

Personalien ................................................................ 3 
Bianca Hermle leitet Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

am Tübinger Universitätsklinikum → ............................. 3 
Personalien compact - Sonstige (1) (04. KW-2017) → .. 4 
Personalien compact - Unternehmen (9)  

(04. KW-2017) →........................................................... 4 
Personalien compact - Agenturen (5) (04. KW-2017) → 6 

 

Etats ........................................................................... 7 
Guiness World Records setzt auf  

Havas PR Germany → .................................................. 7 
PR-Etat von ABT Sportsline  

bleibt auch 2017 bei IKmedia → .................................... 7 
Etats compact (9) (04. KW-2017) → .............................. 8 

 

Agenturen ................................................................... 9 
Kommunikationsagentur HBI blickt zurück  

auf ein erfolgreiches Jahr 2016 → ................................. 9 
Wake up Work & Travel: Kommunikative Trends  

rund um die Welt entdecken → ..................................... 9 
M&A-Ranking: Hering Schuppener bleibt Nummer 1 

in Deutschland → .......................................................... 9 
Ganzheitliches Angebot: markenzeichen  

bündelt vier  Agenturen unter einem Dach → ...............10 
Nach Partnerschaft mit Vogel Business Media:  

Agentur schoesslers in 2016 stark gewachsen → ........10 
Agenturen compact (5) (04. KW-2017) → ....................10 

 

Organisationen .........................................................11 
DPRG NRW lud zum Neujahrsempfang  

auf der Weltleitmesse „boot“ → ....................................11 
Neujahrsempfang der DPRG Bayern  

im Gaggenau Showroom in München → ......................12 
Organisationen compact (2) (04. KW-2017) → ............12 

Branche .................................................................... 13 
Internationale Top-Referenten bei der ECC'17 → ........ 13 

Gute Medien, schlechte Medien –  

Spread Talk bei fischerAppelt in Berlin → .................... 13 

 

Medien ..................................................................... 13 
Personelle Veränderungen in der Chefredaktion  

bei Heise → ................................................................. 13 
Medien compact (3) (04. KW-2017) → ......................... 13 

 

Sprache in der PR: Wortfetzen ................................ 14 
Hype um Snapchat → .................................................. 14 

 

Termine .................................................................... 15 
Convento lädt ein zum PR-Frühstück → ...................... 15 
Termine compact (2) (04. KW-2017) → ....................... 15 

 

Seminare .................................................................. 15 
Kölner Beratungsunternehmen erweitert  

Geschäftsfeld um Tagesworkshops → ......................... 15 
Seminare compact (1) (04. KW-2017) → ..................... 16 

 

Studien ..................................................................... 16 
Studien compact (1) (04. KW-2017) → ........................ 16 

 

Preise und Awards ................................................... 16 
Cannes Lions 2017: Einreichungen  

bis 20. April möglich → ................................................ 16 
Preise und Awards compact (1) (04. KW-2017) → ...... 16 

 

Tipps ........................................................................ 17 
Kostenloses Whitepaper von Mynewsdesk:  

Wettbewerbsvorteil Technologie → .............................. 17 
Tipps compact (1) (04. KW-2017) → ............................ 17 

 

Jobangebote ............................................................ 17 
Gesuche (1) ................................................................. 17 
Angebote (59) .............................................................. 17 
Volontariat/Trainee ....................................................... 18 
Praktikum ..................................................................... 18 

 

Impressum ............................................................... 19 

Mit den besten Wünschen für Sie und Ihre Arbeit und 

Grüßen von Site zu Site  

Ihr Thomas Dillmann  

und das Team vom PR-Journal 

 



 

Newsletter 546 - 04. KW 2017 – Seite 3 
Statistik 2016: 330.185 Visits; 760.000 PageImpressions; 10.767 Newsletter-Empfänger; 463 Stellenanzeigen 

DRPR rügt namentlich unbekannte  

AfD-Unterstützerkreise → 

Der Deutsche Rat 

für Public Relati-

ons (DRPR), Ber-

lin und Leipzig, 

spricht zwei Rü-

gen wegen Täuschung und Verschleierung aus. Die 

Verantwortlichen der Wahlzeitung „Extrablatt“ sowie 

der Großplakate mit einer Wahlempfehlung zu Guns-

ten der Alternative für Deutschland (AfD) in vier Land-

tagswahlkämpfen 2016 werden gerügt, weil der 

wahre Absender der politischen Kommunikation und 

die Quelle der Finanzierung nicht hinreichend erkenn-

bar waren. Der Tourismusverband Seefeld wird auf-

grund der bewussten Täuschung von Medienvertre-

tern sowie der damit verbundenen Reputationsschä-

digung des Berufsfeldes PR gerügt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

„Fake News können der Reputation 

unserer Kunden massiv schaden“ → 

Interview mit Christiane Schulz  

von Weber Shandwick 

Das internationale Netzwerk Weber Shandwick hat 

bisher von allen Kommunikationsagenturen am deut-

lichsten Stellung gegen Fake News bezogen – also 

gegen diejenigen Nachrichten, die als erfundene 

Falschmeldung ohne Kenntlichmachung des Absen-

ders in die Irre führen und Stimmung machen sollen. 

 

Im Interview mit dem „PR-Jour-

nal“ erläutert Christiane Schulz 

(Foto), seit 2013 CEO von We-

ber Shandwick in Deutschland, 

inwieweit bewusst gestreute 

Fake News die Arbeit von Agenturen gefährden und 

sie gemeinsam mit ihren Kunden vor neue kommuni-

kative Herausforderungen stellen. Es sei Aufgabe der 

Kommunikations- und Medienbranche als Ganzes, 

gegen die Verbreitung von Fake News vorzugehen, 

lautet Schulz' Fazit. „In einer Welt, in der die Wahr-

heit nichts mehr zählt, möchte ich nicht leben und ar-

beiten“, sagt sie. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PERSONALIEN 

Bianca Hermle leitet Presse- und 

Öffentlichkeitsarbeit am Tübinger 

Universitätsklinikum → 

Seit 1. Januar ist Bianca Hermle (36, 

Foto) neue Leiterin der Presse- und 

Öffentlichkeitsarbeit des Universitäts-

klinikums Tübingen. In ihrer Funktion 

berichtet sie als Stabsstelle direkt an 

den Leitenden Ärztlichen Direktor und Vorstandsvor-

sitzenden Michael Bamberg. Hermle folgt auf Ellen 

Katz, die die Presse und Öffentlichkeitsarbeit des 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18525:drpr-ruegt-namentlich-unbekannte-afd-unterstuetzerkreise&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18525:drpr-ruegt-namentlich-unbekannte-afd-unterstuetzerkreise&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18525:drpr-ruegt-namentlich-unbekannte-afd-unterstuetzerkreise&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18523:fake-news-koennen-der-reputation-unserer-kunden-massiv-schaden&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18523:fake-news-koennen-der-reputation-unserer-kunden-massiv-schaden&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18523:fake-news-koennen-der-reputation-unserer-kunden-massiv-schaden&catid=256:das-pr-interview&Itemid=366
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18518:bianca-hermle-leitet-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-am-tuebinger-universitaetsklinikum&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18518:bianca-hermle-leitet-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-am-tuebinger-universitaetsklinikum&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18518:bianca-hermle-leitet-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-am-tuebinger-universitaetsklinikum&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.a-b-one.de/agentur/aktuelles.html#c3454
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Universitätsklinikums mehr als 20 Jahre geleitet hat 

und weiter in Teilzeit Mitglied des Kommunikations-

Team sein wird. Hermle war zuletzt Head of Commu-

nications bei der Roche Diagnostics Deutschland 

GmbH in Mannheim, wo sie für die interne und ex-

terne Kommunikation verantwortlich zeichnete. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien compact - Sonstige (1)  

(04. KW-2017) → 

1. Thewes folgt auf Brüssel beim DIHK: Frank 

Thewes (51) wird ab Mai 2017 neuer Leiter des 

Bereichs Kommunikation beim Deutschen Indust-

rie- und Handelskammertag e.V. (DIHK) in Berlin. 

Thewes kommt vom Magazin „Focus“, wo er seit 

1999 tätig ist, zuletzt als Ressortleiter Politik. Dort 

wird er Nachfolger von Ute Brüssel, die ab dem 

1. Februar den Bereich „Medienpolitik und Public 

Affairs“ für die Deutsche Welle in Berlin leiten 

wird (wir berichteten). Thewes war nach seinem 

Studienabschluss beim Saarländischen Rundfunk 

im Hörfunk und Fernsehen tätig. 1997 wurde er 

Bundeskorrespondent der Nachrichtenagentur 

Reuters, erst in Bonn, dann in Berlin. 1999 folgte 

dann sein Wechsel zum „Focus“. 

Personalien compact - Unternehmen (9) 

(04. KW-2017) → 

1. Wittek wird bei Accenture Kommunikations-

chef: Thomas Wittek (46) ist bei dem Bera-

tungsunternehmen Accenture in Kronberg im 

Taunus zum Senior Manager und Leiter des Be-

reichs Media & Analyst Relations befördert wor-

den. Als Nachfolger von Mirko A. Lück verant-

wortet er in dieser Funktion seit dem 1. Dezem-

ber 2016 die gesamte externe Kommunikation in 

Deutschland, Österreich und der Schweiz sowie 

die Beziehungen zu Branchenanalysten. Vorgän-

ger Lück hat das Unternehmen verlassen. Wittek 

ist bereits seit 2011 bei Accenture und war zu-

letzt Manager Media & Analyst Relations. Er be-

richtet an den Leiter Kommunikation für Europa, 

Mittlerer Osten und Afrika Anthony Hatter. 

2. Doppelter Zuwachs für PR-Team der Messe 

Berlin: Britta Wolters (40) und Kai Kottenstede 

(37) sind neue Teamleiter für Presse- und Öffent-

lichkeitsarbeit bei der Messe Berlin. Beide Stellen 

wurden neu geschaffen. Wolters betreut eigene 

Projekte wie „Connecting Healthcare IT“ oder 

„Bazzar Berlin“ und verantwortet die Weiterent-

wicklung der Presse- und Medienarbeit der Mes-

sen. Zuvor arbeitete sie bei Johanssen + Kret-

schmer, wo sie als Redakteurin und stellvertre-

tende Redaktionsleiterin tätig war. Kottenstede 

soll die Unternehmenskommunikation weiterent-

wickeln. Er war zuvor für Storymaker in China als 

Director tätig. Beide berichten an den Bereichs-

leiter Presse- und Öffentlichkeitsarbeit Emanuel 

Höger. 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18518:bianca-hermle-leitet-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit-am-tuebinger-universitaetsklinikum&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18535:personalien-compact-sonstige-1-04-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18535:personalien-compact-sonstige-1-04-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/medien/18504-medien-compact-1-04-kw-2017.html
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18508:personalien-compact-unternehmen-1-04-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18508:personalien-compact-unternehmen-1-04-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.komm-passion.de/agentur/news/artikel/initiative-pas-gestartet/
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3. Voigt spricht folgt auf Radke als Sprecher für 

ExxonMobil: Stephan Voigt (33) arbeitet seit 

Januar als neuer Pressesprecher beim Mineralöl-

konzern ExxonMobil in Hamburg. Vorgängerin 

Gabriele Radke ging in den Ruhestand. Voigt ist 

bereits seit März 2016 im Unternehmen tätig, zu-

nächst war er Media Advisor Upstream. In seiner 

neuen Position berichtet er an Ritva Westen-

dorf-Lahouse, Media & Communications Mana-

ger. 

4. Stocker wechselt zu Axa Investment Mana-

gers: Birgit Stocker (52) ist seit Mitte Januar als 

Senior Marketing Manager bei Axa Investment 

Managers in Frankfurt am Main tätig. In dieser 

Position ist sie unter anderem für die interne und 

externe Kommunikation für Deutschland, Öster-

reich und die nordischen Länder tätig. Vorgänge-

rin Daniela Hamann arbeitet nun als Global 

Wholsale Marketing Managerin für das Unterneh-

men. Zuvor war Stocker Head of PR für Deutsch-

land, Österreich und die Schweiz bei NN Invest-

ment Partners. Sie berichtet an Uwe Diehl, Head 

of Client Group for Germany, und an Stephanie 

Fawcett, Head of Segment & Corporate Market-

ing. 

5. Neuer Pressesprecher für Start-Up-Unterneh-

men Smoost: Tim-Niklas Kubach (32) spricht 

seit dem 1. Januar für das Start-Up Smoost mit 

Sitz in Gundelsheim bei Bamberg. In der neu ge-

schaffenen Position ist er für die externe Kommu-

nikation zuständig und außerdem für das Key-Ac-

count-Management des Unternehmens. Kubach 

arbeitete zuvor als freier Journalist und PR-Bera-

ter. Bei Smoost berichtet er an den Gründer und 

Geschäftsführer Rainer Rother. 

6. Mangiapia wechselt von RTL 2 zu Flixmobi-

lity: Martin Mangiapia (30) ist seit Anfang Ja-

nuar Pressesprecher sowie Teamleiter Kommuni-

kation bei Flixmobility und dessen Marke Flixbus 

in München. Im Rahmen der neu eingerichteten 

Position beantwortet er unter anderem Pressean-

fragen aus Deutschland, Österreich und der 

Schweiz. Zuvor war Mangiapia als Referent Un-

ternehmenskommunikation bei dem Fernsehsen-

der RTL2 tätig. Bei Flixmobility berichtet er an 

Bettina Engert, Head of Corporate Communica-

tions. 

7. DotBerlin hat neuen Pressesprecher: Markus 

Tofote (52) ist seit dem 1. Januar Pressespre-

cher bei DotBerlin, dem Betreiber der Domain-

Endung „.berlin“. Er wurde Nachfolger von Jo-

hannes Lenz-Hawliczek. Tofote wechselt von 

Matter Eight, wo er als Kommunikationsberater 

tätig war. Bei DotBerlin berichtet er an den Ge-

schäftsführer Dirk Kirschenowski. 

8. Kattwinkel checkt bei Air Berlin aus: Uwe 

Kattwinkel (53), Senior Vice President Commu-

nications der Fluggesellschaft Air Berlin, wird die 

Airline zum Ende Januar verlassen. Dies hatte 

der "PR Report" am 25. Januar gemeldet. Katt-

winkel hatte im August 2015 die Leitung der 

Kommunikation des Unternehmens übernommen 

(siehe Bericht im "PR-Journal“). Er berichtete di-

rekt an CEO Stefan Pichler, der ebenfalls Ende 

Januar aus dem Unternehmen ausscheiden wird. 

Dessen Nachfolger wird der Lufthansa-Manager 

Thomas Winkelmann. Kattwinkel begann seine 

berufliche Laufbahn bei der Düsseldorfer Kom-

munikationsagentur Kothes & Klewes (heute 

Pleon). Später war er Leiter der Unternehmens-

kommunikation der Robinson Club GmbH und 

anderer Hotelgesellschaften von TUI Deutsch-

land. Von 2004 bis 2013 leitete er die Konzern-

kommunikation der TUI AG. 

 

http://pr-journal.de/prnews/nl/nachrichten/personalien/16326-uwe-kattwinkel-wird-neuer-kommunikationschef-von-airberlin.html
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany
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9. Neuer Public Affairs-Manager für Deutsche 

Post DHL Group: Daniel Holefleisch (44) arbei-

tet vom 15. Februar an als Senior Manager 

Public Affairs bei Deutsche Post DHL Group. 

Vom Berliner Büro aus wird er unter anderem die 

Politikfelder E-Commerce, Datenschutz, Finan-

zen und Human Resources betreuen. In der neu 

zugeschnittenen Position wird Holefleisch an den 

Leiter der Berliner Konzernrepräsentanz, Oliver 

Röseler, berichten. Vor seinem Wechsel zu sei-

nem neuen Arbeitgeber war er von 2006 an Vor-

standsreferent Wirtschaftsdialog bei Bündnis 

90/Die Grünen. 

Personalien compact - Agenturen (5)  

(04. KW-2017) → 

1. Neue Content Direktorin bei achtung!: Rena 

Alfonsi (31) wechselt von Content Fleet zur 

Hamburger Kommunikationsagentur achtung!. 

Beim Content-Marketing-Spezialisten Content 

Fleet war sie knapp sechs Jahre beschäftigt und 

zuletzt als Executive Head of Content verantwort-

lich für ein 70-köpfiges Team aus Redakteuren, 

Projektmanagern und Mediadesignern. Bei ach-

tung! leitet Alfonsi jetzt das Content-Marketing-

Team als Content Director. Ihr Team bei achtung! 

umfasst Berater, Content-Strategen, Redakteure, 

Arter, Videoprofis, SEO-Spezialisten und Com-

munity Manager. Damit ist Alfonsi auch gleichzei-

tig Mitglied des Management Boards, der erwei-

terten Geschäftsleitung von achtung!. 

2. Britta Neisen ergänzt Geschäftsführung von 

K12: Britta Neisen (43) komplettiert seit dem 1. 

Januar das Geschäftsführer-Trio der K12 Agentur 

für Kommunikation und Innovation GmbH in Düs-

seldorf. Sie löst als Geschäftsführerin und Part-

nerin Frederik Bernard ab, der sich neuen Auf-

gaben in Norddeutschland widmet. Zuletzt war 

Neisen als Business Director Online- / Corporate-

Communications bei Ketchum Pleon und an-

schließend als selbstständige Beraterin für Kun-

den der Energiebranche tätig. Bei K12 ist sie ver-

antwortlich für die Geschäftsentwicklung im Be-

reich Corporate Communications. Neisen steht 

für Technologie- und Innovationskommunikation 

ebenso wie für Stakeholder-Management und Di-

alogkommunikation. 

3. wirDesign verstärkt Team in Berlin: Jan Rent-

zow (38) ist seit August 2016 Creative Director 

Text und Konzept bei der wirDesign communica-

tions AG in Berlin. Der Journalist und Diplomkauf-

mann war nach Stationen beim rbb, „Bild“, „Bild 

am Sonntag“ und „Welt“ als Creative Director und 

Leiter Digitales für diverse Agenturen tätig. Seit 

Januar neu an Bord bei wirDesign ist auch der 

Kommunikationsdesigner Johann Skierka (32). 

Er kommt von der Berliner Agentur incorporate, 

wo er Corporate Design und Printprojekte beglei-

tete. wirDesign versteht sich als Marken- und 

Corporate Design-Agentur. Der zweite Fokus der 

Agentur liegt auf der Konzeption, Redaktion und 

Realisierung von Geschäfts- und Jahresberich-

ten. 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18507:personalien-compact-agenturen-1-04-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18507:personalien-compact-agenturen-1-04-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.lautenbachsass.de/
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4. Piabo ernennt Urban zum Unit Director Inter-

net of Things: Unter der Leitung von Maria Ur-

ban gründet die PR-Agentur für die Digitalwirt-

schaft, die Piabo PR GmbH, Berlin, eine neue 

PR-Unit speziell für die Kommunikation für „Inter-

net of Things“ (IoT)-Unternehmen. Nach Statio-

nen im IT-Referat des Deutschen Bundestages 

und bei der TSB Innovationsagentur (heute Berlin 

Partner für Wirtschaft und Technologie), beriet 

Urban zuletzt als Senior PR Consultant bei der 

PR-Agentur index Kunden aus dem Bereich IT 

und Technologie. Einer der ersten Kunden von 

Piabo im IoT-Bereich ist Cumulocity, ein unab-

hängiger IoT Platform-Provider. 

5. CB.e verpflichtet drei neue erfahrene Köpfe: 

Mit Viktoria Schwarze als Senior Projekt- und 

Teamleitung bei CB.e Live, Christoph Oesterle 

als Digital Senior Consultant bei CB.e Digital und 

Sven Stuckenschmidt als Senior Art Director 

Graphic Design im CB.e Creative Department hat 

die Berliner Agentur CB.e drei erfahrene Köpfe 

verpflichtet. Schwarze kommt von media con-

sulta, wo sie seit 2007 war und europaweit inte-

grierte Kampagnen mit verschiedensten Veran-

staltungsformaten umgesetzt hat. Oesterle war 

während der letzten beiden Jahre als Consultant 

im Bereich strategische Unternehmensberatung 

tätig. Stuckenschmidt bringt elf Jahre Agenturer-

fahrung mit, er arbeitete bereits für A&B One, 

sans serif und zuletzt für Triad. 

ETATS 

Guiness World Records setzt  

auf Havas PR Germany → 

Die globale Autorität für Weltrekorde, 

Guinness World Records (GWR), hat 

sich nach einem dreistufigen Pitch für 

Havas PR Germany als neuen Agentur-

partner für Deutschland, Österreich und der Schweiz 

entschieden. Havas PR Germany, Hamburg, hat den 

Etat zum 1. Januar gewonnen. Als Leadagentur für 

die DACH-Region wird die Agentur zukünftig die 

Kommunikationsstrategie für GWR konzipieren und 

implementieren und erhielt den Auftrag, die Marken-

bekanntheit im Consumer Bereich weiter auszu-

bauen. Zudem wird Havas PR Germany durch B-to-B 

Kommunikation und 

Events GWRs Ko-

operationen mit 

Marken und Agen-

turen vorantreiben. 

Foto: Das erfolgreiche Pitchteam von Havas Ger-

many von links: Ulrike Hanky-Mehner, Stephanie 

Sendler und Assana Jensen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PR-Etat von ABT Sportsline  

bleibt auch 2017 bei IKmedia → 

Kundentreue und Qualität scheinen sich auszuzah-

len: Seit mehr als zehn Jahren ist die PR- und Kom-

munikationsagentur IKmedia aus Schwaig bei Nürn-

berg für die ABT Sportsline GmbH in Kempten tätig. 

Das Unternehmen ist einer der führenden Fahrzeug-

veredler für die Marken VW und Audi. Die langjährige 

Zusammenarbeit zwischen IKmedia und ABT begann 

im Jahr 2006. Auch 2017 verantwortet IKmedia die 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18522:guiness-world-records-setzt-auf-havas-pr-germany&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18522:guiness-world-records-setzt-auf-havas-pr-germany&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18522:guiness-world-records-setzt-auf-havas-pr-germany&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18510:pr-etat-von-abt-sportsline-bleibt-auch-2017-bei-ikmedia&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18510:pr-etat-von-abt-sportsline-bleibt-auch-2017-bei-ikmedia&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.scmonline.de/ueber-uns/news/2016-06-21-gesamtprogramm-2016-2017.html
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Pressearbeit von ABT Sportsline und freut sich auf 

viele spannende gemeinsame Themen. Agentur-Ge-

schäftsführer Oliver Schielein: „Gerade in der PR-

Branche ist es alles andere als selbstverständlich, so 

lange mit einer Agentur zusammenzuarbeiten. Ich 

freue mich deshalb ganz besonders, dass wir das in 

unsere Arbeit gesetzte Vertrauen immer wieder mit 

unserer Arbeit bestätigen konnten. Wir sind seit 21 

Jahren am Markt und ABT Sportsline hat uns als 

Kunde über die Hälfte dieser Zeit begleitet.“ 

Das Foto zeigt 

die langjährigen 

Partner Oliver 

Schielein (l.), Ge-

schäftsführer IK-

media GmbH, 

und Hans-Jürgen Abt, Geschäftsführer ABT Sports-

line. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Etats compact (9) (04. KW-2017) → 

1. Spessart Tourismus beauftragt global com-

munication experts  

wer: Spessart Tourismus und Marketing GmbH, 

Gelnhausen 

was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit  

an: Global Communication Experts GmbH, 

Frankfurt am Main 

2. K-Komm übernimmt Pressearbeit für Dock Inn  

wer: Lifestyle-Hostel Dock Inn, Rostock-

Warnemünde 

was: Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

an: Kocherscheidt Kommunikation (K-Komm), 

Hamburg 

3. u+i interact gewinnt OWL Arena digital Pitch  

wer: Regionalentwicklungsgesellschaft OstWest-

falenLippe (OWL) GmbH, Bielefeld  

was: Wirtschaftsförderungskampagne „Wir ge-

stalten unser MORGEN“  

an: u+i interact, Bielefeld 

4. Hill+Knowlton Strategies verantwortet PR für 

Singapur  

wer: Tourismusorganisation Singapur  

was: PR- und Öffentlichkeitsarbeit für den süd-

ostasiatischen Stadtstaat in der Region DACH 

an: Hill+Knowlton Strategies, Frankfurt am 

Main 

5. D/P Communications & Media unterstützt PR 

der Glatz AG 

wer: Sonnenschirmhersteller Glatz AG, Frauen-

feld (Schweiz)  

was: B-to-B- und B-to-C-Presse- und Öffentlich-

keitsarbeit sowie Mediaberatung in Deutschland 

und der Schweiz                 

an: D/P Communications & Media GmbH, Düs-

seldorf 

6. vom stein PR betreut Zeitschrift voller Energie  

wer: Stadtwerke Essen 

was: Redaktion, Produktion und Distribution der 

Kundenzeitschrift „Stadtgespräch“ 

an: vom stein. agentur für public relations 

GmbH, Essen 

7. Contcept betreut Lierac und Phyto  

wer: Alès Groupe S.A., Paris 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18510:pr-etat-von-abt-sportsline-bleibt-auch-2017-bei-ikmedia&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18505:etats-compact-1-04-kw-2017&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.radio-office.de/
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was: Pressearbeit 

an: Contcept Communication GmbH, Zürich 

8. CrowdDesk baut auf newskontor  

wer: Fintech-Unternehmen CrowdDesk GmbH, 

Frankfurt am Main 

was: Allgemeine Medien- und Fachpressearbeit 

an: newskontor GmbH, Düsseldorf und Ham-

burg 

9. Online-Apotheke und Wunderknaben feiern 

#Winterfest  

wer: Shop-Apotheke B.V., Venlo (Holland) 

was: Aktivierungskampagne #Winterfest auf Fa-

cebook und Youtube  

an: Wunderknaben Kommunikation GmbH, Er-

krath 

AGENTUREN 

Kommunikationsagentur HBI blickt 

zurück auf ein erfolgreiches Jahr 2016 → 

Die Münchner Kommunikationsagentur HBI Helga 

Bailey GmbH freut sich über einen erfolgreichen Ge-

schäftsverlauf im Jahr 2016. So betreut HBI seit dem 

letzten Jahr unter anderem den Hersteller der paten-

tierten Kopfhörer mit Knochenleittechnologie After-

Shokz, das Smart-Location-Unternehmen Tile, das 

Unternehmen für Netzwerklösungen Netgear und Cri-

teo, ein Technologieunternehmen für Performance-

Marketing. HBI unterstützt die Kunden dabei, ihre 

Produkte in Deutschland sowohl einzuführen, als 

auch bekannter zu machen. Zu den Aufgaben der 

Agentur gehört die klassische PR-Arbeit, Event-PR, 

aber auch Social Media und der damit verbundene 

Ausbau der Blogger-Relations. Auch neue Mitarbeiter 

sind 2016 hinzugekommen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Wake up Work & Travel: Kommunikative 

Trends rund um die Welt entdecken → 

Die Düsseldorfer Agentur Wake up 

Communications startet ein neues 

Programm für ihre Mitarbeiterinnen 

und Mitarbeiter: Work & Travel by 

Wake up. Die Angestellten der Agen-

tur bereisen verschiedene Länder und Städte und be-

richten (live) vor Ort über neue Kommunikations- und 

Foodtrends. Bewerben konnten sich alle Agenturmit-

arbeiter mit einer Präsentation, die das Wunschreise-

ziel und die Vorteile für die Agentur aufzeigt. Reise-

ziele 2017 sind Tokio, Kopenhagen, London, Riga, 

Wien, Sevilla, Barcelona und Hamburg. Dabei stehen 

Besuche von Konferenzen, zum Beispiel der Social 

Media Week London oder des Pioneers Startup-Fes-

tivals in Wien, aber auch die Hospitanz bei anderen 

Agenturen beispielsweise in Japan auf dem Plan. In-

haberin Nadja Amireh (Foto): „Mir als Chefin ist es 

besonders wichtig, dass meine Kollegen ‚ihre Nase in 

den Wind halten‘, Neues sehen und entdecken und 

sich inspirieren lassen. Das kommt nicht nur dem 

Einzelnen, sondern auch der Agentur und unseren 

Kunden zugute.“ Weitere Informationen gibt es direkt 

im Blog von Wake up Communications. 

M&A-Ranking: Hering Schuppener bleibt 

Nummer 1 in Deutschland → 

Im ersten Jahr der strategi-

schen Partnerschaft mit Fins-

bury konnte die Düsseldorfer 

Kommunikationsberatung Hering Schuppener seine 

starke Position in den weltweiten M&A-Ranglisten 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18536:kommunikationsagentur-hbi-blickt-zurueck-auf-ein-erfolgreiches-jahr-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18536:kommunikationsagentur-hbi-blickt-zurueck-auf-ein-erfolgreiches-jahr-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18536:kommunikationsagentur-hbi-blickt-zurueck-auf-ein-erfolgreiches-jahr-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18531:wake-up-work-travel-kommunikative-trends-rund-um-die-welt-entdecken&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18531:wake-up-work-travel-kommunikative-trends-rund-um-die-welt-entdecken&catid=389:agenturen&Itemid=722
https://www.wakeup-communications-blog.de/2017/01/work-und-travel-by-wake-up/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18524:m-a-ranking-hering-schuppener-bleibt-nummer-1-in-deutschland&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18524:m-a-ranking-hering-schuppener-bleibt-nummer-1-in-deutschland&catid=389:agenturen&Itemid=722
https://www.stamm.de/datenbank-stamm-impressum/
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weiter verbessern. 2016 war damit das bisher erfolg-

reichste Jahr seit der Gründung. Es war zudem das 

beste Jahr, seitdem der internationale Branchen-

dienst „mergermarket“ die Arbeit von Kommunikati-

onsberatungen bei M&A-Transaktionen in Rankings 

erfasst. Mit einem Gesamtvolumen von 116 Milliar-

den US Dollar (108 Milliarden Euro) führt Hering 

Schuppener das M&A-Ranking von „mergermarket“ 

für Transaktionen mit deutscher Beteiligung bereits 

das 13. Jahr in Folge an. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Ganzheitliches Angebot:  

markenzeichen bündelt vier  

Agenturen unter einem Dach → 

Die bisher in einer strate-

gischen Partnerschaft ko-

operierenden Agenturen 

markenzeichen, mad-

kom, markenzeichen360° 

und brainfruit haben sich 

unter dem Dach der mar-

kenzeichen gruppe GmbH & Co. KG in zusammenge-

schlossen, um ihren Kunden ganzheitliche Kommuni-

kationslösungen zu bieten. Bodo Bimboese, Gründer 

der markenzeichen und einer von fünf Partnern der 

Gesellschaften, erklärt: „Mit der Gründung dieser Hol-

ding ist nun auch formal vollzogen, was wir seit über 

einem Jahr aktiv nach innen und außen leben: Wir 

stehen als ein modernes, voll-integriertes Angebot für 

zeitgemäße Kommunikationslösungen am Markt.“ 

Foto: Die Geschäftsführer und Gesellschafter der 

markenzeichen gruppe freuen sich auf eine noch en-

gere Zusammenarbeit. Im Bild v.l.n.r: Max Bimboese, 

Jörg Müller-Dünow, Christian Vogt, Bodo Bimboese, 

Egon Winter, Marcus Bastian, Gründer und Ge-

schäftsführer brainfruit GmbH. (© markenzeichen 

gruppe GmbH & Co. KG) 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Nach Partnerschaft mit Vogel Business 

Media: Agentur schoesslers in 2016 stark 

gewachsen → 

Da hat sich die „strategische 

Partnerschaft“ gelohnt. Ein Jahr 

nachdem der Fachmedienverlag 

Vogel Business Media die Berli-

ner Kommunikationsagentur 

schoesslers – das Foto zeigt Agenturgründerin Julia 

Schoesslers (© Steve Bergmann) – übernommen hat, 

meldet diese für das Jahr 2016 ein Umsatzplus von 

70 Prozent. Gemeinsame Geschäftspotenziale wur-

den erschlossen und Synergieeffekte erfolgreich rea-

lisiert, heißt es in der Pressemitteilung zu Begrün-

dung. Also wieder ein Verlag, der sich eine Agentur 

kauft und sie groß macht, um die Verlagskunden bei 

der Stange zu halten? Es sieht danach aus: Der Um-

satz von schoesslers konnte von 1,2 Millionen Euro 

auf zwei Millionen Euro gesteigert werden. Zu den 

gewonnenen Neukunden zählen führende Unterneh-

men aus der digitalen Branche wie Twitter, Udemy, 

Dashlane, Freshdesk, emetriq, Singular, 1plusX, 

CrossEngage, miss und MQ Real Estate. Aufgrund 

des signifikanten Wachstums konnte schoesslers 

sein Team auf nun 24 Mitarbeiter nahezu verdoppeln. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Agenturen compact (5) (04. KW-2017) → 

1. Bayerns Arbeitsstaatssekretär Hintersberger 

besucht w&p: Wilde & Partner zählt zum Kreis 

der 50 größten Kommunikationsagenturen 

Deutschlands und wurde von der Bayerischen 

Staatsregierung im November als eines der 20 

familienfreundlichsten Unternehmen im Freistaat 

ausgezeichnet. Jetzt besuchte Bayerns Arbeits-

staatssekretär Johannes Hintersberger die 

Münchner Agentur. Er sagte: „Das Team von 

w&p demonstriert seit Jahren, dass wirtschaftli-

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18524:m-a-ranking-hering-schuppener-bleibt-nummer-1-in-deutschland&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18520:ganzheitliches-angebot-markenzeichen-buendelt-vier-agenturen-unter-einem-dach&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18520:ganzheitliches-angebot-markenzeichen-buendelt-vier-agenturen-unter-einem-dach&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18520:ganzheitliches-angebot-markenzeichen-buendelt-vier-agenturen-unter-einem-dach&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18520:ganzheitliches-angebot-markenzeichen-buendelt-vier-agenturen-unter-einem-dach&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18515:nach-partnerschaft-mit-vogel-business-media-agentur-schoesslers-in-2016-stark-gewachsen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18515:nach-partnerschaft-mit-vogel-business-media-agentur-schoesslers-in-2016-stark-gewachsen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18515:nach-partnerschaft-mit-vogel-business-media-agentur-schoesslers-in-2016-stark-gewachsen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18515:nach-partnerschaft-mit-vogel-business-media-agentur-schoesslers-in-2016-stark-gewachsen&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18512:agenturen-compact-1-04-kw-2017&catid=389:agenturen&Itemid=722
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cher Erfolg und Familienfreundlichkeit auch in ei-

ner sehr dynamischen Branche wie der Kommu-

nikationsindustrie kein Widerspruch sein müssen. 

Nach unserem Verständnis nehmen die Preisträ-

ger des Unternehmenswettbewerbs ‚Erfolg-

reich.Familienfreundlich‘ eine Vorreiterrolle ein.“ 

2. Valtech übernimmt Digitalagentur people in-

teractive: Die internationale Fullservice-Digital-

agentur Valtech, London, übernimmt die Kölner 

Digitalagentur people interactive, 1999 gegründet 

wurde. Deren Anteile wurden bislang von der ei-

genen Geschäftsführung und Jung von Matt ge-

halten. People interactive ist Digital Lead Agency 

für die Deutsche Lufthansa, weitere wichtige 

Kunden der Agentur sind Telekom, TUI, Gothaer 

und Miele. Mit der Übernahme will Valtech seine 

Experience Design-Kompetenz ausbauen und 

sich weiter als eine der führenden deutschen Di-

gitalagenturen - mit nun über 300 Mitarbeitern mit 

Standorten in Düsseldorf, München, Frankfurt am 

Main und Köln etablieren. 

3. H+K baut Bereich FashionTech aus: Die deut-

sche Technologie-Unit der internationalen Kom-

munikations- und Markenberatung Hill+Knowlton 

Strategies, Frankfurt am Main, baut ihre Exper-

tise rund um den Bereich FashionTech aus. Mit 

dem Vorstoß in diesen Themenbereich trägt die 

Agentur der positiven Entwicklung einer Branche 

Rechnung, die zu einem wichtigen Wirtschafts-

zweig geworden ist. Die Federführung der neuen 

Spezialisierung liegt bei Hannah Roericht, Se-

nior Advisor Lifestyle & Technology bei 

Hill+Knowlton Strategies. Unterstützt wird sie da-

bei von Senior Account Manager Helena Rust. 

Beide berichten in dieser Funktion an Nicole 

Stück, Director Technology Communications. 

4. Agentur ITMS erfindet sich zum 25. Geburts-

tag neu: Die Bad Nauheimer Kommunikations-

agentur ITMS hat sich aus Anlass des 25-jähri-

gen Bestehens einer Umstrukturierung unterzo-

gen: Eine inhaltliche Neuausrichtung mit dem 

Schwerpunkt auf ganzheitliche Kommunikation 

sowie ein neues Corporate Design sind das Er-

gebnis. Die Agentur berät nationale wie internati-

onale Unternehmen und Marken. Das rund 30-

köpfige Team besteht aus Kreativen und Strate-

gen für die Bereiche Werbung, PR, Events und 

Sponsoring. Ein Schwerpunkt liegt in der Etablie-

rung von internationalen Marken auf dem deut-

schen und europäischen Markt. Seit Bestehen ist 

die Agentur im Sport aktiv und betreut Athleten 

und Sportorganisationen. 

5. Frau Wenk kooperiert mit französischer PR-

Agentur: Die Hamburger PR-Agentur Frau Wenk 

hat eine strategische Allianz mit Cifereca verein-

bart. Das Unternehmen mit Sitz in Paris ist 

ebenso wie Frau Wenk eine PR-Boutique für 

Technologieunternehmen und Plattformen. Cife-

reca gehört zur Ratecard-Gruppe, die seit 2000 

Marketingservices für französische Unternehmen 

der Digitalwirtschaft anbietet. Beide Agenturen 

arbeiten bereits für international agierende Kun-

den wie Rubicon Project zusammen, mit dem 

Ziel, Unternehmen beim kommunikativen Markt-

eintritt in Frankreich beziehungsweise Deutsch-

land zu helfen. Cifereca tritt dem bestehenden 

„Preferred Partner“-Netzwerk von Frau Wenk bei, 

zu dem seit 2016 die PR-Agenturen Capella 

(London) und Kite Hill (New York) gehören. 

ORGANISATIONEN 

DPRG NRW lud zum Neujahrsempfang 

auf der Weltleitmesse „boot“ → 

Gastgeber des diesjäh-

rigen Neujahrsemp-

fangs der Landes-

gruppe Nordrhein-West-

falen der Deutschen 

Public Relations Gesellschaft (DPRG) war am 25. Ja-

nuar die Messe Düsseldorf. Anlässlich der Messe 

„boot“ begrüßten Udo Seidel und Thilo Sagermann 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18527:dprg-nrw-lud-zum-neujahrsempfang-auf-der-weltleitmesse-boot&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18527:dprg-nrw-lud-zum-neujahrsempfang-auf-der-weltleitmesse-boot&catid=395:organisationen&Itemid=853
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vom Landesvorstand NRW rund 100 Gäste, darunter 

auch DPRG-Präsident Norbert Minwegen. Nach ei-

nem Rundgang (Foto) unter dem Messemotto „360 

Grad Wassersport erleben“ berichtete boot-Direktor 

Petros Michelidakis von 1.800 Ausstellern aus 70 

Ländern. Eva Rugenstein, Leiterin der Presseabtei-

lung der Messe Düsseldorf, gewährte zudem einen 

Blick hinter die Kulissen der Kommunikation: Rund 70 

Mitarbeiter arbeiten in den verzahnten Bereichen 

Presse, Marketing Services und Unternehmenskom-

munikation. Dabei spielt bei den Kommunikations-

kampagnen Social Media im Workflow eine herausra-

gende Rolle. Mit durchschnittlich gut 350 Millionen 

Euro Umsatz zählt die Messe Düsseldorf zu den er-

folgreichsten deutschen Messegesellschaften. Sie 

rangiert auf Platz 1 bei den internationalen Investiti-

onsgütermessen. 

Neujahrsempfang der DPRG Bayern im 

Gaggenau Showroom in München → 

Mit spannenden The-

men rund um Kulina-

rik und Weinkultur, 

unter anderem mit 

royaler Unterstüt-

zung der Fränki-

schen Weinkönigin 

Christina Schneider (Foto) und dem Präsidenten Ar-

tur Steinmann des Fränkischen Weinbauverbandes 

e.V., haben die Mitglieder der bayerischen Landes-

gruppe der Deutschen Public Relations Gesellschaft 

(DPRG) ihren Jahresauftakt erlebt. Beim Neujahrs-

empfang am 25. Januar war die DPRG zu Gast im 

neu eröffneten Münchner Showroom des Hausge-

räte-Anbieters Gaggenau. Dort genossen die Teilneh-

mer ein Vier-Gang Menü mit Weinen aus Franken. 

„Toll, dass wir unseren Mitgliedern dieses Highlight 

mit Unterstützung der Kooperationspartner bieten 

konnten – wir wollten ein starkes emotionales Erleb-

nis zum Auftakt in ein sicher sehr herausforderndes 

Jahr bieten,“ so Christina Kahlert, Landesvorsitzende 

der DPRG Bayern und Mitglied im Bundesvorstand. 

Organisationen compact (2)  

(04. KW-2017) → 

1. „Die Lebensmittelwirtschaft“ beendet ihre Ak-

tivitäten: Die im Jahr 2012 gegründete Berliner 

Kommunikationsplattform „Die Lebensmittelwirt-

schaft“, eine gemeinsame PR-Initiative der Er-

nährungsbranche, stellt ihre Aktivitäten ein. Ins 

Leben gerufen wurde sie, um einen branchen-

übergreifenden Dialog zu Ernährungsthemen zu 

stärken. Der Beschluss zur Auflösung wurde bei 

einer außerordentlichen Mitgliederversammlung 

der Gründungsverbände am 24. Januar gefasst. 

Die Begründung: Mit der Etablierung einer bran-

chenübergreifenden Kommunikation habe der 

Verein sein Ziel erreicht, heißt es in einer Mittei-

lung. Damit endet auch die Tätigkeit von Ste-

phan Becker-Sonnenschein, dem Geschäfts-

führer des Vereins. 

2. PRVA: Schulterschluss der Qualitätsmedien 

und Kommunikatoren gegen Fake News: „Bil-

dung, Wissen und ständige Herausforderung zur 

Weiterentwicklung sind die Zeichen der Zeit, die 

wir in der schnelllebigen Kommunikationsbranche 

zu managen haben“, sagte Susanne Senft, Prä-

sidentin des Public Relations Verband Austria 

PRVA, im Rahmen des Neujahrstreffens des Ver-

bandes. Dieses fand am 24. Januar in Wien statt. 

In Sachen „Alternative Speech“, „Fake News“ 

und „New-Speech-Agitatoren“ fordert Senft einen 

Schulterschluss der Qualitätsmedien und aller 

Kommunikatoren. „Schließlich ist es Aufgabe als 

Kommunikator, sich ständig der eigenen Stand-

ortbestimmung sicher zu sein. Und die wiederum 

hat viel mit Bildung zu tun“, sagte Senft. Deshalb 

würde sich der PRVA sich der ständigen Weiter-

bildung und Entwicklung der Mitglieder verschrei-

ben. 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18521:neujahrsempfang-der-dprg-bayern-im-gaggenau-showroom-in-muenchen&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18521:neujahrsempfang-der-dprg-bayern-im-gaggenau-showroom-in-muenchen&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18514:organisationen-compact-1-04-kw-2017&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18514:organisationen-compact-1-04-kw-2017&catid=395:organisationen&Itemid=853
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BRANCHE 

Internationale Top-Referenten  

bei der ECC'17 → 

Die dritte European 

Communications 

Convention, die am 

22. und 23. März 

2017 im Münchener 

Schloss Nymphenburg stattfindet, präsentiert auch in 

diesem Jahr eine Reihe internationaler angesehener 

Referenten. Alastair McCapra (Foto l.), CEO des briti-

schen PR-Verbandes CIPR, fragt, ob der Brexit ein 

Kommunikationsfehler war und was wir daraus lernen 

können. CIPR-Präsident Jason MacKenzie (r.) sieht 

das Referendum über die EU-Mitgliedschaft des Ver-

einigten Königreiches, aber auch die Präsident-

schaftswahl in den USA, als Paradigmenwechsel. Zu 

den Referenten gehört auch Adrian Edwards, der 

Sprecher der Weltflüchtlingsorganisation UNHCR aus 

Genf. Er wird über die Kommunikation im Zusam-

menhang mit der Flüchtlingskrise sprechen und die 

vielen Fake News, die diese Arbeit behindern. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Gute Medien, schlechte Medien – Spread 

Talk bei fischerAppelt in Berlin → 

„Medien 2017 – zwischen Filterbla-

sen und Fake News“ – so lautete 

das Thema des Spread Talk von fi-

scherAppelt in der neuen schmu-

cken Berliner Dependance der 

Agentur in der Schönhauser Allee im post-hippen 

Prenzlauer Berg. Auch wenn die Wörter „Filterblasen“ 

und „Fake News“ in dem rund 50-minütigen Talk 

mehrfach vorkamen, schien Dirk Benninghoff (Foto), 

Chefredakteur bei fischerAppelt und Moderator des 

Abends, irgendwie eine andere Agenda zu haben: 

Einfach mal ein bisschen über Medien plaudern, wäre 

passender gewesen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

MEDIEN 

Personelle Veränderungen in der 

Chefredaktion bei Heise → 

Bei den Heise Medien gibt es 

Veränderungen in der Riege 

der Chefredakteure: Jürgen 

Rink (54, Foto) übernimmt zum 

1. März 2017 die Chefredaktion 

des Computermagazins „c’t“. Die Position Chefredak-

tion „heise online“ wird neu ausgeschrieben. Der 

Grund: Johannes Endres (49), bisheriger Chefredak-

teur von „c’t“ und „heise online“, verlässt das Unter-

nehmen Heise Medien auf eigenen Wunsch, um sich 

neuen Herausforderungen zu stellen. Der promo-

vierte Physiker Rink, seit über 20 Jahren im Unter-

nehmen tätig, war fünf Jahre lang Redakteur und 

später Leitender Redakteur im Ressort Mobile Com-

puting bei „c’t“, bevor er im Juni 2010 die Chefredak-

tion der „c’t“-Sonderhefte sowie von „c’t“ Fotografie 

übernahm. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact (3) (04. KW-2017) → 

1. Zeitschriftenreichweiten bleiben weitgehend 

konstant: Die Arbeitsgemeinschaft Media-

Analyse (agma) veröffentlichte am 25. Januar 

die Reichweiten der ma 2017 Pressemedien I. 

Publikumszeitschriften werden von rund 90 Pro-

zent der über 14-Jährigen in Deutschland gele-

sen. Die 156 Zeitschriftentitel erreichen pro Er-

scheinungsintervall 62,7 Millionen Leser. Im 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18533:internationale-top-referenten-bei-der-ecc-17&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18533:internationale-top-referenten-bei-der-ecc-17&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18533:internationale-top-referenten-bei-der-ecc-17&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18526:gute-medien-schlechte-medien-spread-talk-bei-fischerappelt-in-berlin&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18526:gute-medien-schlechte-medien-spread-talk-bei-fischerappelt-in-berlin&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18526:gute-medien-schlechte-medien-spread-talk-bei-fischerappelt-in-berlin&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18528:personelle-veraenderungen-in-der-chefredaktion-bei-heise&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18528:personelle-veraenderungen-in-der-chefredaktion-bei-heise&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18528:personelle-veraenderungen-in-der-chefredaktion-bei-heise&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18504:medien-compact-1-04-kw-2017&catid=70:medien&Itemid=52
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Durchschnitt werden am meisten unterschiedli-

che Titel in der Altersgruppe der 40- bis 49-Jähri-

gen gelesen, am wenigsten Nutzung findet bei 

den 14- bis 19-Jährigen statt. Unverändert wer-

den die Programmzeitschriften mit einer Gesamt-

reichweite von 66,4 Prozent am stärksten ge-

nutzt. Hierauf folgt die Gattung der Aktuellen Zeit-

schriften/Magazinen zum Zeitgeschehen mit 45,7 

Prozent. "Bild am Sonntag", "Focus", "Spiegel", 

"Stern" und "Welt am Sonntag" legten an Reich-

weite zu. "Zeit" und "Frankfurter Allgemeine 

Sonntagszeitung" hingegen verzeichneten Ver-

luste. 

2. Eine neue Tageszeitung für Hamburg? Die 

verkauften Auflagen des „Hamburger Abend-

blatts“ und der „Hamburger Morgenpost“ sinken 

seit Jahren kontinuierlich – und teilweise recht 

drastisch. Dann gibt es noch „Bild“ und die „Zeit“ 

– mit einem eigenen Hamburgteil. Da soll also 

Platz genug sein für ein weiteres Printmedium? 

Geht es nach dem Stromanbieter Care Energy, 

dann ist das kein Problem. Am 6. Februar soll 

„Das Morgenblatt“ offiziell starten, so die Aus-

sage des Unternehmens auf Facebook. Der 

Gründer und geschäftsführende Gesellschafter 

von Care Energy war am Wochenende überra-

schend verstorben. Chefredakteur des neuen 

Blattes soll Andreas Wrede sein, ehemals Göt-

tinger Tageblatt, Bild und BamS, Max, Premiere, 

Spiegel Spezial und GQ. Das Morgenblatt soll mit 

einer Druckauflage von 50.000 starten und 70 

Cent kosten, so DNV – Der neue Vertrieb. Die 

Branchenpresse sieht das Vorhaben kritisch. 

Laut meedia.de wäre „alles andere als ein Flop 

definitiv eine Riesenüberraschung“. 

3. Brüssel leitet Public Affairs bei Deutscher 

Welle: Ute Brüssel (56) wird ab dem 1. Februar 

den Bereich „Medienpolitik und Public Affairs“ für 

die Deutsche Welle in Berlin leiten. Sie wird 

Nachfolgerin von Alex Mänz, der ins Programm 

zurückkehrt, wo er die neue Chefredakteurin Ines 

Pohl unterstützen wird. Das Berliner Parkett ist 

Brüssel ebenso vertraut wie die Deutsche Welle 

(DW). Sie arbeitete unter anderem viele Jahre als 

politische Korrespondentin im Hauptstadtbüro der 

„Bild“-Zeitung, bevor sie 2004 zum Deutschen In-

dustrie- und Handelskammertag (DIHK) wech-

selte. Dort leitete sie zuletzt den Bereich Kommu-

nikation. Seit 2008 gehörte Brüssel dem DW-

Rundfunkrat an und war Vorsitzende des Pro-

grammausschusses. 

SPRACHE IN DER PR: 
WORTFETZEN 

Hype um Snapchat → 

Nachfolgend lesen Sie Teil 5 unserer Serie zur Spra-

che in der PR. Unter dem Titel „Wortfetzen“ reflektie-

ren Studierende des Masterstudiengangs Kommuni-

kationsmanagement der Hochschule Hannover in ei-

genen Beiträgen aktuelle Beispiele aus der digitalen 

PR-Praxis. 

Auf welcher 

Plattform er-

reicht man seine 

Fans und Follo-

wer am effek-

tivsten und wirkt im Social Web voller Schönfärberei 

noch authentisch? Die Antwort auf diese Frage ist 

Snapchat. Live, authentisch und kreativ – Owned Me-

dia vom Feinsten. Es ist die Plattform auf der Gary 

Vaynerchuk (@garyvee) Motivationsreden hält und 

Dr. Miami (@therealdrmiami) live und ungeschönt 

Schönheitsoperationen mit der Welt teilt. Eins ist klar: 

Die App ist in aller Munde – und auf allen Smartpho-

nes. Aber mal im Ernst: Wie funktioniert das alles? 

Und vor allem warum? 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://www.dnv-online.net/medien/detail.php?rubric=Medien&nr=116462
http://meedia.de/2017/01/24/das-morgenblatt-stromanbieter-care-energy-spendiert-hamburg-eine-neue-tageszeitung/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18530:hype-um-snapchat&catid=412:sprache-in-der-pr-wortfetzen&Itemid=1031
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18530:hype-um-snapchat&catid=412:sprache-in-der-pr-wortfetzen&Itemid=1031
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TERMINE 

Convento lädt ein zum PR-Frühstück → 

Die Convento 

GmbH aus 

Neuss, ein An-

bieter von IT-

Lösungen für die Öffentlichkeitsarbeit, lädt auch in 

diesem Jahr wieder zum PR-Frühstück ein. Die Früh-

stücke beginnen jeweils um 9:00, enden gegen 12:00 

Uhr und sind für die Teilnehmer kostenlos. Ein be-

kannter PR-Professional referiert jeweils über ein ak-

tuelles Thema seiner Arbeit. Den Auftakt macht am 

21. Februar Jürgen Klewes in Berlin. Sein Thema: 

„Die Kontaktmanagement-Explosion: Was die digitale 

Transformation für PR-Manager bedeuten könnte?“ 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Termine compact (2) (04. KW-2017) → 

1. PR-Hackathon unter dem Motto „Mission PR“:  

Hundert Leute, drei Tage, ein Ziel: neue Ideen für 

die PR kreieren. Vom 16. bis 18. Februar findet 

in der Jahrhunderthalle in Frankfurt am Main der 

PR-Hackathon „Mission PR“ von news aktuell 

statt. Besonders im Fokus steht dabei der PR-

Nachwuchs. Wie andere Branchen auch, will sich 

die PR attraktiv machen, um Hochschulabsolven-

ten und High Potentials fest zu binden. Die Idee: 

Nur wenn Aufgaben, Relevanz und Arbeitsbedin-

gungen top sind, bleibt der Nachwuchs einer 

Branche treu. Veranstaltungen wie ein Hacka-

thon können ein wichtiges Puzzle-Teil sein, um 

den PR-Nachwuchs zu halten. Nähere Informati-

onen direkt bei news aktuell auf der Website. 

2. 5. Tag der Industriekommunikation am 22. 

Juni: Am 22. Juni veranstaltet Bundesverband 

Industrie Kommunikation e.V. (bvik) zum fünf-

ten Mal seinen „Tag der Industriekommunikation“ 

(TIK). Die B-to-B-Branche trifft sich im Veranstal-

tungsforum Fürstenfeld in Fürstenfeldbruck (bei 

München), um sich über Zukunftstrends des B-to-

B-Marketing zu informieren. Als Keynote-Speake-

rin tritt Trendexpertin Birgit Gebhardt auf. Sie 

spricht darüber, welche Bedeutung die Digitalisie-

rung für Marketing und Unternehmenskommuni-

kation hat. Im Rahmen der Early Bird Aktion er-

halten Interessenten via bvik-Website bis zum 

31. März vergünstigte Tickets für den TIK. 

SEMINARE 

Kölner Beratungsunternehmen erweitert 

Geschäftsfeld um Tagesworkshops → 

Das Kölner Beratungsunter-

nehmen für digitale Kommuni-

kation NetFederation erweitert 

sein Geschäftsfeld und bietet 

2017 erstmals eintägige Semi-

nare für Wirtschafts- und Kommunikationsmanager 

an. NetFed reagiert damit auf zahlreiche Kundenan-

fragen und kommt den gestiegenen Informationsbe-

dürfnissen nach strategischen Erkenntnissen der Di-

gitalisierung entgegen. Die Themen der fünf thema-

tisch unterschiedlichen Seminare orientieren sich an 

aktuellen Fragestellungen des Marktes und führender 

deutscher Unternehmen. Einmal im Quartal findet je-

weils ein Tagesworkshop in Berlin, Hamburg, Köln, 

Frankfurt am Main und München statt. Teilnehmer 

aus ganz Deutschland können damit NetFeds Semi-

nare bequem und einfach besuchen und müssen 

nicht nach Köln reisen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18519:convento-laedt-ein-zum-pr-fruehstueck&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18519:convento-laedt-ein-zum-pr-fruehstueck&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18506:termine-compact-1-04-kw-2017&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
http://www.bvik.org/de/veranstaltungen/tag-der-industriekommunikation.htm
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18529:koelner-beratungsunternehmen-erweitert-geschaeftsfeld-um-tagesworkshops&catid=397:seminare&Itemid=855
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18529:koelner-beratungsunternehmen-erweitert-geschaeftsfeld-um-tagesworkshops&catid=397:seminare&Itemid=855
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18529:koelner-beratungsunternehmen-erweitert-geschaeftsfeld-um-tagesworkshops&catid=397:seminare&Itemid=855
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Seminare compact (1) (04. KW-2017) → 

1. news aktuell geht unter die Kommunikations-

Coaches: Die Hamburger dpa-Tochter news ak-

tuell berät bei der diesjährigen Social Media-

Week in Hamburg am 28. Februar ausgewählte 

Start-ups zu ihren PR-Aktivitäten. In halbstündi-

gen Einzelgesprächen bieten der news aktuell-

Projektmanager im Business Development Marc 

Alexander Holtz und die Assistentin der Ver-

triebsleitung Ann-Kathrin Freiwald als „PR-Profis“ 

individuelle Coachings rund um PR und Kommu-

nikation. Sie wollen den Gründern aufzeigen, wo-

rauf es bei einer erfolgreichen Kommunikations-

strategie ankommt. Mehr Informationen und An-

meldemöglichkeiten finden sich auf der Website 

zur Social Media Week. 

STUDIEN 

Studien compact (1) (04. KW-2017) → 

1. LinkedIn: Die Top-Ten der Buzzwords in Nut-

zerprofilen – Bewerber wollen heute in Sozialen 

Netzwerken von Arbeitgebern gefunden werden. 

Damit das aber funktioniert, sollten sie sich in ih-

ren Profilen zumindest etwas voneinander abhe-

ben. Dies ist nicht der Fall. Heute sind die meis-

ten Bewerber in Deutschland „spezialisiert“, ha-

ben „Führungsqualitäten“, „strategisch“, „fokus-

siert“, verfügen über „Expertenwissen“, sind „er-

fahren“ und „leidenschaftlich“, „innovativ“, „krea-

tiv“ und „verantwortungsvoll“. Das Businessnetz-

werk LinkedIn hatte die Top 10 der meistgenutz-

ten Schlagwörter in Deutschland ermittelt. Wer 

„spezialisiert“ ist, sollte dies am besten genauer 

beschreiben. Und „Führungsqualitäten“ – die 

müssten schon belegt werden, meint LinkedIn. 

Generell seien Arbeitsbeispiele für alle der ange-

gebenen Bewerbereigenschaften empfehlens-

wert. 

PREISE UND AWARDS 

Cannes Lions 2017:  

Einreichungen bis 20. April möglich → 

Nach dem Start der 

Anmeldephase für 

die Teilnahme an 

der 64. Ausgabe 

des Cannes Lions 

Kreativitätsfestival können von nun an auch die Be-

werbungen für die begehrten Preise eingereicht wer-

den. Allerspätestens bis zum 20. April müssen inte-

ressierte Agenturen und Unternehmen ihre Arbeiten 

einsenden. Wer sich früher anmeldet, zahlt weniger. 

So betragen die Kosten bei den PR Lions bis zum 23. 

März 515,00 Euro für die Einreichung, danach kostet 

es bis zum 13. April 655,00 Euro. Gehen die Bewer-

bungen erst in der Woche vor dem 20. April ein, wird 

gar ein Betrag von 695,00 Euro fällig. Wer in anderen 

Kategorien teilnehmen möchte, sollte sich über das 

Regelwerk auf der Cannes-Website genau informie-

ren. So kostet es beispielsweise in den Kategorien 

Entertainment oder Integrated deutlich mehr. 

Aktualisierung am 26. Januar: Auch die Jury-Präsi-

denten für die ersten16 Jurys stehen nun fest. Für die 

PR Lions wird Karen van Bergen, CEO der Omnicom 

Public Relations Group in den USA, den Jury-Vorsitz 

übernehmen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Preise und Awards compact (1)  

(04. KW-2017) → 

1. Shortlist für CREA-Award ausgewählt: Eine 

aus Kunden bestehende Jury, unter dem Jury-

Vorsitzenden Natanael Sijanta, Director Marke-

ting Communications Mercedes-Benz PKW, hat 

die Agenturen für die Shortlist des CREA Cre-

dential Awards 2016 ausgewählt. Der Preis für 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18516:seminare-compact-1-04-kw-2017&catid=397:seminare&Itemid=855
https://socialmediaweek.org/hamburg/events/pr-101-fur-startups-basics-fur-euren-pr-erfolg/
https://socialmediaweek.org/hamburg/events/pr-101-fur-startups-basics-fur-euren-pr-erfolg/
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18513:studien-compact-1-04-kw-2017&catid=380:studie&Itemid=592
https://de.linkedin.com/topic/resume/artikel/buzzwords-2017#buzzwords
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18509:cannes-lions-2017-einreichungen-bis-20-april-moeglich&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18509:cannes-lions-2017-einreichungen-bis-20-april-moeglich&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
https://www.canneslions.com/awards/the_rules
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18509:cannes-lions-2017-einreichungen-bis-20-april-moeglich&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18534:preise-und-awards-compact-1-04-kw-2017&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18534:preise-und-awards-compact-1-04-kw-2017&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
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die Eigendarstellung von Kommunikationsagen-

turen wird von der Hamburger Agenturmanage-

ment-Beratung cherrypicker jährlich vergeben. 

Bei der 1. Jurysitzung konnten 16 Agenturen die 

Jury überzeugen. Sie präsentieren sich nun live 

im Finest Communication Club (siehe Shortlist 

auf der CREA-Website) der Jury. Die Preisverlei-

hung findet am 23. Februar in der Hanse Lounge 

in Hamburg statt. 

TIPPS 

Kostenloses Whitepaper von 

Mynewsdesk:  

Wettbewerbsvorteil Technologie → 

Die Mynewsdesk GmbH 

in Berlin versteht sich als 

„smarte Plattform für digitale PR“. Das 2009 in 

Schweden gegründete Unternehmen bietet Lösungen 

für den PR-Workflow und beschäftigt sich aktuell vor 

allem mit dem Thema Digitalisierung. Im Dezember 

2016 veröffentlichte Mynewsdesk ein Papier, das sich 

mit einer übergeordneten Strategie für die digitale 

PR-Planung beschäftigt. Es umfasste eine siebentei-

lige Step-by-Step Anleitung. Jetzt ist das Papier er-

schienen. Es beleuchtet die Technologien, die künftig 

wichtig werden können, und will aufzeigen, wie man 

die richtigen Tools für die digitale PR auswählt. Ein 

drittes Papier ist für Februar angekündigt, es wirft ei-

nen Blick in die Zukunft und schildert, welche 

Schwerpunkte PR-Profis in der Zukunft sehen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Tipps compact (1) (04. KW-2017) → 

1. Zeitungsatlas 2017/18 veröffentlicht: Das Stan-

dardwerk der Zeitungsplanung bietet die deutsch-

landweit einzige Übersicht sämtlicher Zeitungs-

Verbreitungsgebiete. Er liefert Zeitungsplanern 

einen schnellen Überblick, wie sie den Werbeträ-

ger Zeitung optimal für ihr Zielgebiet einsetzen. 

Der aktualisierte Atlas erscheint gedruckt und di-

gital. Über eine Schnittstelle zum kostenfreien 

Planungsprogramm ZIS können Anzeigen und 

Kampagnen direkt auf individuelle, regionale Ziel-

gebiete ausgesteuert werden. Für Media- und 

Werbeagenturen sowie Werbekunden der deut-

schen Zeitungen steht der Atlas kostenlos zur 

Verfügung. Bestellungen per E-Mail an die ZMG 

Zeitungs Marketing Gesellschaft. Die digitale Ver-

sion des Zeitungs-Verbreitungsatlas steht unter 

www.die-zeitungen.de/atlas zum Download be-

reit. 

JOBANGEBOTE 

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbörse 

stehenden Gesuche und Angebote. 

Gesuche (1) 

Das eine aktuelle Gesuch finden Sie hier 

Angebote (59) 

Stellenangebote der Agenturen 

▪ PR-Berater (m/w) mit Schwerpunkt 
Projektleitung/Projektmanagement, Berlin 

▪ Junior-PR- Berater (w/m), Köln 
▪ PR-Manager (m/w), Süddeutschland 

http://credentialaward.com/wp-content/uploads/2016/10/2016_CREA_PM_Shortlist-1.pdf
http://credentialaward.com/wp-content/uploads/2016/10/2016_CREA_PM_Shortlist-1.pdf
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18517:kostenloses-whitepaper-von-mynewsdesk-wettbewerbsvorteil-technologie&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18517:kostenloses-whitepaper-von-mynewsdesk-wettbewerbsvorteil-technologie&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18517:kostenloses-whitepaper-von-mynewsdesk-wettbewerbsvorteil-technologie&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18517:kostenloses-whitepaper-von-mynewsdesk-wettbewerbsvorteil-technologie&catid=71:service-tipps&Itemid=53
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18511:tipps-compact-1-04-kw-2017&catid=71:service-tipps&Itemid=53
mailto:sek@zmg.de
http://www.die-zeitungen.de/atlas
http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6416-pr-berater-m-w-mit-schwerpunkt-projektleitung-projektmanagement
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6416-pr-berater-m-w-mit-schwerpunkt-projektleitung-projektmanagement
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6415-junior-pr-berater-w-m-4w6
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6414-pr-manager-m-w-sueddeutschland
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▪ Junior-PR-Berater (m/w), Berlin 
▪ (Junior) PR-Berater/in für internationales IT-/CE-

Team in Berlin 
▪ Jungredakteur/in, Köln 
▪ Referent (m/w) für Presse- und 

Öffentlichkeitsarbeit, Frankfurt a.M. 
▪ Senior Berater Markenkommunikation PR/Social 

Media (m/w), Hamburg 
▪ Junior Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt 

Lifestyle & Travel, Hamburg 
▪ PR-Manager/in mit Agenturerfahrung, Berlin 
▪ PR-/ Kommunikations-BeraterIn im Bereich 

Healthcare, Köln 
▪ Junior PR Manager(in) in PR-Agentur mit 

touristischem Schwerpunkt in Hamburg 
▪ Redakteur (mw) Unternehmenskommunikation, 

Offenbach 
▪ Juniorberater (m/w), Hamburg 
▪ (Senior) PR-Berater / Account Manager (m/w) im 

Bereich Mobility & Automotive, Hamburg 
▪ (Junior) PR-Berater (m/w) im Bereich Mobility & 

DIY, Hamburg 
▪ PR-Berater (m/w), Hannover 
▪ PR-Junior-Berater (m/w) bei schönknecht : 

kommunikation in Hamburg 
▪ PR-Redakteur/-in Industrie/Finanzen in Starnberg 
▪ PR Consultant (m/w) Beauty/Lifestyle, München 
▪ Account Manager Marketing Communications & 

Brand PR, Frankfurt a.M. 
▪ Junior-PR-Berater/-in, Montabaur 
▪ PR Account Manager, Berlin 
▪ PR-Berater (m/w) für Berlin, ab sofort, in Vollzeit 
▪ PR-Berater/-innen im Bereich 

Unternehmenskommunikation, Frankfurt a.M. 
▪ Junior-Kommunikationsberater/in für Hotwire PR 

in München/Frankfurt 
▪ Senior-PR-Berater/in für Hotwire in München 
▪ Junior PR-Consultant (w/m), Mülheim 
▪ PR-Consultant (w/m), Mülheim 
▪ PR-Consultant (m/w), Ludwigshafen am Rhein 
▪ Junior-PR-Berater (m/w) mit Schwerpunkt Food 

in Hamburg 
▪ Berater/in Content & PR (m/w) mit Schwerpunkt 

Mobilität & Technik, Tübingen 
▪ Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt B2B & 

E-Commerce, Hamburg 

Stellenangebote der Unternehmen 

▪ Senior PR-Manager (m/w), Berlin 
▪ Communications Manager (m/f), Leverkusen 
▪ Nachrichtenredakteur (m/w) in Teilzeit, Mainz 
▪ Referent (w/m) für Öffentlichkeitsarbeit und 

Kommunikation, Philippsburg 
▪ Online-Redakteur/-Projektmanager (m/w) in 

Berlin 

Stellenangebote der Verbände (Non-Profit) 

▪ PR-Sachbearbeiter (m/w), Frankfurt a.M. 
▪ PR-Volontariat, Frankfurt a.M. 
▪ Social Media Manager (m/w), Frankfurt a.M. 

Volontariat/Trainee 

Die 17 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier 

Praktikum 

Das eine aktuelle Angebot für diesen Bereich finden 

Sie hier 

 
 

 

http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6412-junior-pr-berater-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6410-junior-pr-berater-in-fuer-internationales-it-ce-team-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6410-junior-pr-berater-in-fuer-internationales-it-ce-team-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6409-jungredakteur-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6408-referent-m-w-fuer-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6408-referent-m-w-fuer-presse-und-oeffentlichkeitsarbeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6406-senior-berater-markenkommunikation-pr-social-media-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6406-senior-berater-markenkommunikation-pr-social-media-m-w-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6402-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-lifestyle-travel
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6402-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-lifestyle-travel
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6398-pr-manager-in-mit-agenturerfahrung-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6395-b-4vm
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6395-b-4vm
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6387-junior-pr-manager-in-in-pr-agentur-mit-touristischem-schwerpunkt-fuer-buero-in-hamburg-ab-sofort-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6387-junior-pr-manager-in-in-pr-agentur-mit-touristischem-schwerpunkt-fuer-buero-in-hamburg-ab-sofort-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6393-f-4vk
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6393-f-4vk
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6392-d-4vj
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6391-b-4vi
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6391-b-4vi
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6390-a-4vh
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6390-a-4vh
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6386-pr-berater-m-w-4vd
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6380-pr-junior-berater-m-w-bei-schoenknecht-kommunikation-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6380-pr-junior-berater-m-w-bei-schoenknecht-kommunikation-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6364-pr-redakteur-in-industrie-finanzen-in-starnberg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6377-pr-consultant-m-w-beauty-lifestyle
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6372-account-manager-marketing-communications-brand-pr
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6372-account-manager-marketing-communications-brand-pr
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6371-junior-pr-berater-in-montabaur
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6370-pr-social-media-account-manager
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6366-pr-berater-m-w-fuer-berlin-ab-sofort-in-vollzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6363-pr-berater-innen-im-bereich-unternehmenskommunikation-frankfurt-a-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6363-pr-berater-innen-im-bereich-unternehmenskommunikation-frankfurt-a-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6362-junior-kommunikationsberater-in-fuer-hotwire-pr-in-muenchen-oder-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6362-junior-kommunikationsberater-in-fuer-hotwire-pr-in-muenchen-oder-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6361-senior-pr-berater-in-fuer-hotwire-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6360-junior-pr-consultant-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6359-pr-consultant-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6354-pr-consultant-m-w-ludwigshafen-am-rhein
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6352-junior-pr-berater-m-w-mit-schwerpunkt-food-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6352-junior-pr-berater-m-w-mit-schwerpunkt-food-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6350-berater-in-content-pr-m-w-mit-schwerpunkt-mobilitaet-technik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6350-berater-in-content-pr-m-w-mit-schwerpunkt-mobilitaet-technik
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6346-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-b2b-e-commerce
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6346-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-b2b-e-commerce
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6413-senior-pr-manager-m-w-4w4
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6404-communications-manager-m-f
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6374-nachrichtenredakteur-m-w-in-teilzeit-mainz
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6368-h-4uz
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6368-h-4uz
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6347-online-redakteur-projektmanager-m-w-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6347-online-redakteur-projektmanager-m-w-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/6357-pr-sachbearbeiter-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/6356-pr-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/7-verbaende-non-profit/6355-social-media-manager-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-praktikum
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