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TOP MELDUNGEN

Neue Rolle: Kommunikatoren als Berater
im Unternehmen und Mittler zwischen
intern und extern —

Ergebnisse der Umfrage ,,Kommunikation im
Wandel“ zeigen interessante Veranderungen

Die Rolle von Kom-
[

munikationsverant-
b

wortlichen in Unter-
nehmen hat sich in
den letzten Jahren
stark gewandelt. Sie verstehen sich heute als Berater
im eigenen Unternehmen sowie als Vermittler zwi-
schen intern und extern. Das zeigt die aktuelle Um-
frage ,Kommunikation im Wandel“ von WE Communi-
cations, Miinchen, und dem ,PR-Journal“, Siegburg,
an der zwischen dem 31. Januar und dem 14. Feb-
ruar 2017 97 Unternehmensvertreter teilgenommen
haben. Ein weiteres interessantes Ergebnis der Un-
tersuchung betrifft die Zusammenarbeit von Unter-
nehmen mit Agenturen. Demnach schatzen Kommu-
nikationsverantwortliche in Unternehmen an einer
Agentur vor allem eine unkomplizierte Zusammenar-
beit (82,3 %) aber auch ausgepréagte Kreativitat und
Querdenken (81 %).

QU
KOMMUNIKATIONSSTUDIE

Kommunikation im Wanded

=D WH

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Winiarski wird Partner bei Earlybird —
und bleibt Senior Advisor bei Hering
Schuppener —

Andreas Winiarski (Foto), Ma-
naging Partner bei Hering
Schuppener, verlasst die Kom-
munikationsberatung bereits
nach 15 Monaten wieder. Ab
dem 1. April wird er Partner bei Earlybird Venture Ca-
pital, einem Unternehmen, das sich auf Investments
mit Fokus auf Technologieunternehmen konzentriert.
Mit einem nach eigenen Angaben verwalteten Kapital
von uber 800 Millionen Euro, sechs Bérsengangen
sowie 22 Trade Sales zahlt Earlybird zu den grofl3en
Wagniskapitalgebern in Europa. Earlybird-Griinder
und -Partner Christian Nagel verspricht sich von der
Verpflichtung Winiarskis einen sehr grol3en Mehrwert.
Trotz der neuen Aufgabe fur Winiarski soll dessen
Zusammenarbeit mit Hering Schuppener parallel fort-
gesetzt werden. Der gefragte Digital-Experte soll
Kunden in Zukunft als Senior Advisor mit Rat und Tat
zur Seite stehen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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Klenk ist Honorarprofessor am Institut
fur Publizistik Mainz —

Volker Klenk
wurde am 6.
Marz zum Ho-
norarprofes-
sor am Institut
fur Publizistik
: (IfP) der Jo-
hannes Gutenberg-Universitat Mainz bestellt. Der
Grinder und Vorstand der Klenk & Hoursch AG mit
Sitz in Frankfurt am Main ist schon seit dem Sommer-
semester 2007 als Lehrbeauftragter fur das IfP tatig.
In seiner 50-jahrigen Geschichte hatte das Institut
erst drei Honorarprofessoren ernannt.

Als Lehrbeauftragter unterstitzte Klenk die Studien-
gange Publizistik und vor allem Unternehmenskom-
munikation/PR mit Seminaren, Ubungen und Vorle-
sungen. Daneben engagiert er sich fur die Alumni-
Stiftung der Mainzer Publizisten, die Professur
UK/PR und das gesamte IfP in vielen wichtigen Be-
reichen, so die Aussage des Instituts.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

Stock leitet Unternehmens-
kommunikation der Ergo —

Oliver Stock (51, Foto) wird ab dem 1.
April die Leitung des Bereiches Cor-
porate Communications & Brand Ma-
nagement der Ergo Group Aktienge-
sellschaft tbernehmen. Dies besta-
tigte heute die Pressestelle des Unternehmens. Stock
folgt auf Andreas Lampersbach, der als Kommunika-
tionschef zur Munich Re wechselt, dem Mutterkon-

Jetzt im Handel fiir nur 9,90 €:

VORDENKER

IN DER

SOCIAL-MEDIA-
STRATEGIE

.’l‘; IMWF VERLAG

zern von Ergo. Das PRJ hatte dartiber berichtet. ,Oli-
ver Stock ist ein renommierter Journalist und erfahre-
ner Kommunikationsprofi. Ich freue mich sehr auf die
Zusammenarbeit®, erklarte Markus Rief3, CEO der
Ergo Group.

Stock war seit dem 15. August 2016 stellvertretender
Chefredakteur der in Disseldorf erscheinenden ,Wirt-
schaftsWoche®. Zuvor hatte er kurzzeitig fur das
schweizerische FinTech-Unternehmen Sentifi gear-
beitet. Bis Januar 2016 war Stock als stellvertreten-
der Chefredakteur bei ,Handelsblatt* tatig und war
langjahriger Chefredakteur von ,Handelsblatt Online*.
Der studierte Historiker und Volkswirt begann seine
journalistische Karriere bei der ,Hannoverschen All-
gemeinen Zeitung“. Spater leitete er die Kommunika-
tionsabteilung des niedersachsischen Wirtschaftsmi-
nisteriums.
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komm.passion verpflichtet neue
Mitarbeiter in Beratung, Redaktion,
Digitalem und DTP —

Die Kommunikati-
onsagentur
komm.passion
stockt ihr Team in
Dusseldorf und
Hamburg weiter
auf. Mit Senior
Beraterin Petra
Wollburg (Foto ©
komm.passion; oben I.), Redakteurin Katrin Koster (o.
M.), Lisa Kubbos (0. r.) als Beraterin Digital, Web-De-
veloper Sebastian Swigon (unten |.) sowie DTP-Ope-
rator Inan Kurtis (u. r.) verstarken gleich finf erfah-
rene neue Kollegen die Kommunikations- und Unter-
nehmensberatung. ,Alle verfiigen Gber groe Erfah-
rung, die uns weiter voran bringt”, sagt Jelena Mirko-
vic, Geschaftsflihrerin komm.passion, ,wir freuen uns
Uber die Verstarkung und auf ihre neue Ideen.”

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Zuwachs fur Unternehmens-
kommunikation der Helios Kliniken —

- Jacinta Melanie Ho-
mans (44, Foto 1.),
Karin Bauer-Leppin
(40) und Arne Well-
ding (40) sind neue
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der Kommunikati-
onsabteilung der Helios Kliniken GmbH in Berlin. Alle
drei berichten an Natalie Erdmann (45, r.), Leiterin
Unternehmenskommunikation und Marketing. Jacinta
Melanie Homans ist seit dem 20. Februar als Abtei-
lungsleiterin Unternehmenskommunikation und Mar-
keting im Helios Klinikum Berlin-Buch tatig. Wéhrend

Arbeitsmarkt und
Arbeitgeber-Images aus
Sicht der Generation Y

Eine qualitative Befragung von

der vergangenen acht Jahre arbeitete sie als Repor-
terin fUr die bundesweite Ausgabe der ,Bild“ und des
Gesundheitsheftes ,Besser Leben” bei Axel Springer.
Von 2004 bis 2009 war sie Ressortleiterin bei Gruner
+ Jahr. Sie begann ihre berufliche Laufbahn im Sprin-
ger-Verlag 2001 als Volontérin und arbeitete an-
schlieRend als Redakteurin fur mehrere Publikationen
des Verlages.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Personalien compact - Agenturen (2)
(09. KW-2017) —

1. Michau verstarkt Team von IKmedia:
Philipp Michau (26) verstarkt seit Januar das
Team der IKmedia GmbH in Schwaig bei Ntrn-
berg. Michau hat ein Masterstudium in Bamberg
absolviert und volontiert im Bereich Public Relati-
ons bei der Kommunikations- und Marketinga-
gentur.

2. Brakel neue Seniorberaterin bei Ehren-
berg Kommunikation: Miriam Brakel (40)
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ist seit dem 1. Marz Seniorberaterin bei der Kom-
munikationsagentur Ehrenberg Kommunikation.
In ihrer neuen Position verstarkt sie das Touris-
mus-PR-Team am Hamburger Standort der
Agentur. Neben der Betreuung der Bestandskun-
den ist sie fir die Weiterentwicklung des Ge-
schéftsbereiches zustéandig. Zuvor war Brakel
zehn Jahre bei der auf Tourismus-PR speziali-
sierten Agentur Text&Aktion tatig, zuletzt als Se-
niorberaterin.

Personalien compact - Sonstige (4)
(09. KW-2017) —

1. Speditions- und Logistikverband ver-

pflichtet Hasler: Jirgen Hasler (47) leitet
seit dem 15. Februar die Abteilung Politik und
Kommunikation beim Deutschen Speditions- und
Logistikverband (DSLV) in Berlin. Vorganger
Christoph Sokolowski, wechselte als Refe-
rent fur Presse, Politik und Rechtsfragen zum
Wirtschaftsverband der deutschen Kautschukin-
dustrie. Hasler verantwortete zuletzt die Unter-
nehmensentwicklung bei Imperial Logistics. Beim
DSLYV berichtet er an den Hauptgeschaftsfihrer
Frank Huster.

Bauherren-Schutzbund hat neuen Presse-
sprecher: Erik Stange (33) verantwortet seit
dem 1. Februar die Offentlichkeitsarbeit beim
Bauherren-Schutzbund e.V. (BSB) in Berlin. Als
Nachfolger von Claudia Metzke ist er bei der
Verbraucherschutzorganisation neuer Presse-
und Medienreferent. In dieser Funktion berichtet
er direkt an den Geschaftsfihrer Florian Be-
cker. Zuvor war er als PR-Berater fir GeSK
Agentur fur Public Relations tatig.

Klement neuer PR-Referent beim Nach-
haltigkeitspreis: Sebastian Klement (38) ist
seit dem 1. Januar als Nachfolger von Christian

break through

Topp neuer Referent fur Presse- und Offentlich-
keitsarbeit beim Deutschen Nachhaltigkeitspreis
in Dusseldorf. Topp hat die Stiftung bereits ver-
lassen. Klement arbeitete zuletzt als Online Re-
dakteur beim Red Dot Design Award. Beim Deut-
schen Nachhaltigkeitspreis berichtet er an den
Geschaftsfihrer Stefan Schulze-Hausmann.

Neuer Sprecher fur Unabhéangige Patien-
tenberatung: Jann Ohlendorf (43) spricht
seit dem 15. Januar fir die Unabhangige Patien-
tenberatung Deutschland (UPD) in Berlin. Zuvor
arbeitete Ohlendorf bei Zeiss Meditec, wo er die
Unternehmenskommunikation leitete. In der neu
geschaffenen Position des Pressesprechers be-
richtet er bei UPD an den Geschéftsfuhrer Thor-
ben Krumwiede.

Personalien compact - Unternehmen (6)
(09. KW-2017) —

1. Vom Leiter PR zum Vorstandsvorsitzen-

den: Christian Kullmann (47) wird zukinftig
den Essener Chemiekonzern Evonik fiihren.
Nicht alle Tage gelingt einem Kommunikationsex-
perten der Sprung an die Spitze eines Grof3unter-
nehmens. Kullmann kann auf eine beispielhafte
Karriere verweisen. Seine berufliche Laufbahn
hatte er 1994 bei der Deutschen Vermdégensbe-
ratung begonnen, um dann 1996 zur Dresdner
Bank zu wechseln. Dort stieg er zum Leiter Public
Relations/Public Affairs auf. Im Jahr 2003 ging er
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als Leiter des Zentralbereichs Kommunikation &
Vorstandsbiiro zur RAG in Essen. Weitere Statio-
nen: Leiter des Zentralbereichs Kommunikation &
Vorstandsburo, dann Generalbevollméachtigter
und schlie3lich Mitglied des Vorstandes der Evo-
nik. Seit Mai 2016 ist er Stellvertretender Vor-
standsvorsitzender des Unternehmens.

2. Stangenberg verantwortet Kommunika-
tion und Marketing der Fiducia & GAD IT
AG: Maika-Alexander Stangenberg (46) lei-
tet kiinftig den Bereich Unternehmenskommuni-
kation, Marketing und Vorstandsstab der Fiducia
& GAD IT AG mit Sitz in Karlsruhe. In seiner
neuen Funktion berichtet er an den Vorstands-
vorsitzenden Klaus-Peter Bruns. Er folgt auf
Wilhelm Schulte, der Ende April in den Ruhe-
stand gehen wird. Stangenberg kommt von der
United Internet AG, wo er seit 2013 als Head of
Corporate Communications & Public Affairs tatig
war. Von 2011 bis 2013 war er Vice President
Corporate Communications beim Energiedienst-
leister ista.

3. Halilovic verlasst NBC Universal: Mirsad
Halilovic (33) wird zum Ende Mérz die Presse-
stelle der NBC Universal Global Networks
Deutschland GmbH verlassen. Er war seit 2013
fur das Medienunternehmen mit Sitz in Minchen
tatig, zuletzt als Head of Programming Press.
Diese neu geschaffene Position hatte er am 1.
Januar 2017 angetreten. Er berichtete an die Ge-
schéftsfihrerin Katharina Behrends.

4. Neuer PR-Manager bei Porsche Design:
Jan Seewald (40) ist neuer Head of PR bei der
Porsche Design Group in Ludwigsburg. Als neuer
Head of PR arbeitet er seit dem 15. Februar bei
der Porsche-Tochter. Zuvor stand er als Director
Public Relations bei Lumas in Diensten. Bei der
Porsche Design Group berichtet er an den Chief
Executive Officer Jan Becker.

Digital
Fithess

Neue Studle unter

www.lautenbachsass.de
und www.prcc-personal.de

Muller mit mehr Verantwortung bei Vat-
tenfall: Stefan Miller (48) freut sich Gber zu-
sétzliche Aufgaben bei Vattenfall. Bis zum Jah-
resende 2016 war Miller als Head of Media Re-
lations fur Deutschland tétig. Seit Januar ist er in
der neu geschaffenen Position als Director Media
Relations & Editorial auch fir das Channel Ma-
nagement des Energieunternehmens mit Sitz in
Berlin zustdndig. Somit verantwortet er mit seinen
Teams die externe und interne Kommunikation
fur alle Medien, digitalen Kanélen und Social Me-
dia. Er berichtet an Mikael Petrovic-Wag-
mark, Vice President Media Relations & Editorial
in der Konzernzentrale in Stockholm, und an den
Deutschland-Chef von Vattenfall, Tuomo
Hatakka.

Neues Presse-Setup bei den Egmont Ver-
lagsgesellschaften: Die Egmont Verlagsge-
sellschaften in Berlin stellen ihr Presseteam neu
auf. Johanna Noelle steht ab dem 1. Méarz
nicht mehr als Ansprechpartner im Bereich Kin-
derbuch zur Verfiigung. Der Verlag fuhre derzeit
Gesprach, die Nachfolge sei aber noch nicht ge-
regelt, sagte Publishing Director Alexandra
Germann. Auch in den Verlagsbereichen Comic
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und Manga gibt es Veréanderungen. Mit sofortiger
Wirkung tbernimmt bis auf weiteres Anja Adam
den Bereich Comic und Julia Pfeiffer ersetzt im
Bereich Manga Thea Schellakowsky.

Personalien compact - Sonstige (6)
(09. KW-2017) —

1. Speditions- und Logistikverband ver-
pflichtet Hasler: Jirgen Hasler (47) leitet
seit dem 15. Februar die Abteilung Politik und
Kommunikation beim Deutschen Speditions- und
Logistikverband (DSLV) in Berlin. Vorganger
Christoph Sokolowski, wechselte als Refe-
rent fur Presse, Politik und Rechtsfragen zum
Wirtschaftsverband der deutschen Kautschukin-
dustrie. Hasler verantwortete zuletzt die Unter-

4. Neuer Sprecher fur Unabhéangige Patien-
tenberatung: Jann Ohlendorf (43) spricht
seit dem 15. Januar fur die Unabhangige Patien-
tenberatung Deutschland (UPD) in Berlin. Zuvor
arbeitete Ohlendorf bei Zeiss Meditec, wo er die

nehmensentwicklung bei Imperial Logistics. Beim Unternehmenskommunikation leitete. In der neu

DSLV berichtet er an den Hauptgeschéftsfiihrer geschaffenen Position des Pressesprechers be-
Frank Huster. richtet er bei UPD an den Geschéftsfiihrer Thor-

ben Krumwiede.
2. Bauherren-Schutzbund hat neuen Presse-

sprecher: Erik Stange (33) verantwortet seit
dem 1. Februar die Offentlichkeitsarbeit beim

Bauherren-Schutzbund e.V. (BSB) in Berlin. Als ruft Bjorn Steinhoff als Head of Communica-
Nachfolger von Claudia Metzke ist er bei der tions und Public Relations. Mit seinem Team im

Verbraucherschutzorganisation neuer Presse- Headquarter in Essen auf dem Gelande der Ze-
und Medienreferent. In dieser Funktion berichtet che Zollverein wird er sich um den starkeren Aus-
er direkt an den Geschaftsfiihrer Florian Be- bau der Marke, Public Relations, Digital und On-

cker. Zuvor war er als PR-Berater fiir GeSK line sowie um die Kommunikation kiimmern.
Agentur fur Public Relations tatig. Steinhoff arbeitete zuvor bei Miltenyi Biotec in

Bergisch Gladbach und war dort fur das globale

5. Neuer Kommunikationschef beim Red Dot
Design Award: Der Red Dot Design Award be-

3. Klement neuer PR-Referent beim Nach- Marketing sowie die Miltenyi-Brands verantwort-
haltigkeitspreis: Sebastian Klement (38) ist lich. Der Westfale und studierte Diplom-Betriebs-
seit dem 1. Januar als Nachfolger von (?hristian wirt war davor fast fiinf Jahre bei Thermofisher in
Topp neuer Referent fur Presse- und Offentlich- Schwerte fir das zentraleuropaische Marketing
keitsarbeit beim Deutschen Nachhaltigkeitspreis tatig.

in Dusseldorf. Topp hat die Stiftung bereits ver-
lassen. Klement arbeitete zuletzt als Online Re-
dakteur beim Red Dot Design Award. Beim Deut-
schen Nachhaltigkeitspreis berichtet er an den
Geschaftsfihrer Stefan Schulze-Hausmann.

6. Mirjam Kaplow leitet Leibniz-Kommunika-
tion: Mirjam Kaplow (45) dbernimmt zum 1.
Méarz die Leitung des Referats Kommunikation

Newsletter 551 - 09. KW 2017 — Seite 7
Statistik 2016: 330.185 Visits; 760.000 Pagelmpressions; 10.767 Newsletter-Empfanger; 463 Stellenanzeigen


http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18675:personalien-compact-sonstige-1-09-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18675:personalien-compact-sonstige-1-09-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://scm-praxistage.de/social-media/

@) Journal

der Leibniz-Gemeinschaft in Berlin und wird Pres-
sesprecherin der 91 Institute umfassenden Wis-
senschaftsorganisation. Kaplow war zuletzt seit

FitMit AOK

August 2013 Leiterin der Abteilung Corporate
Communications beim Fraunhofer-Institut fir Of-
fene Kommunikationssysteme FOKUS in Berlin.
Dort verantwortete sie unter anderem die strate-
gische Kommunikation der Neuausrichtung des
Instituts. Davor war sie Head of Communications
der United Nations University (UNU), einem inter-
nationalen Thinktank der Vereinten Nationen in
New York City und Tokio.

ETATS

Im Wettbewerb der Weltanschauungen:
Diakonie verandert sich mit Hilfe von
KMS Team —

Welche Relevanz haben
Markenfuhrung und Positio-
nierung fur Sozialver-
béande? Diakonie Préasident
Ulrich Lilie sagt: ,Wenn wir
unsere gesellschaftliche
Préagekraft behalten wollen,
werden wir uns verandern
mussen. In unserer Sichtbarkeit, als Arbeitgeber, in
unserer Arbeitsweise untereinander und mit den
Menschen, die mit ihren vielféltigen Anliegen zu uns

RadioOffice

Macht Horfunk-PR
anders!

kommen. Die zentrale Frage ist: Wie kdnnen wir 6f-
fentliche Diakonie bleiben? Daflr brauchen wir eine
moderne Kommunikation nach innen wie nach aul3en
und einen starken Markenauftritt.“ Als Berater und
Partner auf diesem Weg des Neudenkens und der
Weiterentwicklung hat die Diakonie, Berlin, die
Munchner Markenagentur KMS Team beauftragt.
Das Foto zeigt die Ansicht der neuen Website.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

gueospark bringt alle AOK-
Landesverbande unter ein Dach —

gueospark, eine Dresdner Agentur fir Markenfihrung
und Kommunikation, bringt alle elf AOK-Landesver-
bande unter ein Dach. Mit der Migration des bisher
alleinstehenden Web-Auftritts der AOK Plus, Gesund-
heitskasse fir Sachsen und Thuringen, kdnnen nun
alle AOK-Versicherten ihre Krankenkasse unter der
einheitlichen Adresse www.aok.de erreichen. Von der
zentralen Website aus werden Nutzer mittels Geotar-
geting automatisch auf das passende Angebot ihrer
jeweiligen Landeskasse geleitet. Die Migration der
AOK Plus unter das Dach der aok.de birgt fir Nutzer
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noch weitere Vorteile: Auf der im responsive Design
gestalteten Website kbnnen Nutzer nun tber Smart-
phone, Tablet oder Desktop auf alle Inhalte des Por-
tals zugreifen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Etats compact (18) (09. KW-2017) —

PR fiir "Sexual Wellness" mit ,,Satisfyer”
und ,,partner*

wer: EIS GmbH, Bielefeld

was: Endverbraucher-PR-Kampagne

an: Industrie-Contact AG, Hamburg

Kimberly-Clark-Professional beauftragt
additiv pr

wer: Kimberly-Clark-Professional, Koblenz
was: Fachpressearbeit zur Steigerung der Mar-
kenbekanntheit und Employer Branding

an: additiv pr GmbH & Co. KG, Montabaur

Stromberger PR unterstitzt Hotel Pfosl
bei Neupositionierung

wer: Hotel Pfosl, Deutschnofen (Italien)

was: PR- und Kommunikation zur Neupositionie-
rung des Hotels in der Region DACH

an: Stromberger PR, Minchen

We Do férdert Wirtschaft in Berlin und
Brandenburg

wer: Berlin Partner fur Wirtschaft und Technolo-
gie GmbH, Berlin

was: Kampagne fir die gemeinsame Innovations-
strategie der Lander Berlin und Brandenburg

an: We Do communication GmbH, Berlin

Storymaker Gbernimmt Social Media fur
ASUS

wer: ASUS Computer Inc., Taipeh (Taiwan)
was: Social Media samt Content-Produktion und
Community Management fir Facebook und Ins-
tagram in Deutschland

IMPRESSUM

an: Storymaker Agentur fir Public Relati-
ons GmbH, Tibingen

Dreifacher Etat-Gewinn fiir cocodibu

a) Unternehmensberatung The Nunatak Group,
Minchen

was: Pressearbeit, Blogging und Speaker-Plat-
zierungen

b) Design-Agenturen Clormann Design, Miinchen
was: Pressearbeit und Social Media-Beratung

c¢) Plattformen fir das Produktdaten-Manage-
ment, Productsup GmbH, Simmelsdorf und Berlin
was: Medienarbeit fiir Fach- und Wirtschafts-
presse sowie strategische Kommunikationsbera-
tung

an: cocodibu GmbH, Minchen

Medium gewinnt Etat fir AvD Oldtimer-
Grand-Prix

wer: Automobilclub von Deutschland e. V., Frank-
furt am Main

was: Neuer Markenauftritt fir den 45. Oldtimer-
Grand-Prix auf dem Nurburgring

an: Medium Werbeagentur GmbH, Bielefeld

Wilde & Partner sichert sich PR-Etat fur
posh global GmbH

wer: E-Zigarettenanbeiter posh global GmbH,
Dusseldorf

was: Unternehmens- und Produkt-PR

an: w&p Wilde & Partner Public Relations
GmbH, Minchen

Wake up Communications inszeniert
,Pura Pasion* fiir Licor 43

wer: DZ Licores S.L.U., Cartagena (Spanien)
was: Online-Kommunikation auf Facebook, Face-
book Advertising, Influencer Relations sowie
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

klassische PR in Deutschland
an: Wake up Communications — Agentur
fir PR & Social Media, Dusseldorf

Schweizerische Molkerei Emmi beauftragt
achtung!

wer: Molkerei Emmi, Luzern

was: PR-Etat samt strategischer Marken- und
Produktkommunikation sowie crossmedialer
Kommunikationskampagnen in Deutschland

an: achtung! GmbH, Hamburg

Zwei neue Kunden fir Hirschtec

a) Spezialist fUr Industriegase und medizinische
Gase, Air Liquide Deutschland GmbH, Dissel-
dorf

was: Neugestaltung Intranet fir die Region
DACH

b) Kabelnetzbetreiber Unitymedia, KdIn

was: Konzeption und Umsetzung Social Intranet,
inkl. Einfiihrungskampagne und Trainings fir Mit-
arbeiter

an: Hirschtec GmbH & Co. KG, Hamburg

KPRN gewinnt Tourismus-Etat fur Ma-
dagskar

wer: Nationales Tourismusburo von Madagaskar
was: Etat fir PR- und Marketingaktivitaten zur
Forderung des Madagaskar-Tourismus® in der
Region DACH

an: KPRN network GmbH, Berlin

wdv-Gruppe verteidigt AOK Nordwest On-
line-Etat

wer: AOK Nordwest, Dortmund

was: Online-Agentur fur weitere zwei Jahre

an: wdv-Gruppe, Bad Homburg

Volkswagen verlangert mit Salt Works
wer: Volkswagen Sportvermarktung, Wolfsburg
was: PR-Begleitung der nationalen Fuf3ball-
Sponsoring-Mafinahmen der Marke Volkswagen
an: Salt Works, Berlin und Miinchen

Wake up erstellt Branchenreports
wer: Media-Intelligence-Anbieter Meltwater

Deutschland GmbH, Berlin

was: Branchenreports fiir die Kooperation von

Meltwater mit dem Bundesverband deutscher

Pressesprecher

an: Wake up Communications — Agentur
fur PR & Social Media, Dusseldorf

AGENTUREN

Serviceplan tbernimmt Healthcare-
Spezialisten Beck & Co —

Die Serviceplan Gruppe erweiterte
zum 1. Marz 2017 ihre Healthcare
Kompetenz und vergroé3erte mit der
Ubernahme von Beck & Co ihr Port-
folio im Pharmamarkt. Die Agentur
agiert unter dem Namen Beck Health weiter eigen-
standig unter der Geschaftsfiilhrung von Norbert Beck
(Foto) im Markt. Beck & Co ist eine Fullservice-Agen-
tur, die auf den Gesundheitsbereich spezialisiert ist.
Sie wurde 1996 in Minchen und 2000 in Wien ge-
grindet und hat aktuell 13 feste Mitarbeiter.

Die Agentur betreut seit mehr als 20 Jahren haupt-
sachlich Kunden mit verschreibungspflichtigen Prapa-
raten. Zunehmend spielen dort die Patientenkommu-
nikation und Awareness-Kampagnen eine wichtige
Rolle.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Johanssen + Kretschmer und die
britische Hanover Group kooperieren —

Die Johanssen +
Kretschmer Strate-
gische Kommuni-
) kation GmbH, Ber-
lin, und die Hanover Group mit Hauptsitz in London
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beginnen eine enge Kooperation in GroRRbritannien,
Deutschland und in Brissel. Die beiden unabhangi-
gen, inhabergefuhrten Hauser bieten ihren jeweiligen
Kunden kiinftig Cross Border-Beratung in strategi-
scher Kommunikation und Public Affairs. Mit Blick auf
die engen Handelsbeziehungen zwischen dem Verei-
nigten Konigreich und Deutschland richtet sich das
erweiterte Beratungsangebot vor allem an deutsche
Unternehmen mit Geschéft in UK, aber auch umge-
kehrt an britische Unternehmen, die in der EU tatig
sind. Neben den Hauptsitzen der beiden Beratungen
in Berlin und London bieten das Frankfurter Biiro von
Johanssen + Kretschmer sowie Hanovers Brisseler
Team zusatzliche Anlaufpunkte.

Fotos: Heiko Kretschmer (I.) und Charles Lewington
(r.), die beiden Agenturchefs.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Wilde & Partner nimmt Reise Start-ups
Huckepack —

Starthilfe fUr vielversprechende Reise Start-ups: Seit
Uber zehn Jahren verantwortet die Miinchner PR-
Agentur w&p Wilde & Partner Public Relations GmbH
die Kommunikation fur Start-ups und Online-Unter-
nehmen aus der Touristik. Unter den Kunden sind er-
folgreiche Start-ups wie GetYourGuide, Secret Es-
capes und Tripping.com, aber auch Brancheninstituti-
onen wie der Verband Internet Reisevertrieb e.V.
(VIR), der die digitale Touristik reprasentiert. Die jah-
relange Expertise der Agentur kommt nun zwei jun-
gen Unternehmen im Rahmen eines PR-Teilstipendi-
ums zugute, das Wilde & Partner erstmals ausge-
schrieben hat. Last-Minute-Anbeiter Ken.Solutions
UG und der Veranstalter fiir Uberraschungsreisen
Unplanned Moments GmbH bekommen auf der dies-
jahrigen ITB Berlin 2017 Unterstltzung von den Kom-
munikationsprofis.

Storymaker und die-media kooperieren
bei Marktforschung in China —

Das Informationsverhalten von Unternehmens-Ent-
scheidern im Reich der Mitte ist fur viele deutsche
und europaische Unternehmen ein Buch mit sieben
Siegeln. Mehr Transparenz Uiber die Nutzung von In-
formationsquellen entlang der chinesischen Custo-
mer Journey ist das Ziel der Kooperation der Kommu-
nikationsdienstleister Storymaker GmbH und die me-
dia GmbH. Das vor kurzem abgeschlossene Pilotpro-
jekt fuhrte aufgrund der Analysen zu einer grundle-
genden Anderung der Marketing- und PR-Strategie
des Kunden in China. Wenn es um Medien, Plattfor-
men und Informationsangebote und deren Nutzung
geht, ist China eine Blackbox. Das erschwert es
westlichen Unternehmen oft, eine fiir das Reich der
Mitte geeignete Kommunikationsstrategie zu erarbei-
ten.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Agenturen compact (2) (09. KW-2017) —

1. Pulse erdffnet Blro in Minchen: Pulse,
eine Media- und Content-Marketing-Agen-
tur aus London, 6ffnet in Minchen einen neuen
Standort. Pulse Deutschland fokussiert sich auf
digitales Media- und Content-Marketing fur Tech-
nologie-Unternehmen. Sven Blaukat, der 20
Jahre Erfahrung im Media-Tech-Business besitzt,
Ubernimmt die Geschéftsfuhrung von Pulse
Deutschland. Zuvor war er zweieinhalb Jahre Ge-
schéftsfihrer von DCI Media, einem Multi-Chan-
nel-Online-Marketingdienstleister. Den Pulse-
Grunder kennt Blaukat bereits seit 2011, als er
mit Chris Bagnall, dem damaligen Europa-Chef,
fur die Londoner Tech-Agentur DWA arbeitete.

2. fischerAppelt baut Bereich VR/AR aus:
Die Hamburger Agenturgruppe fischerAppelt (fA)
blndelt ihre Kompetenzen im Bereich Virtual und
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Augmented Reality. fA griindet eine stand-
ortibergreifende VR/AR-Unit, die die Kom-
petenzen aus Technologie und Kreation zusam-
menfihrt, um gemeinsam mit Unternehmen sinn-
volle Anwendungsszenarien fir VR und AR zu
entwickeln, die Erfolg in der Markenkommunika-
tion versprechen. Geleitet wird die Einheit stand-
ortiibergreifend von den Tech- und Bewegtbild-
Experten Frank Schliefer und Christoph Kéathe
sowie Roman Hilmer, Creative Director und Ge-
schéftsfuhrer der Digitaltochter Fork Unstable
Media. Das Team wird von weiteren CGI-Spezia-
listen in der Content-Produktion verstarkt.

ORGANISATIONEN

DPRG begruf3t Entwurf der SPD-
Bundestagsfraktion flr
Interessenvertretungsgesetz —

Die Deutsche Public Relations Ge-
sellschaft (DPRG) unterstiitzt den
Gesetzentwurf der SPD-Bundestags-
: fraktion zur Interessenvertretung. Der
e L Entwurf umfasst ein Lobbyregister,
die Einrichtung eines Interessenbeauftragten beim
Deutschen Bundestag sowie einen legislativen Ful3-
abdruck. Dazu Thomas Zimmerling (Foto), DPRG-
Vorstandsmitglied: ,Im Grundsatz unterstiitzen wir
den VorstoRR der SPD-Bundestagsfraktion, Prinzipien
integrer Interessenvertretung in Gesetzesform zu gie-
Ben, diese damit allgemein verbindlich zu machen
und so die Akzeptanz der Interessenvertretung im
Land zu verbessern.“ Uber Details wie zum Beispiel
die vierteljahrliche Registrierung, die im Vergleich zu
den Regelungen des européischen Transparenzre-
gisters erheblichen birokratischen Mehraufwand mit
sich bringen wiirde, musse noch diskutiert werden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

BRANCHE

Branchenwissen fiir die Ohren: ,,PR-
Journal“-Podcast fur Februar erschienen
N
P
J der ,PR-Journal“-Podcast einen

- Monatsrickblick zum Nachhdren.
Die wichtigsten Themen im Februar 2017 waren un-
ter anderem das Edelman-Trustbarometer, der
StepStone Gehaltsreport, die Verdnderungen im
Hause Ketchum Pleon und zahlreiche Personalien
auf Agentur- und Unternehmensseite. So stellte Edel-
man im jéhrlichen Trustbarometer fest, dass die aktu-
elle Vertrauenskrise die Demokratie in Deutschland
erheblich gefahrdet. Der Gehaltsreport von StepS-
tone wies ein Plus von rund zehn Prozent fir viele Ar-
beitnehmer in der PR- und Kommunikationsbranche
aus. Und bei Ketchum Pleon wurden 18 Kindigungen
ausgesprochen, obwohl die Agentur gleichzeitig mit
neuen Kundengewinnen aufwartet. Kompakt zusam-

mengefasst hat die Redaktion diese Neuigkeiten im
Podcast fir den Monat Februar 2017.

Die wichtigsten Themen des Mo-
nats aus der PR- und Kommunikati-
onsbranche: Alle vier Wochen bietet

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

European Communications Convention:
Mit der Lige umgehen —

Drei Wochen noch bis zum Be-
ginn der dritten European Com-
munications Convention (22./23.
Mérz), bei der Teilnehmer aus
ganz Europa und dartber hinaus
kommen. Beim Hauptthema ,LU-
gen“ haben die Veranstalter bewusst ein heil3es Ei-
sen angepackt, das schon lange vor Brexit oder der

European
Communications
Convention

p
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US-Wahl feststand, durch die Entwicklung der letzten
Monate aber erschreckende Aktualitat erlangt hat. In-
ternationale Top-Referenten gehen darauf ein und
berichten von Erfahrungen in ihren Landern. Mit be-
sonderer Spannung werden die Referenten aus
GroR3britannien erwartet, die die kommunikative Situ-
ation im Zusammenhang mit der Brexit-Entscheidung
aus verschiedenen Blickwinkeln betrachten werden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

MEDIEN

Medien compact (1) (09. KW-2017) —

1. Ines Pohl ubernimmt Chefredaktion der
Deutschen Welle: Im Juni 2016 wurde es be-
reits angeklndigt, jetzt ist es soweit: Die friihere
.az“-Chefredakteurin Ines Pohl Gibernimmt zum
1. Mérz die Chefredaktion der Deutschen
Welle (DW) in Berlin. Pohl kam bereits 2015 von
der ,taz“ zur DW und war bis zur Amtseinfiihrung
von US-Préasident Donald Trump Korresponden-
tin im Studio Washington des deutschen Aus-
landssenders. Pohl folgt auf Alexander Ku-
dascheff, der seit 1977 bei der DW tétig war.
Pohl (Jahrgang 1967) war sechs Jahre Chefre-
dakteurin der ,taz“. Bevor sie als politische Kor-
respondentin fur die Mediengruppe Ippen in Ber-
lin arbeitete, leitete sie das politische Ressort der
,Hessischen/Niedersachsischen Allgemeinen®.

SOCIAL MEDIA

Bundesland-Vergleich zur Social Media-
Nutzung: Saarland top, Thiiringen flop —

Die Lust der Deutschen am Posten, Kommentieren
und Chatten ist ungebrochen: 76 Prozent der Bun-
desburger, die Uber einen Internet-Zugang verfiigen,
nutzen soziale Medien wie Youtube, Facebook, Twit-
ter oder Xing. Die Liebe zum Web 2.0 ist aber nicht in
der gesamten Republik gleich stark ausgepragt - es
zeigen sich deutliche regionale Unterschiede. Am
grof3ten ist die Begeisterung fur Social Media im
Saarland: 88 Prozent der Onliner nutzen dort Web-
2.0-Dienste. Das zeigt der online-reprasentative
»Social Media-Atlas 2016/2017“ der Hamburger Kom-
munikationsberatung Faktenkontor und des Marktfor-
schers Toluna. Ebenfalls Giber dem Bundesdurch-
schnitt liegt die Social-Media Nutzung in Bremen,
Hessen, Bayern, Nordrhein-Westfalen und Nieder-
sachsen. Gleichauf mit dem Bundestrend liegen
Hamburg, Rheinland-Pfalz und Sachsen-Anhalt.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

PR-HISTORIE

Karl Varnhagen von Ense: Die
»Erfindung“ der Public Relations in
Deutschland (Teil 1) —

Die Geschichte der Profession
gehdrt — bei den klassischen
Professionen wie Arzten oder
Juristen — zum Kern professio-
nellen Wissens. Man wirde
sich sehr wundern, wenn der eigene Hausarzt noch
nie etwas vom Eid des Hippokrates gehort hatte.
Gunter Bentele (Foto), emeritierter Leipziger Kommu-
nikationsprofessor, forscht seit 20 Jahren (auch) zur
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PR-Geschichte in Deutschland und stellt im ,PR-
Journal“ in einer Artikelserie einige fir die Entwick-
lung des Berufsfelds wichtige Vertreter, Organisatio-
nen und Instrumente vor.

Von Ginter Bentele, Leipzig und Berlin

Die ,Erfindung® der Public Relations in Deutschland,
das heil3t das Aufkommen einer neuen, sozialen Pra-
Xxis, eines Berufsfeldes, das fiir politische und wirt-
schaftliche Organisationen, aber auch die Gesell-
schaft als Ganzes wichtige Konsequenzen haben
sollte, lasst sich mit dem Beginn des 19. Jahrhun-
derts ansetzen. Eine wichtige Rolle spielte dabei Karl
August Varnhagen von Ense (siehe
nebenstehende Zeichnung von Sa-
muel Friedrich Diez).

Zum vollstandigen Artikel auf der
Homepage

TERMINE

Vortragsreihe ,,Kommunikations-
wissenschaft live“ wird fortgesetzt —

Die Media School der Hochschule Macromedia und
das ,prmagazin“ setzen 2017 ihre Vortragsreihe
»,Kommunikationswissenschaft live” fort. Zwischen
Mérz und Juni 2017 berichten Wissenschaftler am
Campus Kaln tber aktuelle Forschungsergebnisse.
Am 29. Marz spricht Joachim Preusse, Fachhoch-
schule Munster, Uber Wirkungsmaglichkeiten und -
grenzen von PR. Am 3. Mai ist Professor Enric Or-
deix, Ramon Llull University in Barcelona, zu Gast. Er
beschaftigt sich in englischer Sprache mit ,Corporate
Social Commitment”. Unter dem Titel ,Misstrauische
Partner oder angefreundete Gegner?* beschaftigt
sich am 31. Mai Professor Olaf Hoffjann, Ostfalia
Hochschule in Salzgitter, mit den schwierigen Bezie-
hungen zwischen Politikern und Journalisten. Néhere
Informationen und Anmeldemdéglichkeiten finden sich
auf der Macromedia-Website.

SEMINARE

OMC-Workshopreihe zum Thema
berufliche Trennungen —

Eine Workshopreihe zum Thema
Trennungen von Mitarbeitern bie-
tet die Berliner OMC OpenMind
Management Consulting GmbH
im Marz und April 2017 an. Be-
rufliche Trennungen zu managen, ist firr alle Beteilig-
ten immer wieder neu eine Herausforderung. In den
drei Workshops, die einzeln oder aufeinander aufbau-
end gebucht werden kdnnen, geht es um die drei
Themenkomplexe Trennungsmanagement, Tren-
nungskommunikation und Trennungsgesprache fiih-
ren. Das Management von Trennungen ist in vielen
Unternehmen wenig gelibt, oft wird es als Tabu be-
handelt und in seiner Wirkung unterschétzt. In der
Workshopreihe will OMC mit den Verantwortlichen in
Unternehmen und Agenturen erarbeiten, wie Tren-
nungsprozesse moglichst ohne Schaden fir Produkti-
vitat und Image durchlaufen werden kdnnen. Der
erste Workshop findet am 7. Marz statt, Referentin ist
an diesem Tag OMC-Geschéftsfuhrerin Claudia Mi-
chalski (Foto).

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Seminare compact (2) (09. KW-2017) —

1. Info-Webinar am 14. Marz zum Online-Stu-
dium: Am 14. Mérz ab 19.30 Uhr informiert
Lehrgangsmanagerin Anria Brandstétter in einem
Webinar Uber das Online-Studium in Crossmedi-
aler Marketingkommunikation zum Master of Arts.
Die Deutsche Akademie fur Public Relati-
ons (DAPR) bietet das Fernstudium als Koope-
rationspartner des Austrian Institute of Ma-
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nagement der FH Burgenland an. In der kos-
tenlosen Info-Veranstaltung erhalten die Webi-
nar-Teilnehmer einen Uberblick tiber Ablauf und
Inhalte des E-Learning-Studiums. Dabei gewahrt
Brandstétter auch einen exklusiven Einblick in die
Module auf der Lernplattform Moodle. Interessen-
ten kdnnen sich telefonisch unter 0211/17 60 70
60 oder per E-Mail an die DAPR anmelden.

2. Mynewsdesk |adt ein zum Digital PR
Bootcamp: Ein Digital PR Bootcamp veranstal-
tet Mynewsdesk Deutschland am 22. Marz in
Leipzig. Das Training will fit machen fiir die digi-
tale Ara. Tobias Miller und Sebastian Rie-
del von Klenk & Hoursch geben eine Einfiihrung
zum Thema Krisenkommunikation im digitalen
Zeitalter. Anja Mutschler vom Wissensdienst-
leister Nimirum gibt Tipps fur die seriése Content-
Produktion und Carsten Frederik Buchert,
Marketingleiter der Felix Burda Stiftung, spricht
dartiber, wie man schwierige Themen wie Darm-
krebspravention unterhaltsam kommuniziert. Die
Teilnahme am Tagesseminar kostet 145,00 Euro.
Hier geht’'s zum Programm und zur Anmeldemog-
lichkeit.

BILDUNG

DAPR pruft mit neu konstituiertem
Priifungsausschuss —

Unter Vorsitz
von Peter
Szyszka,
Professor flr
Unterneh-
menskom-
munikation
und Kommu-
nikationsma-
nagement an der Hochschule Hannover, hat an der
Deutschen Akademie fiir Public Relations (DAPR),

Dusseldorf erstmals der neu konstituierte Priifungs-
ausschuss getagt. Das unabhéngige Gremium setzt
sich aus Kommunikatoren aus Lehre und Praxis zu-
sammen.

Zu ihm zahlen Ralf Breuer, Head of Budgeting &
Functional Operations der Bayer AG, Alexandra
Grol3, Vorstand der Fink & Fuchs AG, Hartmut Kopf,
Honorarprofessor am Institut fiir Soziale Innovationen
der Hochschule Bonn-Rhein-Sieg sowie Felix Oster-
heider, Honorarprofessor an der Hochschule Osnab-
rick. Weitere Informationen sind auf der Webseite
der DAPR zu finden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

STUDIEN

Studie zur Reputation: ,,Gut fiir mich” ist
wichtiger als ,,Gut fur alle” —

Bei Verbrauchern ist einer
der treibenden Faktoren
fur den Ruf eines Unter-
nehmens, wie gut oder ge-
sund die Produkte bezie-
hungsweise Dienstleistun-
gen eines Unternehmens
fur sie sind und wie gliick-
lich sie sich dadurch flh-
len. Dies bestéatigt die neue
Studie von Weber Shandwick, die das Unternehmen
zusammen mit KRC Research durchgefuhrt hat. Der
Faktor, der bei einem Produkt oder einer Dienstleis-
tung das Wohlbefinden der Menschen fordert, ist be-
deutender als bestimmte CSR-MalRhahmen, die ein
Unternehmen kommuniziert. ,Die Studie unterstreicht
die verstérkte Nachfrage fur personalisiertere Storys
von Unternehmen®, so Christiane Schulz, CEO von
Weber Shandwick in Deutschland.

THE COMPANY
BEHIN[] THE

BRAND I
IN GODDNESS
WE

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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LESEHINWEISE

Lesehinweis: ,taz.de“ stellt Griinde fiir
den Wechsel von Journalisten auf die
PR-Seite vor —

Immer wieder ein Thema: der Wechsel von Journalis-
ten auf die PR-Seite. Erst in der vergangenen Woche
hatte sich das Fernseh-Medienmagazin Zapp des
NDR damit beschaftigt. In dieser Woche berichtet die
»taz“ auf ihrer Online-Seite Uber eine Untersuchung
des Mainzer Kommunikationswissenschaftlers
Thomas Koch. Gemeinsam mit seinen Studentinnen
und Studenten der Mainzer Universitat hat er etwa 20
ausfuhrliche Interviews mit Seitenwechslern gefuhrt.
Die ersten Ergebnisse liegen jetzt vor. Die Analyse
unterscheidet bei den Ursachen zwischen den ,Push-
Faktoren Jobunsicherheit, schlechte Vereinbarkeit
von Familie und Beruf sowie schlechte Arbeitsbedin-
gungen und den ,Pull-Faktoren“ Ahnlichkeit der Be-
rufsfelder und besseres Gehalt. Hier geht’s direkt zu
dem Artikel von Daniel Bouhs ,Des Geldes wegen,
aber nicht gern“ auf ,taz.de“.

PREISE UND AWARDS

Startschuss fiir die Econ Awards 2017 —

Am 6. Marz beginnt die
Einreichfrist fur die Econ
Awards 2017. Bis zum
28. April haben Unter-
nehmen und Agenturen
die Moglichkeit, Arbeiten, Projekte und MalRnahmen
aus dem Bereich der Unternehmenskommunikation
in vier Wettbewerbskategorien einzureichen: Corpo-
rate Reporting, Corporate Publishing, Corporate
Communications und Digitale Medien. Wer in min-
destens drei dieser Sektionen einreicht, qualifiziert
sich fUr die gemeinsame Bewertung der Beitrage in

der zuséatzlichen Kategorie Integrierte Unternehmens-
kommunikation. Ausrichter des Award ist der Econ
Verlag, ein Verlag der Ullstein Buchverlage GmbH.
Weitere Informationen finden sich auf der Website
zum Preis.

Preise und Awards compact (1)
(09. KW-2017) —

1. Comprix 2017 — Countdown lauft bis zum
10. Marz: Die letzte Gelegenheit zur Einrei-
chung und damit zur Teilnahme am diesjahrigen
Comprix, dem Preis fur kreative Healthcare-Kom-
munikation, ist Freitag, der 10. Marz . Nur noch
bis zu diesem Tag kdnnen sich Agenturen, Auf-
traggeber, Verlage und Berater mit ihren kreati-
ven Healthcare-Arbeiten fur den Preis bewerben,
der in diesem Jahr sein 25-jahriges Jubilaum fei-
ert. Die Jurys werden Ende Marz Uber alle Einrei-
chungen beraten und sich fiir die Besten der
Besten entscheiden. Bei der Gala des Comprix
am 19. Mai in Berlin werden die Gewinner dann
mit den begehrten Gold Awards 2017 geehrt. Die
aktuellen Ausschreibungsunterlagen finden sich
auf der Webseite zum Comprix.

WHITEPAPER

Kostenloses Whitepaper von
Mynewsdesk: ,,Die Zukunft der PR:
Talente” —

= _ Die Mynewsdesk GmbH in
Berlin, die sich als ,smarte
Plattform fur digitale PR*
, versteht, hat am 1. Méarz
k den finalen Teil der dreitei-
ligen Whitepaper-Serie zur
digitalen PR-Revolution veroffentlicht. Der erste Teil
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erschien im Dezember 2016, darin ging es um eine
Ubergeordnete Strategie fir die digitale PR-Planung.
Der zweite Teil beleuchtete die Technologien. Das
nun erschienene dritte Whitepaper wirft einen Blick in
die Zukunft und schildert, welche Schwerpunkte PR-
Profis in der Zukunft sehen. Unter dem Titel ,Die Zu-
kunft der PR: Talente” zeigt das dritte und letzte E-
Book dieser Serie, wie Mitarbeiter vorbereitet werden
kénnen, wie neue PR-Talente identifiziert werden
konnen und wie das Team sinnvollerweise erweitert
werden kann. Das Whitepaper kann hier kostenlos
bestellt werden.

TIPPS

Wichtige Hauptstadttermine direkt aufs
Smartphone: dpa startet ,,Agenda Berlin“

Wenige Monate vor der Bundes-
tagswahl bietet die Deutsche
Presse-Agentur mit Agenda
Berlin einen fur das Smartphone
optimierten, interaktiven
Newsletter an, der ganz auf die
Ereignisse in der Hauptstadt fo-
kussiert ist. Das Format bietet
eine taglich aktualisierte Zusam-
menstellung der wichtigsten
Berliner Termine aus Politik,
Wirtschaft, Panorama, Wissen-
schaft, Medien und Kultur, die alle von der dpa-Nach-
richtenredaktion recherchiert und gepruft wurden. Der
Newsletter wird per E-Mail morgens um 6:00 Uhr mit
den Ereignissen des Tages versandt, nachmittags
folgt dann ein Ausblick auf die Termine von morgen.
Zum vielfaltigen Angebot gehdren Pressekonferen-
zen, Branchenevents und Diskussionsrunden ebenso
wie die kunstlerischen Highlights der Metropole.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

INTERNES - AUS DER
REDAKTION

PR-Journal im Februar 2017: 25.185
Besucher, 24 neue Jobangebote —

Unsere diversen Statistiken bilanzieren fur das "PR-
Journal" im Februar 2017 insgesamt 25.185 Besu-
cher It. Zahlung der IVW Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern,
Berlin. Somit errechnet sich insgesamt ein Tages-
durchschnitt von 900 Visits. Jede/r Besucher/in
schaute sich 2,1 Seiten an - daraus errechnen sich
53.563 Pagelmpressions fir das PR-Medium Nr. 1 im
Internet.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

GPRA IM DIALOG

Public Relations v. Hoyningen-Huene:
Guru-PR statt Offentlichkeitsarbeit? —

Marc von Bandemer Uber die Positionierung
in der PR-Branche und die Erwartungen an
den Nachwuchs

Strahlender Sonnenschein bei eisigen Temperaturen
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— so empféangt uns die Hansestadt. Wir sind eingela-
den bei einer wahren Hamburger Traditionsagentur:
Public Relations v. Hoyningen-Huene. Die inhaberge-
fiihrte PR-Agentur ist seit Uber vierzig Jahren in Ham-
burg verankert, mit zwélf Mitarbeitern werden hier
schwerpunktmafig mittelstandische Unternehmen
kommunikativ beraten. Wie schafft es eine kleine in-
habergefiihrte Agentur, den standigen Wandel in der
PR-Branche erfolgreich zu begleiten? Dieser Frage
gehen Jil Jakobi und Katalin Genius (Foto: 2. und 3.
v.l.) im Gespréach mit Geschéaftsfiihrer Marc von Ban-
demer (I.) und PR-Managerin Angela Sauerland (r.)
auf den Grund.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

JOBANGEBOTE

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbérse
stehenden Gesuche und Angebote.

Angebote (36)

Stellenangebote der Agenturen

= PR-Berater (m/w), Food & Drinks, Vollzeit/Teilzeit
(Rhein-Neckar)

= PR-Berater (m/w) mit Fokus Social Media,
Frankfurt a.M.

= PR-Manager/in, Berlin

= Senior-Consultant (m/w) mit Schwerpunkt
Corporate PR im Bereich E-Commerce, Berlin

= PR-Berater/-in bzw. PR-Seniorberater/-in
Healthcare, Raum Dusseldorf/Kéln

= PR-Berater/-in Vollzeit oder Teilzeit, Montabaur

= Account Manager PR (mw) Schwerpunkt Lifestyle
& Beauty, Hamburg

= Ab sofort: Junior-Berater (m/w) fur starke Marken
in Frankfurt a.M.

= Hansmann PR sucht Junior-PR-Beraterin Reise,
Minchen

= Trainees und Juniorberater (m/w),
Dusseldorf/Frankfurt a.M.

= PR-Manager (m/w), Miinchen

= PR-Berater (m/w), Berlin

= Junior-PR-Berater/in Bau und Architektur, Essen

= PR-Berater (w/m) Markenkommunikation,
Hamburg

= PR-Trainee (m/w), Junior PR-Berater (m/w) und
PR-Berater (m/w), KoIn/Berlin

= PR-Berater (m/w) Markenkommunikation,
Karlsruhe

= Junior PR Consultant, Miinchen

= Junior Berater/in PR in Frankfurt a.M.

= Digital Marketing & Social Media Expert (w/m),
Munchen

= PR-Berater (m/w) mit Schwerpunkt
Projektleitung/Projektmanagement, Berlin

= Junior-PR- Berater (w/m), Kéln

= Junior-PR-Berater (m/w), Berlin

Stellenangebote der Unternehmen

= PR-Assistent (m/w) in Teilzeit, Stuttgart

= Senior Manager Corporate Communications
(m/w), Neuburg a.d.D.

= Pressereferent (w/m), Neckarsulm

= Senior PR-Manager (m/w), Berlin

Volontariat/Trainee

Die 8 aktuellen Angebote fiir diesen Bereich finden
Sie hier

Praktikum

Die 2 aktuellen Angebote fir diesen Bereich finden
Sie hier
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Redaktionsschluss dieser Ausgabe:

Montag, 06. Marz 2017 um 17:30 Uhr

Dieser Newsletter wurde an 10.692 aktive Emp-
fanger versandt und erzielte eine Offnungsrate von
26,5 Prozent. Der Gesamtverteiler bei CleverReach,
Oldenburg, umfasst 19.192 Adressen
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