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TOP MELDUNGEN

Klein, politisch und
mit Hinterhausflair: Lutz Meyers
neue Agentur Fullberry —

Wer 2013 den
Bundestags-
wahlkampf der
CDU mit Kanz-
lerin Angela
Merkel agen-
turseitig gema-
nagt hat, spielt automatisch in der Agentur-Champi-
ons-League mit den ganz groRen Kampagnen. ,Der
Kanzlerinnen-Macher® nannte der ,Tagesspiegel*
Lutz Meyer damals nach Merkels Wahlsieg, den er
mit der von ihm 2010 gegriindeten Agentur Blum-
berry kommunikativ begleitet hatte. Von den grof3en
Kampagnen hat er sich inzwischen verabschiedet.
2016 startete er mit Fullberry eine neue Kommunika-
tionsberatung. Bei Blumberry ist er weiterhin Gesell-
schafter, aber aus dem Tagesgeschéft hat er sich zu-
riickgezogen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Leitthema fur den
Kommunikationskongress 2017
heil’3t Relevanz —

R E Lm“u‘m . N z
- mea w

Relevanz heif3t das Leitthema fur den 14. Kommuni-
kationskongress, der am 21. und 22. September in
Berlin stattfindet. Der Bundesverband deutscher
Pressesprecher (BdP), der Berliner Knowledge-Hub
Quadriga und das Magazin ,pressesprecher” als Ver-
anstalter stellen folgende Fragen in den Mittelpunkt:
Was macht Kommunikation glaubwirdig? Z&hlen Da-
ten oder personliche Erfahrungen? Und wer entschei-
det eigentlich Giber Relevanz?

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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PERSONALIEN

Schweitzer wird neuer Leiter
der Helaba-Kommunikation —

Mike Peter Schweitzer (42)
wird zum 1. Mai 2017 die
Leitung der Unternehmens-
kommunikation der Helaba
Landesbank Hessen-Thi-
ringen in Frankfurt am Main
Ubernehmen. Er verantwortet in dieser Funktion die
externe und interne Kommunikation und ist Presse-
sprecher der Bank. Die Position Gbernimmt er von
Wolfgang Kuf3, der in den Ruhestand wechselt.
Schweitzer berichtet an Sven Matthiesen, Leiter Vor-
standsstab und Konzernstrategie der Helaba.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

Von Klaeden tUbernimmt fir Keese
Public Affairs bei Springer —

Dietrich von Klaeden (50, Foto I.)
verantwortet ab sofort als Nachfol-
ger von Christoph Keese (52) die
konzernweiten Public-Affairs-Akti-
vitaten der Axel Springer SE im In-
und Ausland und berichtet als
Konzerngeschéftsfihrer Public Affairs (Senior Vice
President Public Affairs) direkt an den Vorstandsvor-
sitzenden Mathias Dopfner. Vorganger Keese will
sich auf eigenen Wunsch innerhalb der Axel Springer
Unternehmensgruppe einer neuen unternehmeri-
schen Aufgabe stellen.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Arbeitsmarkt und
Arbeitgeber-Images aus
Sicht der Generation Y

Eine qualitative Befragung von

A&B One

Knaut wird neuer Kommunikationschef
der Bertelsmann Stiftung —

Andreas Knaut (56, Foto) wird
zum 1. Mai 2017 neuer Kommuni-
; ‘ kationschef der Bertelsmann Stif-
| B tung in Gutersloh. Der ausgewie-
y ' sene Kommunikationsprofi verfugt
N Uber langjéhrige Fuhrungserfah-
rung in der Unternehmenskommunikation. So war
Knaut unter anderem bei der Verlagsgruppe Handels-
blatt, bei Gruner + Jahr, bei Danone und der Schufa
Holding fur die Kommunikation verantwortlich.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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Berner Group holt drei neue Mitarbeiter
fur die Kommunikation —

Die Berner Group, ein Handels- Ketc jum PL:ON l
unternehmen fir den Direktver- =—"

trieb mit Verbrauchsmateria-
lien, Werkzeugen und Werk-

stattausstattung, hat seine break through
. Kommunikation neu geordnet.
Thomas Plinnecke (38, Foto I.) wurde zum 1. April
neuer Teamlead Corporate Communications in Kin-
zelsau. Sabine Razenbéck (31) ist seit Mitte Marz Reiseveranstalter alltours verpflichtet
neue Managerin Internal Communications. Und Ste- neuen Kommunikationschef —

phan Goldner (30) trat ebenfalls Mitte Méarz seine
Aufgaben als Assistant Internal Communications am
Standort KéIn an.

Goran Goic¢ (46) ist seit
dem 1. April neuer Leiter
der Unternehmenskommu-
nikation und Pressespre-
cher der alltours Gruppe in
Dusseldorf. Er folgt auf

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

Florian Stemmler wird bei Stefan Suska, der das Unternehmen Ende 2016 ver-
Serviceplan Head of lassen hat. Goi¢ verantwortet die externe und interne
Digital Corporate Communications — Kommunikation der Marken alltours flugreisen, all-
tours-X und byebye sowie der alltourseigenen Hotel-
Die Serviceplan kette allsun. Er berichtet unmittelbar an den Vorsit-
Gruppe, Miin- zenden der Geschaftsfliihrung von alltours, Markus
chen, baut ihre Daldrup.
Unternehmens-

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
kommunikation

i ‘ h weiter aus und

benennt Florian Stemmler (37) zum Head of Digital

Corporate Communications. Damit zeichnet er fir die Personalien compact - Unternehmen
weitere strategische Ausrichtung der digitalen Kom- 14. KW-2017 —

munikation der Serviceplan Gruppe im Rahmen der
Unternehmenskommunikation verantwortlich — natio-
nal wie international. Gleichzeitig wird eine Stelle als

Manager Digital Corporate Communications geschaf- Claudia Bachhausen-Dewart verantwortet ab
fen, die mit Marina Kléting besetzt wird. dem 1. Juni die Unternehmenskommunikation

des Buchhandelsfilialisten Thalia Biicher GmbH
in Mlnster. Zuletzt war sie als selbststéandige
Kommunikationsberaterin tétig. Die derzeitige
Sprecherin Julia Hattrup wird das Unternehmen
auf eigenen Wunsch Ende Mai verlassen. Sie ist

1. Neue Pressesprecherin fir Thalia

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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seit 2011 in der Unternehmenskommunikation bei
Thalia tatig, im Oktober 2015 Gbernahm sie die
Verantwortung fiir die Kommunikation.

Neue Referentin fir Kommunikation bei Mi-
chelin in Homburg

Maira Turk (29) ist neue Referentin fiur Kommuni-
kation am Standort Homburg (Saar) der Michelin
Reifenwerke AG & Co. KGaA. Zuletzt arbeitete
sie in der Pressestelle der Saarlandischen
Staatskanzlei. In ihrer neuen Funktion verantwor-
tet Tirk die interne Kommunikation und die lokale
Offentlichkeitsarbeit des Werkes. lhre Vorgange-
rin Aline Ditzler (28) wird zum 1. Juni in die Mi-
chelin Zentrale nach Karlsruhe wechseln. Dort
wird sie im Team von Heimo Prokop die neu ge-
schaffene Funktion des Content Managers uber-
nehmen.

Neue PR-Direktorin fir Kempinski Hotels

Eva-Maria Panzer leitet seit Anfang April als Cor-
porate Director Public Relations die weltweite PR
der Kempinski Hotels in Genf. Das berichtet die
»<Allgemeinen Hotel- und Gastronomie-Zeitung*
(AHGZ) auf ihrer Website. Vor ihrem Wechsel
verantwortete Panzer die Kommunikationsarbeit
fur die Marken Fairmont, Raffles und Swissétel
Hotels & Resorts auf européischer Ebene. Pan-
zer hat seit 1996 ihren beruflichen Schwerpunkt
im Bereich Hotel-PR.

Schuldreich verlasst den ,,pressesprecher*

Judith Schuldreich (32) arbeitet ab dem 1. Mai als
Redakteurin im Bereich Unternehmenskommuni-
kation beim Bahninfrastrukturunternehmen
Spitzke in Grol3beeren bei Berlin. Aktuell verant-
wortet sie noch die Online- und Social-Media-Ak-
tivitdten des Magazins ,pressesprecher” sowie
weiterer Fachpublikationen des Weiterbildungs-
unternehmens Quadriga. Schuldreich berichtet in
ihrer neuen Position an Kristin Gebhardt, Leiterin
Unternehmenskommunikation und Marketing,
von Spitzke.

Digital
Fithess

Neue Studle unter

www.lautenbachsass.de
und www.prcc-personal.de

5. Von der FuBRball PR zum Key City

PR-Management

Wendelin Hiibner (38) hat bei Adidas eine neue
Aufgabe Ubernommen. Seit dem 1. April arbeitet
er als Key City PR Manager in Berlin. In seiner
neuen Rolle verantwortet er innerhalb des Adidas
Newsrooms alle Themen rund um die deutsche
Hauptstadt. Hiibner, der zuvor als Senior Mana-
ger fur Adidas Deutschland die Ful3ball PR ver-
antwortete, berichtet weiterhin an Oliver Briiggen,
Senior Director Public Relations.

Neuer Kommunikationschef bei HRpepper

Jan C. Weilbacher (41) wird vom 1. Mai an Head
of Communications bei HRpepper in Berlin. Weil-
bacher soll in der neu eingerichteten Position die
gesamte Kommunikation der Unternehmensbera-
tung ausbauen. Dartiber hinaus soll Weilbacher
zu Themen rund um New Work, Kommunikation
und HR beratend tatig werden. Vor seinem
Wechsel war er sieben Jahre Chefredakteur des
Magazins ,Human Resources Manager*.
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7. Wechsel von Goldman Sachs zur
Deutschen Bank

Adib Sisani (32), zuletzt Pressesprecher bei
Goldman Sachs, ist seit April Head of Press &
Media Relations fur den Geschéftsbereich Deut-
sche Asset Management der Deutschen Bank in
Frankfurt am Main. Dort ist er zustandig fur die
globale Pressearbeit. Die Position war zuvor va-
kant. Bei Goldman Sachs verantwortete er die
Pressearbeit fiir Deutschland, Osterreich und die
Schweiz sowie fir Russland und Osteuropa. In
seiner neuen Position berichtet er an Johnny
Weir, den Leiter Unternehmenskommunikation.

8. Europaische Investitionsbank
verpflichtet Heilmann

Dirk Heilmann hat das Handelsblatt Research
Institut zum 30. Mérz verlassen und wechselte
zur Europdischen Investitionsbank nach Luxem-
burg. Dort ist er neuer Head of Media Relations.
Beim Handelsblatt Research Institut war er seit
2013 Managing Partner und bis vor kurzem
Chefékonom des ,Handelsblatts”. Bereits seit
1998 war er in verschiedenen Positionen fiir das
die Wirtschaftszeitung tatig. Er leitete unter ande-
rem von 2002 bis 2005 das Ressort Unterneh-
men und Markte sowie von 2005 bis 2009 das
.Handelsblatt*-Biro in London.

Personalien compact - Agenturen
14. KW-2017 —

1. Funf neue Berater fiir Ballou PR Berlin

Nachdem die Berliner Agentur Ballou PR 2016
ihr Team verdoppelte, kommen jetzt fiinf neue
PR-Berater hinzu. Neu fir die auf Technolo-
giethemen spezialisierte PR-Agentur arbeiten:
Jorn Dunker, Account Manager, zuvor bei Univer-
sal, Ministry of Sound; Verena Singmann, Junior
PR Beraterin, zuvor Kayak; Julia Stréhle, Junior

PR Beraterin, zuvor Tonka Performance PR; Fa-
bian Wollgast, Junior PR Berater, zuvor GeSK
Agentur fur Public Relations; Anne-Christin Iser,
Junior PR Berater, zuvor Universal. Zudem unter-
sttzt Jonas Kristen, zuvor Piabo, Sevenval
Technologies, das deutsche Biiro als Freelance
Account Manager. Damit hat die Agentur nun ins-
gesamt 17,5 Mitarbeiter.

fischerAppelt baut Content Campaigning aus

Florian Schramm ist seit dem 1. April als Director
Content Campaigning fir die Agenturgruppe fi-
scherAppelt in Hamburg tétig. lhm obliegt die
Fuhrung der Kampagnenkunden. Ein weiterer
Neuzugang ist Wolfgang Ehlert, er leitet als Cli-
ent Service Director das Neugeschéft in Stuttgart
sowie die Bewegtbild-Einheit in Frankfurt. Ge-
meinsam sollen sie die Digital Content- und Be-
weghild-Expertise von fischerAppelt, play weiter
ausbauen. Schramm war zuvor Head of Marke-
ting bei TUI Cruises. Ehlert war vor seinem
Wechsel unter anderem fir Stada, Jaguar Land
Rover Deutschland sowie Leo Burnett tatig.

Zuwachs zum 10. Geburtstag
von Fauth Gundlach & Hibl

Judith Grommes ist neue Mitarbeiterin der inha-
bergefuhrten Kommunikationsagentur Fauth
Gundlach & Hibl aus Wiesbaden. Grommes wird
in der Beratung und im Projektmanagement ein-
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gesetzt. Die Agentur Fauth Gundlach & Hiibl fei-
ertin diesen Tagen ihren 10. Geburtstag. Ge-
grundet wurde sie am 2. April 2007 von Fabian
Fauth und Mathias Gundlach, im Januar 2016
kam Lars Hubl als dritter geschéftsfiihrender Ge-
sellschafter hinzu. Das Team besteht aktuell aus
13 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern.

4. Neue Teamleiterin Corporate Communication
bei Publik

Barbara Kénig (51) leitet seit 1. Januar 2017 den
Bereich Corporate Communications bei Publik.
Agentur fiur Kommunikation GmbH in Ludwigsha-
fen am Rhein. In dieser Position berat sie ge-
meinsam mit ihrem Team national und internatio-
nal agierende Unternehmen, unter anderem in
den Disziplinen Unternehmens-, Change- und
Krisenkommunikation sowie Standort-PR. Zuvor
war sie bei ad publica Public Relations in Ham-
burg als Chefredakteurin sowie Expertin fur
Nachhaltigkeitskommunikation und Food-PR ta-
tig.

5. Digital Team von Grayling
freut sich Uber Zuwachs

Michelle van der Veen (28) unterstitzt ab sofort
als Account Manager Digital & Content die Kun-
denteams der deutschen Grayling-Standorte bei
der Entwicklung und Umsetzung von digitalen
Kommunikationskampagnen. Sie berichtet direkt
an Senior Planning Director Christian Wilfer. Vor
ihrem Wechsel arbeitete sie als Head of Marke-
ting & Social Media fur den Kerber Verlag und als
Online-Coordinator fur das Museum Marta
Herford.

6. wildcard verstarkt Film-Unit

Christopher Bust Ubernahm als Creative Director
zum 1. Marz die gestalterische Leitung der Be-
wegtbild-Konzeption und -Produktion der Agen-
turgruppe wildcard communications GmbH in
KolIn. Er berichtet direkt an Geschéftsfihrer und
Leiter der Film-Unit Jens Gronek und unterstitzt
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Mit Radio-PR erzielen Sie
eine saubere Reichweite.

ihn beim weiteren Ausbau des Neukundenge-
schéfts. Mit Bust will wildcard die Expansion der
Bewegtbild-Unit weiter vorantreiben. Der neue
Creative Director ist seit 2001 im Filmgeschéft
und entwickelte dort unter anderem fir Constan-
tin, Filmpool, Grundy Entertainment und Endemol
verschiedene Formate und Produkte.

Setzkorn fuhrt Content Campaigning
Agentur Honey

Stefan Setzkorn, bis Mérz 2017 CCO der Ham-
burger Agentur Track, steigt bei der neuen Ham-
burger Kreativagentur Honey ein. Das neue Un-
ternehmen wurde 2016 gemeinsam vom Content
Marketing-Anbieter Territory und der Agentur
Kolle Rebbe gegriindet und soll Werbung, Re-
daktion und Technologie starker zusammenfiih-
ren. Setzkorn wird in seiner neuen Aufgabe un-
terstiitzt von dem bestehenden Fiihrungsteam
mit Joerg Strauss, Lorenz Ritter und Stephan
Koch sowie von einem Team aus Redakteuren,
Kreativen, Datenanalysten und Digitalexperten.

Manuel Fuchs leitet Berliner Biiro von B2P

Manuel Fuchs ist neuer Direktor des Berliner Bi-
ros der deutsch-franzésischen Beratungsagentur
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10.

11.

fur strategische Kommunikation, B2P Communi-
cations Consulting. Bevor er sich B2P zum 1.
Mérz anschloss, war Manuel Fuchs fir die ex-
terne Kommunikation der Gruppe Total in
Deutschland verantwortlich und als deren Pres-
sesprecher tatig. Zuvor arbeitete er bei
Hill+Knowlton Strategies in Berlin sowie Weber
Shandwick und Publicis Consultants in Paris. Un-
ter der Fuhrung von Fuchs will B2P sein Angebot
auf dem deutschen Markt weiter ausbauen.

Stiegler ibernimmt bei
Press’n’Relations in Ziirich

Alexandra Stiegler wird als Nachfolgerin von Mar-
kus Héfliger neue Standortleiterin von
Press’n’Relations in Zirich. Vorganger Hafliger
hat das Unternehmen nach sieben Jahren auf ei-
genen Wunsch verlassen. Stiegler bringt Agen-
tur- und Unternehmenserfahrung mit. Von 2012
an arbeitete sie als Account Director bei Edelman
Schweiz. Danach folgten ab Herbst 2014 PR-
und Sales-Verantwortungen bei Swisshaus und
wohnraumTV. Die PR-Agentur-Gruppe
Press’n’Relations ist auch in Ulm, Miinchen, Ber-
lin und Wien mit eigenen Buros vertreten.

ressourcenmangel verpflichtet
Markenstrategen Schlegel

Marc Schlegel leitet seit dem 1. Mérz die Bera-
tung fur den Bereich Kampagne am Hamburger
Standort der Agentur ressourcenmangel. Gleich-
zeitig ist er dort fur den Schwerpunkt Markenbe-
treuung verantwortlich. Er erganzt damit, neben
Samuel Blaas, Leitung Projektmanagement fur
den Bereich Plattform, und Nina Borrusch, Head
of Design, die zweite Fihrungsebene der Agen-
tur. Schlegel war zuletzt als Leiter des Berater-
und Strategie-Departments bei Territory tatig.

MC Services engagiert
Wissenschafts-Journalistin Kutter

Susanne Kutter, Wissenschaftsjournalistin und
langjahrige Redakteurin der ,WirtschaftsWoche*,

OECKL

DEUTSCHLAND 2017

Namen
Kontakte
nfos

A

38.500
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ca. 1.800 Seiten, geb.,
ISBN 978-3-87224-146-7, 148,50 €

Festland Verlag GmbH, www.oeckl.de

12.

tritt bei der international tatige Investor Relations
und Public Relations Agentur MC Services AG in
Minchen eine neue Aufgabe an. Sie soll dort das
Life Sciences Team des Unternehmens verstar-
ken. MC Services AG sieht sich mit einem Team
aus Wissenschafts-, Finanz-, Medien- und Kom-
munikationsexperten als eine der fihrenden Life
Sciences Agenturen in Europa und als Bricken-
kopf zwischen der Healthcare-Branche und den
Finanzmarkten.

Journalistin Faecke wechselt
zur Agentur Loerke

Nina Faecke (34) wechselt vom Journalismus in
die PR-Branche und geht bei der Hamburger
Agentur Loerke Kommunikation in Hamburg an
Bord. Faecke kommt von der Mediengruppe
Klambt, bei der sie als Chef-Reporterin fir die
Programm-Zeitschriften ,Funkuhr® und ,Bildwo-
che“ im Einsatz war. Zuvor entwickelte sie fur die
Bauer Media Group verschiedene Zeitschriften
im Ratgeber- und Celebrity-Segment.
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Personalien compact - Sonstige
14. KW 2017 —

1. Wechsel in der Pressestelle des DJV-NRW

Sascha Fobbe und Carmen Molitor betreuen
kunftig die Presse- und Offentlichkeitsarbeit des
Landesverbandes NRW des Deutschen Journa-
listen Verbandes (DJV) in Dusseldorf. Die bishe-
rige Pressereferentin Silke Bender verlasst nach
funf Jahrenden DJV-NRW Ende April auf eigenen
Wunsch. Sie zieht es zurtick ins Ruhrgebiet. Sa-
scha Fobbe tbernimmt die Pressearbeit. Sie ar-
beitet als freie Journalistin. Carmen Molitor ist in
der Pressestelle fur den Internetauftritt und das
Social-Media-Management zustandig. Sie arbei-
tet als selbststandige Redakteurin.

2. Didzese Rottenburg-Stuttgart
bekommt neuen Sprecher

Thomas Brandl (57) wird zum 1. Juli neuer Direk
tor und Leiter der neu gegriindeten ,Stabsstelle
mediale Kommunikation“ der Didzese Rotten-
burg-Stuttgart. Brand| leitete zuletzt den Bereich
Communication Services eines global tatigen In-
dustrieunternehmens. Zuvor war er 14 Jahre, bis
2011, Pressechef und Unternehmenssprecher
der Messe Stuttgart. Zuvor arbeitete er als Re-
dakteur der ,Stdwestpresse®, der ,Waiblinger
Kreiszeitung“ und danach zehn Jahre lang bei
der ,Stuttgarter Zeitung®.

3. Neue PR-Referentin bei
Unternehmer NRW und Metall NRW

Christine Ehrig (36) arbeitet seit dem 1. Marz als
Referentin fiir Presse- und Offentlichkeitsarbeit
bei der Landesvereinigung der Unternehmens-
verbande Nordrhein-Westfalen (Unternehmer
NRW) sowie beim Verband der Metall- und
Elektro-Industrie NRW (Metall NRW) in Dissel-
dorf. Die Position wurde neu geschaffen. Ehrig
berichtet an den Leiter des Fachbereichs Kom-

IMPRESSUM

munikation der beiden Verbénde, Hubertus En-
gemann. Zuvor war Ehrig von 2012 an fur die
Stiftung Mercator tatig.

ETATS

Hirschen unterstitzen NABU bei der
europaweiten Aktion #LivingLand —

Zum goldenen Hirschen Ber-
lin unterstitzt den NABU
(Naturschutzbund Deutsch-
land e. V.) mit einer unge-
wohnlichen Kampagne. Bur-
gerinnen und Burger sollen
motiviert werden, sich fur
eine bessere Landwirtschaft
auf EU-Ebene einzusetzen.
Denn vom 2. Februar bis 2.
Mai lauft die Birgerbefragung des EU-Agrarkommis-
sars Phil Hogan zur EU-Agrarpolitik. Im Rahmen der
europaweiten Aktion #LivingLand ruft der NABU dazu
auf, sich aktiv fir eine nachhaltige und faire Agrarpo-
litik einzusetzen. Unterstiitzt wird der NABU dabei
von vielen anderen europaischen Umweltverbanden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Coca-Cola: fischerAppelt bleibt
Leadagentur — achtung! neu im Spiel —

Gute Nachrichten fiir die beiden Hamburger Kommu-
nikationsberatungen fischerAppelt und achtung!.
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Waéhrend fischerAppelt seinen Status als Leadagen-
tur in Sachen PR und Social Media fiir Coca Cola be-
halt und seine achtjghrige Zusammenarbeit mit dem
Getrankehersteller verlangert, kommt achtung! als
neue Agentur ins Spiel.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Etats compact 14. KW-2017 —

1. Osterkampagne fur
Hodenkrebs-Fritherkennung

wer: Plattform ,My Dirty Hobby*, Zypern

was: PR-Begleitung einer Kampagne fur Hoden-
krebs-Friherkennung

an: Serviceplan PR, Miinchen

Scholz&Friends launcht
Employer Brand von Innogy

wer: Innogy SE, Essen

was: Neuer Employer Branding Auftritt #P10-
NIERGEIST

an: Scholz&Friends Group GmbH, Hamburg

VDMA bekennt sich zu Europa

wer: Verband Deutscher Maschinen- und Anla-
genbau e.V. (VDMA), Frankfurt am Main

was: Social-Media-Kampagne
#EUROPEWORKS

an: Ballhaus West, Agentur fir Kampagnen
GmbH, Berlin

Loerke startet Kampagne fir Risotto

wer: ltalienische Agentur fir Au3enhandel (ICE),
Buro Berlin

PR-Jobborse
Traumjob oder
Spitzenbewerber

PR-News
Nachrichten, Service,
Meinungen,

PR-Datenbanken

Adressen, Hintergriinde,
Infos, Rankings

PR-Journal-Plus
die Branchenplattform
fur bewegte Bilder

PR-Podcast
Der PR-Monat
zum Anhoren

PR-Newsletter
Uber 10.000
Empfanger

) Journal
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was: Roadshow fiir Risotto (drei Stadte), Event-
und Gastemanagement sowie PR- und Pressear-
beit

an: Loerke Kommunikation GmbH, Hamburg

5. denkwerk schafft neue ,,Welt der Diifte

wer: Maurer & Wirtz GmbH & Co. KG, Stolberg
was: Relaunch der Corporate Website
an: denkwerk GmbH, Kdln

6. Zwei neue Kunden fir Honey

a) Bosch Home & Garden, Leinfelden-Echterdin-
gen

was: Strategie, Konzeption, Redaktion und Distri-
bution des digitalen Contents inkl. Social Media
und Content-Vermarktung

b) Lemonaid Beverages GmbH, Hamburg.

was: Content-Strategie und Umsetzung

an: Honey, Agentur fiir Content Campaigning,
Hamburg

7. Viva Technology entscheidet sich
fur MSL Germany

wer: Tech- und Startup-Kongress Viva Techno-
logy, Paris

was: PR-Arbeit fir Deutschland

an: MSL Group Germany GmbH, Berlin

AGENTUREN

Bund der Public Relations Agenturen
der Schweiz: Gesamtzuwachs von 7,6
Prozent in 2016 —

BERRA

Die jahrliche Marktstatistik des Bundes der PR-Agen-
turen der Schweiz (BPRA) zeigt zum dritten Mal in
Folge die fuhrenden Kommunikationsagenturen im
Plus: Nach 2014 und 2015 konnten auch im vergan-
genen Jahr Umsatz und Produktivitat der Gesamtheit
der 24 BPRA-Mitgliedsagenturen gesteigert werden.

Bund der Public Relations
Agenturen der Schweiz

Der Umsatzanstieg 2016 betrug 7,6 Prozent. Die
Branche wird weiterhin angefiihrt von Farner Consul-
ting, gefolgt von furrerhugi, Burson-Marsteller, cR
Kommunikation und Wirz Corporate.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Agenturen compact 14. KW-2017 —

1. Vocato firmiert um

Die Kdlner PR-Agentur Vocato hat sich in eine
Gesellschaft mit beschrankter Haftung verwan-
delt. Aus der Agentur ,Vocato public relations Co-
rinna Bause & Brigit Brabeck GbR* ist zum 1. Ap-
ril die ,Vocato public relations GmbH* geworden.

2. antwerpes schlief3t sich
Agenturnetzwerk Comvort an

Mit Beginn des neuen Jahres sind die Kdlner
Healthcare-Spezialisten von antwerpes dem in-
ternationalen Netzwerk inhabergefiihrter Agentu-
ren Comvort beigetreten. Ziel des Engagements
ist, neben der weltweiten Vernetzung mit den
Uber 90 Partner-Agenturen, der Ausbau des in-
ternationalen Geschéfts. Die Kdlner Agentur ant-
werpes AG entwickelt mit rund 110 Mitarbeitern
kreative Kommunikationskonzepte fiir den
Healthcaremarkt. Sie gehdért zur DocCheck
Gruppe.

UNTERNEHMEN

»ABB Review“ von jetzt an auch fir die
breite Offentlichkeit —

ABB, eines der global fuhrenden Technologieunter-
nehmen in den Bereichen Elektrifizierung, Robotik
und Antriebe, Industrieautomation und Stromnetze
mit Hauptsitz in Zirich, hat am 10. April sein neu ge-
staltetes Fachjournal ,ABB Review" vorgestellt. Das
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— s Magazin soll von nun an nicht nur
review Fachleuten sondern auch einer
"l breiten Offentlichkeit zuganglich
% gemacht werden. Die erste Aus-
- gabe der neuen ,ABB Review"
l wird zur Hannover Messe vom 24,

bis zum 28. April 2017 prasentiert.
Das Journal kann kostenfrei abonniert werden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

ORGANISATIONEN

KommunikOS - Lingener Studierende
grinden PR-Verein —

Kontakte, Aus-
tausch, Praxis
—das sind
Ziele, die sich
Studierende
des Instituts fur
Kommunikati-
onsmanagement der Hochschule Osnabriick fir ihren
neu gegriindeten PR-Verein ,KommunikOS — Kom-
munikationsmanagement-Studierende am Campus
Lingen“ setzen. Der Verein besteht seit Januar 2017
zahlt knapp 20 Mitglieder. In den KommunikOS-Vor-
stand wurden Yannik Dopke (Foto r.), Vorsitzender,
Eike Dalhoff (l.), Verena Kriiger, Sarah Ecklebe und
Johanna Majer gewéhlt.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Deutscher PR-Rat spricht Ruge
gegen Change.org und Parlamentwatch
e.V. aus —

Der Deutsche Rat fir Public Relations (DRPR),
Leipzig, rugt Change.org, Inc., San Francisco und

Berlin, sowie Parlamentwatch e.V., Hamburg, auf-
grund mangelnder Transparenz bei privaten Online-
Petitionen sowie wegen andauernder datenschutz-
rechtlicher Unklarheiten. Der DRPR richtet sich in sei-
ner Ruge gegen die pseudonyme Nutzbarkeit der
Plattform Change.org und den datenschutzrechtlich

[ zu beanstanden-

den Umgang mit
politischem Profi-
Deutscher Rat fur Public Relations

ling ohne hinrei-

chende Nutze-
reinwilligung. Die Rige betrifft ebenfalls den Koope-
rationspartner Parlamentwatch e.V., Betreiber der
Plattform Abgeordnetenwatch.de.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Organisationen compact 14. KW-2017 —

1. Aus fur Schweizerisches
Public Relations Institut SPRI

Nach 40 Jahren ist Schluss: Das Schweizerische
Public Relations Institut (SPRI) in Zirich beendet
seine Ausbildungstétigkeit. Wie der in Zurich er-
scheinende ,Klein-Report* am 7. April vermel-
dete, hat der Stiftungsrat des SPRI beschlossen,
die Stiftung zum Ende des Jahres 2017 aufzul6-
sen und die Stiftungsaktivitaten einzustellen. Das
habe der Prasident des Stiftungsrats Peter Eber-
hard mitgeteilt. Weiter hiel3 es, die entsprechen-
den Schritte seien bei der Eidgendssischen Stif-
tungsaufsicht eingeleitet worden. Die laufenden
Kurse wirden weitergefuhrt.

2. Serviceplan wird wieder Mitglied im GWA

Zweieinhalb Jahre nach dem Austritt aus dem
Gesamtverband Kommunikationsagenturen
(GWA) nimmt die Serviceplan Gruppe ihre Mit-
gliedschaft zum 1. Juli 2017 wieder auf. Europas
groRte inhaber- und partnergefiihrte Agentur be-
griindet diese Entscheidung mit einer sichtbar
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veranderten Grundhaltung der Interessenvertre-
tung. Hauptgeschaftsfihrer Florian Haller: ,Wir
sehen eine verénderte Grundhaltung gegentber
der Politik und sehen Initiativen, die Richtung
Berlin gehen.” Die Tochteragentur Serviceplan
PR ist seit Jahren Mitglied der Gesellschaft PR-
Agenturen (GPRA).

BRANCHE

Gehaélter, Budgets und Trends in der
Kommunikationsbranche: Umfrage lauft
noch bis 21. April —

DPRQ 8t e
Public Relations
Gesalischaft 0.V Fragebogen
bisher noch

e icht bis

zum Ende durchgeklickt hat, kann nahtlos weiterma-
chen und sich die vero6ffentlichten Ergebnisse si-
chern: Die Online-Umfrage zum weiterentwickelten
,DPRG Honorar- und Trendbarometer” lauft noch bis
zum 21. April 2017. Anonym ermitteln darin die Deut-
sche Public Relations Gesellschaft (DPRG), der
Public Relations Verband Austria (PRVA) und der
Medienfachverlag Oberauer Trends in der professio-
nellen Kommunikation sowie zur Entwicklung von Ge-
haltern und Budgets.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

LinkedIn prasentiert die
zukunftstrachtigsten Berufe
des Jahres 2017 —

Der Arbeitsmarkt ist heute wesentlich dynamischer
als noch vor einigen Jahren. Deswegen: Augen auf
bei der Jobwabhl. LinkedIn will helfen und hat auf Ba-
sis der Mitgliederdaten untersucht, welche Berufe in
Zukunft die besten Karrierechancen bieten. Beson-
ders erfreulich aus Sicht der Kommunikationsbran-

che: Hinter IT-Spezialisten landen Berufe aus Marke-
ting und Kommunikation auf Platz 2 der Top 10. Aller-
dings wird nicht zwischen Agentur- oder Unterneh-
mensanstellung unterschieden.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

TalkingDigital: Frank Behrendt steht im
Podcast von Klein und Lommatzsch Rede
und Antwort —

Authentizitat als Rezept
fur den Auftritt in den
sozialen Medien — Ser-
viceplan PR-Geschéfts-
fuhrer Frank Behrendt
(Foto) ist davon Uberzeugt, dass er damit richtig liegt.
,Meine Strategie ist, dass ich so bin, wie ich bin - so-
wohl im analogen wie auch im digitalen Leben®, er-
klarte er jetzt bei TalkingDigital — dem Podcast tiber
Kommunikation, PR und Marketing in Zeiten der Digi-
talisierung. Horen Sie hier, was der PR-Kopf des Jah-
res uber digitales Networking und Personal Branding
denkt.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

MEDIEN

Madsack grindet konzernweites Aus-
und Weiterbildungsprogramm —

Die Madsack Medien-
gruppe in Hannover griin-
det eine eigene Journalis-
tenschule. Mit dem neuen
Medien Campus wird eine
Initiative fur regionalen Qualitétsjournalismus gestar-
tet. Von jetzt an bis zum 31. Mai kdnnen sich Interes-
senten fur den Campus-Jahrgang bewerben, der im
Herbst 2017 seine Arbeit mit 20 Volontaren aufnimmt.
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Zugrunde liegt ein ausgefeilter, medienibergreifender
Ausbildungsplan.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Medien compact 14. KW-2017 —

1. ,Absatzwirtschaft“ sucht
neuen Chefredakteur

Der Chefredakteur der ,Absatzwirtschaft”, Chris-
tian Thunig, verlasst nach Informationen von
.Kress.de“ das Monatsmagazin, das bei der Ver-
lagsgruppe Handelsblatt erscheint. Thunig stand
seit knapp zwei Jahren an der Spitze der Redak-
tion. Er wechselt nun zu einem mittelstandischen
Marktforschungsunternehmen, wo er Teil der Ge-
schaftsfihrung sein soll. Wer in der Redaktion
der ,Absatzwirtschaft“ seine Nachfolge antreten
soll, ist noch nicht bekannt.

SOCIAL MEDIA

Immer schneller: berufliche
Social Media-Nutzung nimmt zu —

Social Media-Kennt-
nisse werden in der
Arbeitswelt immer
mehr zur Schlissel-
qualifikation. Denn
Facebook, Twitter, Xing und Co. werden nicht nur im
privaten Alltag immer selbstversténdlicher — sondern
auch in der Arbeitswelt: 41 Prozent der berufstétigen
Internet-Nutzer setzen soziale Medien in ihrem Job
ein. Das bedeutet einen Anstieg um 15 Prozent-
punkte innerhalb eines Jahres, wie der aktuelle, re-
prasentative Social Media-Atlas der Hamburger Kom-
munikationsberatung Faktenkontor und des Marktfor-
schers Toluna zeigt.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

AUTOREN-BEITRAGE

Neugeschaft: Ohne gute Vorbereitung
haben Agenturen keine Chancen —

Von Heiko Burrack
Schlechte Noten stellt
Wolfram Eberhardt (Foto),
Leiter der Unternehmens-
kommunikation beim Land-
technikhersteller Claas in
Harsewinkel akquirierenden Agenturen aus. Nur jede
dritte Agentur habe sich fur den Erstkontakt verninf-
tig vorbereitet, schildert er im Gespréach mit mir seine
Eindriicke. ,Welche GréRe wir in etwa haben oder
wie unsere internationale Aufstellung aussieht,
konnte schon bekannt sein“, meint er und kritisiert die
unprofessionelle Herangehensweise an die Akquise.
Der Kaltakquise steht er skeptisch gegeniber. Be-
kanntheit, Kontakte und Empfehlungen sind fir Agen-
turen am Ende der Schlissel zum Erfolg.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Das ,,Trump-Drama“. Eine xxx-Analyse —

Von Stefanie Aufleger

Wie konnte es passieren,
dass mit Donald Trump in
Amerika, in der Wiege der
, Demokratie, ein Mann Pra-
sident werden konnte, den postfaktisch keiner haben
wollte? Und: Ist dies anderenorts — Deutschland steht
vor Bundestagswahlen — kopier- und damit wieder-
holbar? Zur Beantwortung dieser Fragen drangen
sich aus Sicht von Stefanie Aufleger drei Antworten
auf. Die Autorin ist Unternehmerin, PR-Beraterin
(DPRG), Journalistin, Dozentin und als Buchautorin
verflgt sie Uber langjahrige Erfahrungswerte in der
strategischen Managementberatung.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Newsletter 556 - 14. KW 2017 — Seite 14

Statistik 2016: 330.185 Visits; 760.000 Pagelmpressions; 10.767 Newsletter-Empfanger; 463 Stellenanzeigen


http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18852:madsack-gruendet-konzernweites-aus-und-weiterbildungsprogramm&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18848:medien-compact-14-kw-2017&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18857:immer-schneller-berufliche-social-media-nutzung-nimmt-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18857:immer-schneller-berufliche-social-media-nutzung-nimmt-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18857:immer-schneller-berufliche-social-media-nutzung-nimmt-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18876:neugeschaeft-ohne-gute-vorbereitung-haben-agenturen-keine-chancen&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18876:neugeschaeft-ohne-gute-vorbereitung-haben-agenturen-keine-chancen&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18876:neugeschaeft-ohne-gute-vorbereitung-haben-agenturen-keine-chancen&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18853:das-trump-drama-eine-xxx-analyse&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18853:das-trump-drama-eine-xxx-analyse&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68

@) Journal

TERMINE

Termine compact 14. KW-2017 —

1. DPRG-Young Professionals laden
zum ,,PR(h)einblick*

Die Young Professionals der Deutschen Public
Relations Gesellschaft aus Baden-W rttemberg
laden ein zum ,PR(h)einblick®. Am 4. Mai ab
13:15 Uhr besuchen sie bei einer Tour durch
Ludwigshafen und Mannheim die drei PR-Agen-
turen Donner & Doria, Publik sowie die trio-
group. Im Mittelpunkt stehen Fragen um den Be-
rufseinstieg in einer PR-Agentur. Zur Beantwor-
tung stehen die Geschéftsfihrer der drei Agentu-
ren zur Verfugung. Im Anschluss findet um 18:00
Uhr ein ,Netzwerktreffen der Junioren statt. Die
Teilnahme am ,PR(h)einblick® ist kostenlos. Die
Veranstalter bitten um Anmeldung per E-Mail an
Alena Kirchenbauer bis zum 20. April. Maximal
15 Personen kdnnen teilnehmen.

SEMINARE

Seminare compact 14. KW-2017 —

1. Textseminar fir mehr Kreativitat
beim Schreiben

Ein kreatives Schreibtraining bietet die AFK Aka-
demie Fuhrung und Kommunikation am 3. Mai
2017 in Oberursel. Im Training geht es vor allem
darum, den Leser schon mit den ersten Worten
eines Textes zu fesseln. Es behandelt vor allem
Texteinstiege, Uberschriften und Unterzeilen so-
wie Teasertexte fur die Online-Kommunikation.
Weitere Informationen auf der AFK-Website.

STUDIEN

Analyse der Wissenschafts-
kommunikation: Pressemitteilung
bleibt relevant —

Die Presse-
Idw - Ty dis W . .
Mathnichten, Termine, Experten mlttellung

bleibt auch

in einer sich rapide wandelnden Medienwelt ein rele-
vantes Format. Das gehdrt zu den Erkenntnissen ei-
ner Studie tiber Offentlichkeitsarbeit von Wissen-
schaftseinrichtungen, die nun in einem Fachmagazin
veroffentlicht wurde. Grundlage der aufwandigen
Analyse war das Archiv des Informationsdienstes
Wissenschaft mit mehr als 300.000 Pressemitteilun-
gen.

Zum vollstéandigen Artikel auf der Homepage

Keine Fake News: Deutsche vertrauen
offentlich-rechtlichen Sendern und
Leitmedien —

Trotz der anhaltenden Diskussion Uiber Fake News
und ,Ligenpresse” ist das Vertrauen der Deutschen
in die Berichterstattung fuhrender Medien insgesamt
hoch. Das ergibt eine reprasentative Umfrage im Auf-
trag der international agierenden Kommunikationsbe-
ratung Instinctif Partners. Am besten schnitten die 6f-
fentlich-rechtlichen Sender ARD und ZDF ab. Direkt
danach folgten Uberregionale Titel wie die ,Frankfur-
ter Allgemeine Zeitung®, der ,Spiegel®, die ,Stddeut-
sche Zeitung®, die ,Zeit* und die ,Welt".

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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LESEHINWEISE

Lesehinweis: Populismus
aus christlicher Sicht —

hnin -

lismus“ be-
schaftigt sich die Zeitschrift ,Informationen” des Di6-
zesan- und Priesterrates der Didzese Rottenburg-
Stuttgart ausfihrlich mit dem Phanomen Populismus.
Warum? Weil das Christentum nicht neutral sei, son-
dern Impulse in die Gesellschaft hineingeben wolle,
erklart Cécilia Branz, die die Zeitung verantwortet und
gleichzeitig Referentin fiir Offentlichkeitsarbeit beim
Didzesan- und Priesterrat der Ditézese Rottenburg-
Stuttgart ist.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
PREISE UND AWARDS

Preise und Awards compact
14. KW-2017 —

1. Hanns-Joachim-Friedrichs-Preis fiir das
Team von ,WDRforyou“

Die WDR-Redakteurin Isabel Schayani (50) er-
halt gemeinsam mit ihrer Redaktion von ,WDRfo-
ryou“ den Sonderpreis des diesjahrigen Hanns-
Joachim-Friedrichs-Preises. Die Fernsehjourna-
listin wird fur ihre Haltung als Moderatorin, Kom-
mentatorin und Gestalterin aul3ergewohnlicher
Fernseh- und Online-Programme zur Migration
und Integration von Fliichtlingen ausgezeichnet.
Das Online-Portal ,WDRforyou“ startete im Ja-
nuar 2016 im Netz und auf Facebook und bietet

Fluchtlingen Information, Orientierung und Unter-
haltung auf Deutsch, Englisch, Arabisch und
Farsi.

Einreichungsstart mit Neuerungen
fur die GWA Effies

Ab sofort kdnnen Agenturen und werbungtrei-
bende Unternehmen Kampagnen, die beispiel-
haft fir effektive Markenkommunikation sind, bei
den GWA Effie Awards 2017 einreichen. Dead-
line fur die Teilnahme ist der 19. Mai, wobei fir
Einreichungen bis zum 5. Mai eine ermafiigte
Teilnahmegebuhr gilt. Die zehn bekannten Effie-
Kategorien werden in diesem Jahr um die beiden
Kategorien Brand Campaign und Media erweitert.
Die Preisverleihung und der GWA Effie Kongress
finden am 9. November 2017 in Frankfurt statt.
Der Effie wird seit 1981 vom Gesamtverband
Kommunikationsagenturen GWA fur Effektivitat in
der Markenkommunikation vergeben.

Denkzettel-Aktion gewinnt
Deutschen Fahrradpreis

Die PR-Aktion #woparkstdudenn? wurde am 3.
April 2017 im Rahmen des Nationalen Radver-
kehrskongresses in Mannheim mit dem Deut-
schen Fahrradpreis in der Kategorie ,Kommuni-
kation ausgezeichnet. Das Bonner Agentur-Duo
fairkehr und tippingpoints setzte die Aktion fir
seinen Kunden, die Arbeitsgemeinschaft Fahr-
radfreundlicher Kommunen in Baden-Wirttem-
berg e. V. (AGFK-BW), um. #woparkstdudenn
zeigt, dass Kommunikation funktioniert, wenn sie
statt auf den erhobenen Zeigefinger auf ein Au-
genzwinkern setzt. Die Aktion setzte sich gegen
62 Mitbewerber durch.
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WHITEPAPER

Weber Shandwick veroffentlicht
Whitepaper zum Thema ,,Fake News*“ —

Zu Beginn des Jahres
2017 hat sich Weber
Shandwick als eine der
ersten international tati-
gen Agenturen eindeutig
zum Thema Fake News
positioniert (siehe Bericht im ,PR-Journal®). In einem
Funf-Punkte-Papier verpflichtete sich die Agentur un-
ter anderem, Fake News zu identifizieren, sie zu be-
kdmpfen und darlber zu informieren. Zudem ver-
sprach Weber Shandwick: ,Wir werden MaRnahmen
ergreifen, um die wahrheitsgemafe Berichterstattung
zu fordern.” Jetzt legt die Kommunikationsberatung
mit einem eigens erstellten Whitepaper nach.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Wenn Marken auf Kunst und Kultur
setzen: Whitepaper von Grayling uber
Kultur-PR —

Die Erwartungen von
Konsumenten an eine
Marke haben sich ver-
andert. Um ihr Profil
zu schéarfen und eine
tiefere Verbindung mit
ihren Zielgruppen zu erreichen, setzen immer mehr
Unternehmen auf Kultur-Partnerschaften. Grayling
veroffentlichte 4. April dazu ein umfassendes White-
paper Uber Zukunftstrends und Kooperationen zwi-
schen Marken und Kunstschaffenden. Es informiert
auRBerdem uber Kulturprogramme bekannter Marken
wie BMW, Cadillac, Davidoff oder Swatch.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

Logo statt Dialog — eine kritische
Bestandsaufnahme zum Sponsoring —

Stell Dir vor, Du bist
Sponsor und keiner
nimmt es wahr. Und
was noch viel mehr
als die schiere Logo-
présenz interessiert:
Was hat der Sponsor getan, um seinen Konsumenten
zu erreichen? Im Competence Circle Sponsoring des
Deutschen Marketing Verbandes (DMV) werden so-
wohl die guten als auch die weniger effektiven Erfah-
rungen untersucht, mit dem Ziel, wertvolle Hand-
lungsmaxime fiir Sponsoringtreibende zu entwickeln.
Dazu hat der DMV ein Whitepaper mit Analysen ver-
schiedener Praxis-Beispiele erarbeitet.

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage

STAMM MEDIEN-NEWS

Stamm Medien-Newsletter April 2017 —

Der Stamm-Verlag in Essen dokumentiert seit 1947
als einziger deutscher Verlag komplett alle Medien
(derzeit zirka 24.000) in Deutschland (Print / Zeitun-
gen + Zeitschriften, Rundfunk / Radio + Fernsehen,
Online (seit 2003)). Im Mé&rz 2017 wurden 4.846 Me-
dien aktualisiert, im letzten Quartal waren es insge-
samt 16.025 Medien. Der monatliche ,Stamm Me-
dien-Newsletter informiert (iber aktuelle Anderungen
in der deutschsprachigen Medienlandschaft
(Deutschland, Osterreich, Schweiz). Mit freundlicher
Genehmigung folgen hier einige Meldungen:

Zum vollstandigen Artikel auf der Homepage
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JOBANGEBOTE

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobboérse
stehenden Gesuche und Angebote.

Gesuche (3)

Die 3 aktuellen Gesuche finden Sie hier

Angebote (58)

Stellenangebote der Agenturen

= Social-Media-Manager (m/w), Berlin

= Redakteur (m/w), Berlin

= Stellvertretender Pressesprecher (m/w), Berlin

= Kreative PR-Berater/innen (Schwerpunkt
Konzeption und Text), Bonn

= (Senior) PR- und Marketing-Berater (m/w) in
Hamburg

= PR-Redakteur Food (m/w), Berlin

= Berater Markenkommunikation PR/Social Media
(m/w), Hamburg

= PR-Berater/-innen im Bereich
Unternehmenskommunikation, Frankfurt a.M.

= PR-Berater (m/w) Schwerpunkt B2B
Kommunikation in Berlin

= PR-Redakteur (m/w) fir 9pm media in Hamburg

= Junior Consultants und Assistenz (w/m),
Hamburg/Munchen/Frankfurt

= PR-Berater (m/w) fur HEINRICH Kommunikation
(GPRA) in Ingolstadt

= PR Junior Berater/in bei insignis, Hannover

= PR Junior Berater / PR Berater, Diisseldorf

= Junior Consultants (w/m), Miinchen

= PR/Social Media Berater (w/m), Hamburg

= Junior PR-Redakteur und -berater (w/m) bei CC,
der Nummer 1 in Stuttgart

= Berater (m/w) fur Finanz- und
Wirtschaftskommunikation, Minchen

= PR Juniorberater/in Food, Hamburg

= Redakteur (m/w) News/Issues, Mainz

= PR-Berater/-in B2B, Stuttgart

= Junior-Berater(in) Blogger Relations & Social
Media fur Dusseldorf

= Offentlichkeitsarbeit/ Kommunikation (m/w), Olpe

= PR-Junior-Berater (w/m) fir Minchen

= Junior Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt
Automotive & Technology, Hamburg

= Junior PR-Texter/in, Berlin

= 2 PR-Berater (m/w), Koln/Berlin

= Bi-lingual Editor (m/f) English-German, Cologne

= Redakteur (m/w) mit ausgewiesener IT/TK-
Kompetenz, Kéln

= Junior PR Berater (m/w), KdIn

= PR Berater/in Food, Hamburg

= Redakteur/Senior Editor (m/w) Corporate
Publishing/Content Marketing, Hannover

= PR-Berater (m/w), Food & Drinks, Vollzeit/Teilzeit
(Rhein-Neckar)

Stellenangebote der Behorden (Offentl.Dienst)

= Mitarbeiter Offentlichkeitsarbeit (m/w), Potsdam
= Leiterin/Leiter Marketing und Kommunikation,
Essen

Stellenangebote der Medien

= Nachrichtenredakteur (m/w) in Teilzeit, Mainz

Stellenangebote der Unternehmen

= (Junior) Manager (m/w) Communication
Research / Consulting Automotive, Mainz

= PR Manager LUMAS (m/w), Berlin

= Kommunikations- und PR-Manager/in, Worms

= PR-Assistent (m/w) in Teilzeit, Stuttgart

= Pressereferent (w/m), Neckarsulm

Volontariat/Trainee

Die 17 aktuellen Angebote fir diesen Bereich finden
Sie hier
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