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NEWSLETTER 556 

14. KW 2017 

++ KommunikOS – neuer Studenten-PR-Verein in Lingen ++ 

++ fischerAppelt und achtung! im Einsatz für Coca-Cola ++ 

++ Studie: öffentlich-rechtliche Medien genießen Vertrauen ++ 

++ PR-Journal: Agenturranking kommt am 20. April ++ 

 

TOP MELDUNGEN

Klein, politisch und  

mit Hinterhausflair: Lutz Meyers  

neue Agentur Fullberry → 

Wer 2013 den 

Bundestags-

wahlkampf der 

CDU mit Kanz-

lerin Angela 

Merkel agen-

turseitig gema-

nagt hat, spielt automatisch in der Agentur-Champi-

ons-League mit den ganz großen Kampagnen. „Der 

Kanzlerinnen-Macher“ nannte der „Tagesspiegel“ 

Lutz Meyer damals nach Merkels Wahlsieg, den er 

mit der von ihm 2010 gegründeten Agentur Blum-

berry kommunikativ begleitet hatte. Von den großen 

Kampagnen hat er sich inzwischen verabschiedet. 

2016 startete er mit Fullberry eine neue Kommunika-

tionsberatung. Bei Blumberry ist er weiterhin Gesell-

schafter, aber aus dem Tagesgeschäft hat er sich zu-

rückgezogen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Leitthema für den 

Kommunikationskongress 2017  

heißt Relevanz → 

Relevanz heißt das Leitthema für den 14. Kommuni-

kationskongress, der am 21. und 22. September in 

Berlin stattfindet. Der Bundesverband deutscher 

Pressesprecher (BdP), der Berliner Knowledge-Hub 

Quadriga und das Magazin „pressesprecher“ als Ver-

anstalter stellen folgende Fragen in den Mittelpunkt: 

Was macht Kommunikation glaubwürdig? Zählen Da-

ten oder persönliche Erfahrungen? Und wer entschei-

det eigentlich über Relevanz? 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18872:klein-politisch-und-mit-hinterhausflair-lutz-meyers-neue-agentur-fullberry&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18872:klein-politisch-und-mit-hinterhausflair-lutz-meyers-neue-agentur-fullberry&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18872:klein-politisch-und-mit-hinterhausflair-lutz-meyers-neue-agentur-fullberry&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18872:klein-politisch-und-mit-hinterhausflair-lutz-meyers-neue-agentur-fullberry&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18863:leitthema-fuer-den-kommunikationskongress-2017-heisst-relevanz&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18863:leitthema-fuer-den-kommunikationskongress-2017-heisst-relevanz&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18863:leitthema-fuer-den-kommunikationskongress-2017-heisst-relevanz&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18863:leitthema-fuer-den-kommunikationskongress-2017-heisst-relevanz&catid=69:branche&Itemid=70
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Ihr Thomas Dillmann und das Team vom PR-Journal 

Bitte beachten: Wegen Ostern erscheint der 
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PERSONALIEN 

Schweitzer wird neuer Leiter  

der Helaba-Kommunikation → 

Mike Peter Schweitzer (42) 

wird zum 1. Mai 2017 die 

Leitung der Unternehmens-

kommunikation der Helaba 

Landesbank Hessen-Thü-

ringen in Frankfurt am Main 

übernehmen. Er verantwortet in dieser Funktion die 

externe und interne Kommunikation und ist Presse-

sprecher der Bank. Die Position übernimmt er von 

Wolfgang Kuß, der in den Ruhestand wechselt. 

Schweitzer berichtet an Sven Matthiesen, Leiter Vor-

standsstab und Konzernstrategie der Helaba. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Von Klaeden übernimmt für Keese  

Public Affairs bei Springer → 

Dietrich von Klaeden (50, Foto l.) 

verantwortet ab sofort als Nachfol-

ger von Christoph Keese (52) die 

konzernweiten Public-Affairs-Akti-

vitäten der Axel Springer SE im In- 

und Ausland und berichtet als 

Konzerngeschäftsführer Public Affairs (Senior Vice 

President Public Affairs) direkt an den Vorstandsvor-

sitzenden Mathias Döpfner. Vorgänger Keese will 

sich auf eigenen Wunsch innerhalb der Axel Springer 

Unternehmensgruppe einer neuen unternehmeri-

schen Aufgabe stellen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Knaut wird neuer Kommunikationschef 

der Bertelsmann Stiftung → 

Andreas Knaut (56, Foto) wird 

zum 1. Mai 2017 neuer Kommuni-

kationschef der Bertelsmann Stif-

tung in Gütersloh. Der ausgewie-

sene Kommunikationsprofi verfügt 

über langjährige Führungserfah-

rung in der Unternehmenskommunikation. So war 

Knaut unter anderem bei der Verlagsgruppe Handels-

blatt, bei Gruner + Jahr, bei Danone und der Schufa 

Holding für die Kommunikation verantwortlich. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18875:schweitzer-wird-neuer-leiter-der-helaba-kommunikation&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18875:schweitzer-wird-neuer-leiter-der-helaba-kommunikation&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18875:schweitzer-wird-neuer-leiter-der-helaba-kommunikation&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18869:von-klaeden-uebernimmt-fuer-keese-public-affairs-bei-springer&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18869:von-klaeden-uebernimmt-fuer-keese-public-affairs-bei-springer&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18869:von-klaeden-uebernimmt-fuer-keese-public-affairs-bei-springer&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18865:knaut-wird-neuer-kommunikationschef-der-bertelsmann-stiftung&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18865:knaut-wird-neuer-kommunikationschef-der-bertelsmann-stiftung&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18865:knaut-wird-neuer-kommunikationschef-der-bertelsmann-stiftung&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.a-b-one.de/agentur/aktuelles.html#c3454
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Berner Group holt drei neue Mitarbeiter 

für die Kommunikation → 

Die Berner Group, ein Handels-

unternehmen für den Direktver-

trieb mit Verbrauchsmateria-

lien, Werkzeugen und Werk-

stattausstattung, hat seine 

Kommunikation neu geordnet. 

Thomas Plünnecke (38, Foto l.) wurde zum 1. April 

neuer Teamlead Corporate Communications in Kün-

zelsau. Sabine Razenböck (31) ist seit Mitte März 

neue Managerin Internal Communications. Und Ste-

phan Göldner (30) trat ebenfalls Mitte März seine 

Aufgaben als Assistant Internal Communications am 

Standort Köln an. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Florian Stemmler wird bei  

Serviceplan Head of  

Digital Corporate Communications → 

Die Serviceplan 

Gruppe, Mün-

chen, baut ihre 

Unternehmens-

kommunikation 

weiter aus und 

benennt Florian Stemmler (37) zum Head of Digital 

Corporate Communications. Damit zeichnet er für die 

weitere strategische Ausrichtung der digitalen Kom-

munikation der Serviceplan Gruppe im Rahmen der 

Unternehmenskommunikation verantwortlich – natio-

nal wie international. Gleichzeitig wird eine Stelle als 

Manager Digital Corporate Communications geschaf-

fen, die mit Marina Klöting besetzt wird. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Reiseveranstalter alltours verpflichtet 

neuen Kommunikationschef → 

Goran Goić (46) ist seit 

dem 1. April neuer Leiter 

der Unternehmenskommu-

nikation und Pressespre-

cher der alltours Gruppe in 

Düsseldorf. Er folgt auf 

Stefan Suska, der das Unternehmen Ende 2016 ver-

lassen hat. Goić verantwortet die externe und interne 

Kommunikation der Marken alltours flugreisen, all-

tours-X und byebye sowie der alltourseigenen Hotel-

kette allsun. Er berichtet unmittelbar an den Vorsit-

zenden der Geschäftsführung von alltours, Markus 

Daldrup. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Personalien compact - Unternehmen  

14. KW-2017 → 

1. Neue Pressesprecherin für Thalia 

Claudia Bachhausen-Dewart verantwortet ab 

dem 1. Juni die Unternehmenskommunikation 

des Buchhandelsfilialisten Thalia Bücher GmbH 

in Münster. Zuletzt war sie als selbstständige 

Kommunikationsberaterin tätig. Die derzeitige 

Sprecherin Julia Hattrup wird das Unternehmen 

auf eigenen Wunsch Ende Mai verlassen. Sie ist 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18861:berner-group-holt-drei-neue-mitarbeiter-fuer-die-kommunikation&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18861:berner-group-holt-drei-neue-mitarbeiter-fuer-die-kommunikation&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18861:berner-group-holt-drei-neue-mitarbeiter-fuer-die-kommunikation&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18856:florian-stemmler-wird-bei-serviceplan-head-of-digital-corporate-communications&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18856:florian-stemmler-wird-bei-serviceplan-head-of-digital-corporate-communications&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18856:florian-stemmler-wird-bei-serviceplan-head-of-digital-corporate-communications&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18856:florian-stemmler-wird-bei-serviceplan-head-of-digital-corporate-communications&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18850:reiseveranstalter-alltours-verpflichtet-neuen-kommunikationschef&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18850:reiseveranstalter-alltours-verpflichtet-neuen-kommunikationschef&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18850:reiseveranstalter-alltours-verpflichtet-neuen-kommunikationschef&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18859:personalien-compact-unternehmen-14-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18859:personalien-compact-unternehmen-14-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://www.ketchum.com/de/ketchum-pleon-germany


 

Newsletter 556 - 14. KW 2017 – Seite 5 
Statistik 2016: 330.185 Visits; 760.000 PageImpressions; 10.767 Newsletter-Empfänger; 463 Stellenanzeigen 

seit 2011 in der Unternehmenskommunikation bei 

Thalia tätig, im Oktober 2015 übernahm sie die 

Verantwortung für die Kommunikation. 

2. Neue Referentin für Kommunikation bei Mi-

chelin in Homburg 

Maira Türk (29) ist neue Referentin für Kommuni-

kation am Standort Homburg (Saar) der Michelin 

Reifenwerke AG & Co. KGaA. Zuletzt arbeitete 

sie in der Pressestelle der Saarländischen 

Staatskanzlei. In ihrer neuen Funktion verantwor-

tet Türk die interne Kommunikation und die lokale 

Öffentlichkeitsarbeit des Werkes. Ihre Vorgänge-

rin Aline Ditzler (28) wird zum 1. Juni in die Mi-

chelin Zentrale nach Karlsruhe wechseln. Dort 

wird sie im Team von Heimo Prokop die neu ge-

schaffene Funktion des Content Managers über-

nehmen. 

3. Neue PR-Direktorin für Kempinski Hotels 

Eva-Maria Panzer leitet seit Anfang April als Cor-

porate Director Public Relations die weltweite PR 

der Kempinski Hotels in Genf. Das berichtet die 

„Allgemeinen Hotel- und Gastronomie-Zeitung“ 

(AHGZ) auf ihrer Website. Vor ihrem Wechsel 

verantwortete Panzer die Kommunikationsarbeit 

für die Marken Fairmont, Raffles und Swissôtel 

Hotels & Resorts auf europäischer Ebene. Pan-

zer hat seit 1996 ihren beruflichen Schwerpunkt 

im Bereich Hotel-PR. 

4. Schuldreich verlässt den „pressesprecher“ 

Judith Schuldreich (32) arbeitet ab dem 1. Mai als 

Redakteurin im Bereich Unternehmenskommuni-

kation beim Bahninfrastrukturunternehmen 

Spitzke in Großbeeren bei Berlin. Aktuell verant-

wortet sie noch die Online- und Social-Media-Ak-

tivitäten des Magazins „pressesprecher“ sowie 

weiterer Fachpublikationen des Weiterbildungs-

unternehmens Quadriga. Schuldreich berichtet in 

ihrer neuen Position an Kristin Gebhardt, Leiterin 

Unternehmenskommunikation und Marketing, 

von Spitzke. 

5. Von der Fußball PR zum Key City  

PR-Management 

Wendelin Hübner (38) hat bei Adidas eine neue 

Aufgabe übernommen. Seit dem 1. April arbeitet 

er als Key City PR Manager in Berlin. In seiner 

neuen Rolle verantwortet er innerhalb des Adidas 

Newsrooms alle Themen rund um die deutsche 

Hauptstadt. Hübner, der zuvor als Senior Mana-

ger für Adidas Deutschland die Fußball PR ver-

antwortete, berichtet weiterhin an Oliver Brüggen, 

Senior Director Public Relations. 

6. Neuer Kommunikationschef bei HRpepper 

Jan C. Weilbacher (41) wird vom 1. Mai an Head 

of Communications bei HRpepper in Berlin. Weil-

bacher soll in der neu eingerichteten Position die 

gesamte Kommunikation der Unternehmensbera-

tung ausbauen. Darüber hinaus soll Weilbacher 

zu Themen rund um New Work, Kommunikation 

und HR beratend tätig werden. Vor seinem 

Wechsel war er sieben Jahre Chefredakteur des 

Magazins „Human Resources Manager“. 

 

 

 

http://www.lautenbachsass.de/
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7. Wechsel von Goldman Sachs zur  

Deutschen Bank 

Adib Sisani (32), zuletzt Pressesprecher bei 

Goldman Sachs, ist seit April Head of Press & 

Media Relations für den Geschäftsbereich Deut-

sche Asset Management der Deutschen Bank in 

Frankfurt am Main. Dort ist er zuständig für die 

globale Pressearbeit. Die Position war zuvor va-

kant. Bei Goldman Sachs verantwortete er die 

Pressearbeit für Deutschland, Österreich und die 

Schweiz sowie für Russland und Osteuropa. In 

seiner neuen Position berichtet er an Johnny 

Weir, den Leiter Unternehmenskommunikation. 

8. Europäische Investitionsbank  

verpflichtet Heilmann 

Dirk Heilmann hat das Handelsblatt Research 

Institut zum 30. März verlassen und wechselte 

zur Europäischen Investitionsbank nach Luxem-

burg. Dort ist er neuer Head of Media Relations. 

Beim Handelsblatt Research Institut war er seit 

2013 Managing Partner und bis vor kurzem 

Chefökonom des „Handelsblatts“. Bereits seit 

1998 war er in verschiedenen Positionen für das 

die Wirtschaftszeitung tätig. Er leitete unter ande-

rem von 2002 bis 2005 das Ressort Unterneh-

men und Märkte sowie von 2005 bis 2009 das 

„Handelsblatt“-Büro in London. 

Personalien compact - Agenturen  

14. KW-2017 → 

1. Fünf neue Berater für Ballou PR Berlin 

Nachdem die Berliner Agentur Ballou PR 2016 

ihr Team verdoppelte, kommen jetzt fünf neue 

PR-Berater hinzu. Neu für die auf Technolo-

giethemen spezialisierte PR-Agentur arbeiten: 

Jörn Dunker, Account Manager, zuvor bei Univer-

sal, Ministry of Sound; Verena Singmann, Junior 

PR Beraterin, zuvor Kayak; Julia Ströhle, Junior 

PR Beraterin, zuvor Tonka Performance PR; Fa-

bian Wollgast, Junior PR Berater, zuvor GeSK 

Agentur für Public Relations; Anne-Christin Iser, 

Junior PR Berater, zuvor Universal. Zudem unter-

stützt Jonas Kristen, zuvor Piabo, Sevenval 

Technologies, das deutsche Büro als Freelance 

Account Manager. Damit hat die Agentur nun ins-

gesamt 17,5 Mitarbeiter. 

2. fischerAppelt baut Content Campaigning aus 

Florian Schramm ist seit dem 1. April als Director 

Content Campaigning für die Agenturgruppe fi-

scherAppelt in Hamburg tätig. Ihm obliegt die 

Führung der Kampagnenkunden. Ein weiterer 

Neuzugang ist Wolfgang Ehlert, er leitet als Cli-

ent Service Director das Neugeschäft in Stuttgart 

sowie die Bewegtbild-Einheit in Frankfurt. Ge-

meinsam sollen sie die Digital Content- und Be-

wegbild-Expertise von fischerAppelt, play weiter 

ausbauen. Schramm war zuvor Head of Marke-

ting bei TUI Cruises. Ehlert war vor seinem 

Wechsel unter anderem für Stada, Jaguar Land 

Rover Deutschland sowie Leo Burnett tätig. 

3. Zuwachs zum 10. Geburtstag  

von Fauth Gundlach & Hübl 

Judith Grommes ist neue Mitarbeiterin der inha-

bergeführten Kommunikationsagentur Fauth 

Gundlach & Hübl aus Wiesbaden. Grommes wird 

in der Beratung und im Projektmanagement ein-

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18843:personalien-compact-agenturen-14-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18843:personalien-compact-agenturen-14-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://scm-praxistage.de/interne-kommunikation/
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gesetzt. Die Agentur Fauth Gundlach & Hübl fei-

ert in diesen Tagen ihren 10. Geburtstag. Ge-

gründet wurde sie am 2. April 2007 von Fabian 

Fauth und Mathias Gundlach, im Januar 2016 

kam Lars Hübl als dritter geschäftsführender Ge-

sellschafter hinzu. Das Team besteht aktuell aus 

13 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern. 

4. Neue Teamleiterin Corporate Communication 

bei Publik 

Barbara König (51) leitet seit 1. Januar 2017 den 

Bereich Corporate Communications bei Publik. 

Agentur für Kommunikation GmbH in Ludwigsha-

fen am Rhein. In dieser Position berät sie ge-

meinsam mit ihrem Team national und internatio-

nal agierende Unternehmen, unter anderem in 

den Disziplinen Unternehmens-, Change- und 

Krisenkommunikation sowie Standort-PR. Zuvor 

war sie bei ad publica Public Relations in Ham-

burg als Chefredakteurin sowie Expertin für 

Nachhaltigkeitskommunikation und Food-PR tä-

tig. 

5. Digital Team von Grayling  

freut sich über Zuwachs 

Michelle van der Veen (28) unterstützt ab sofort 

als Account Manager Digital & Content die Kun-

denteams der deutschen Grayling-Standorte bei 

der Entwicklung und Umsetzung von digitalen 

Kommunikationskampagnen. Sie berichtet direkt 

an Senior Planning Director Christian Wilfer. Vor 

ihrem Wechsel arbeitete sie als Head of Marke-

ting & Social Media für den Kerber Verlag und als 

Online-Coordinator für das Museum Marta 

Herford. 

6. wildcard verstärkt Film-Unit 

Christopher Bust übernahm als Creative Director 

zum 1. März die gestalterische Leitung der Be-

wegtbild-Konzeption und -Produktion der Agen-

turgruppe wildcard communications GmbH in 

Köln. Er berichtet direkt an Geschäftsführer und 

Leiter der Film-Unit Jens Gronek und unterstützt 

ihn beim weiteren Ausbau des Neukundenge-

schäfts. Mit Bust will wildcard die Expansion der 

Bewegtbild-Unit weiter vorantreiben. Der neue 

Creative Director ist seit 2001 im Filmgeschäft 

und entwickelte dort unter anderem für Constan-

tin, Filmpool, Grundy Entertainment und Endemol 

verschiedene Formate und Produkte. 

7. Setzkorn führt Content Campaigning  

Agentur Honey 

Stefan Setzkorn, bis März 2017 CCO der Ham-

burger Agentur Track, steigt bei der neuen Ham-

burger Kreativagentur Honey ein. Das neue Un-

ternehmen wurde 2016 gemeinsam vom Content 

Marketing-Anbieter Territory und der Agentur 

Kolle Rebbe gegründet und soll Werbung, Re-

daktion und Technologie stärker zusammenfüh-

ren. Setzkorn wird in seiner neuen Aufgabe un-

terstützt von dem bestehenden Führungsteam 

mit Joerg Strauss, Lorenz Ritter und Stephan 

Koch sowie von einem Team aus Redakteuren, 

Kreativen, Datenanalysten und Digitalexperten. 

8. Manuel Fuchs leitet Berliner Büro von B2P 

Manuel Fuchs ist neuer Direktor des Berliner Bü-

ros der deutsch-französischen Beratungsagentur 

 

http://www.radio-office.de/
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für strategische Kommunikation, B2P Communi-

cations Consulting. Bevor er sich B2P zum 1. 

März anschloss, war Manuel Fuchs für die ex-

terne Kommunikation der Gruppe Total in 

Deutschland verantwortlich und als deren Pres-

sesprecher tätig. Zuvor arbeitete er bei 

Hill+Knowlton Strategies in Berlin sowie Weber 

Shandwick und Publicis Consultants in Paris. Un-

ter der Führung von Fuchs will B2P sein Angebot 

auf dem deutschen Markt weiter ausbauen. 

9. Stiegler übernimmt bei  

Press’n’Relations in Zürich 

Alexandra Stiegler wird als Nachfolgerin von Mar-

kus Häfliger neue Standortleiterin von 

Press’n’Relations in Zürich. Vorgänger Häfliger 

hat das Unternehmen nach sieben Jahren auf ei-

genen Wunsch verlassen. Stiegler bringt Agen-

tur- und Unternehmenserfahrung mit. Von 2012 

an arbeitete sie als Account Director bei Edelman 

Schweiz. Danach folgten ab Herbst 2014 PR- 

und Sales-Verantwortungen bei Swisshaus und 

wohnraumTV. Die PR-Agentur-Gruppe 

Press’n’Relations ist auch in Ulm, München, Ber-

lin und Wien mit eigenen Büros vertreten. 

10. ressourcenmangel verpflichtet  

Markenstrategen Schlegel 

Marc Schlegel leitet seit dem 1. März die Bera-

tung für den Bereich Kampagne am Hamburger 

Standort der Agentur ressourcenmangel. Gleich-

zeitig ist er dort für den Schwerpunkt Markenbe-

treuung verantwortlich. Er ergänzt damit, neben 

Samuel Blaas, Leitung Projektmanagement für 

den Bereich Plattform, und Nina Borrusch, Head 

of Design, die zweite Führungsebene der Agen-

tur. Schlegel war zuletzt als Leiter des Berater- 

und Strategie-Departments bei Territory tätig. 

11. MC Services engagiert  

Wissenschafts-Journalistin Kutter 

Susanne Kutter, Wissenschaftsjournalistin und 

langjährige Redakteurin der „WirtschaftsWoche“, 

tritt bei der international tätige Investor Relations 

und Public Relations Agentur MC Services AG in 

München eine neue Aufgabe an. Sie soll dort das 

Life Sciences Team des Unternehmens verstär-

ken. MC Services AG sieht sich mit einem Team 

aus Wissenschafts-, Finanz-, Medien- und Kom-

munikationsexperten als eine der führenden Life 

Sciences Agenturen in Europa und als Brücken-

kopf zwischen der Healthcare-Branche und den 

Finanzmärkten.  

12. Journalistin Faecke wechselt  

zur Agentur Loerke 

Nina Faecke (34) wechselt vom Journalismus in 

die PR-Branche und geht bei der Hamburger 

Agentur Loerke Kommunikation in Hamburg an 

Bord. Faecke kommt von der Mediengruppe 

Klambt, bei der sie als Chef-Reporterin für die 

Programm-Zeitschriften „Funkuhr“ und „Bildwo-

che“ im Einsatz war. Zuvor entwickelte sie für die 

Bauer Media Group verschiedene Zeitschriften 

im Ratgeber- und Celebrity-Segment. 

 

http://www.oeckl.de/
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Personalien compact - Sonstige  

14. KW 2017 → 

1. Wechsel in der Pressestelle des DJV-NRW 

Sascha Fobbe und Carmen Molitor betreuen 

künftig die Presse- und Öffentlichkeitsarbeit des 

Landesverbandes NRW des Deutschen Journa-

listen Verbandes (DJV) in Düsseldorf. Die bishe-

rige Pressereferentin Silke Bender verlässt nach 

fünf Jahrenden DJV-NRW Ende April auf eigenen 

Wunsch. Sie zieht es zurück ins Ruhrgebiet. Sa-

scha Fobbe übernimmt die Pressearbeit. Sie ar-

beitet als freie Journalistin. Carmen Molitor ist in 

der Pressestelle für den Internetauftritt und das 

Social-Media-Management zuständig. Sie arbei-

tet als selbstständige Redakteurin. 

2. Diözese Rottenburg-Stuttgart  

bekommt neuen Sprecher 

Thomas Brandl (57) wird zum 1. Juli neuer Direk-

tor und Leiter der neu gegründeten „Stabsstelle 

mediale Kommunikation“ der Diözese Rotten-

burg-Stuttgart. Brandl leitete zuletzt den Bereich 

Communication Services eines global tätigen In-

dustrieunternehmens. Zuvor war er 14 Jahre, bis 

2011, Pressechef und Unternehmenssprecher 

der Messe Stuttgart. Zuvor arbeitete er als Re-

dakteur der „Südwestpresse“, der „Waiblinger 

Kreiszeitung“ und danach zehn Jahre lang bei 

der „Stuttgarter Zeitung“. 

3. Neue PR-Referentin bei  

Unternehmer NRW und Metall NRW 

Christine Ehrig (36) arbeitet seit dem 1. März als 

Referentin für Presse- und Öffentlichkeitsarbeit 

bei der Landesvereinigung der Unternehmens-

verbände Nordrhein-Westfalen (Unternehmer 

NRW) sowie beim Verband der Metall- und 

Elektro-Industrie NRW (Metall NRW) in Düssel-

dorf. Die Position wurde neu geschaffen. Ehrig 

berichtet an den Leiter des Fachbereichs Kom-

munikation der beiden Verbände, Hubertus En-

gemann. Zuvor war Ehrig von 2012 an für die 

Stiftung Mercator tätig. 

ETATS 

Hirschen unterstützen NABU bei der 

europaweiten Aktion #LivingLand → 

Zum goldenen Hirschen Ber-

lin unterstützt den NABU 

(Naturschutzbund Deutsch-

land e. V.) mit einer unge-

wöhnlichen Kampagne. Bür-

gerinnen und Bürger sollen 

motiviert werden, sich für 

eine bessere Landwirtschaft 

auf EU-Ebene einzusetzen. 

Denn vom 2. Februar bis 2. 

Mai läuft die Bürgerbefragung des EU-Agrarkommis-

sars Phil Hogan zur EU-Agrarpolitik. Im Rahmen der 

europaweiten Aktion #LivingLand ruft der NABU dazu 

auf, sich aktiv für eine nachhaltige und faire Agrarpo-

litik einzusetzen. Unterstützt wird der NABU dabei 

von vielen anderen europäischen Umweltverbänden. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Coca-Cola: fischerAppelt bleibt 

Leadagentur – achtung! neu im Spiel → 

Gute Nachrichten für die beiden Hamburger Kommu-

nikationsberatungen fischerAppelt und achtung!. 

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18842:personalien-compact-sonstige-14-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18842:personalien-compact-sonstige-14-kw-2017&catid=67:personalien&Itemid=42
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18866:hirschen-unterstuetzen-nabu-bei-der-europaweiten-aktion-livingland&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18866:hirschen-unterstuetzen-nabu-bei-der-europaweiten-aktion-livingland&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18866:hirschen-unterstuetzen-nabu-bei-der-europaweiten-aktion-livingland&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18854:coca-cola-fischerappelt-bleibt-leadagentur-achtung-kommt-neu-ins-spiel&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18854:coca-cola-fischerappelt-bleibt-leadagentur-achtung-kommt-neu-ins-spiel&catid=68:etats&Itemid=51
https://www.stamm.de/datenbank-stamm-impressum/


 

Newsletter 556 - 14. KW 2017 – Seite 10 
Statistik 2016: 330.185 Visits; 760.000 PageImpressions; 10.767 Newsletter-Empfänger; 463 Stellenanzeigen 

Während fischerAppelt seinen Status als Leadagen-

tur in Sachen PR und Social Media für Coca Cola be-

hält und seine achtjährige Zusammenarbeit mit dem 

Getränkehersteller verlängert, kommt achtung! als 

neue Agentur ins Spiel. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Etats compact 14. KW-2017 → 

1. Osterkampagne für  

Hodenkrebs-Früherkennung 

wer: Plattform „My Dirty Hobby“, Zypern  

was: PR-Begleitung einer Kampagne für Hoden-

krebs-Früherkennung 

an: Serviceplan PR, München 

2. Scholz&Friends launcht  

Employer Brand von Innogy 

wer: Innogy SE, Essen 

was: Neuer Employer Branding Auftritt #PIO-

NIERGEIST 

an: Scholz&Friends Group GmbH, Hamburg 

3. VDMA bekennt sich zu Europa 

wer: Verband Deutscher Maschinen- und Anla-

genbau e.V. (VDMA), Frankfurt am Main 

was: Social-Media-Kampagne  

#EUROPEWORKS  

an: Ballhaus West, Agentur für Kampagnen 

GmbH, Berlin 

4. Loerke startet Kampagne für Risotto 

wer: Italienische Agentur für Außenhandel (ICE), 

Büro Berlin  

 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18854:coca-cola-fischerappelt-bleibt-leadagentur-achtung-kommt-neu-ins-spiel&catid=68:etats&Itemid=51
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18841:etats-compact-14-kw-2017&catid=68:etats&Itemid=51
http://www.pr-journal.de/
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was: Roadshow für Risotto (drei Städte), Event- 

und Gästemanagement sowie PR- und Pressear-

beit  

an: Loerke Kommunikation GmbH, Hamburg 

5. denkwerk schafft neue „Welt der Düfte“ 

wer: Mäurer & Wirtz GmbH & Co. KG, Stolberg 

was: Relaunch der Corporate Website  

an: denkwerk GmbH, Köln 

6. Zwei neue Kunden für Honey  

a) Bosch Home & Garden, Leinfelden-Echterdin-

gen  

was: Strategie, Konzeption, Redaktion und Distri-

bution des digitalen Contents inkl. Social Media 

und Content-Vermarktung 

b) Lemonaid Beverages GmbH, Hamburg. 

was: Content-Strategie und Umsetzung 

an: Honey, Agentur für Content Campaigning, 

Hamburg 

7. Viva Technology entscheidet sich  

für MSL Germany 

wer: Tech- und Startup-Kongress Viva Techno-

logy, Paris 

was: PR-Arbeit für Deutschland 

an: MSL Group Germany GmbH, Berlin 

AGENTUREN 

Bund der Public Relations Agenturen  

der Schweiz: Gesamtzuwachs von 7,6 

Prozent in 2016 → 

Die jährliche Marktstatistik des Bundes der PR-Agen-

turen der Schweiz (BPRA) zeigt zum dritten Mal in 

Folge die führenden Kommunikationsagenturen im 

Plus: Nach 2014 und 2015 konnten auch im vergan-

genen Jahr Umsatz und Produktivität der Gesamtheit 

der 24 BPRA-Mitgliedsagenturen gesteigert werden. 

Der Umsatzanstieg 2016 betrug 7,6 Prozent. Die 

Branche wird weiterhin angeführt von Farner Consul-

ting, gefolgt von furrerhugi, Burson-Marsteller, cR 

Kommunikation und Wirz Corporate. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Agenturen compact 14. KW-2017 → 

1. Vocato firmiert um 

Die Kölner PR-Agentur Vocato hat sich in eine 

Gesellschaft mit beschränkter Haftung verwan-

delt. Aus der Agentur „Vocato public relations Co-

rinna Bause & Brigit Brabeck GbR“ ist zum 1. Ap-

ril die „Vocato public relations GmbH“ geworden. 

2. antwerpes schließt sich  

Agenturnetzwerk Comvort an 

Mit Beginn des neuen Jahres sind die Kölner 

Healthcare-Spezialisten von antwerpes dem in-

ternationalen Netzwerk inhabergeführter Agentu-

ren Comvort beigetreten. Ziel des Engagements 

ist, neben der weltweiten Vernetzung mit den 

über 90 Partner-Agenturen, der Ausbau des in-

ternationalen Geschäfts. Die Kölner Agentur ant-

werpes AG entwickelt mit rund 110 Mitarbeitern 

kreative Kommunikationskonzepte für den 

Healthcaremarkt. Sie gehört zur DocCheck 

Gruppe. 

UNTERNEHMEN 

„ABB Review“ von jetzt an auch für die 

breite Öffentlichkeit → 

ABB, eines der global führenden Technologieunter-

nehmen in den Bereichen Elektrifizierung, Robotik 

und Antriebe, Industrieautomation und Stromnetze 

mit Hauptsitz in Zürich, hat am 10. April sein neu ge-

staltetes Fachjournal „ABB Review“ vorgestellt. Das 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18868:bund-der-public-relations-agenturen-der-schweiz-gesamtzuwachs-von-7-6-prozent-in-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18868:bund-der-public-relations-agenturen-der-schweiz-gesamtzuwachs-von-7-6-prozent-in-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18868:bund-der-public-relations-agenturen-der-schweiz-gesamtzuwachs-von-7-6-prozent-in-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18868:bund-der-public-relations-agenturen-der-schweiz-gesamtzuwachs-von-7-6-prozent-in-2016&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18844:agenturen-compact-14-kw-2017&catid=389:agenturen&Itemid=722
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18878:abb-review-von-jetzt-an-auch-fuer-die-breite-oeffentlichkeit&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18878:abb-review-von-jetzt-an-auch-fuer-die-breite-oeffentlichkeit&catid=394:unternehmen&Itemid=852
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Magazin soll von nun an nicht nur 

Fachleuten sondern auch einer 

breiten Öffentlichkeit zugänglich 

gemacht werden. Die erste Aus-

gabe der neuen „ABB Review“ 

wird zur Hannover Messe vom 24. 

bis zum 28. April 2017 präsentiert. 

Das Journal kann kostenfrei abonniert werden. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

ORGANISATIONEN 

KommunikOS – Lingener Studierende 

gründen PR-Verein → 

Kontakte, Aus-

tausch, Praxis 

– das sind 

Ziele, die sich 

Studierende 

des Instituts für 

Kommunikati-

onsmanagement der Hochschule Osnabrück für ihren 

neu gegründeten PR-Verein „KommunikOS – Kom-

munikationsmanagement-Studierende am Campus 

Lingen“ setzen. Der Verein besteht seit Januar 2017 

zählt knapp 20 Mitglieder. In den KommunikOS-Vor-

stand wurden Yannik Döpke (Foto r.), Vorsitzender, 

Eike Dalhoff (l.), Verena Krüger, Sarah Ecklebe und 

Johanna Majer gewählt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Deutscher PR-Rat spricht Rüge  

gegen Change.org und Parlamentwatch 

e.V. aus → 

Der Deutsche Rat für Public Relations (DRPR), 

Leipzig, rügt Change.org, Inc., San Francisco und 

Berlin, sowie Parlamentwatch e.V., Hamburg, auf-

grund mangelnder Transparenz bei privaten Online-

Petitionen sowie wegen andauernder datenschutz-

rechtlicher Unklarheiten. Der DRPR richtet sich in sei-

ner Rüge gegen die pseudonyme Nutzbarkeit der 

Plattform Change.org und den datenschutzrechtlich 

zu beanstanden-

den Umgang mit 

politischem Profi-

ling ohne hinrei-

chende Nutze-

reinwilligung. Die Rüge betrifft ebenfalls den Koope-

rationspartner Parlamentwatch e.V., Betreiber der 

Plattform Abgeordnetenwatch.de. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Organisationen compact 14. KW-2017 → 

1. Aus für Schweizerisches  

Public Relations Institut SPRI 

Nach 40 Jahren ist Schluss: Das Schweizerische 

Public Relations Institut (SPRI) in Zürich beendet 

seine Ausbildungstätigkeit. Wie der in Zürich er-

scheinende „Klein-Report“ am 7. April vermel-

dete, hat der Stiftungsrat des SPRI beschlossen, 

die Stiftung zum Ende des Jahres 2017 aufzulö-

sen und die Stiftungsaktivitäten einzustellen. Das 

habe der Präsident des Stiftungsrats Peter Eber-

hard mitgeteilt. Weiter hieß es, die entsprechen-

den Schritte seien bei der Eidgenössischen Stif-

tungsaufsicht eingeleitet worden. Die laufenden 

Kurse würden weitergeführt. 

2. Serviceplan wird wieder Mitglied im GWA  

Zweieinhalb Jahre nach dem Austritt aus dem 

Gesamtverband Kommunikationsagenturen 

(GWA) nimmt die Serviceplan Gruppe ihre Mit-

gliedschaft zum 1. Juli 2017 wieder auf. Europas 

größte inhaber- und partnergeführte Agentur be-

gründet diese Entscheidung mit einer sichtbar 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18878:abb-review-von-jetzt-an-auch-fuer-die-breite-oeffentlichkeit&catid=394:unternehmen&Itemid=852
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18860:kommunikos-lingener-studierende-gruenden-pr-verein&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18860:kommunikos-lingener-studierende-gruenden-pr-verein&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18860:kommunikos-lingener-studierende-gruenden-pr-verein&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18855:deutscher-pr-rat-spricht-ruege-gegen-change-org-und-parlamentwatch-e-v-aus&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18855:deutscher-pr-rat-spricht-ruege-gegen-change-org-und-parlamentwatch-e-v-aus&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18855:deutscher-pr-rat-spricht-ruege-gegen-change-org-und-parlamentwatch-e-v-aus&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18855:deutscher-pr-rat-spricht-ruege-gegen-change-org-und-parlamentwatch-e-v-aus&catid=395:organisationen&Itemid=853
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18858:organisationen-compact-14-kw-2017&catid=395:organisationen&Itemid=853
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veränderten Grundhaltung der Interessenvertre-

tung. Hauptgeschäftsführer Florian Haller: „Wir 

sehen eine veränderte Grundhaltung gegenüber 

der Politik und sehen Initiativen, die Richtung 

Berlin gehen.“ Die Tochteragentur Serviceplan 

PR ist seit Jahren Mitglied der Gesellschaft PR-

Agenturen (GPRA). 

BRANCHE 

Gehälter, Budgets und Trends in der 

Kommunikationsbranche: Umfrage läuft 

noch bis 21. April → 

Wer den 

Fragebogen 

bisher noch 

nicht bis 

zum Ende durchgeklickt hat, kann nahtlos weiterma-

chen und sich die veröffentlichten Ergebnisse si-

chern: Die Online-Umfrage zum weiterentwickelten 

„DPRG Honorar- und Trendbarometer“ läuft noch bis 

zum 21. April 2017. Anonym ermitteln darin die Deut-

sche Public Relations Gesellschaft (DPRG), der 

Public Relations Verband Austria (PRVA) und der 

Medienfachverlag Oberauer Trends in der professio-

nellen Kommunikation sowie zur Entwicklung von Ge-

hältern und Budgets. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

LinkedIn präsentiert die 

zukunftsträchtigsten Berufe  

des Jahres 2017 → 

Der Arbeitsmarkt ist heute wesentlich dynamischer 

als noch vor einigen Jahren. Deswegen: Augen auf 

bei der Jobwahl. LinkedIn will helfen und hat auf Ba-

sis der Mitgliederdaten untersucht, welche Berufe in 

Zukunft die besten Karrierechancen bieten. Beson-

ders erfreulich aus Sicht der Kommunikationsbran-

che: Hinter IT-Spezialisten landen Berufe aus Marke-

ting und Kommunikation auf Platz 2 der Top 10. Aller-

dings wird nicht zwischen Agentur- oder Unterneh-

mensanstellung unterschieden. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

TalkingDigital: Frank Behrendt steht im 

Podcast von Klein und Lommatzsch Rede 

und Antwort → 

Authentizität als Rezept 

für den Auftritt in den 

sozialen Medien – Ser-

viceplan PR-Geschäfts-

führer Frank Behrendt 

(Foto) ist davon überzeugt, dass er damit richtig liegt. 

„Meine Strategie ist, dass ich so bin, wie ich bin - so-

wohl im analogen wie auch im digitalen Leben“, er-

klärte er jetzt bei TalkingDigital – dem Podcast über 

Kommunikation, PR und Marketing in Zeiten der Digi-

talisierung. Hören Sie hier, was der PR-Kopf des Jah-

res über digitales Networking und Personal Branding 

denkt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

MEDIEN 

Madsack gründet konzernweites Aus- 

und Weiterbildungsprogramm → 

Die Madsack Medien-

gruppe in Hannover grün-

det eine eigene Journalis-

tenschule. Mit dem neuen 

Medien Campus wird eine 

Initiative für regionalen Qualitätsjournalismus gestar-

tet. Von jetzt an bis zum 31. Mai können sich Interes-

senten für den Campus-Jahrgang bewerben, der im 

Herbst 2017 seine Arbeit mit 20 Volontären aufnimmt. 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18877:gehaelter-budgets-und-trends-in-der-kommunikationsbranche-umfrage-laeuft-noch-bis-21-april&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18877:gehaelter-budgets-und-trends-in-der-kommunikationsbranche-umfrage-laeuft-noch-bis-21-april&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18877:gehaelter-budgets-und-trends-in-der-kommunikationsbranche-umfrage-laeuft-noch-bis-21-april&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18877:gehaelter-budgets-und-trends-in-der-kommunikationsbranche-umfrage-laeuft-noch-bis-21-april&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18867:linkedin-praesentiert-die-zukunftstraechtigsten-berufe-des-jahres-2017&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18867:linkedin-praesentiert-die-zukunftstraechtigsten-berufe-des-jahres-2017&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18867:linkedin-praesentiert-die-zukunftstraechtigsten-berufe-des-jahres-2017&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18867:linkedin-praesentiert-die-zukunftstraechtigsten-berufe-des-jahres-2017&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18851:talkingdigital-frank-behrendt-steht-im-podcast-von-klein-und-lommatzsch-rede-und-antwort&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18851:talkingdigital-frank-behrendt-steht-im-podcast-von-klein-und-lommatzsch-rede-und-antwort&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18851:talkingdigital-frank-behrendt-steht-im-podcast-von-klein-und-lommatzsch-rede-und-antwort&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18851:talkingdigital-frank-behrendt-steht-im-podcast-von-klein-und-lommatzsch-rede-und-antwort&catid=69:branche&Itemid=70
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18852:madsack-gruendet-konzernweites-aus-und-weiterbildungsprogramm&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18852:madsack-gruendet-konzernweites-aus-und-weiterbildungsprogramm&catid=70:medien&Itemid=52
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Zugrunde liegt ein ausgefeilter, medienübergreifender 

Ausbildungsplan. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Medien compact 14. KW-2017 → 

1. „Absatzwirtschaft“ sucht  

neuen Chefredakteur 

Der Chefredakteur der „Absatzwirtschaft“, Chris-

tian Thunig, verlässt nach Informationen von 

„kress.de“ das Monatsmagazin, das bei der Ver-

lagsgruppe Handelsblatt erscheint. Thunig stand 

seit knapp zwei Jahren an der Spitze der Redak-

tion. Er wechselt nun zu einem mittelständischen 

Marktforschungsunternehmen, wo er Teil der Ge-

schäftsführung sein soll. Wer in der Redaktion 

der „Absatzwirtschaft“ seine Nachfolge antreten 

soll, ist noch nicht bekannt. 

SOCIAL MEDIA 

Immer schneller: berufliche  

Social Media-Nutzung nimmt zu → 

Social Media-Kennt-

nisse werden in der 

Arbeitswelt immer 

mehr zur Schlüssel-

qualifikation. Denn 

Facebook, Twitter, Xing und Co. werden nicht nur im 

privaten Alltag immer selbstverständlicher – sondern 

auch in der Arbeitswelt: 41 Prozent der berufstätigen 

Internet-Nutzer setzen soziale Medien in ihrem Job 

ein. Das bedeutet einen Anstieg um 15 Prozent-

punkte innerhalb eines Jahres, wie der aktuelle, re-

präsentative Social Media-Atlas der Hamburger Kom-

munikationsberatung Faktenkontor und des Marktfor-

schers Toluna zeigt. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

AUTOREN-BEITRÄGE 

Neugeschäft: Ohne gute Vorbereitung 

haben Agenturen keine Chancen → 

Von Heiko Burrack 

Schlechte Noten stellt 

Wolfram Eberhardt (Foto), 

Leiter der Unternehmens-

kommunikation beim Land-

technikhersteller Claas in 

Harsewinkel akquirierenden Agenturen aus. Nur jede 

dritte Agentur habe sich für den Erstkontakt vernünf-

tig vorbereitet, schildert er im Gespräch mit mir seine 

Eindrücke. „Welche Größe wir in etwa haben oder 

wie unsere internationale Aufstellung aussieht, 

könnte schon bekannt sein“, meint er und kritisiert die 

unprofessionelle Herangehensweise an die Akquise. 

Der Kaltakquise steht er skeptisch gegenüber. Be-

kanntheit, Kontakte und Empfehlungen sind für Agen-

turen am Ende der Schlüssel zum Erfolg. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Das „Trump-Drama“. Eine xxx-Analyse → 

Von Stefanie Aufleger 

Wie konnte es passieren, 

dass mit Donald Trump in 

Amerika, in der Wiege der 

Demokratie, ein Mann Prä-

sident werden konnte, den postfaktisch keiner haben 

wollte? Und: Ist dies anderenorts – Deutschland steht 

vor Bundestagswahlen – kopier- und damit wieder-

holbar? Zur Beantwortung dieser Fragen drängen 

sich aus Sicht von Stefanie Aufleger drei Antworten 

auf. Die Autorin ist Unternehmerin, PR-Beraterin 

(DPRG), Journalistin, Dozentin und als Buchautorin 

verfügt sie über langjährige Erfahrungswerte in der 

strategischen Managementberatung. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18852:madsack-gruendet-konzernweites-aus-und-weiterbildungsprogramm&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18848:medien-compact-14-kw-2017&catid=70:medien&Itemid=52
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18857:immer-schneller-berufliche-social-media-nutzung-nimmt-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18857:immer-schneller-berufliche-social-media-nutzung-nimmt-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18857:immer-schneller-berufliche-social-media-nutzung-nimmt-zu&catid=258:social-media-web-2-0&Itemid=428
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18876:neugeschaeft-ohne-gute-vorbereitung-haben-agenturen-keine-chancen&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18876:neugeschaeft-ohne-gute-vorbereitung-haben-agenturen-keine-chancen&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18876:neugeschaeft-ohne-gute-vorbereitung-haben-agenturen-keine-chancen&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18853:das-trump-drama-eine-xxx-analyse&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18853:das-trump-drama-eine-xxx-analyse&catid=78:themen-der-zeit-autoren-beitr&Itemid=68
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TERMINE 

Termine compact 14. KW-2017 → 

1. DPRG-Young Professionals laden  

zum „PR(h)einblick“ 

Die Young Professionals der Deutschen Public 

Relations Gesellschaft aus Baden-Württemberg 

laden ein zum „PR(h)einblick“. Am 4. Mai ab 

13:15 Uhr besuchen sie bei einer Tour durch 

Ludwigshafen und Mannheim die drei PR-Agen-

turen Donner & Doria, Publik sowie die trio-

group. Im Mittelpunkt stehen Fragen um den Be-

rufseinstieg in einer PR-Agentur. Zur Beantwor-

tung stehen die Geschäftsführer der drei Agentu-

ren zur Verfügung. Im Anschluss findet um 18:00 

Uhr ein „Netzwerktreffen der Junioren“ statt. Die 

Teilnahme am „PR(h)einblick“ ist kostenlos. Die 

Veranstalter bitten um Anmeldung per E-Mail an 

Alena Kirchenbauer bis zum 20. April. Maximal 

15 Personen können teilnehmen. 

SEMINARE 

Seminare compact 14. KW-2017 → 

1. Textseminar für mehr Kreativität  

beim Schreiben 

Ein kreatives Schreibtraining bietet die AFK Aka-

demie Führung und Kommunikation am 3. Mai 

2017 in Oberursel. Im Training geht es vor allem 

darum, den Leser schon mit den ersten Worten 

eines Textes zu fesseln. Es behandelt vor allem 

Texteinstiege, Überschriften und Unterzeilen so-

wie Teasertexte für die Online-Kommunikation. 

Weitere Informationen auf der AFK-Website. 

STUDIEN 

Analyse der Wissenschafts-

kommunikation: Pressemitteilung  

bleibt relevant → 

Die Presse-

mitteilung 

bleibt auch 

in einer sich rapide wandelnden Medienwelt ein rele-

vantes Format. Das gehört zu den Erkenntnissen ei-

ner Studie über Öffentlichkeitsarbeit von Wissen-

schaftseinrichtungen, die nun in einem Fachmagazin 

veröffentlicht wurde. Grundlage der aufwändigen 

Analyse war das Archiv des Informationsdienstes 

Wissenschaft mit mehr als 300.000 Pressemitteilun-

gen. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Keine Fake News: Deutsche vertrauen 

öffentlich-rechtlichen Sendern und 

Leitmedien → 

Trotz der anhaltenden Diskussion über Fake News 

und „Lügenpresse“ ist das Vertrauen der Deutschen 

in die Berichterstattung führender Medien insgesamt 

hoch. Das ergibt eine repräsentative Umfrage im Auf-

trag der international agierenden Kommunikationsbe-

ratung Instinctif Partners. Am besten schnitten die öf-

fentlich-rechtlichen Sender ARD und ZDF ab. Direkt 

danach folgten überregionale Titel wie die „Frankfur-

ter Allgemeine Zeitung“, der „Spiegel“, die „Süddeut-

sche Zeitung“, die „Zeit“ und die „Welt“. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18847:termine-compact-14-kw-2017&catid=72:termine-tagungen&Itemid=54
mailto:alena.kirchenbauer@uni-hohenheim.de
mailto:alena.kirchenbauer@uni-hohenheim.de
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18871:seminare-compact-14-kw-2017&catid=397:seminare&Itemid=855
http://www.afk-online.com/afk-trainings/seminar/s2-kreativ-schreiben-onlineoffline.html
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18873:analyse-der-wissenschaftskommunikation-pressemitteilung-bleibt-relevant&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18873:analyse-der-wissenschaftskommunikation-pressemitteilung-bleibt-relevant&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18873:analyse-der-wissenschaftskommunikation-pressemitteilung-bleibt-relevant&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18873:analyse-der-wissenschaftskommunikation-pressemitteilung-bleibt-relevant&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18862:keine-fake-news-deutsche-vertrauen-oeffentlich-rechtlichen-sendern-und-leitmedien&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18862:keine-fake-news-deutsche-vertrauen-oeffentlich-rechtlichen-sendern-und-leitmedien&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18862:keine-fake-news-deutsche-vertrauen-oeffentlich-rechtlichen-sendern-und-leitmedien&catid=380:studie&Itemid=592
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18862:keine-fake-news-deutsche-vertrauen-oeffentlich-rechtlichen-sendern-und-leitmedien&catid=380:studie&Itemid=592
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LESEHINWEISE 

Lesehinweis: Populismus  

aus christlicher Sicht → 

Unter der 

Überschrift 

„Nicht Popu-

lismus“ be-

schäftigt sich die Zeitschrift „Informationen“ des Diö-

zesan- und Priesterrates der Diözese Rottenburg-

Stuttgart ausführlich mit dem Phänomen Populismus. 

Warum? Weil das Christentum nicht neutral sei, son-

dern Impulse in die Gesellschaft hineingeben wolle, 

erklärt Cäcilia Branz, die die Zeitung verantwortet und 

gleichzeitig Referentin für Öffentlichkeitsarbeit beim 

Diözesan- und Priesterrat der Diözese Rottenburg-

Stuttgart ist. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

PREISE UND AWARDS 

Preise und Awards compact  

14. KW-2017 → 

1. Hanns-Joachim-Friedrichs-Preis für das  

Team von „WDRforyou“ 

Die WDR-Redakteurin Isabel Schayani (50) er-

hält gemeinsam mit ihrer Redaktion von „WDRfo-

ryou“ den Sonderpreis des diesjährigen Hanns-

Joachim-Friedrichs-Preises. Die Fernsehjourna-

listin wird für ihre Haltung als Moderatorin, Kom-

mentatorin und Gestalterin außergewöhnlicher 

Fernseh- und Online-Programme zur Migration 

und Integration von Flüchtlingen ausgezeichnet. 

Das Online-Portal „WDRforyou“ startete im Ja-

nuar 2016 im Netz und auf Facebook und bietet 

Flüchtlingen Information, Orientierung und Unter-

haltung auf Deutsch, Englisch, Arabisch und 

Farsi. 

2. Einreichungsstart mit Neuerungen  

für die GWA Effies 

Ab sofort können Agenturen und werbungtrei-

bende Unternehmen Kampagnen, die beispiel-

haft für effektive Markenkommunikation sind, bei 

den GWA Effie Awards 2017 einreichen. Dead-

line für die Teilnahme ist der 19. Mai, wobei für 

Einreichungen bis zum 5. Mai eine ermäßigte 

Teilnahmegebühr gilt. Die zehn bekannten Effie-

Kategorien werden in diesem Jahr um die beiden 

Kategorien Brand Campaign und Media erweitert. 

Die Preisverleihung und der GWA Effie Kongress 

finden am 9. November 2017 in Frankfurt statt. 

Der Effie wird seit 1981 vom Gesamtverband 

Kommunikationsagenturen GWA für Effektivität in 

der Markenkommunikation vergeben. 

3. Denkzettel-Aktion gewinnt  

Deutschen Fahrradpreis 

Die PR-Aktion #woparkstdudenn? wurde am 3. 

April 2017 im Rahmen des Nationalen Radver-

kehrskongresses in Mannheim mit dem Deut-

schen Fahrradpreis in der Kategorie „Kommuni-

kation“ ausgezeichnet. Das Bonner Agentur-Duo 

fairkehr und tippingpoints setzte die Aktion für 

seinen Kunden, die Arbeitsgemeinschaft Fahr-

radfreundlicher Kommunen in Baden-Württem-

berg e. V. (AGFK-BW), um. #woparkstdudenn 

zeigt, dass Kommunikation funktioniert, wenn sie 

statt auf den erhobenen Zeigefinger auf ein Au-

genzwinkern setzt. Die Aktion setzte sich gegen 

62 Mitbewerber durch. 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18864:lesehinweis-populismus-aus-christlicher-sicht&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18864:lesehinweis-populismus-aus-christlicher-sicht&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18864:lesehinweis-populismus-aus-christlicher-sicht&catid=77:pr-digest-lesehinweise&Itemid=67
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18845:preise-und-awards-compact-14-kw-2017&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18845:preise-und-awards-compact-14-kw-2017&catid=398:preise-und-awards&Itemid=55
http://www.gwa-effie.de/einreichung/registration/
http://www.gwa-effie.de/
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WHITEPAPER 

Weber Shandwick veröffentlicht 

Whitepaper zum Thema „Fake News“ → 

Zu Beginn des Jahres 

2017 hat sich Weber 

Shandwick als eine der 

ersten international täti-

gen Agenturen eindeutig 

zum Thema Fake News 

positioniert (siehe Bericht im „PR-Journal“). In einem 

Fünf-Punkte-Papier verpflichtete sich die Agentur un-

ter anderem, Fake News zu identifizieren, sie zu be-

kämpfen und darüber zu informieren. Zudem ver-

sprach Weber Shandwick: „Wir werden Maßnahmen 

ergreifen, um die wahrheitsgemäße Berichterstattung 

zu fördern.“ Jetzt legt die Kommunikationsberatung 

mit einem eigens erstellten Whitepaper nach. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Wenn Marken auf Kunst und Kultur 

setzen: Whitepaper von Grayling über 

Kultur-PR → 

Die Erwartungen von 

Konsumenten an eine 

Marke haben sich ver-

ändert. Um ihr Profil 

zu schärfen und eine 

tiefere Verbindung mit 

ihren Zielgruppen zu erreichen, setzen immer mehr 

Unternehmen auf Kultur-Partnerschaften. Grayling 

veröffentlichte 4. April dazu ein umfassendes White-

paper über Zukunftstrends und Kooperationen zwi-

schen Marken und Kunstschaffenden. Es informiert 

außerdem über Kulturprogramme bekannter Marken 

wie BMW, Cadillac, Davidoff oder Swatch. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

Logo statt Dialog – eine kritische 

Bestandsaufnahme zum Sponsoring → 

Stell Dir vor, Du bist 

Sponsor und keiner 

nimmt es wahr. Und 

was noch viel mehr 

als die schiere Logo-

präsenz interessiert: 

Was hat der Sponsor getan, um seinen Konsumenten 

zu erreichen? Im Competence Circle Sponsoring des 

Deutschen Marketing Verbandes (DMV) werden so-

wohl die guten als auch die weniger effektiven Erfah-

rungen untersucht, mit dem Ziel, wertvolle Hand-

lungsmaxime für Sponsoringtreibende zu entwickeln. 

Dazu hat der DMV ein Whitepaper mit Analysen ver-

schiedener Praxis-Beispiele erarbeitet. 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

STAMM MEDIEN-NEWS 

Stamm Medien-Newsletter April 2017 → 

Der Stamm-Verlag in Essen dokumentiert seit 1947 

als einziger deutscher Verlag komplett alle Medien 

(derzeit zirka 24.000) in Deutschland (Print / Zeitun-

gen + Zeitschriften, Rundfunk / Radio + Fernsehen, 

Online (seit 2003)). Im März 2017 wurden 4.846 Me-

dien aktualisiert, im letzten Quartal waren es insge-

samt 16.025 Medien. Der monatliche „Stamm Me-

dien-Newsletter“ informiert über aktuelle Änderungen 

in der deutschsprachigen Medienlandschaft 

(Deutschland, Österreich, Schweiz). Mit freundlicher 

Genehmigung folgen hier einige Meldungen: 

Zum vollständigen Artikel auf der Homepage 

http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18874:weber-shandwick-veroeffentlicht-whitepaper-zum-thema-fake-news&catid=413:whitepaper&Itemid=1034
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18874:weber-shandwick-veroeffentlicht-whitepaper-zum-thema-fake-news&catid=413:whitepaper&Itemid=1034
http://pr-journal.de/prnews/nl/fragen-und-meinungen/autoren-beitraege-themen-der-zeit/18431-weber-shandwick-positioniert-sich-zu-fake-news-die-wahrheit-und-nichts-als-die-wahrheit.html
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18874:weber-shandwick-veroeffentlicht-whitepaper-zum-thema-fake-news&catid=413:whitepaper&Itemid=1034
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18849:wenn-marken-auf-kunst-und-kultur-setzen-whitepaper-von-grayling-ueber-kultur-pr&catid=413:whitepaper&Itemid=1034
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18849:wenn-marken-auf-kunst-und-kultur-setzen-whitepaper-von-grayling-ueber-kultur-pr&catid=413:whitepaper&Itemid=1034
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18849:wenn-marken-auf-kunst-und-kultur-setzen-whitepaper-von-grayling-ueber-kultur-pr&catid=413:whitepaper&Itemid=1034
http://pr-journal.de/index.php?option=com_content&view=article&id=18849:wenn-marken-auf-kunst-und-kultur-setzen-whitepaper-von-grayling-ueber-kultur-pr&catid=413:whitepaper&Itemid=1034
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JOBANGEBOTE 

Hier gibt es die Liste der aktuell in unserer Jobbörse 

stehenden Gesuche und Angebote. 

Gesuche (3) 

Die 3 aktuellen Gesuche finden Sie hier 

Angebote (58) 

Stellenangebote der Agenturen 

▪ Social-Media-Manager (m/w), Berlin 
▪ Redakteur (m/w), Berlin 
▪ Stellvertretender Pressesprecher (m/w), Berlin 
▪ Kreative PR-Berater/innen (Schwerpunkt 

Konzeption und Text), Bonn 
▪ (Senior) PR- und Marketing-Berater (m/w) in 

Hamburg 
▪ PR-Redakteur Food (m/w), Berlin 
▪ Berater Markenkommunikation PR/Social Media 

(m/w), Hamburg 
▪ PR-Berater/-innen im Bereich 

Unternehmenskommunikation, Frankfurt a.M. 
▪ PR-Berater (m/w) Schwerpunkt B2B 

Kommunikation in Berlin 
▪ PR-Redakteur (m/w) für 9pm media in Hamburg 
▪ Junior Consultants und Assistenz (w/m), 

Hamburg/München/Frankfurt 
▪ PR-Berater (m/w) für HEINRICH Kommunikation 

(GPRA) in Ingolstadt 
▪ PR Junior Berater/in bei insignis, Hannover 
▪ PR Junior Berater / PR Berater, Düsseldorf 
▪ Junior Consultants (w/m), München 
▪ PR/Social Media Berater (w/m), Hamburg 
▪ Junior PR-Redakteur und -berater (w/m) bei CC, 

der Nummer 1 in Stuttgart 
▪ Berater (m/w) für Finanz- und 

Wirtschaftskommunikation, München 
▪ PR Juniorberater/in Food, Hamburg 
▪ Redakteur (m/w) News/Issues, Mainz 
▪ PR-Berater/-in B2B, Stuttgart 
▪ Junior-Berater(in) Blogger Relations & Social 

Media für Düsseldorf 
▪ Öffentlichkeitsarbeit/Kommunikation (m/w), Olpe 
▪ PR-Junior-Berater (w/m) für München 

▪ Junior Account Manager PR (m/w) Schwerpunkt 
Automotive & Technology, Hamburg 

▪ Junior PR-Texter/in, Berlin 
▪ 2 PR-Berater (m/w), Köln/Berlin 
▪ Bi-lingual Editor (m/f) English-German, Cologne 
▪ Redakteur (m/w) mit ausgewiesener IT/TK-

Kompetenz, Köln 
▪ Junior PR Berater (m/w), Köln 
▪ PR Berater/in Food, Hamburg 
▪ Redakteur/Senior Editor (m/w) Corporate 

Publishing/Content Marketing, Hannover 
▪ PR-Berater (m/w), Food & Drinks, Vollzeit/Teilzeit 

(Rhein-Neckar) 

Stellenangebote der Behörden (Öffentl.Dienst) 

▪ Mitarbeiter Öffentlichkeitsarbeit (m/w), Potsdam 
▪ Leiterin/Leiter Marketing und Kommunikation, 

Essen 

Stellenangebote der Medien 

▪ Nachrichtenredakteur (m/w) in Teilzeit, Mainz 

Stellenangebote der Unternehmen 

▪ (Junior) Manager (m/w) Communication 
Research / Consulting Automotive, Mainz 

▪ PR Manager LUMAS (m/w), Berlin 
▪ Kommunikations- und PR-Manager/in, Worms 
▪ PR-Assistent (m/w) in Teilzeit, Stuttgart 
▪ Pressereferent (w/m), Neckarsulm 

Volontariat/Trainee 

Die 17 aktuellen Angebote für diesen Bereich finden 

Sie hier 

 

http://jobs.pr-journal.de/jobgesuche
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6509-social-media-manager-m-w-4ys
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6508-redakteur-m-w-4yr
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6507-stellvertretender-pressesprecher-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6506-kreative-pr-berater-innen-schwerpunkt-konzeption-und-text-bonn
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6506-kreative-pr-berater-innen-schwerpunkt-konzeption-und-text-bonn
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6504-senior-pr-und-marketing-berater-m-w-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6504-senior-pr-und-marketing-berater-m-w-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6502-pr-redakteur-food-m-w-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6501-berater-markenkommunikation-pr-social-media-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6501-berater-markenkommunikation-pr-social-media-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6500-pr-berater-innen-im-bereich-unternehmenskommunikation-frankfurt-a-m-4yj
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6500-pr-berater-innen-im-bereich-unternehmenskommunikation-frankfurt-a-m-4yj
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6498-pr-berater-m-w-schwerpunkt-b2b-kommunikation-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6498-pr-berater-m-w-schwerpunkt-b2b-kommunikation-in-berlin
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6497-pr-redakteur-m-w-fuer-9pm-media-in-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6496-junior-consultants-und-assistenz-w-m-hamburg-muenchen-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6496-junior-consultants-und-assistenz-w-m-hamburg-muenchen-frankfurt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6494-pr-berater-m-w-fuer-heinrich-kommunikation-gpra-in-ingolstadt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6494-pr-berater-m-w-fuer-heinrich-kommunikation-gpra-in-ingolstadt
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6491-pr-junior-berater-in-bei-insignis-hannover
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6490-pr-junior-berater-pr-berater
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6486-junior-consultants-w-m-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6485-pr-social-media-berater-w-m-hamburg
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6482-junior-pr-redakteur-und-berater-w-m-bei-cc-der-nummer-1-in-stuttgart
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6482-junior-pr-redakteur-und-berater-w-m-bei-cc-der-nummer-1-in-stuttgart
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6480-berater-m-w-fuer-finanz-und-wirtschaftskommunikation-4xz
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6480-berater-m-w-fuer-finanz-und-wirtschaftskommunikation-4xz
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6479-pr-juniorberater-in-food
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6474-redakteur-m-w-news-issues
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6471-pr-berater-in-b2b-4xq
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6466-junior-berater-in-blogger-relations-social-media-fuer-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6466-junior-berater-in-blogger-relations-social-media-fuer-duesseldorf
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6464-oeffentlichkeitsarbeit-kommunikation-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6463-wir-suchen-zum-naechstmoeglichen-zeitpunkt-einen-pr-junior-berater-w-m-fuer-unser-buero-in-muenchen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6461-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-automotive-technology
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6461-junior-account-manager-pr-m-w-schwerpunkt-automotive-technology
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6458-junior-pr-texter-in-4xd
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6457-2-pr-berater-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6456-bi-lingual-editor-m-f-english-german
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6454-redakteur-m-w-mit-ausgewiesener-it-tk-kompetenz-4x9
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6454-redakteur-m-w-mit-ausgewiesener-it-tk-kompetenz-4x9
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6453-junior-pr-berater-m-w-4x8
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6452-pr-berater-in-food-gesucht
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6451-redakteur-senior-editor-corporate-publishing-content-marketing-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6451-redakteur-senior-editor-corporate-publishing-content-marketing-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6447-wunschkonzert-klar-doch-international-taetige-agentur-rhein-neckar-sucht-berater-innen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/3-agenturen/6447-wunschkonzert-klar-doch-international-taetige-agentur-rhein-neckar-sucht-berater-innen
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/6477-mitarbeiter-oeffentlichkeitsarbeit-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/6455-leiterin-leiter-marketing-und-kommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/4-behoerden-oeffentldienst/6455-leiterin-leiter-marketing-und-kommunikation
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/5-medien/6462-nachrichtenredakteur-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6481-junior-manager-m-w-communication-research-consulting-automotive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6481-junior-manager-m-w-communication-research-consulting-automotive
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6476-pr-manager-lumas-m-w
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6459-kommunikations-und-pr-manager-in
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6445-pr-assistent-m-w-in-teilzeit
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/6-unternehmen/6434-pressereferent-w-m
http://jobs.pr-journal.de/jobangebote/bereich-volontariat
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